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“La prueba de elasticidad sobre el producto o servicio ofertado por un agente 

denominada “de incrementos de precios no transitorios, 

significativos” o “del monopolista ”) se define como el cambio porcentual de la 
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Particularmente para evitar un error en la definición de mercado relevante, conocido como la “falacia del celofán”. 
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los cuales incluso se han convertido en negocios “ancla” para centros comerciales. Se 



los espacios. Los cines son un “ancla” que atrae consumidores a los centros comerciales. Las 









De “7. Educación y esparcimiento”, “7.2 Esparcimiento”, “7.2.1 Servicios de esparcimiento”, “71 Otros servicios 
de esparcimiento”, “Cine”, según lo reporta el mismo INEGI.

necesario para la extracción de la información de “cines” del INEGI es el siguiente: 
“

” donde “ ”, que es el identificador de la serie a 
descargar, toma valores crecientes en “ ” comenzando en “ ”, salvo en los casos de la CDMX, Guadalajara 





,1ݔ) ,2ݔ … , (௡ݔ ∈ ℝ௡++
ܪ = 1ݔ1݊ + 2ݔ1 + ⋯ + ௡ݔ1 = (∑ ௜−1௡௜=1݊ݔ )−1.







“tratamiento”, utilizando los datos que van de enero de 1969 a jul



ΔINPC௧ = 1ΔINPC௧−1ߚ + ݀݊݁ݎݐ2ߚ + 1݉1ߜ + 2݉7ߜ + 3݉9ߜ + 4݉10ߜ + ௧ߝ
ΔINPC௧ (INPC௧ − INPC௧−1)݀݊݁ݎݐ: Una pendiente determinista, que toma valores 1, 2, 3, …݉௫

Al ser estimadores con distribuciones “no convencionales”, se utiliza el 





[1994݉7 −  2017݉3]
்ܵ ݉ݑ݉݁ݎ݌ݑݏ = sup௕1≤௕≤௕2 ்ܵ(ܾ),்ܵ(ܾ) ܾ
்ܵ ݉ݑ݉݁ݎ݌ݑݏ ௗ→ supఒఢ[ఌ1,ఌ2] ,(ߣ)ܵ

(ߣ)ܵ = (ߣ)௞ܤ} − (ߣ)௞ܤ}′{௞(1)ܤߣ − 1)ߣ{௞(1)ܤߣ − (ߣ 1ߝ(ߣ)௞ܤ, = ܾ1 ܶ⁄ 2ߝ = ܾ2 ܶ⁄ ߣ = 1)2ߝ − (1ߝ 1)1ߝ} − ⁄{(2ߝ





௜,௧ܥܲܰܫ = 0ߚ + 1ߚ ∙ ௧݋݀݋݅ݎ݁݌ + 2ߚ ∙ ௜݋ݐ݊݁݅݉ܽݐܽݎݐ + 3ߚ ∙ ௧݋݀݋݅ݎ݁݌ ∙ ௜݋ݐ݊݁݅݉ܽݐܽݎݐ + ௞ߚ ∙ ܺ௜,௧+ ,௜,௧ߝ
• ௧݋݀݋݅ݎ݁݌

• ௜݋ݐ݊݁݅݉ܽݐܽݎݐ
•

• ܺ௜,௧

• 0̂ߚ
• 0̂ߚ 1̂ߚ +
• 2̂ߚ
• 0̂ߚ + 2̂ߚ
• 0̂ߚ + 1̂ߚ + 2̂ߚ + 3̂ߚ
• 2̂ߚ + 3̂ߚ
• 3̂ߚ
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