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Macroeconomia del sector servicios en el Subsistema Urbano de
la Ciudad de México, 1980-2003

La transformacion espacial que la geografia de la globalizacion ha originado ha contribuido a una
demanda por nuevos tipos de centralizacion territorial de las funciones de gestion y control de alto
nivel, donde las grandes ciudades aparecen como espacios privilegiados para la produccion de
servicios especializados que se han convertido en industrias que generan los bienes
organizacionales necesarios para la implementacion y gestion de los sistemas econdmicos globales
(Sassen, 2003).

Desde mediados del siglo xx ha ocurrido una reestructuracién econémica en los
paises desarrollados caracterizada por la hegemonia del sector servicios en el
crecimiento del producto y el empleo (Greenhalgh y Gregoy, 2001:629). Este
proceso constituye una verdadera Revolucion Terciaria de la cual emerge la
sociedad post-industrial que se caracteriza por: i) un giro de la industria a los
servicios, en lo econdémico; ii) actividades motrices basadas en la ciencia y la
tecnologia; y iii) nuevas elites técnicas y cambios en la estratificacion social. Asi,
dos de las referencias centrales de la sociedad post-industrial son basicamente el
aumento en la productividad manufacturera debido a la automatizacion y la
revolucion telematica (Garza, 2003:13).

La importancia de dicha reestructuracion econémica se muestra en el
reconocimiento que organismos internacionales como la 0CDE han dado al cambio
en la relacion entre el sector servicios y el sector manufacturero, al afirmar que
entre 75.0 y 85.0% del valor contenido en los productos industriales se debe a los
servicios (Quinn, 1988 cit. en Garcia-Mila y McGuire, 1998: 354). Asimismo, el
cambio en la naturaleza del sector servicios -con una mayor presencia de servicios
al productor- y la dependencia de la manufactura respecto a éstos, ha llegado a
ser considerada como el factor que permite un crecimiento elevado en las
economias y, de hecho, “los servicios al productor son tan importantes como el
capital en la contribucion a la productividad manufacturera” (Guile 1988, cit. en
Garcia-Mila y McGuire).

En términos espaciales estos cambios han tenido como consecuencia la

concentracion de las actividades de servicios en las grandes ciudades del primer



mundo, como Londres, Nueva York, Tokio y Paris, que al formar aglomeraciones
de tipo megalopolitano, o regiones urbanas policéntricas, constituyen nodos de
gestion del sistema econémico global." En ellas coexisten la infraestructura, las
telecomunicaciones y redes, el equipamiento y los servicios urbanos que las
empresas requieren para competir en el mundo globalizado.? De modo que la
nueva base econdmica metropolitana estaria conformada por las funciones de
comando del nuevo poder econdmico, la parte mas importante de los servicios a
las familias (comercio, educacién, salud y esparcimiento) y la parte mas moderna
de la industria (De Mattos, 2004).

La transformaciéon de algunas ciudades hacia una economia de servicios a
partir de la década de los setenta significd su renacimiento y reconfiguracion fisica
(Daniels, 1993: 142). La construccion social del espacio refleja los cambios
estructurales de la economia y las ciudades con sus nuevos rascacielos y oficinas
muestran el paisaje urbano y laboral de la nueva economia de los servicios
(Stanback, 1984: 91). Asi, en diez paises que en 1981 eran miembros de la ocbe®
el numero de empleos en el sector servicios paso de 40.0 a 60.0% entre 1960 y
1981, con casos extremos de grandes pérdidas en empleos industriales (Cuce,
2000: 37).* En Estados Unidos la hegemonia de las actividades terciarias entre
1970 y 1980 se refleja en que mas de 90.0% de los nuevos empleos establecidos
fueron en servicios (Garza, 2003: 15).

Estos procesos parecen no ser exclusivos de las economias post-
industriales y en algunos paises en desarrollo también ha ocurrido una tendencia a

la concentracidn de actividades terciarias en grandes metropolis. En México,

1 Para un analisis mas detallado de la concentracion del sector servicios en ciudades postindustriales véase Garza,
2004: 26-29.

2 Daniels, analiza en detalle los factores de la localizacién de los servicios en las ciudades: i) Las economias de
urbanizacién que incluyen infraestructura, transportes y sus redes, telecomunicaciones, vivienda, etc.; ii) la minimizacion
de la incertidumbre pues en las ciudades tienen acceso a informacion de los mercados, de las expectativas de los
clientes, y de las practicas y regulaciones de los negocios. Ademas de que pueden monitorear la actividad de sus
competidores; iii) las economias de localizacién por los beneficios de proximidad a servicios similares ¢ a otras
actividades que les proveen insumos ¢ clientes; y iv) la calidad del trabajo, dado que los servicios requieren mas
trabajadores que sean profesionales y técnicos.

3 Incluye a Canada, Australia, Francia, la ex Alemania Occidental, Italia, Japdn, Espafia, Suecia, Reino Unido y Estados
Unidos. El resto de los paises que en 1981 constituian la OCDE eran Bélgica, Grecia, Islandia, Luxemburgo, Noruega,
Portugal, Suiza, Dinamarca, Finlandia, Paises Bajos, Turquia, Austria, Irlanda y Nueva Zelanda.

4 Principalmente Australia y Reino Unido que perdieron alrededor de 10.0% de empleos industriales.



desde hace 40 anos la estructura de la produccion ha sido predominantemente
terciaria: en 1960 el sector primario, secundario y terciario representaban 12.6,
22.4 y 65.0% del Producto Interno Bruto (PIB) total nacional; para 1998 estas cifras
fueron 5.8, 28.8 y 65.4%, respectivamente (Garza, 2004: 15). Asimismo, segun
ramas de actividad, los servicios fueron los mas importantes en 1998 al generar
36.7% del PIB nacional, con lo cual se situaron 15 y 16 puntos porcentuales por
arriba de las manufacturas y el comercio (21.4 y 20.6% del PIB nacional, en ese
orden).

El inicio de la Revolucion Terciaria segun el empleo se observa claramente:
el sector terciario ha aumentado su absorcion de poblacion econdmicamente
activa de 25.7 a 55.2% entre 1950 y 2000, mientras que el sector secundario y el
primario absorben 26.7 y 18.1% en el ultimo afo (Garza, 2004:15). A inicios del
siglo xxI el PIB del sector terciario constituye casi dos terceras partes de la
produccion y genera mas de la mitad del empleo nacional.

En términos espaciales estos cambios han propiciado una concentracion
del comercio y los servicios al productor en el Subsistema Urbano de la Ciudad de
México (sucm).® Entre 1980 y 1998 su contribucion al PiB terciario nacional ha sido
superior a 40.0%, en gran medida debido a la elevada participacion de los
servicios profesionales a empresas que durante los afios sefialados fue mayor a
50.0% (cuadros A1y A4 del apéndice estadistico).

Al igual que en los paises avanzados, en los subdesarrollados la
transformacién de la estructura econdémica se expresa espacialmente en las
ciudades, las cuales concentran una proporcién importante del PIB terciario, de las
actividades de comando y enlace de gran cantidad de empresas nacionales y

trasnacionales y, por tanto, de poblacién. Las megaciudades latinoamericanas de

5 Segun Unikel, Ruiz y Garza un subsistema es un subconjunto de ciudades que actuan de forma integrada, ya sea por
complementacion de actividades o por proximidad fisica. La delimitacion del subsistema se efectu6 a partir de los flujos
de vehiculos de carga y de pasajeros que se registran entre la Zona Metropolitana de la Ciudad de México (zmcm) y las
ciudades que la rodean, suponiendo que el grado de dependencia es una funcién de la intensidad del trafico entre
ciudades. De este modo, el Subsistema Urbano de la Ciudad de México (Sucwm) esta definido por el area de interaccion
directa con la capital del pais y esta integrado por todos aquellos centros urbanos de las regiones aledafias conectadas
por carretera con la Ciudad de México y que registraron un flujo superior a 2 000 vehiculos diarios, es decir, por las
zonas metropolitanas de Toluca, Puebla, Cuernavaca, Cuautla, Querétaro y Pachuca (1976:94-95).



Sao Paulo, Buenos Aires, Santiago, Lima y Ciudad de México, entre las
principales, ya son en efecto los centros de control de la economia nacional y los
nodos principales del vinculo con la economia global (Azzioni, 1999; Chion, 2002;
Ciccolella, 1999; Cuce, 2000; De Mattos, 1999).

El patron de concentracion de los servicios en estas ciudades parece
seguir, como en los paises avanzados, la logica del capital de incrementar su
plusvalia y tasas de ganancia y, por tanto, acelerar el proceso de acumulacion.
Todo ello es posible gracias a las Condiciones Generales de la Produccion (CGP)
que constituyen una parte importante del tejido metropolitano y que permiten la
generacion de economias externas y de urbanizaciéon.® Esto explica que las
principales urbes nacionales sigan ocupando el primer lugar en la jerarquia de
ciudades y que parte de su recuperacién como polos de atraccién -después de la
crisis de la deuda que se vivio en los ochenta- se haya debido en cierta medida a
las inversiones que se efectuaron para mejorar las CGP, puesto que esto las hizo
atractivas ante el capital.’

Se juzga importante conocer, en el contexto anterior, el impacto de la
distribucion de los servicios en la evolucion de la jerarquia urbana de México. Con
relacion a este proceso, un autor encuentra que en la Zona Metropolitana de la
Ciudad de México (zmcMm) disminuye la concentracion de las actividades terciarias,
y en particular, del comercio y los servicios al productor (Garza, 2004). El trabajo
argumenta que esto podria deberse a que si como la industria se desconcentré de

la zMCcM hacia las ciudades que conforman el subsistema de la Ciudad de México

6 Las condiciones generales de la produccién forman parte de las fuerzas productivas de la sociedad y son todas
aquellas condiciones materiales que han de concurrir para que el proceso de trabajo se efectle, pero que no forman
parte de los medios de produccién internos de la empresa. Son medios de trabajo socializados y medios de consumo
colectivos que construye la sociedad. Los primeros se subdividen en condiciones generales de la circulacion (como las
carreteras y las vias urbanas) y medios de produccién socializados (por ejemplo los oleoductos, gasoductos, la
infraestructura eléctrica, del agua, etc.). Los medios de consumo colectivo incluyen las escuelas, hospitales, vivienda
publica, centros de recreacion y esparcimiento publicos, etc. (Garza, 1985: 204-209). Garza incluso apoya
empiricamente la hipétesis de que las CGP son un factor de atraccién porque trasladan valor a las mercancias, elevando
la tasa de ganancia de las empresas localizadas en las metrépolis.

7 Destaca en este rubro la importante actuacién del gobierno brasilefio que entre 1980 y 1996 reaccion6 efectuando
grandes inversiones para dinamizar las CGP de las ciudades del Area Metropolitana de San Pablo (AMSP) a fin de
hacerlas competitivas en la economia global. Asi, la red carretera pasé de 18 256 a 28 471 km entre 1978 y 1995 (un
aumento de 56%), la red energética casi se duplico entre 1980 y 1996 (creciendo 80%) y en las telecomunicaciones se
expandié la red telefonica y se mejoraron los servicios de larga distancia internacional. Dados los elevados niveles de
inversidn publica el valor del area se valorizo 40 veces mas desde la década de los setenta (Cuce, 2000).



(zm de Toluca, zm de Pachuca, zm de Puebla, zm de Cuernavaca, zm de Cuautla y
zm de Querétaro), algo semejante puede ocurrir con los servicios al productor, de
manera que el subsistema en su conjunto se encuentre especializado en dichas
actividades. Sin embargo, ese analisis sale de los propdsitos del articulo citado vy,
por tanto, no se lleva a cabo.

El objetivo de este trabajo es, precisamente, analizar la estructura y
especializacion del sector terciario en el Subsistema Urbano de la Ciudad de
México (sucm), el nivel de concentracion respecto a los valores nacionales y su
dinamica de crecimiento entre 1980 y 1998. Se trata de determinar en que medida
la reduccion de la concentracion de las actividades terciarias en la zMCM se ha
traducido en el surgimiento de una regién polinuclear de alta concentracién en
servicios al productor (Garza, 2004), asi como analizar si existe una
complementariedad entre las zonas metropolitanas que conforman el subsistema
0 bien entre el sucm y el resto del pais.

El periodo de estudio de 1980 a 1998 se subdivide en tres etapas: i) La
década pérdida que comprende de 1980 a 1988 donde el pPIB aumentd 0.09%
anual;® i) Un periodo de recuperacion relativa comprendido entre 1988 y 1994
cuando el PIB crecidé 3.9% anual; vy iii) un lapso de recuperacién moderada ocurrido
entre 1994 y 1998 cuando el PIB creci6 2.5% anual (Garza, 2004: 8).

Para alcanzar el objetivo sefialado se utilizo la informacion del viii, X, Xi'y Xii
censo comercial y de servicios con informacién municipal para las ciudades de la
corona del subsistema y de Garza (2004) para los datos nacionales y de la zmcwMm.
Las categorias censales que se utilizan son tres: Producto Interno Bruto (PiB),
personal ocupado promedio y numero de establecimientos. Estos se clasifican en
17 grupos de acuerdo a la tipologia del sector servicios considerada por Garza
(2004: 12-14).°

El universo de estudio es el sucwm, constituido segun la metodologia de
Unikel, Garza y Ruiz (1976), por la zmcm —conformada por el Distrito Federal y

8 No obstante, si se toma en cuenta el periodo 1982-1988, el PiB se redujo 0.01% anualmente, siendo los sectores mas
afectados la construccion, el comercio y la mineria.

9 No se incluyen los servicios financieros y publicos por la dificultad de hacerlos compatibles en el periodo de estudio. Sin
embargo, se pretende incluirlos en una investigacion posterior.



los municipios conurbados del Estado de México— y las seis zonas metropolitanas
que la rodean: Cuernavaca, Cuautla, Pachuca, Puebla-Tlaxcala, Querétaro y
Toluca (mapa 1 y cuadro A). El analisis del sector terciario se efectua primero en
el pais y luego en el subsistema, mismo que se subdivide en dos: la zmcM y la
corona del subsistema que incluye las seis zonas metropolitanas mencionadas

anteriormente.

Mapa 1

Subsistema urbano y megalépolis de la Ciudad de México, 1995
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Por ultimo, cabe senalar que segun la metodologia desarrollada en Garza
(2004: 9-11) la informacion de censos se uniformé para lograr que los grupos de
actividad fueran razonablemente comparables a lo largo del periodo de estudios y
se ajustaron con los datos de cuentas nacionales a fin de que reflejaran mas
correctamente las magnitudes macroecondmicas. Los datos absolutos para el
periodo 1980-1998 de los 17 grupos del sector terciario se presentan en los
cuadros A-1 a A-30 del apéndice estadistico. A su vez, los cuadros 1 a 7 del
primer inciso del trabajo contienen la informacién para analizar la estructura y
especializacion del sector terciario en términos de producto interno bruto. Los
cuadros 9 a 12 muestran la informaciéon sobre la concentracion del subsistema.
Los cuadros 13 a 15 incluyen las tasas de crecimiento del PIB y los cuadros 16 a
19 los resultados del analisis de cambio y participacion.

El trabajo esta dividido en tres incisos. En el primero se analiza la estructura
y especializacion regional del sector terciario; en el segundo se estudia el grado de
concentracion de dicha actividad en el subsistema; y por ultimo, se investiga la
dinamica de crecimiento de las actividades terciarias. Finalmente se presentan las
conclusiones seguidas por las referencias y un apéndice estadistico.

Mi primer reconocimiento es para el Dr. Gustavo Garza Villarreal porque su
entrafiable compromiso hacia la docencia y la investigacion ha sido un gran
ejemplo de vida y ha hecho posible la culminacion de este documento. Extiendo mi
gratitud al Dr. Luis Jaime Sobrino Figueroa por la dedicacion que mostré como
coordinador de la maestria y como lector de este trabajo de investigacion. A los
maestros y comparfieros del Seminario de Especializacion 1, donde se fueron
presentando los avances, mi mas sincero agradecimiento por sus valiosos

comentarios.

1 Estructura y especializacion regional del sector terciario

La Revoluciéon Terciaria implica una reestructuracion de la economia que
transforma a los servicios demandados por las empresas en las actividades
motrices que vinculan a las economias nacionales con el sistema econdmico

global, el cual necesita para su complejo funcionamiento de servicios al productor



altamente tecnificados que se concentran en las principales ciudades (Parnreiter,
2002; Sassen, 2003; Garza, 2003; Aguilar, 2004).

En las grandes metropolis, efectivamente, el relativo declive de la industria
abrié paso a una nueva base econdmica metropolitana conformada por: i) las
funciones de comando del nuevo poder econdémico, incluidas las relacionadas con
en el manejo de la economia global, asi como la gestién y coordinacién de la
parte central del proceso de acumulacion que incluye las funciones financieras,
legales, contables, de gestion, ejecutivas y de planificacion de alto nivel,
necesarias para dirigir una organizacion corporativa que opera en multiples paises
(Sassen, 2003: 9); ii) la parte mas importante de los servicios a las familias
(comercio, educacion, salud, esparcimiento, etc.); iii) el sector moderno y dinamico
de la industria manufacturera; y iv) las actividades orientadas a un mercado
interno metropolitano en progresiva reactivacion, como consecuencia de la
presencia de una demanda mas diversificada y sofisticada (De Mattos, 2004).

En este apartado se estudia la estructura y especializacion del sucm entre
1980 y 1998 para determinar en que medida la Revolucién Terciaria,
anteriormente esquematizada, ha ocurrido y se he reflejado en la conformacion de
una aglomeracion de tipo policéntrico especializada en servicios. En México, el
crecimiento absoluto del PIB de las 17 ramas es significativo. En 1980 se tenian
272.7 miles de millones que pasan a 444.5 en 1998 (cuadro A2). El personal
ocupado se eleva de 2.4 a 7.7 millones de personas y los establecimientos de 834
mil a 2.4 millones (cuadros A3 y A4).

El analisis se efectua con la informacion de los cuadros 1 a 7. En ellos la
informacion se agrupa en dos grandes divisiones: i) comercio y servicios al
productor y ii) comercio y servicios al consumidor. En seguida, se hace referencia
a las seis subdivisiones al interior de las mismas: servicios profesionales a
empresas y comercio de bienes de capital e intermedios para la gran division |, y
comercio de bienes de consumo inmediato, servicios de consumo inmediato,
comercio de bienes de consumo duradero y servicios de consumo duradero para
la gran divisién Il. Finalmente se hara mencion de las principales caracteristicas de

los grupos que conforman cada una de las seis subdivisiones.



Estructuracion diferenciada en el ambito regional

En 1980 la estructura de México mostraba cierto predominio del comercio y los
servicios al consumidor, que representaban 57.7% del pPiB total del sector, mientras
que las actividades orientadas al sector productivo absorbian el 42.3% restante.
Sin embargo, a lo largo del periodo de estudio se observa una creciente
importancia del comercio y los servicios al productor: para 1998 representaban
54.4%, es decir que aumentaron su participacién 12 puntos porcentuales del PiB
terciario, los que disminuyeron las actividades orientadas al consumidor (cuadro
1). En la medida que avanza el crecimiento econdmico, el comercio y los servicios
al productor ganan los puntos porcentuales que pierden los orientados al
consumidor. En el periodo de recuperacion relativa (1988-1994) y en el de 1994 a
1998 (recuperacién moderada), los primeros crecieron 9.0 y 4.7 puntos
porcentuales, evidenciando la relacion directa entre el crecimiento econémico y el
de los servicios al productor, pues entre mayor sea el primero mayor sera el de
ellos. En cambio, la relacién entre desarrollo econdmico y la dinamica de las
actividades orientadas al consumidor es inversa, pues crecen 1.7 puntos durante
la década perdida y caen 9.0 y 4.7 puntos cuando la economia se eleva 3.9y 2.5
por ciento.

Dentro de los servicios al productor el cambio estructural se muestra en la
creciente importancia de los profesionales a empresas que de contribuir con
16.2% del PiB terciario en 1980 se elevan a 27.0% en 1998, llegando a cerrar la
brecha con el comercio de bienes de capital e intermedios que se mantuvo entre
26.1 y 27.4% durante todo el periodo de estudio. La expansion de servicios
profesionales a empresas mantiene, al igual que las actividades orientadas al
productor, una relacion directa con la dinamica econdmica. Durante la década
pérdida pierden 2.3 puntos porcentuales, pero en los periodos 1988-1994 y 1994-
1998, crecen 9.6 y 3.5 puntos, respectivamente.



Cuadro 1

México y Subsistema Urbano de la Ciudad de México: producto interno bruto® por grupos
de actividad del sector servicios, 1980-1998

(porcentajes)
México SUCM
Denominacion ° 1980 1988 1993 1998 1980 1988 1993 1998

. COMERCIO Y SERVICIOS AL PRODUCTOR 42.3 40.7 49.7 54.4 48.0 49.0 55.6 61.1
1. Servicios profesionales 16.2 13.9 234 27.0 20.8 16.5 28.2 34.5
721 Servicios profesionales a empresas 16.2 13.9 23.4 27.0 20.8 16.5 28.2 34.5
2. Comercio de bienes de capital e intermedios 26.1 26.8 26.2 27.4 27.3 32.5 27.4 26.6
731 Comercio al mayoreo 10.9 9.6 10.1 8.9 10.0 8.6 7.8 6.4
732 Comercio de equipos e insumos industriales 15.3 17.2 16.1 18.6 17.3 23.9 19.6 20.2
1. COMERCIO Y SERVICIOS AL CONSUMIDOR 57.7 59.3 50.3 45.6 52.0 51.0 44.4 39.1
3. Comercio de bienes de consumo inmediato 13.1 17.9 11.9 12.0 10.3 13.5 8.7 7.6
811 Comercio de alimentos, bebidas y tabaco. 7.6 10.2 71 5.9 5.5 6.9 4.9 4.0
812 Supermercados 4.9 5.7 3.8 4.7 4.6 5.4 3.3 2.9
813 Gasolinerias y combustibles. 0.6 2.1 1.0 1.4 0.2 1.2 0.5 0.8
4. Servicios de consumo inmediato 15.6 11.3 121 10.0 14.5 10.6 12.5 9.8
821 Preparacion de alimentos y bebidas 4.9 4.5 52 3.6 4.6 4.3 5.0 29
822 Servicios de aseo y limpieza personal 1.4 0.9 1.0 0.7 1.7 0.8 1.0 0.6
823 Recreacidén y esparcimiento 2.2 0.7 0.8 0.7 2.9 0.7 0.7 0.8
824 Difusion e informacion 2.9 2.4 2.9 2.9 3.8 3.8 4.6 4.9
825 Hoteles, moteles y posadas 4.2 2.7 2.2 21 1.5 1.0 1.1 0.9
5. Comercio de bienes de consumo duradero 215 23.4 17.7 16.2 19.9 20.6 14.7 14.3
831 Bienes del hogar y personales 11.8 16.4 12.4 11.4 10.5 13.8 10.0 9.6
832 Tiendas de departamento. 3.6 1.6 1.7 1.2 5.0 2.2 2.0 1.6
833 Automotrices y autopartes 6.1 5.3 3.6 3.5 4.4 4.6 2.7 3.1
6. Servicios de consumo duradero 7.5 6.7 8.6 7.4 7.2 6.2 8.6 7.5
841 Reparaciones 3.4 2.9 2.7 2.7 2.7 2.2 2.2 2.0
842 Educacion y cultura privados 1.9 2.2 3.8 3.0 2.3 2.6 4.5 3.6
843 Salud y asistencia social privada 2.2 1.7 21 1.7 2.2 1.4 1.9 1.8
TOTAL 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0

a Datos en miles de pesos de 1993 ajustados con datos de Cuentas Nacionales. Para el ajuste se efectuaron los siguientes pasos: 1) se obtuvo el porcentaje del PIB censal de la zona metropolitana respecto al PIB nacional censal
para cada uno de los grupos del sector servicios; 2) se aplico la estructura porcentual obtenida en el paso anterior al PIB nacional de cuentas nacionales ajustado segun el procedimeinto sefialado por Garza (2004: Apéndice
estadistico).

b Las claves de cada grupo (721, 731, etc.) no corresponden a las utilizadas en los censos econdmicos dada la dificultad de uniformarla, pues se modifican en cada censo. Las que se presentan fueron seleccionadas por G. Garza

Fuente: Cuadros A1y A4 del apéndice estadistico.



En cambio, el comercio de bienes de capital e intermedios presenta
movimientos insignificantes en los tres periodos, pues los cambios en sus
componentes de comercio al por mayor y comercio de equipos e insumos
industriales se contrarrestan. Cuando el crecimiento econémico es nulo 6 hay
recesion, el primero disminuye mientras que el ultimo crece y cuando es
relativamente elevado, como ocurrio entre 1988 y 1994, el comercio de equipos
cae mientras el comercio al por mayor aumenta su participacion en el PIB terciario
de 9.6 a 10.1 por ciento.

En las actividades orientadas al consumidor, en 1980 México presenta un
claro predominio del comercio de bienes de consumo duradero segun el PIB,
seguido por los servicios y el comercio de bienes de consumo inmediato, y los
servicios de consumo duradero. Para 1998 la estructura del comercio y los
servicios al consumidor no habia cambiado, aunque todos los grupos habian
reducido su participacion en el PIB terciario. No obstante, al analizar su
comportamiento a lo largo del periodo de estudio se observa un patron donde el
comercio de bienes de consumo inmediato y duradero mantiene una relacion
inversa con el crecimiento econdmico, mientras que los servicios de consumo
inmediato y duradero, tienen una relacién directa. De hecho, aunque entre 1994 y
1998 hubo un crecimiento econdmico de 2.5%, el efecto de la crisis de 1994 fue
mas notorio en las actividades orientadas al consumidor que en los servicios al
productor, pues cobraron importancia los bienes de consumo inmediato, actividad
que aumenta en periodos recesivos, mientras que los servicios al consumidor y el
comercio de bienes de consumo duradero perdieron 1.2 y 2.1 puntos
porcentuales.

En el sucwm, las actividades orientadas al consumidor eran practicamente
iguales a las del productor en 1980 y el cambio estructural es mas notorio que el
nacional, pues en 1998 éstos ultimos llegaron a superar en 22.0 puntos
porcentuales a los primeros (cuadro 1). Sin embargo, a diferencia de lo ocurrido en
el contexto nacional, la participacién del comercio y los servicios al productor en el
PIB terciario entre 1980 y 1998 es siempre creciente, aunque mas aguda en los

periodos de mayor crecimiento econémico. Asi, aumenta muy poco en la década
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perdida (1.0 punto porcentual) en comparacién con los 6.6 puntos que gana en el
periodo de recuperacion relativa y los 5.5 puntos entre 1994 y 1998. Dentro de
las actividades orientadas al productor, los servicios profesionales a empresas,
siguiendo la tendencia de la economia nacional, caen 4.3 puntos porcentuales
entre 1980 y 1988, pero crecen significativamente entre 1988 y 1994 (11.7 puntos)
y un poco menos en la recuperacion moderada (6.4 puntos). Por su parte, la
participacion del comercio de bienes de capital en el PIB terciario se mueve de
manera inversa, pues aumenta cuando la economia crece 0.1% y disminuye entre
1988 y 1998.

En las actividades orientadas al consumidor ocurre, a diferencia del
contexto nacional, una reduccién permanente de la participacién del comercio y
los servicios al consumidor, la cual se acelera en los periodos de mayor actividad
econdmica. Asi, durante la década perdida cae apenas 1.0 punto porcentual,
mientras que pierde 6.6 y 5.3 puntos durante los periodos de recuperacion relativa
y de recuperacion moderada. La importancia del comercio, tanto de bienes de
consumo inmediato como duradero, crece durante la etapa de cero crecimiento,
pero cae a partir de entonces. Sin embargo, el comercio de bienes duraderos se
mantiene como la actividad mas importante de las orientadas al consumidor al
contribuir con 14.3% del PIB terciario en 1998. En cambio, los servicios de
consumo inmediato y duradero caen durante la década pérdida y en el periodo de
recuperaciéon moderada, pero los de consumo inmediato llegan a superar al
comercio de bienes de consumo inmediato en 1998 (9.8 y 7.6%, respectivamente;
cuadro 1).

En la zmMmcM se observa una estructura mas orientada al comercio y los
servicios al productor que la nacional en 1980 (49.1 y 42.3%), mientras que la
corona regional mostraba un comportamiento opuesto con 63.4% del PiB terciario

en actividades orientadas al consumidor frente a 57.7% del pais (cuadros 1y 2).
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Cuadro 2

Zona Metropolitana de la Ciudad de México y Corona del subsistema: producto interno bruto por grupos
de actividad del sector servicios, 1980-1998 (porcentajes)

ZMCM Corona del subsistema
Denominacion ? 1980 1988 1993 1998 1980 1988 1993 1998

. COMERCIO Y SERVICIOS AL PRODUCTOR 491 50.4 57.5 63.6 36.6 37.5 40.4 415
1. Servicios profesionales 22.0 171 29.7 36.8 6.6 11.4 15.6 17.0
721 Servicios profesionales a empresas 22.0 171 29.7 36.8 6.6 11.4 15.6 17.0

2. Comercio de bienes de capital e intermedios 27.0 33.3 27.7 26.8 30.0 26.1 24.8 249
731 Comercio al mayoreo 9.7 8.6 7.7 6.1 12.9 9.2 8.6 9.3
732 Comercio de equipos e insumos industriales 17.3 24.7 20.0 20.7 17.2 16.9 16.1 15.7

1. COMERCIO Y SERVICIOS AL CONSUMIDOR 50.9 49.6 425 36.4 63.4 62.5 59.6 60.4
3. Comercio de bienes de consumo inmediato 9.8 12.6 8.0 6.7 15.7 20.7 14.3 14.5
811 Comercio de alimentos, bebidas y tabaco. 53 6.3 4.5 3.6 6.9 11.3 8.1 6.9
812 Supermercados 4.3 5.1 3.1 25 8.5 7.9 5.0 5.9
813 Gasolinerias y combustibles. 0.2 1.2 0.4 0.6 0.3 1.5 1.3 1.8

4. Servicios de consumo inmediato 14.6 10.8 12.5 9.5 13.3 9.6 11.8 11.8
821 Preparacion de alimentos y bebidas 4.4 4.4 4.8 2.8 6.3 4.2 5.9 3.9
822 Servicios de aseo y limpieza personal 1.7 0.8 1.0 0.6 1.7 1.1 1.3 0.8
823 Recreacioén y esparcimiento 3.1 0.6 0.7 0.7 1.0 1.6 1.4 1.0
824 Difusion e informacién 4.0 4.1 5.0 4.6 1.7 1.0 1.4 7.0
825 Hoteles, moteles y posadas 1.4 0.9 1.0 0.7 2.7 1.7 1.9 1.9

5. Comercio de bienes de consumo duradero 19.4 20.2 13.9 13.3 25.8 246 211 223
831 Bienes del hogar y personales 10.3 13.3 9.4 9.1 13.3 17.9 14.6 14.0
832 Tiendas de departamento. 5.3 2.4 2.0 1.6 2.0 0.9 1.5 1.6
833 Automotrices y autopartes 3.8 4.4 25 2.6 10.5 5.8 49 6.7

6. Servicios de consumo duradero 71 6.1 8.1 6.9 8.5 7.6 12.5 11.7
841 Reparaciones 2.7 2.2 21 1.8 3.4 24 3.0 3.5
842 Educacion y cultura privados 2.3 25 4.2 3.3 2.3 3.4 6.5 6.3
843 Salud y asistencia social privada 2.2 1.3 1.8 1.8 2.8 1.9 2.9 1.6
TOTAL 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0

a Las claves de cada grupo (721, 731, etc.) no corresponden a las utilizadas en los censos econémicos dada la dificultad de uniformarla, pues se modifican en cada censo. Las que se presentan fueron seleccionadas por G. Garza

Fuente: Cuadros A7 y A10 del apéndice estadistico.
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El cambio estructural en la zMmcMm se observa en la pérdida de 14 puntos
porcentuales que entre 1980 y 1998 experimentan las actividades orientadas al
consumidor, los mismos que ganan las del productor, para acabar en 36.4% frente
a 45.6% conseguido en el contexto nacional. Al igual que en el subsistema, la
caida de las primeras y la creciente importancia de las segundas ocurre durante
todo el periodo, aunque se acelera siguiendo el ritmo de la actividad econdmica.
En la corona, en cambio, la transformacion estructural es menos evidente, pues el
comercio y los servicios al productor apenas ganan 5.0 puntos porcentuales del
PIB terciario en todo el periodo de estudio, mientras que los del consumidor siguen
prevaleciendo con 60.4% del pPiB total en 1998 contra 45.6% experimentado a
escala nacional (cuadros 1 y 2). De modo que el cambio estructural en el
subsistema se debe fundamentalmente a la transformacion de la base econdmica
de la Ciudad de México.

Cabe senalar la creciente importancia de los servicios profesionales a
empresas, tanto en la zMmcM como en la corona del subsistema, puesto que entre
1980 y 1998 aumentaron su contribucion al piB terciario en 15 y 10 puntos
porcentuales, respectivamente, hasta alcanzar 36.8 y 17.0%. No obstante, en la
primera la importancia de éstos aumentd significativamente entre 1988 y 1994
(12.6 puntos) y un poco menos, pero de manera significativa, entre 1994 y 1998
(7.0 puntos), mientras que en la corona el aumento fue constante pero
decreciente, ya que de elevarse 4.8 puntos en la década perdida, lo hace en 4.2
entre 1988 y 1994, y sdlo 1.4 entre 1994 y 1998 (cuadro 2).

En las actividades orientadas al consumidor, el comercio de bienes de
consumo duradero es la mas importante a lo largo del periodo estudiado, tanto en
la zZmcM como en la corona, pero su tendencia respecto al crecimiento econdémico
es diferente en los dos ambitos. En la primera, la participacion del comercio de
bienes de consumo inmediato y duradero en el PIB aumenta cuando el crecimiento
es nulo entre 1980 y 1988, mientras que disminuye en los periodos siguientes. En
la segunda, dicha actividad presenta una relacion inversa al crecimiento
economico en los primeros dos periodos, pero entre 1994 y 1998 crece al igual

que ocurre en el pais (cuadros 1y 2). Por su parte, el comercio de bienes de
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consumo duradero so6lo se comporta anti-ciclicamente en la década perdida, para
luego aumentar entre 1988 y 1998.

La importancia de los servicios, tanto de consumo inmediato como
duradero, parece resentir los efectos de la crisis de 1994, pues en lugar de
aumentar con el relativo crecimiento de la economia disminuye en el periodo de
recuperacion moderada, aunque la mayor pérdida ocurre en la zMmcM que de 12.5y
8.1% en 1993 pasd a 9.5y 6.9 en 1998 (una disminucion de 3.0 y 1.2 puntos,
respectivamente), mientras que en la corona pierden 0.0 y 0.8 puntos,
respectivamente (cuadro 2).

Al interior de la corona se observa un claro cambio estructural en las Zonas
Metropolitanas de Querétaro (zmQ) y Pachuca (zmP), puesto que entre 1980 y
1998 las actividades orientadas al productor aumentaron su participacion en el PIB
terciario al pasar de 25.6 y 26.2 en 1980 a 47.0 y 37.4% en 1998, lo cual significo
un aumento de 21.0 y 11.0 puntos porcentuales, respectivamente, mientras que
las actividades orientadas al consumidor los redujeron en dichas magnitudes. Sin
embargo, mientras que en la primera el aumento de la participacion del comercio y
los servicios al productor en el PiB terciario se constata en todo el periodo, en la
segunda ocurre una pérdida de 4.3 puntos porcentuales entre 1994 y 1998. La
importancia de los servicios profesionales a empresas se elevo particularmente en
la zmMQ al pasar de 4.3% del PiB terciario en 1980 a 18.8 en 1998, superando
incluso la contribucién de dicha actividad al PIB generado en la corona del
subsistema. Asimismo, su relacion con la dinamica econdmica es aceptablemente
clara pues -excepto en el periodo de crecimiento cero donde se observa una
tendencia anticiclica importante al crecer su participacion en 5.3 puntos
porcentuales- aumentan 7.0 puntos en el periodo de mayor crecimiento econémico
(pasando de 9.6 a 16.3%) y 2.4 entre 1994 y 1998. En cambio, en la zmP, los
servicios a las empresas aumentan su participacion entre 1980 y 1994, para luego
caer en 4.3 puntos en el periodo de recuperacién moderada. También, resulta
significativo que en ambas zonas metropolitanas la contribucion del comercio de

bienes de capital e intermedios crece entre 1980 y 1998, mientras cae en el
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subsistema y en la corona, ademas de que en ellas existe una tendencia a
aumentar su participacion aun durante la década perdida (cuadros 3y 4).

En las zonas metropolitanas de Cuernavaca (zmc), Cuautla (zmcu) y Toluca
(zmT), el cambio estructural hacia los servicios al productor también se evidencia,
aunque en menor magnitud que en las dos zonas mencionadas anteriormente (su
participacion en el PIB terciario aumento entre 7 y 8 puntos porcentuales a lo largo
del periodo de estudio al crecer de 28.5, 23.2 y 27.7% en 1980 a 35.7, 313 y
36.2% en 1998). En la Zona Metropolitana de Puebla-Tlaxcala (zmp-T) dicha
transformacién ya se observaba en 1980, pues las actividades al productor
representaban 49.8% de su produccién terciaria, es decir, el doble de lo que
cualquiera de las zonas de la corona tenia en dicho afio. Sin embargo, a diferencia
de las demas zonas, la participacion del comercio y los servicios al consumidor
aumenta en seis puntos porcentuales entre 1980 y 1998, mientras cae la del
comercio y los servicios al productor dada la importante disminucion del piB del
comercio de bienes de capital e intermedios que de representar 39.9% en 1980
se desploman a 27.4 en 1998'° (cuadros 3 y 4).

En cuanto a las actividades orientadas al consumidor, las zonas
metropolitanas de Puebla-Tlaxcala, Querétaro, Cuernavaca y Pachuca tuvieron un
claro predominio del comercio de bienes de consumo duradero, mientras que las
zonas metropolitanas de Toluca (entre 1980 y 1988) y Cuautla (en 1988 y 1998)

muestran el predominio del comercio de bienes de consumo inmediato.

10 A pesar del aumento de ocho puntos porcentuales entre 1980 y 1998, los servicios profesionales a empresas no
alcanzaron a compensar la brusca caida del comercio de bienes de capital e intermedios, por lo que ocurri6 la reduccion
de la contribucién del comercio y los servicios al productor en dicha zona metropolitana.
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Cuadro 3
Zonas Metropolitanas de Cuernavaca, Cuautla y Pachuca: producto intermo bruto por grupos de actividad del sector servicios, 1980-1998
(porcentajes)

2NC paey] 2P

Derominacién ° 1980 1988 1993 1998 1980 1988 1993 1998 1980 1988 1993 1998

I. COMERCIOY SERVICIOS AL PRODUCTOR 285 283 374 367 232 174 232 313 262 324 416 374
1. Senvicios profesioreles 73 1.2 157 181 6.5 56 6.6 11.8 39 6.5 16.0 "7
721 Senvicios profesioneles a empresas 73 1.2 15.7 181 6.5 56 6.6 11.8 39 6.5 16.0 "7

2. Comrercio de bienes de capital e intermedios 212 171 218 175 166 11.8 166 20 23 259 256 265
731 Corrercio a mayoreo 74 122 97 87 49 51 45 75 31 20 16.7 184
732 Comercio de equipos e insumos industriales 138 50 121 88 215 6.7 121 125 192 39 89 8.1

0.0 00 00 00

Il. COMERCIO Y SERVICIOS AL CONSUMIDOR 75 "7 626 67.1 76.8 826 76.8 721 738 67.6 584 65.1
3. Comercio de bienes de consuno inmediiato 16.9 28 146 205 154 321 192 2.8 93 155 157 182
811 Comercio de aimentos, bebidas y tabaco. 58 99 79 83 -116 302 130 130 64 11.9 95 87
812 Supermercados 119 121 53 94 27 11 53 103 1.2 34 54 81
813 Gasolirerias y combustibles. 08 09 15 28 6.3 08 09 35 45 03 08 14

4. Servicios de consurmo inmediato 182 98 139 14.8 343 176 240 212 188 238 82 121
821 Preparacion de alimentos y bebidas 83 49 79 51 155 79 84 19 44 34 43 50
822 Servidios de aseo y linpieza persoral 15 10 12 09 16 10 12 07 30 15 13 10
823 Recreaciony esparcimierto 10 06 18 13 52 00 33 32 73 174 08 08
824 Difusion e irformedion 22 05 09 4.7 09 06 07 25 10 10 06 48
825 Hoteles, moteles y posadas 51 29 20 32 111 80 106 99 31 05 11 15

5. Comercio de bienes de consumo duradero 256 31.0 27 186 190 259 257 180 322 22 22 218
831 Bienes del hogar y persorales 153 248 150 130 16.9 218 197 150 16.0 166 16.1 162
832 Tiendas de departarmento. 04 02 13 17 02 07 00 0.1 37 06 05 12
833 Automotrices y autopartes 98 6.0 44 39 20 34 6.0 30 125 50 57 45

6. Servicios de consuo duradero 108 80 134 135 81 70 79 6.7 135 6.1 123 127
841 Reparaciones 38 22 28 32 51 42 29 31 54 30 31 40
842 Educacionyy cutura privados 25 38 741 74 09 12 28 24 39 15 62 6.0
843 Salud y asistencia social privada 45 20 35 23 21 16 22 14 42 15 30 26

00 00 00 00
TOTAL 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0

a Las claves de cada grupo (721, 731, etc.) no comesponden alas utilizadas en los censos econdmicos dada la dificuitad de uniformerla, pues se modifican en cada censo. Las que se presentan fueron seleccionedas por G. Garza
Fuente: Cuadros A13, A16 y A19 del apéndice estadistico.



Cuadro4
Zonas Metropolitanas de Puebla-Tlaxcala, Querétaro y Toluca: producto interno bruto por grupos de actividad del sector servicios, 1980-1998
(porcentajes)

2VP-T paje] 2T

Denominacion ® 1980 1988 1993 1998 1980 1988 1993 1998 1980 1988 1993 1998

1. COMERCIOY SERVICIOS AL PRODUCTOR 498 409 427 451 256 396 425 470 217 37 390 36.2
1. Servidios profesioreles 99 162 155 182 43 96 163 188 19 6.1 169 147
721 Servidios profesioreles a empresas 99 16.2 155 182 43 96 16.3 188 19 6.1 16.9 147

2. Comerdio de bienes de capital e intermedios 309 246 272 274 213 300 262 287 258 376 21 219
731 Comercio a mayoreo 179 51 86 96 23 119 70 55 166 95 76 105
732 Comercio de equipos e insumps industriales 20 196 186 178 190 181 191 233 91 281 145 114

II. COMERCIOY SERVICIOS AL CONSUMIDOR 502 501 573 56.3 744 604 575 541 723 56.3 61.0 66.5
3. Comerdio de bienes de consumo inmediato 94 192 126 109 92 184 121 138 24 24 184 153
811 Comercio de dlimentos, bebidas y tabaco. 47 98 6.8 6.0 30 95 72 57 180 129 104 72
812 Supermercados 42 81 47 36 91 57 41 59 12 78 58 6.5
813 Gasolirerias y corrbustibles. 05 13 11 13 29 31 08 22 03 18 21 16

4. Servidios de corsum inmediato 89 81 103 96 144 103 125 1.8 131 59 111 123
821 Preparacion de dimentos y bebidas 28 36 47 35 52 53 6.3 4.0 10.2 34 6.2 4.0
822 Servicios de aseo y limpieza persorel 18 12 13 09 11 07 10 06 19 12 15 09
823 Recreaciony espardimmierto 08 07 11 06 00 07 10 06 02 04 17 17
824 Difusion e informacion 22 15 16 57 15 11 20 91 08 05 10 9.8
825 Hoteles, moteles y posadas 13 11 16 13 6.6 25 23 21 03 04 06 11

5. Comerdio de bienes de consumo duradero 245 28 199 215 371 248 192 187 37 24 242 205
831 Bienes del hogar y persoreles 95 169 130 142 155 173 136 123 166 135 16.9 15.0
832 Tiendas de departamento. 37 09 18 21 32 22 17 14 04 06 17 11
833 Autorrotrices y autopertes 14 50 51 52 183 53 39 50 75 82 56 135

6. Servicios de consurmo duradero 73 90 145 14.2 137 69 137 100 6.1 56 73 85
841 Reparaciones 29 27 27 37 35 0.0 34 29 33 27 38 36
842 Educaciony cutura privedos 18 39 82 86 78 52 84 54 0.7 17 15 35
843 Salud y asistencia social privada 26 23 36 14 25 17 19 15 20 12 20 16
TOTAL 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0

a Las claves de cadagrupo (721, 731, efc.) no comesponden allas utilizadas en los censos econdmicos dada la dificuitad de uniformerla, pues se modifican en cada censo. Las que se presentan fueron seleccionadas por G. Gaza
Fuente: Cuadros A22, A25 y A28 del gpéndice estadistico.
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La estructura de los 17 grupos terciarios en términos de personal ocupado
muestra en todos los ambitos que el empleo ha aumentado en las actividades
orientadas al productor en los 28 afios transcurridos de 1980 a 1998."" En
contraste con lo que ocurre en términos de PIB, son mas importantes las ramas de
comercio y servicios al consumidor en la medida que absorben mas empleados
que las orientadas al productor. No obstante, destaca que la zmcm absorbe menos
empleo en las actividades orientadas al consumidor que el resto de las zonas
metropolitanas del subsistema (cuadros A9, A12, A15, A18, A21, A24, A27 y A30).

El numero de establecimientos muestra, por otra parte, que tanto a escala
nacional como en el subsistema los establecimientos comerciales y de servicios
orientados al consumidor representan alrededor de 90.0% de los negocios
terciarios establecidos entre 1980 y 1998. Sin embargo, se puede deducir que a
pesar de contribuir con sélo 10.0% de los establecimientos terciarios, los
establecimientos de comercio y servicios al productor son mas grandes y
modernos dado que generan en promedio en México y el subsistema 47.0 y 53.0%
del PIB terciario total, respectivamente. Asimismo, a diferencia de los otros
conceptos censales, los establecimientos arrojan una similitud entre todas las
zonas metropolitanas del subsistema, incluyendo la zmcm.

Se pude decir que la terciarizacidon y la tendencia a un crecimiento de las
actividades orientadas al productor experimentada en el pais también tuvo lugar
en el sucMm, aunque de manera diferenciada puesto que si bien ésta fue mas
notoria en la zMCM, la zmMQ y la zmP, el resto de las zonas metropolitanas —excepto
la zmP-T que ya tenia una estructura de este tipo en 1980— apenas empiezan a
tener una trasformacion de su base econdémica y las actividades orientadas al
consumidor siguen contribuyendo con gran proporcidon de su PIB terciario.
Especificamente, la creciente importancia de los servicios profesionales a
empresas aparece como una constante en todo el subsistema, aunque claramente

resultan mas significativos en la zmcM.

" Los célculos de la estructura en términos de personal ocupado y nimero de establecimientos no se presentan por
razones de limitaciones de espacio y el analisis se centra en la estructura con base en el PiB, pero se calcularon a partir
de la informacién de los cuadros del apéndice estadistico.
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En términos generales, las actividades comerciales aumentan su
participacion en el PIB terciario cuando la dinamica econdmica es recesiva o de
crecimiento nulo y se reduce durante los periodos de crecimiento moderado 6
elevado, mientras que los servicios al productor mantienen una relacion directa
con el crecimiento econémico. No obstante, en el sucwm, a diferencia de lo que
ocurre en el ambito nacional, éstos ultimos incrementan su importancia aun
durante periodos de escaso O nulo crecimiento, particularmente debido a la

tendencia observada en la zvcm, Cuernavaca, Pachuca, Querétaro y Toluca.™

Especializacion metropolitana diferenciada

El indice de especializacion econdmica (IEE) utilizado en esta seccion mide la
importancia relativa de cada grupo del sector servicios en el SuCM y las zonas
metropolitanas que lo conforman, con relacién a su importancia en el pais.™
Mediante su utilizacion, con las reservas del caso que se desprenden de sus
supuestos, unicamente se pretende estimar las actividades en que se especializa
la ciudad.™

Un IEE de 1.00 significa que no hay una especializacién en la economia
metropolitana en cuestion para cada grupo terciario particular. Valores
significativamente menores a 1.00 indican que no hay especializacion y superiores

a 1.00 que si ocurre. De modo que el IEE que supere la unidad podria considerarse

12 En las zonas metropolitanas de Cuernavaca, Pachuca y Toluca ocurre la tendencia contraria entre 1994 y 1998 pues
en vez de aumentar la participacion del comercio y los servicios al productor, se reduce.

13 Para determinar los grupos en los que se especializan las zonas metropolitanas y el sucM se utilizé el IEE propuesto
por Hildebrand y Mace (1950: 341-349) que divide la participacién de cada grupo en el PIB terciario total de la zona
metropolitana en cuestion por la participacion del mismo grupo a escala nacional, es decir:

IE = [PIBij/PIBtj}/[PIBim/PIBtm]

Donde:

PIBij es el PIB del grupo i del sector terciario en la zona

metropolitana j

PIBtj es el PIB terciario total de la zona metropolitana j

PIBim es el PIB del grupo i del sector terciario en México

PIBtm es el PIB terciario total en México

14 Segun Mattila y Thompson (1950), el IEE se utiliza para identificar la base econémica de una ciudad, pues en esencia
indica la importancia de una industria en una localidad con relacién a la importancia de dicha industria a escala nacional.
De modo que, el indice es cominmente empleado como un indicador de la orientacién de mercado de una industria local
(es decir, si es exportadora 6 de servicio local).
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como indicador del “grado de especializacion”, esto es, un indice de 1.15 podria
interpretarse en forma porcentual como un 15.0% de especializacién. Las
divergencias por arriba 6 por debajo de este parametro pueden reflejar el efecto
combinado de cuatro influencias: primero, las diferencias en los coeficientes de los
insumos de la actividad local y nacional; segundo, las diferencias en la cantidad y
calidad de los servicios productivos, incluyendo los recursos naturales; tercero, las
diferencias en las funciones de demanda de las dos areas, las cuales reflejaran las
diferencias en los gustos, niveles y distribucion del ingreso; por ultimo, diferencias
en los costos de distribucidén, que en ciertos casos influyen para la concentracion
de las actividades (Hildebrand y Mace, 1950: 243-244).

Sin embargo, para inferir la especializacion local y la capacidad exportadora
a partir de un indice mayor a 1.00 se requiere establecer los siguientes supuestos:
i) que los bienes que se exportan en una localidad no se importan de manera
simultanea; ii) que la productividad es idéntica en todas las regiones; iii) que los
patrones de consumo son idénticos en todo el pais'®; iv) que no hay diferenciacion
del producto; y v) que no hay comercio internacional (Blair, 1995:108-109)".
Tomando en consideracidon que el IEE es so6lo un indicador muy general y que se
pretende unicamente identificar un patrén de especializaciéon intra-megalopolitano
relativo, a continuacion se presentan los resultados encontrados.

En 1980 el sucm se encontraba especializado en siete grupos, dos de los
cuales pertenecian a las actividades orientadas al productor (servicios
profesionales a empresas y comercio de bienes de equipos e insumos
industriales) y cinco a actividades orientadas principalmente a servicios al

consumidor. Para 1998 el panorama no habia cambiado mucho, pues el

15 Aunque, el consumo local de un bien 6 servicio puede desviarse del promedio nacional debido a uno 6 todos de los
siguientes factores: diferencias en el patrén de gustos, niveles de ingreso 6 patrones de precios relativos (Mattila y
Thompson, 1950: 334).

16 De este modo, si no se cumplen los supuestos las interpretaciones del indice pueden variar. Primero, un IEE con valor
igual a 1.00 no implica sélo una auto-suficiencia local, también podria significar que se exporta exactamente la misma
cantidad que se importa de un bien dado. Segundo, una localidad puede tener un indice menor a 1.00 si los trabajadores
son mas productivos y aln cuando sea una actividad exportadora. Mientras que un sector poco productivo puede tener
un indice elevado y sélo producir para el consumo local. Tercero, si existen variaciones significativas de los niveles de
demanda, los IEE pueden no reflejar las exportaciones e importaciones, pues pueden ser elevados dado el gran consumo
local y no porque el bien se exporte. Cuarto, el nivel de exportaciones estimado depende del nivel de detalle que se
utiliza en la clasificacion de las actividades, ya que entre menor sea el nivel de desagregacion més se acercaran los
indices a 1.00 (Blair, 1995: 110-111).
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subsistema continuaba especializado en siete ramas que ahora por primera vez
incorporaban las actividades de salud y asistencia social privadas. Las
actividades de servicios profesionales a empresas, comercio de equipos e
insumos industriales, difusién e informacion, y educaciéon y cultura privados
mantuvieron su especializacion durante todo el periodo de estudio, mientras que
las ramas de recreacion y esparcimiento, y servicios de aseo y limpieza, fueron las
unicas con un comportamiento irregular, ya que perdieron y ganaron su
especializacion en varias ocasiones (cuadro 5).

Las actividades de difusion e informacion fueron las que mayor
especializacion mostraron entre 1980 y 1998 pues su indice pasé de 1.33 a 1.69
entre 1980 y 1998, seguidas por las tiendas departamentales —que a partir de
1993 fueron superadas por los servicios profesionales a empresas—, el comercio
de equipos e insumos industriales y, por ultimo, la educacion y cultura privadas.

En términos de personal ocupado' la tendencia a una menor
especializacion del subsistema en actividades orientadas al productor es mas
contundente, dado que su caida fue constante a lo largo del periodo de estudio,
particularmente debido a que después de 1980 no volvié a estar especializado en
comercio al por mayor. Sin embargo, no hay que olvidar que dicho resultado es
también consecuencia del supuesto implicito de igual productividad, y que
actividades con elevados niveles de productividad, e incluso exportadoras, pueden

tener indices menores a uno.'®

17 Los indices de especializacion con base en personal ocupado y en establecimientos no se presentan por razones de
limitaciones de espacio y el analisis se centra en la especializacién con base en el PIB, pero se calcularon a partir de la
informacion de los cuadros del apéndice estadistico.

18 Para eliminar estos problemas que ocasionan las diferencias de productividad del trabajo en un IIE calculado con datos
de empleo, Blair recomienda utilizar datos de valor agregado 6 producto total para calcular los indices (1995: 110).
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Cuadro 5
Subsistema urbano, Zona Metropolitana de la Ciudad de México y Corona del subsistema: producto interno bruto
por grupos de actividad del sector servicios, 1980-1998

(indices de especializacién ?)

SUCM ZMCM Corona

Denominacién ” 1980 1988 1993 1998 1980 1988 1993 1998 1980 1988 1993 1998

. COMERCIO Y SERVICIOS AL PRODUCTOR 1.13 1.20 1.12 1.12 1.16 1.24 1.16 1.17 0.86 0.92 0.81 0.76
1. Servicios profesionales 1.28 1.19 1.20 1.28 1.36 1.23 1.27 1.36 0.41 0.82 0.67 0.63
721 Servicios profesionales a empresas 1.28 1.19 1.20 1.28 1.36 1.23 1.27 1.36 0.41 0.82 0.67 0.63
2. Comercio de bienes de capital e intermedios 1.04 1.21 1.04 0.97 1.03 1.24 1.06 0.98 1.15 0.97 0.94 0.91
731 Comercio al mayoreo 0.92 0.90 0.77 0.73 0.89 0.89 0.76 0.69 1.18 0.95 0.85 1.04
732 Comercio de equipos e insumos industriales 1.13 1.39 1.22 1.09 1.13 1.44 1.24 1.12 1.12 0.99 1.00 0.84
Il. COMERCIO Y SERVICIOS AL CONSUMIDOR 0.90 0.86 0.88 0.86 0.88 0.84 0.84 0.80 1.10 1.05 1.18 1.33
3. Comercio de bienes de consumo inmediato 0.79 0.75 0.73 0.64 0.75 0.70 0.67 0.56 1.20 1.15 1.21 1.22
811 Comercio de alimentos, bebidas y tabaco. 0.72 0.68 0.69 0.68 0.71 0.62 0.63 0.61 0.91 1.1 1.15 1.17
812 Supermercados 0.95 0.95 0.88 0.61 0.88 0.89 0.83 0.53 1.76 1.38 1.31 1.26
813 Gasolinerias y combustibles. 0.33 0.59 0.48 0.55 0.32 0.58 0.39 0.46 0.48 0.72 1.21 1.28
4. Servicios de consumo inmediato 0.93 0.95 1.03 0.97 0.94 0.96 1.04 0.95 0.86 0.86 0.97 1.18
821 Preparacion de alimentos y bebidas 0.93 0.96 0.94 0.80 0.89 0.96 0.92 0.76 1.28 0.92 1.12 1.09
822 Servicios de aseo y limpieza personal 1.20 0.89 1.06 0.96 1.20 0.85 1.03 0.92 1.23 1.21 1.31 1.28
823 Recreacion y esparcimiento 1.32 0.97 0.93 1.09 1.40 0.80 0.84 1.05 0.44 2.34 1.72 1.42
824 Difusion e informacion 1.33 1.58 1.59 1.69 1.39 1.72 1.73 1.60 0.58 0.42 0.47 241
825 Hoteles, moteles y posadas 0.36 0.38 0.50 0.41 0.33 0.35 0.46 0.35 0.64 0.63 0.87 0.91
5. Comercio de bienes de consumo duradero 0.93 0.88 0.83 0.88 0.90 0.86 0.78 0.82 1.20 1.05 1.19 1.38
831 Bienes del hogar y personales 0.89 0.84 0.80 0.84 0.87 0.81 0.76 0.79 1.13 1.09 1.17 1.23
832 Tiendas de departamento. 1.41 1.37 1.14 1.27 1.48 1.47 1.18 1.27 0.56 0.54 0.89 1.26
833 Automotrices y autopartes 0.72 0.86 0.77 0.88 0.63 0.83 0.69 0.75 1.73 1.09 1.39 1.92

6. Servicios de consumo duradero 0.96 0.93 0.99 1.00 0.95 0.90 0.94 0.93 1.13 1.13 1.44 1.57
841 Reparaciones 0.82 0.77 0.83 0.73 0.80 0.76 0.79 0.66 1.01 0.82 1.14 1.27
842 Educacion y cultura privados 1.19 1.21 1.16 1.22 1.19 1.17 1.09 1.10 1.21 1.54 1.69 212
843 Salud y asistencia social privada 0.99 0.84 0.90 1.04 0.97 0.80 0.84 1.06 1.24 1.13 1.37 0.93

a El indice de especializacion se calculé de la siguiente manera:
|E = [PIBIj/PIBtj/[PIBim/PIBtm]
Donde:
PIBij es el PIB del grupo i del sector terciario en la zona metropolitana j
PIBtj es el PIB terciario total de la zona metropolitana j
PIBjm es el PIB del grupo i del sector terciario en México

PIBtm es el PIB terciario total en México

b Las claves de cada grupo (721, 731, etc.) no corresponden a las utilizadas en los censos econémicos dada la dificultad de uniformarla, pues se modifican en cada censo. Las que se presentan fueron seleccionadas por G. Garza (2004)

Fuente: Célculos elaborados con informacién de los cuadros 1y 2
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El indice segun numero de establecimientos confirma la tendencia del
subsistema a perder su especializacion en comercio y servicios al productor,
especialmente en servicios profesionales a empresas. En cambio, resalta la
importancia del subsistema en educacién y cultura privadas como en servicios de
aseo y limpieza. No obstante, a diferencia de lo que ocurre en la zmMCcM (de estar
27.0% mas especializada que la nacion en 1980, dejo de estarlo en 1998) en la
corona se mantiene la especializacién en las actividades orientadas el productor
(3.0% superior a la nacional en 1998) a pesar de que entre 1988 y 1993 no lo
estuvo mas en servicios profesionales a empresas, pues en los mismos afos
ocurrio una elevada especializacion en comercio de bienes de capital e
intermedios.

La tendencia de especializacion del sucm en actividades orientadas al
productor parece descansar por completo en el comportamiento de la zMmCM pues
entre 1980 y 1998 tuvo IEE que oscilaron entre 1.16 y 1.24 (cuadro 5). Dentro de
dichas actividades destaca que, a partir de 1993, los servicios profesionales a
empresas se convirtieron, después de los servicios de difusion e informacion, en la
actividad mas importante, sobrepasando por primera vez al comercio en tiendas
de departamento, actividad en la que tradicionalmente se especializaba la zmcwm.
Por su parte, el comercio de equipos e insumos industriales cobré importancia
después de 1980, cuando pasé de ser la sexta a la tercera actividad con el mas
alto indice de especializacion, aunque en 1998 cay6 al cuarto lugar desplazado
por el comercio en tiendas departamentales.

La situacion de la corona fue por completo diferente a la del subsistema.
Primero, porque se especializ6 en un mayor numero de ramas y, segundo porque
la especializacion se concentrd en las actividades orientadas al consumidor puesto
que la importancia del comercio de bienes y equipos industriales, y del comercio al
por mayor sélo tuvo lugar en 1980, aunque en ésta ultima se observa una ligera
recuperacién en su indice en 1998 (1.04). De hecho, la especializacion de la
corona en actividades orientadas al productor fue cada vez menor respecto a la
nacional a lo largo del periodo de estudio, ya que de tener un IEE de 0.86 en 1980,

alcanzé su minimo en 1998 cuando fue de 0.76 (Cuadro 5). En cuanto a las ramas
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especializadas, entre 1980 y 1998 el numero de éstas aumentd en la corona y
después de la reduccién que ocurrio entre 1980 y 1988 cuando dos de las diez
ramas perdieron la especializacion,'® el nimero llegé a trece en 1998, abarcando
un mayor numero de actividades en todos los grupos de comercio y servicios al
consumidor, en cambio la zMCM sélo se encontraba especializada en seis ramas.
Lo anterior se explica por la significativamente elevada participacion de las
actividades orientadas al productor en el PIB terciario de la zmCM, mientras que en
la corona existe una estructura mas distribuida entre todas sus actividades y por
ello se especializa en un mayor niumero de ramas.

A diferencia del subsistema y la zmcMm, la corona se especializa en
actividades mas tradicionales, como el comercio de alimentos, bebidas y tabaco,
los supermercados, las gasolineras, la preparacion de alimentos y bebidas, los
servicios de aseo y limpieza, recreacién y esparcimiento, el comercio de bienes
del hogar y personales, las automotrices, las reparaciones vy los servicios de
salud.?’ No obstante, en las ramas donde la zMcM y la corona coinciden estando
especializadas, los indices son mayores en la corona, como en educacion y
cultura privadas y en difusion e informacion.*!

En las seis zonas metropolitanas que conforman la corona del subsistema
se observa también una gran cantidad de ramas especializadas, particularmente
de las actividades orientadas al consumidor (cuadros 6 y 7). Cuernavaca fue la
que contd con el mayor numero de ramas especializadas, llegando a tener en
1998 indices de entre 1.19 y 2.49 en todas las ramas de las actividades orientadas
al consumidor. Pachuca le siguié aunque, a diferencia de la zmc, una actividad
orientada al productor mostré particular importancia: entre 1988 y 1998 el
comercio al mayoreo fue la rama que alcanzdé los mas altos indices de

especializacion (2.29, 1.65y 2.07, cuadro 6).

19 Estas fueron las pertenecientes al comercio de bienes de capital e intermedios (cuadro 5).

20 La corona pierde la especializacién en servicios de salud y asistencia social privados en 1998, justo cuando la zvcm
empieza a estar especializada en dicha rama.

21| a corona empezo a estar especializada en servicios de difusion e informacion en 1998, pero en este afio su indice fue
superior al del subsistema y al de la zvcM en 0.72 y 0.81 puntos, respectivamente.
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Querétaro tuvo entre nueve y diez ramas especializadas en los 28 afos que
abarca el periodo de estudio. Los servicios de educacion y cultura privados fueron
sin duda la rama mas importante de entre las 17 del sector terciario (cuadro 7). Sin
embargo, después de la zMP, mostrd una elevada especializacion en una actividad
orientada al productor: el comercio de equipos e insumos industriales. Las zonas
metropolitanas de Puebla-Tlaxcala y Toluca también se especializaron en
comercio y servicios al productor, y aun cuando los indices de la zmp-T en el
comercio de equipo e insumos industriales fueron mayores que los de la zmQ entre
1980 y 1988, a partir de entonces su especializacion fue menor e incluso
desaparecidé en 1998. Por su parte la especializacion en la zMT alterné entre el
comercio al mayoreo y el de equipos e insumos industriales.

Cuautla, al igual que Cuernavaca se especializd solo en actividades
orientadas al consumidor, predominantemente en hoteles, moteles y posadas que
tuvieron los IEE mas elevados de entre las demas zonas metropolitanas (cuadro 6)
y en recreacion y esparcimiento.

De este modo, a pesar de que todas las zonas metropolitanas de la corona
se especializan en un mayor numero de ramas pertenecientes a actividades
orientadas al consumidor, el analisis de su estructura en el inciso anterior y los
indices de especializacion muestran diferencias que permiten agruparlas de la
siguiente manera:

e Cuernavaca y Cuautla son metrépolis de servicios turisticos, educativos y
culturales. En la primera los servicios educativos y culturales dominan al
resto de las ramas, y los hoteles tienen un indice de especializacion segun
PIB considerablemente elevado en comparacién con otras actividades,
mientras que en la segunda las ramas mas importantes son recreacion y
hoteles (cuadro 6).

e Pachuca, Puebla-Tlaxcala y Querétaro son metrépolis de servicios de alta
gestion. En la primera, la importancia del comercio al por mayor es
contundente a partir de 1988. La segunda se especializé en comercio al por
mayor y de equipos e insumos industriales. Por ultimo, en la zmQ el indice

de especializaciéon en términos de PIB como en términos de personal

26



ocupado muestra la importancia del comercio de equipo e insumos
industriales (cuadros 6y 7).

Toluca es una metropoli de servicios tradicionales puesto que su indice de
especializacion en actividades al consumidor es mayor al de la corona, y
aunque en 1980 y 1988 tuvo elevados indices de especializacion en
algunas ramas al productor, destacan las actividades comerciales de bienes
de consumo inmediato, como el comercio de alimentos, bebidas y tabaco,
los supermercados y las gasolineras, asi como el consumo de bienes de
consumo duradero, principalmente los bienes del hogar y personales, y las

automotrices (cuadro 7).
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Cuadro 6

Zonas Metropolitanas de Cuernavaca, Cuautla y Pachuca: producto interno bruto por grupos

de actividad del sector servicios, 1980-1998

(indices de especializacion ?)

ZMC ZMCU ZMP

Denominacion ° 1980 1988 1993 1998 1980 1988 1993 1998 1980 1988 1993 1998

I. COMERCIO Y SERVICIOS AL PRODUCTOR 0.67 0.70 0.75 0.66 0.55 0.43 0.47 0.57 0.62 0.80 0.84 0.69
1. Servicios profesionales 0.45 0.81 0.67 0.67 0.40 0.40 0.28 0.44 0.24 0.47 0.68 0.44
721 Servicios profesionales a empresas 0.45 0.81 0.67 0.67 0.40 0.40 0.28 0.44 0.24 0.47 0.68 0.44
2. Comercio de bienes de capital e intermedios 0.81 0.64 0.83 0.64 0.64 0.44 0.63 0.73 0.85 0.97 0.98 0.96
731 Comercio al mayoreo 0.68 1.27 0.95 0.98 -0.45 0.53 0.45 0.84 0.28 2.29 1.65 2.07
732 Comercio de equipos e insumos industriales 0.91 0.29 0.75 0.47 1.41 0.39 0.75 0.67 1.26 0.23 0.55 0.44
Il. COMERCIO Y SERVICIOS AL CONSUMIDOR 1.24 1.21 1.24 1.47 1.33 1.39 1.53 1.58 1.28 1.14 1.16 1.43
3. Comercio de bienes de consumo inmediato 1.29 1.27 1.23 1.71 1.18 1.79 1.62 2.24 0.72 0.87 1.32 1.62
811 Comercio de alimentos, bebidas y tabaco. 0.77 0.97 1.12 1.41 -1.53 2.97 1.84 2.22 -0.84 117 1.35 1.47
812 Supermercados 2.46 212 1.41 2.01 4.26 0.19 1.40 2.20 2.32 0.59 1.43 1.74
813 Gasolinerias y combustibles. -1.31 0.42 1.40 1.98 9.75 0.39 0.89 2.50 6.97 0.14 0.75 0.99
4. Servicios de consumo inmediato 1.16 0.87 1.15 1.48 2.20 1.57 1.99 2.1 1.20 2.1 0.67 1.20
821 Preparacion de alimentos y bebidas 1.69 1.08 1.51 1.41 3.14 1.75 1.60 0.51 0.90 0.74 0.83 1.40
822 Servicios de aseo y limpieza personal 1.09 1.13 1.25 1.34 1.12 1.12 1.18 1.14 212 1.61 1.36 1.49
823 Recreacion y esparcimiento 0.45 0.84 2.31 1.78 2.40 0.01 4.14 4.49 3.32 24.84 1.03 1.15
824 Difusion e informacion 0.75 0.20 0.31 1.61 0.31 0.26 0.23 0.86 0.35 0.43 0.21 1.66
825 Hoteles, moteles y posadas 1.23 1.06 0.92 1.49 2.66 2.97 4.85 4.64 0.74 0.19 0.50 0.69
5. Comercio de bienes de consumo duradero 1.19 1.32 1.17 1.15 0.88 1.1 1.45 1.12 1.50 0.95 1.25 1.35
831 Bienes del hogar y personales 1.29 1.51 1.21 1.14 1.42 1.32 1.59 1.32 1.35 1.01 1.30 1.42
832 Tiendas de departamento. 0.12 0.14 0.73 1.35 0.05 0.42 0.00 0.04 1.05 0.38 0.26 0.95
833 Automotrices y autopartes 1.62 1.13 1.24 1.12 0.32 0.65 1.69 0.85 2.05 0.94 1.59 1.27
6. Servicios de consumo duradero 1.44 1.19 1.65 1.82 1.08 1.05 0.91 0.90 1.80 0.91 1.42 1.71
841 Reparaciones 1.13 0.77 1.05 1.19 1.52 1.47 1.09 1.13 1.60 1.05 1.15 1.45
842 Educacion y cultura privados 1.29 1.73 1.86 2.49 0.50 0.57 0.72 0.81 2.05 0.70 1.60 2.00
843 Salud y asistencia social privada 2.02 1.19 1.63 1.30 0.93 0.93 1.03 0.81 1.87 0.92 1.44 1.48

Nota: un indice de especializacion es negativo porque el PIB de ese grupo en la zona metropolitana en cuestion fue negativo ese afio, por lo que indica que no hay especializacion en absoluto.

n.a. No aplica puesto que no se encuentra disponible el dato absoluto correspondiente

a Elindice de especializacion se calculd de la siguiente manera:

IE = [PIBj/PIB{/[PIBim/PIBtm]

Donde:

PIBij es el PIB del grupo i del sector terciario en la zona metropolitana j

PIBtj es el PIB terciario total de la zona metropolitana j

PIBjm es el PIB del grupo i del sector terciario en México

PIBtm es el PIB terciario total en México

b Las claves de cada grupo (721, 731, etc.) no corresponden a las utilizadas en los censos econémicos dada la dificultad de uniformarla, pues se modifican en cada censo. Las que se presentan fueron seleccionadas por G. Garza (2004)

Fuente: Célculos elaborados con informacién de los cuadros 1y 3.
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Cuadro 7
Zonas Metropolitanas de Puebla-Tlaxcala, Querétaro y Toluca: producto interno bruto por grupos grupos
de actividad del sector servicios, 1980-1998

(indices de especializacién ?)

ZMP-T ZMQ ZMT
Denominacion ” 1980 1988 1993 1998 1980 1988 1993 1998 1980 1988 1993 1998
|. COMERCIO Y SERVICIOS AL PRODUCTOR 1.18 1.01 0.86 0.83 0.60 0.97 0.86 0.86 0.65 1.07 0.79 0.66
1. Servicios profesionales 0.61 117 0.66 0.68 0.27 0.69 0.70 0.70 0.12 0.44 0.72 0.54
721 Servicios profesionales a empresas 0.61 1.17 0.66 0.68 0.27 0.69 0.70 0.70 0.12 0.44 0.72 0.54
2. Comercio de bienes de capital e intermedios 1.53 0.92 1.04 1.00 0.81 1.12 1.00 1.05 0.99 1.40 0.84 0.80
731 Comercio al mayoreo 1.65 0.53 0.85 1.08 0.21 1.24 0.69 0.62 1.53 0.99 0.75 1.18
732 Comercio de equipos e insumos industriales 1.44 1.14 1.16 0.96 1.24 1.05 1.19 1.25 0.60 1.64 0.90 0.61
Il. COMERCIO Y SERVICIOS AL CONSUMIDOR 0.87 1.00 1.14 1.23 1.29 1.02 1.14 1.19 1.25 0.95 1.21 1.46
3. Comercio de bienes de consumo inmediato 0.72 1.07 1.06 0.91 0.70 1.03 1.02 1.15 2.25 1.25 1.55 1.28
811 Comercio de alimentos, bebidas y tabaco. 0.62 0.96 0.96 1.02 0.40 0.94 1.03 0.97 2.38 1.27 1.48 1.22
812 Supermercados 0.86 1.42 1.25 0.77 1.87 1.01 1.08 1.27 2.30 1.36 1.55 1.40
813 Gasolinerias y combustibles. 0.85 0.65 1.07 0.95 -4.56 1.51 0.73 1.63 0.39 0.85 2.01 1.12
4. Servicios de consumo inmediato 0.57 0.72 0.85 0.96 0.93 0.92 1.03 1.18 0.84 0.52 0.92 1.23
821 Preparacion de alimentos y bebidas 0.58 0.79 0.90 0.96 1.05 1.16 1.20 1.1 2.06 0.76 1.19 1.10
822 Servicios de aseo y limpieza personal 1.24 1.30 1.34 1.38 0.79 0.75 0.98 0.90 1.35 1.29 1.59 1.38
823 Recreacion y esparcimiento 0.38 0.99 1.37 0.83 0.01 1.04 1.24 0.86 -0.08 0.56 2.15 2.33
824 Difusion e informacion 0.75 0.62 0.55 1.95 0.50 0.45 0.68 3.14 0.29 0.23 0.35 3.35
825 Hoteles, moteles y posadas 0.32 0.42 0.72 0.61 1.59 0.93 1.04 0.99 0.08 0.13 0.27 0.50
5. Comercio de bienes de consumo duradero 1.14 0.98 1.12 1.33 1.73 1.06 1.08 1.16 1.1 0.95 1.37 1.83
831 Bienes del hogar y personales 0.80 1.03 1.05 1.24 1.31 1.05 1.10 1.08 1.41 0.82 1.36 1.31
832 Tiendas de departamento. 1.04 0.57 1.05 1.70 0.91 1.35 0.95 1.12 -0.12 0.37 0.97 0.86
833 Automotrices y autopartes 1.87 0.94 1.42 1.48 3.01 0.99 1.1 1.43 1.24 1.54 1.58 3.84
6. Servicios de consumo duradero 0.97 1.33 1.68 1.91 1.83 1.02 1.59 1.34 0.81 0.84 0.85 1.14
841 Reparaciones 0.86 0.95 0.99 1.35 1.03 0.02 1.26 1.07 0.99 0.94 1.41 1.32
842 Educacion y cultura privados 0.97 1.79 2.14 2.88 4.07 2.36 2.19 1.80 0.38 0.78 0.40 1.17
843 Salud y asistencia social privada 1.14 1.40 1.71 0.80 1.1 0.99 0.92 0.85 0.91 0.73 0.97 0.91

Nota: un indice de especializacion es negativo porque el PIB de ese grupo en la zona metropolitana en cuestion fue negativo ese afio, por lo que indica que no hay especializacion en absoluto.

a El indice de especializacion se calculé de la siguiente manera:
IE = [PIBj/PIBtj/[PIBim/PIBtm]
Donde:
PIBij es el PIB del grupo i del sector terciario en la zona metropolitana j
PIBtj es el PIB terciario total de la zona metropolitana j
PIBjm es el PIB del grupo i del sector terciario en México

PIBtm es el PIB terciario total en México

b Las claves de cada grupo (721, 731, etc.) no corresponden a las utilizadas en los censos econémicos dada la dificultad de uniformarla, pues se modifican en cada censo. Las que se presentan fueron seleccionadas por G. Garza (2004)
Fuente: Calculos elaborados con informacién de los cuadros 1y 4



2 Niveles de concentracion en el espacio megalopolitano

Durante la primera mitad del siglo xx la Ciudad de México se mantuvo como el
nucleo central de una jerarquia urbana altamente preeminente.’? En 1950 los
indices de primacia de dos, cuatro y diez ciudades (7.2, 29 y 1.7,
respectivamente) y la participacion en la poblacion urbana del pais (39.8%)
alcanzan su valor maximo en todo el siglo, pero a partir de entonces se inicia un
proceso hacia un esquema de menor concentracion relativa. En 1960 se agregan
Guadalajara y Monterrey al grupo de grandes ciudades —aunque la Ciudad de
México permanece como la unica urbe de mas de 1 millon de habitantes—
absorbiendo entre las tres 45.8% de la poblacién urbana que evidencia la
emergencia de un patron de concentracion en tres ciudades, superior en magnitud
al monocéntrico anterior. De hecho, entre 1970 y 1980 las grandes ciudades
prosiguen elevando su participacion en el total urbano al pasar de 52.7 a 57.0%,
mientras que las ciudades medianas y pequefnas, la reducen no obstante que
aumentaron en numero (de 115 a 151 y de 55 a 68, respectivamente) (Garza,
2003: cuadro 4).

En los ochenta, a pesar de la crisis, no se produjo una desaceleracion de la
dinamica urbana puesto que entre 1980 y 1990 se presentd el crecimiento
absoluto de poblacion urbana mas elevado de todo el siglo xx (14.4 millones). En
dicho periodo el numero absoluto de la poblacion rural disminuyé por primera vez
y se consolidd un perfil hegemoénicamente urbano con un grado de urbanizacion
de 63.4%, impulsado en buena medida por la dinamica del sector servicios que se
localiza principalmente en los centros urbanos.”® Sin embargo, la Ciudad de

México fue la urbe mas afectada por la crisis y su participacion en el PiB nacional

22 En 1900 el indice de primacia de dos ciudades (IP2) fue de 3.4, de modo que aunque la concentracion era significativa
(en la Ciudad de México vivia 2.5 y 24% de la poblacion total y urbana nacional, respectivamente) no se trataba aun de
un sistema de ciudades altamente preeminente. Es hasta 1921 cuando el IP2 fue superior a cuatro (4.63), mostrando la
preeminencia de la Ciudad de México pues méas que cuadruplicaba el tamafio de la ciudad que le seguia. A partir de
entonces, el IP2 continud incrementandose y alcanzé su maximo en 1950 cuando llegd a 7.16, pero a partir de entonces
decreci6 hasta alcanzar en 2000 un indice similar al de 1921 (Garza, 2003: 36-37).

23 Entre 1980 y 1988 el sector que mas crecié fue el de servicios y del incremento total de los empleos asalariados solo
27% ocurrié en las manufacturas, comparado con 73% en comercio y servicios. De modo que en la década de la crisis la
creacién de empleos ocurre basicamente en el medio urbano, donde existen las Unicas oportunidades de empleo
asalariado, por cuenta propia o subempleo (Garza, 2003: 72).
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cae de 37.7 a 31.9% entre 1980 y 1988, mientras que su participacién en la
poblacion urbana nacional baja de 35.0 a 29.6% (Garza, 2003: 72 y 74). No
obstante, si se considera junto a las ciudades que constituyen el subsistema
urbano de la Ciudad de México, mantiene un acelerado crecimiento y en 1980
concentra 42.8% de la poblacién urbana total, 49.4% de la produccion terciaria y
58.4% del PB industrial nacional, mostrando la importancia econdomica vy
demografica de la region (cuadro 8).

Ademas de este cambio en los ambitos de concentracion con la
transformacion de la Ciudad de México de una metrépoli a una megaldpolis, el
sistema urbano nacional se transforma de tener una elevada preeminencia en una
sola ciudad, a uno de tipo policéntrico con un pequefio conjunto de ciudades de
primer orden: entre 1980 y 1990 las ciudades grandes pasaron de 8 a 19 y elevan
su participacion en la poblacion total urbana a 63.2%. El numero de pequenas y
medianas ciudades aumentd, aunque continué su pérdida participacidn en la
poblacion urbana total al bajar de 10.6 a 10.0% y de 324 a 26.8%,
respectivamente.

A finales del siglo xx, la tendencia hacia la concentracion policéntrica
continta. La Ciudad de México y las nueve urbes que le siguen en tamafio®
absorben 45.8% del crecimiento del sistema nacional conformado por 350
ciudades en 2000. Asimismo, se confirma la consolidacion de una megaldpolis con
centro en la Ciudad de México, al mantener un elevado crecimiento todas las
ciudades que la rodean® y aln a pesar de que la participacion del subsistema en
la poblacién urbana total se redujo a 36.2% en 1998, sigue concentrando mas de
un tercio de la poblacion urbana nacional (cuadro 8).

A partir de los niveles de concentracion poblacional en la Ciudad de México
y su subsistema, que muestra una clara tendencia hacia la conformaciéon de una
conglomerado megalopolitano, en este apartado se analiza la evolucion de los

niveles de concentracién de los servicios en dicho ambito entre 1980 y 1998.

24 Guadalajara, Monterrey, Puebla, Toluca, Ledn, Tijuana, Ciudad Juarez, Torreény San Luis Potosi.

25 Seglin Sobrino, entre 1980 y 1998 los nucleos urbanos pertenecientes a la zona de influencia megalopolitana de la
Ciudad de México (Toluca, Querétaro, San Juan del Rio, y Cuernavaca) se ubican en las primeras posiciones de las 20
urbes con mayor eficiencia y VBP per capita (2003: 335 y 336).
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Cuadro 8

Subsisterma Urbano de la Ciudad de México: porcentajes de concentracion de la poblacion, 1980-2003

Zores Metropolitanes Respecto a total necioral Respecto a la poblacion ubama total Respecto a la poblacion de la corona

1980 1988 1993 1998 2003 1980 1988 1993 1998 2008 1980 1988 1993 1998 2008

Subsisterma 233 283 235 236 25 428 383 32 362 H6

CGiudad de M&ico 192 186 185 183 180 %4 307 203 280 64
Corona del subsistema 40 46 50 53 56 74 76 79 81 82 1000 1000 1000 1000 1000
Cuemavaca 05 06 06 07 07 09 09 10 10 10 127 124 126 125 120
Cuautla 02 02 02 03 04 04 04 04 04 06 51 47 47 55 69
Pachuca 02 02 03 03 03 04 04 04 04 04 52 51 52 53 54
Puebla-Tlaxcala 17 20 21 20 18 31 32 33 31 26 M7 426 420 377 321
Querétaro 05 06 07 08 08 1.0 11 11 12 12 133 14.0 14.3 14.6 14.8
Toluca 09 10 1.1 13 17 1.6 16 17 20 25 219 212 211 241 300

Fuente: Hlaboracion propia con datos de SIMBAD, www. inegi.gob.nx, y Garza (2003: cuadro A3).

a Lapoblaciénintercensa se extrapold con de la tasa de credimiento exponendia de la poblacion enlos periodos 1980-1990, 1990 a 1995y 1995 a 2000.
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Como se senal6 anteriormente, la globalizacion y el cambio estructural de
las economias ha traido consigo la concentracién de las actividades terciarias en
grandes ciudades, tanto en las sociedades industrializadas como de paises en
desarrollo dado que en ellas coexisten la infraestructura, las telecomunicaciones y
redes, el equipamiento y los servicios urbanos que las empresas requieren para
competir en el mundo globalizado.?® Los servicios, particularmente los orientados
a las empresas, a diferencia de las manufacturas que muestran una mayor
dispersion en estadios econdmicos avanzados, han tendido a concentrarse de

manera creciente en las principales metropolis nacionales (Garza, 2004: 26).

Concentracion decreciente del comercio y los servicios al productor

En 1980 el sucwm, que concentraba 23.3% de la poblacién nacional, generaba
49.4% de la produccién nacional de las 17 ramas terciarias consideradas en este
trabajo. Su participacion en comercio y servicios al productor (56.1%) super6 en
mas de diez puntos porcentuales a la del consumidor (44.5%), pero éstas cifras
fueron sobrepasadas por el comercio en tiendas departamentales, los servicios de
difusién e informacién, recreacion y esparcimiento, aseo y limpieza y educacion
que presentan porcentajes de mas de 59.0% (cuadro 9).

La elevada concentracién de las actividades orientadas al productor,
particularmente de los servicios profesionales a empresas y del comercio de
equipos e insumos industriales, se explica tanto por la dinamica manufacturera de
7.0% en los ultimos afos de la década de los setenta, como por la elevada
concentracion de 58.4% del PIB industrial en las entidades federativas del

subsistema®’ (Sobrino, 2003: cuadro 28).

2 Entre 1980 y 1998, las siete ciudades millonarias de 1998 (Areas Metropolitanas de la Ciudad de México, Guadalajara,
Monterrey, Puebla, Tijuana y Ledn y Ciudad Juarez) aumentaron su participacion en el sector servicios al pasar de 59.8 a
63.5% del valor bruto de la produccién total nacional. De modo que hacia finales de siglo casi dos terceras partes de los
ingresos derivados de la actividad de servicios se obtuvieron en las siete ciudades mas grandes del pais (Sobrino, 2003:
348).

27 Dado que no se cuentan con datos del sector manufacturero por zona metropolitana se decidié utilizar los datos por
entidad federativa para tener una idea de la concentracion en el subsistema.
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Cuadro 9

Subsistema urbano, Zona Metropolitana de la Ciudad de México y Corona del subsistema: producto interno bruto

por grupos de actividad del sector servicios, 1980-1998

(Participacion porcentual respecto al PIB nacional)

SUCM ZMCM Corona

Denominacion a 1980 1988 1993 1998 1980 1988 1993 1998 1980 1988 1993 1998

|. COMERCIO Y SERVICIOS AL PRODUCTOR 56.1 52.8 52.1 475 52.6 484 479 439 35 44 42 36
1. Servicios profesionales 63.4 52.1 55.9 54.2 61.8 48.1 52.5 51.2 16 3.9 34 3.0
721 Servicios profesionales a empresas 63.4 52.1 55.9 54.2 61.8 48.1 52.5 51.2 16 3.9 34 3.0

2. Comercio de bienes de capital e intermedios 51.6 53.1 48.6 411 46.9 485 438 36.7 46 47 49 43
731 Comercio al mayoreo 45.3 393 36.0 30.7 40.5 348 31.6 258 48 46 44 5.0
732 Comercio de equipos e insumos industriales 56.0 60.8 56.6 46.0 51.5 56.1 51.4 420 45 47 52 4.0

1l. COMERCIO Y SERVICIOS AL CONSUMIDOR 445 377 411 36.4 40.1 327 35.0 30.0 44 5.0 6.1 6.3
3. Comercio de bienes de consumo inmediato 389 33.0 341 270 341 275 279 212 48 55 6.2 58
811 Comercio de alimentos, bebidas y tabaco. 35.7 29.7 321 28.7 321 244 26.2 23.1 37 53 59 5.6
812 Supermercados 46.9 415 411 26.0 39.8 34.9 34.3 20.0 71 6.6 6.8 6.0
813 Gasolinerias y combustibles. 16.6 259 25 234 14.6 225 16.2 17.3 19 34 6.3 6.1

4. Servicios de consumo inmediato 459 414 479 41.2 425 37.3 429 35.6 34 41 5.0 5.6
821 Preparacion de alimentos y bebidas 458 419 44.0 338 40.6 375 38.2 28.6 52 44 58 52
822 Servicios de aseo y limpieza personal 59.4 39.0 49.3 40.5 54.4 332 425 344 4.9 58 6.8 6.1
823 Recreacion y esparcimiento 65.5 425 435 46.2 63.7 31.3 346 394 18 11.2 8.9 6.8
824 Difusion e informacion 65.6 69.2 74.0 714 63.3 67.2 715 60.0 23 20 24 115
825 Hoteles, moteles y posadas 17.6 16.6 234 175 15.0 135 19.0 13.2 26 3.0 4.5 43

5. Comercio de bienes de consumo duradero 459 38.6 38.6 374 411 33.6 325 30.8 48 5.0 6.1 6.6
831 Bienes del hogar y personales 441 36.8 37.3 35.7 39.5 31.6 31.3 29.9 45 52 6.1 58
832 Tiendas de departamento. 69.5 59.9 53.2 53.7 67.3 57.3 48.7 477 22 26 4.6 6.0
833 Automotrices y autopartes 35.7 376 359 37.2 28.7 324 28.7 28.1 7.0 52 72 9.1

6. Servicios de consumo duradero 47.6 40.6 46.2 425 431 35.2 38.7 35.0 45 54 75 75
841 Reparaciones 404 33.6 385 31.0 36.3 29.7 326 25.0 41 39 59 6.0
842 Educacién y cultura privados 58.7 52.8 54.0 51.5 53.9 455 452 414 49 74 838 10.1
843 Salud y asistencia social privada 489 36.7 4.7 442 44.0 31.3 34.6 39.7 5.0 54 71 44
TOTAL 494 438 46.5 424 454 39.0 414 376 4.0 48 52 48

a Las claves de cada grupo (721, 731, etc.) no coresponden a las utilizadas en los censos econdmicos dada la dificultad de uniformaria, pues se modifican en cada censo. Las que se presentan fueron seleccionadas por G. Garza (2004)

Fuente: Célculos elaborados con informacién de los cuadros A1, A4, A7 y A10.
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Como resultado de la crisis de los ochenta, en 1988 la concentracion del
comercio y los servicios disminuyé a 43.8%, esto es una participacion 11.4%
menor respecto a 1980 (49.4%),2 y se redujo su participacion en actividades
orientadas al productor a 52.8% y a 37.7% las del consumidor. Destaca la
importancia del comercio de equipos e insumos industriales que llegd a
representar mas del 60.0% de la produccion nacional y que experimentd un
aumento de 8.6% respecto a su valor de 1980. En esta ocasion solo los servicios
de difusion e informacion y el comercio en tiendas departamentales superaron a
las actividades orientadas al productor, pues la crisis afectdé seriamente a los
servicios de aseo y limpieza personal, asi como a los de recreacion y
esparcimiento dado que son renglones de gasto prescindible para los habitantes
que experimentaban un desempleo elevado y el desplome de los salarios reales
(Garza, 2004: 31). Ademas del comercio de equipos e insumos industriales, las
gasolineras y las automotrices mostraron un incremento en su contribucion al pPIB
terciario nacional de 56.0 y 5.3%, respectivamente, respecto a su valor de 1980
(cuadro 9).

En este periodo, la disminucién de la concentracion de las actividades
orientadas al productor ocasionada por la estrepitosa caida de los servicios
profesionales a empresas se explica por la reduccidon de las actividades
industriales en el subsistema que de 58.4 en 1980 bajan a 48.4% en 1988, a pesar
de que aumentaron ligeramente en los estados de Morelos y Querétaro.

En el periodo de recuperacién relativa de 1988 a 1994, la participacion del
SUCM se elevo a 46.5%. El comercio y los servicios al consumidor crecieron 9.0%

respecto a su valor de 1988, mientras que los destinados al productor siguieron

28 En este apartado se utilizan porcentajes de aumento 6 disminucion de la concentracion con relacion al porcentaje del
afio base. Por ejemplo, entre 1980 y 1988 la concentracion de los 17 grupos terciarios en el subsistema se redujo en 5.6
puntos porcentuales al pasar de 49.4 a 43.8% del total nacional. De modo que estos 5.6 puntos representan una
disminucion de 11.4% respecto al valor de 49.9% experimentado en 1980. La formula seria la siguiente:
%A = [(C1-Co)/Co]*100

Donde:

%A es el porcentaje de aumento ¢ disminucién respecto al afio base

C+ es la concentracion experimentada en el afio 1

Co es la concentracion experimentada en el afio 1
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cayendo (1.3%) aunque mucho menos que en el periodo de la crisis cuando
bajaron 5.9 por ciento.

La disminucién del comercio y los servicios al productor se debid esta vez a
la drastica caida del comercio de bienes de capital e intermedios que podria
explicarse por el impacto de la apertura comercial tras la incorporacion de México
al Acuerdo General sobre Aranceles y Comercio (GATT, por sus siglas en inglés)®
en 1988 (Garza, 2003:31). En cambio, los servicios profesionales a empresas
pasaron de 52.0 a 55.9% entre 1988 y 1993.

Dentro de las actividades orientadas al consumidor destaca el aumento de
los servicios de difusién e informacion a 74.0% y de los servicios educativos y
culturales a 54.0%, con lo cual superan al antes dominante comercio en tiendas
departamentales (cuadro 9).

En el periodo de recuperacion moderada de 1994 a 1998, la concentracion
de los 17 grupos terciarios cayé 9.0% en el sucm al pasar de 46.5 a 42.4%.
Asimismo, tanto las actividades orientadas al productor como al consumidor caen
de 52.1 a 47.5 y de 41.1 a 36.4% del PiB terciario nacional, respectivamente. Lo
anterior ocasiond que por primera vez el comercio y los servicios al productor en el
subsistema representaran menos de la mitad del valor nacional. Esta situacion se
debid a la completa instalacion del modelo neoliberal de apertura de la economia
mexicana al comercio internacional, con la puesta en operacion del Tratado de
Libre Comercio de América del Norte (TLCAN) y la firma de una decena de tratados
con otros paises (Garza, 2004:31), lo cual afectd al comercio de bienes de capital
e intermedios que cayeron a 41.0% y a los servicios profesionales a empresas que
redujeron 3.0% su participacion respecto a la de 1993. Si bien ocurri6 un
estancamiento de la participacion del subsistema en el PIB industrial, pues entre
1988 y 1998 ésta crecio solo medio punto porcentual a pesar de que se elevo la
participacion de los estados de Hidalgo, Puebla, Querétaro y Tlaxcala, la caida de
las actividades orientadas al productor no se explica por este comportamiento de
la actividad manufacturera. De modo que dicha reduccion podria deberse a una

desconcentracion de dichas actividades hacia otros centros urbanos, para lo cual

29 General Agreement on Tariffs and Trade.
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se requiere un trabajo de investigacion que abarque el resto de las zonas
metropolitanas del pais.

Dentro de las actividades orientadas al consumidor, la tendencia del
subsistema a una elevada concentracion en servicios de difusion e informacién, en
tiendas departamentales y en servicios educativos se mantuvo.

Al analizar la concentracidn en los dos grandes ambitos del sucMm se
observa que a lo largo de todo el periodo su comportamiento se debe casi por
completo al de la zmcM, pues mientras ésta contribuye con aproximadamente
90.0% de la produccién terciaria, la corona solo aporta el 10.0% restante (cuadro
10). La Ciudad de México, por ende, tuvo los mayores niveles de concentracion en
las mismas actividades que el subsistema —excepto recreacion y esparcimiento—
es decir, servicios profesionales a empresas, difusion e informacién, tiendas
departamentales y educacion. En cambio la corona tuvo una mayor participacién a
escala nacional en el comercio en supermercados, los servicios de preparacion de
alimentos y bebidas, automotrices, educacion, recreacién y esparcimiento y desde
1998 en servicios de difusion e informacién (cuadro 9). Cabe sefialar que en
recreacion y esparcimiento, la importante contribucion de la corona permitié que a
pesar de la drastica caida de 50.8% de la concentracion en la zmcm entre 1980 y
1988, la participacion del subsistema en el total nacional sélo haya bajado 35.1%
respecto a su valor en 1980. A partir de entonces la concentracion de la Ciudad de
México creci6 mas en el subsistema, pues en la corona dicha actividad fue
perdiendo importancia al pasar de 11.2 en 1988 a 6.8% del terciario nacional en
1998 (cuadro 9).

A pesar de este comportamiento del subsistema explicado casi de manera
exclusiva por la elevada concentracion en la Ciudad de México, vale la pena
mencionar el papel de la corona en la amortiguacion de la caida de las actividades
terciarias en el subsistema entre 1980 y 1988, pues mientras la participacion de la
ZMCM en el PIB terciario nacional cae 14.1% respecto a su valor en 1980, el
subsistema atenua su disminucién a 11.3% debido al aumento de 20.0% de la

corona.
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Cuadro 10

Zona Metropolitana de la Ciudad de México y corona del subsistema: producto interno bruto
por grupos de actividad del sector servicios, 1980-1998

(Participacion porcentual respecto al PIB del subsistema)

ZMCM Corona
Denominacién ° 1980 1988 1993 1998 1980 1988 1993 1998
I.COMERCIO Y SERVICIOS AL PRODUCTOR 93.8 91.6 91.9 92.4 6.2 8.4 8.1 7.6
1. Servicios profesionales 97 .4 92.4 93.8 94.5 2.6 7.6 6.2 5.5
721 Servicios profesionales a empresas 97 .4 92.4 93.8 94.5 2.6 7.6 6.2 5.5
2. Comercio de bienes de capital e intermedios 91.0 91.2 90.0 89.5 9.0 8.8 10.0 10.5
731 Comercio al mayoreo 89.5 88.4 87.8 83.8 10.5 11.6 12.2 16.2
732 Comercio de equipos e insumos industriales 91.9 92.3 90.8 91.3 8.1 7.7 9.2 8.7
1. COMERCIO Y SERVICIOS AL CONSUMIDOR 90.1 86.6 85.1 82.6 9.9 13.4 14.9 17.4
3. Comercio de bienes de consumo inmediato 87.6 83.3 81.7 78.6 12.4 16.7 18.3 21.4
811 Comercio de alimentos, bebidas y tabaco. 89.8 82.1 81.5 80.6 10.2 17.9 18.5 19.4
812 Supermercados 84.9 84.1 83.5 77.0 15.1 15.9 16.5 23.0
813 Gasolinerias y combustibles. 88.4 86.8 721 73.8 11.6 13.2 27.9 26.2
4. Servicios de consumo inmediato 92.5 90.1 89.5 86.4 7.5 9.9 10.5 13.6
821 Preparacion de alimentos y bebidas 88.7 89.5 86.8 84.7 11.3 10.5 13.2 15.3
822 Servicios de aseo y limpieza personal 91.7 85.2 86.3 85.0 8.3 14.8 13.7 15.0
823 Recreacion y esparcimiento 97.3 73.7 79.6 85.3 2.7 26.3 20.4 14.7
824 Difusion e informacion 96.5 97.1 96.7 84.0 3.5 2.9 3.3 16.0
825 Hoteles, moteles y posadas 85.4 81.7 80.9 75.3 14.6 18.3 19.1 24.7
5. Comercio de bienes de consumo duradero 89.4 87.0 84 .1 82.5 10.6 13.0 15.9 17.5
831 Bienes del hogar y personales 89.7 85.9 83.8 83.7 10.3 14.1 16.2 16.3
832 Tiendas de departamento. 96.8 95.7 91.4 88.8 3.2 4.3 8.6 11.2
833 Automotrices y autopartes 80.4 86.2 80.0 75.5 19.6 13.8 20.0 24.5
6. Servicios de consumo duradero 90.5 86.7 83.8 82.4 9.5 13.3 16.2 17.6
841 Reparaciones 89.9 88.3 84.7 80.5 10.1 11.7 15.3 19.5
842 Educacién y cultura privados 91.7 86.1 83.8 80.4 8.3 13.9 16.2 19.6
843 Salud y asistencia social privada 89.8 85.3 83.0 90.0 10.2 14.7 17.0 10.0
TOTAL 91.9 89.1 88.9 88.8 8.1 10.9 11.1 11.2

a Las claves de cada grupo (721,731, etc.) no corresponden a las utilizadas en los censos econémicos dada la dificultad de uniformarla, pues se modifican en cada censo. Las que se presentan fueron
seleccionadas por G. Garza (2004)

Fuente: Célculos elaborados con informacién de los cuadros A4, A7 y A10.



En términos absolutos esto significé que la zmcm perdidé 4 640 millones de
pesos y la corona gand 4 741 (cuadros A7 y A10). Asimismo, entre 1988 y 1993, la
corona estimula la concentracién en el subsistema pues mientras su participacion
aumentd 8.3% respecto a 1988, la de la Ciudad de México lo hizo en 6.2% por
ciento. Aunque en términos absolutos el aumento en la zmcm de 39 070 millones
de pesos es abrumadoramente superior a los 5 201 millones en que aumenta el
PIB terciario en la corona. Finalmente, entre 1993 y 1998 hay una reduccion de la
concentracion en los dos ambitos del subsistema, aunque de mayor magnitud en
la zMCM que en la corona, que en términos absolutos significé una pérdida de 434
y 239 millones de pesos, respectivamente.

Oftra caracteristica de la concentracion que sobresale en el subsistema es
que si bien la corona concentra entre 4.0 y 5.3% de la poblacidén nacional entre
1980 y 1998, su participacion en las actividades orientadas al productor no
sobrepasa dicha contribucion, y en las actividades orientadas al consumidor
apenas muestra una ligera superioridad (cuadros 8 y 9). En cambio, la Ciudad de
México que concentra entre 19.2 y 18.3% de la poblacidén nacional, en los mismos
afnos, genera alrededor de 50.0% de la produccion nacional en comercio y
servicios al productor y 30.0% de los dirigidos al consumidor.

En sintesis, aunque el sucM reduce su gran concentracion de servicios al
productor, mantiene una elevada proporcion de 54.2% en servicios profesionales a
empresas y de 47.5 en actividades orientadas al productor. No obstante, la mayor
parte de este comportamiento se debe a la Ciudad de México y muy poco a la
corona que, sin embargo, ha aumentado su contribucion a dichas actividades
—particularmente en el comercio de bienes de capital e intermedios— y ha tenido
el papel de amortiguar el comportamiento econémico en la megaldpolis durante

épocas recesivas 0 bien de impulsarla en los periodos de mayor dinamismo.

Reorganizacion terciaria en la corona del subsistema

Entre 1980 y 1998 al interior de la corona, la zMP-T concentra alrededor de 40.0%
de la poblacion y el mayor porcentaje del PIB terciario de la corona (40.0%), ésta

es seguida en orden descendente por la zMT que absorbe 24.0% de la poblacion y
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21.0% del pPiB; la zma que contribuye con 14.0% de la poblacion y 15.0% del PIB; la
ZMC que a pesar de contar con 12.4% de la poblacion, genera el mismo porcentaje
de PIB terciario que la zmQ; la zMP que representa la misma proporcion de
poblacién y PIB (5.0%); y la zZmcuU que concentra un mayor porcentaje de poblacién
que de PIB (5.0 y 4.0%, respectivamente) (cuadros 8, 11y 12).

En 1980, de las seis zonas metropolitanas de la corona sélo la zmP-T
concentraba un mayor porcentaje de actividades orientadas al productor (56.9%)
que al consumidor (33.2%). Sin embargo, para 1988 la zmQ y la zMT, mostraban un
patrén similar, siendo su produccion en comercio y servicios al productor 1.1y 5.2
puntos porcentuales superior a la del consumidor (cuadro 12). A su vez, la zZMP-T,
afectada por la crisis de 1980, muestra una abrupta caida de su participacion en
actividades orientadas al productor al pasar de 56.9 en 1980 a 42.5% en 1988 y, a
partir de entonces, sigue absorbiendo una proporcion cada vez menor de dichas
actividades, llegando en 1998 a s6lo 40.3%, aunque permanece como la de mayor
porcentaje en ese rubro dentro de la corona.

Por su parte, la zmQ se consolida como la segunda zona metropolitana con
mayor porcentaje del comercio y servicios al productor, pues a partir de 1980
crece hasta llegar a 22.5% en 1998. La zmT, a diferencia de las anteriores,
muestra una tendencia discontinua, pues cae en 1993 pero se recupera en 1998 al
tener 19.3% de la produccién de actividades orientadas al productor, porcentaje
gue no obstante es superior al 18.7 con que inicié en 1980.

No obstante, cabe sefalar que en estas tres zonas metropolitanas la
concentracion fue mayor en algunas ramas de las actividades orientadas al
consumidor. En el caso de la zmP-T tuvieron mayor importancia los servicios de
difusién e informacion en 1988 y 1993, las tiendas departamentales (excepto en
1988), y los servicios educativos a partir de 1988. Por su parte, en 1980 y 1993 la
zmQ tuvo una preeminencia en siete y seis ramas de las actividades orientadas al
consumidor, pero en 1998 solo fueron las gasolineras y la difusion e informacion.
La zmT fue la que tuvo una concentracion superior en un mayor numero de ramas
del comercio y los servicios al consumidor, particularmente en bienes y servicios

de consumo inmediato (cuadro 12).
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Cuadro 11

Zonas Metropolitanas de Cuernavaca, Cuautla y Pachuca: producto interno bruto por grupos de actividad

del sector servicios, 1980-1998

(Participacion porcentual respecto al PIB de la corona)

ZMC ZMCU ZMP
Denominacion ° 1980 1988 1993 1998 1980 1988 1993 1998 1980 1988 1993 1998
|. COMERCIO Y SERVICIOS AL PRODUCTOR 11.9 13.6 14.1 104 26 19 22 25 29 54 59 49
1. Servicios profesionales 17.0 176 15.2 129 4.0 1.9 1.6 23 24 36 5.8 3.7
721 Servicios profesionales a empresas 17.0 17.6 15.2 12.9 4.0 1.9 1.6 23 24 3.6 58 3.7
2. Comercio de bienes de capital e intermedios 10.8 11.8 13.3 8.5 22 1.8 26 27 3.1 6.2 5.9 57
731 Comercio al mayoreo 8.7 239 171 114 -1.5 22 2.0 27 1.0 15.0 11.0 10.7
732 Comercio de equipos e insumos industriales 12.3 53 114 6.8 5.1 16 29 27 46 14 31 28
Il. COMERCIO Y SERVICIOS AL CONSUMIDOR 17.2 20.6 15.9 134 4.9 53 4.9 4.0 438 6.8 56 58
3. Comercio de bienes de consumo inmediato 16.4 19.9 155 171 4.0 6.2 5.1 6.2 24 47 6.2 6.8
811 Comercio de alimentos, bebidas y tabaco. 13.0 15.7 14.7 14.7 -6.8 10.7 6.1 6.4 -3.8 6.6 6.7 6.8
812 Supermercados 21.3 276 16.3 194 9.8 0.5 4.1 59 54 27 6.2 75
813 Gasolinerias y combustibles. 419 104 175 18.7 824 22 28 6.5 60.0 1.2 35 42
4. Servicios de consumo inmediato 20.8 184 17.9 15.2 104 73 7.8 6.0 58 15.5 3.9 55
821 Preparacion de alimentos y bebidas 20.2 211 204 15.8 9.9 76 55 16 29 5.1 4.2 6.9
822 Servicios de aseo y limpieza personal 135 16.9 14.6 127 3.7 3.7 35 3.0 71 8.4 59 6.3
823 Recreacion y esparcimiento 15.5 6.5 204 15.1 21.9 0.0 9.2 10.6 30.9 66.6 34 4.4
824 Difusion e informacion 19.9 84 10.1 8.1 22 25 1.8 1.2 25 6.4 26 37
825 Hoteles, moteles y posadas 294 30.1 16.0 19.8 16.8 18.8 214 171 47 1.9 33 41
5. Comercio de bienes de consumo duradero 15.1 22.7 14.9 10.1 3.0 4.2 4.7 27 5.1 57 6.0 5.3
831 Bienes del hogar y personales 17.6 249 15.6 11.3 5.1 49 52 3.6 49 58 6.3 6.2
832 Tiendas de departamento. 33 47 126 13.0 04 32 0.0 0.1 7.7 44 1.7 41
833 Automotrices y autopartes 14.3 18.7 13.6 7.0 0.8 24 4.7 15 49 54 6.5 36
6. Servicios de consumo duradero 19.5 18.9 16.3 14.0 3.9 3.7 24 1.9 6.6 5.0 5.6 5.9
841 Reparaciones 171 16.9 14.0 1.4 6.1 72 3.7 3.0 6.5 8.0 58 6.2
842 Educacion y cultura privados 16.3 20.2 16.6 14.2 17 15 1.6 1.3 7.0 29 54 5.1
843 Salud y asistencia social privada 249 19.0 18.0 16.9 3.0 33 29 29 6.2 5.1 59 8.6
TOTAL 15.3 18.0 15.2 121 4.0 4.0 3.8 34 41 6.3 57 54

a Las claves de cada grupo (721, 731, etc.) no corresponden a las utilizadas en los censos econdémicos dada la dificultad de uniformarla, pues se modifican en cada censo. Las que se presentan fueron seleccionadas por G. Garza (2004)

Fuente: Célculos elaborados con informacién de los cuadros A10, A13, A16, y A19.
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Cuadro 12

Zonas Metropolitanas de Puebla-Tlaxcala, Querétaro y Toluca: producto interno bruto por grupos grupos de actividad
del sector servicios, 1980-1998

(Participacion porcentual respecto al PIB de la corona)

ZMP-T M
Denominacion © 1980 1988 1993 1998 1980 1988 1993 1998 1980 1988 1993 1998
|. COMERCIO Y SERVICIOS AL PRODUCTOR 56.9 425 41.0 40.3 70 13.8 18.8 26 18.7 228 18.1 19.3
1. Servicios profesionales 62.7 55.5 384 39.8 6.6 11.0 18.7 220 73 104 20.3 19.2
721 Servicios profesionales a empresas 62.7 55.5 384 39.8 6.6 11.0 18.7 220 73 104 20.3 19.2
2. Comercio de bienes de capital e intermedios 55.6 36.9 426 40.7 741 15.1 18.9 229 21.2 28.2 16.8 195
731 Comercio al mayoreo 58.1 216 387 38.3 1.8 17.0 14.6 11.8 320 20.3 16.6 251
732 Comercio de equipos e insumos industriales 53.8 452 446 421 111 14.0 21.2 295 131 325 16.8 16.1
Il. COMERCIO Y SERVICIOS AL CONSUMIDOR 332 37.0 372 345 1.7 12.7 17.2 17.8 282 176 19.2 244
3. Comercio de bienes de consumo inmediato 251 36.3 34.0 27.8 58 "7 15.1 18.8 46.3 212 241 233
811 Comercio de alimentos, bebidas y tabaco. 28.6 337 323 324 44 111 16.0 16.5 64.7 223 241 233
812 Supermercados 204 40.3 36.7 2.7 10.6 9.6 14.6 20.0 323 19.3 221 246
813 Gasolinerias y combustibles. 742 352 342 275 -95.1 217 10.8 23.8 204 23.3 311 19.3
4. Servicios de consumo inmediato 28.1 327 338 301 10.8 14.0 18.9 19.9 242 12.0 17.6 232
821 Preparacion de alimentos y bebidas 18.9 336 31.0 32.8 8.2 16.6 19.1 204 39.9 16.1 19.8 25
822 Servicios de aseo y limpieza personal 421 420 39.8 40.0 6.5 82 134 14.0 272 20.8 228 240
823 Recreacion y esparcimiento 359 16.4 30.8 216 0.2 58 129 12.0 43 47 234 36.4
824 Difusion e informacion 54.2 57.8 456 301 8.7 14.2 25.8 26.0 125 10.7 14.1 309
825 Hoteles, moteles y posadas 21.2 258 322 25.0 249 19.3 21.3 21.7 29 41 58 122
5. Comercio de bienes de consumo duradero 39.7 36.3 36.6 35.8 14.3 13.3 16.3 16.7 27 17.8 21.5 294
831 Bienes del hogar y personales 29.9 36.9 345 376 11.6 127 16.7 175 30.9 14.8 217 238
832 Tiendas de departamento. 77.8 4.3 461 50.0 16.3 329 19.1 17.8 -55 13.6 20.6 15.1
833 Automotrices y autopartes 451 337 39.7 28.7 174 12.0 14.2 14.9 17.6 217 21.3 444
6. Servicios de consumo duradero 36.1 46.1 45.0 45.0 16.2 1.8 19.6 171 17.8 14.5 1.0 16.1
841 Reparaciones 35.8 452 338 39.6 10.2 0.3 19.7 16.7 243 223 232 231
842 Educacion y cultura privados 335 454 489 50.3 33.7 20.2 23.0 16.9 7.8 9.9 44 122
843 Salud y asistencia social privada 38.6 484 481 31.7 9.0 11.5 11.9 18.3 18.2 127 13.2 216
TOTAL 41.9 39.0 387 37.0 10.0 13.1 17.8 19.9 247 19.6 18.7 222

a Las claves de cada grupo (721, 731, etc.) no corresponden a las utilizadas en los censos econémicos dada la dificultad de uniformarla, pues se modifican en cada censo. Las que se presentan fueron seleccionadas por G. Garza (2004)

Fuente: Célculos elaborados con informacion de los cuadros A10, A22, A25 y A28.
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En lo que respecta a Cuernavaca, Cuautla y Pachuca, a pesar de que su
produccion es mayor en actividades orientadas al consumidor, en la primera los
servicios profesionales a empresas son también elevados e incluso mayores a su
participacion en actividades orientadas al productor. De igual forma, a partir de
1988, la zmP presenta una produccién mayor en comercio al mayoreo (cuadro 11).

No obstante, los valores en algunas ramas del comercio y servicios al
consumidor son significativamente superiores a los de las actividades al productor.
Asi, en la zmc los hoteles, moteles y posadas, preparacion de alimentos y bebidas,
recreacion y esparcimiento, supermercados, salud y difusion e informacién
muestran una elevada concentracion a lo largo del periodo de estudio,
confirmandose la conclusidon obtenidas del apartado de estructura vy
especializacion donde se le catalogd como una metrépoli de servicios turisticos.

Por su parte, la zmcu absorbe una importante proporcion de los servicios de
hoteles, recreacion y esparcimiento, preparacion de alimentos y supermercados,
mostrando también una vocacion de metrépoli de servicios turisticos.

Finalmente, la concentracion en actividades orientadas al consumidor en la
ZMP soOlo es superada por el comercio de alimentos, los supermercados, la
preparacion de alimentos y bebidas, los servicios de limpieza y aseo personal, la
recreacion y esparcimiento, las reparaciones y la salud en diferentes afios (cuadro
11). De modo que al interior de la corona, la Pachuca aparece como una metropoli
de servicios tradicionales con una elevada participacion en comercio al por mayor.

No se puede hablar de que el sucM sea una megaldpolis de servicios al
productor, puesto que la Ciudad de México es la que aporta el mayor porcentaje
de la produccion terciaria en ese rubro del subsistema, pues es minima la de la
corona. Asimismo, se observa que la caida de la participacion de la Ciudad de
Meéxico en actividades orientadas al productor no se ha traducido en una
desconcentracion de las mismas hacia la corona, ya que en ésta también se
reduce a partir de 1988. Sin embargo, por una parte el gran dinamismo
demografico de la corona que se refleja en la importancia de las actividades
orientadas al consumidor y en una mayor participacion de las del productor dentro

del subsistema, y por otra el hecho de que en la zmMmcM el comercio y servicios al
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productor caydé mucho menos que el comercio y servicios al consumidor, podrian
indicar que la megaldpolis esta en un proceso inicial de estructuracion funcional y
que en el futuro se podra observar un patrén de concentracién de este tipo.

Lo anterior se sustenta en el hecho de que al interior de la corona el cambio
estructural de las metrépolis que la conforman ha llevado a una concentracion del
comercio y los servicios al productor superior a la de las actividades orientadas al
consumidor, al menos en tres de las seis zonas (zMP-T, ZMQ Yy ZPT), mientras que
en dos de las otras tres (zmc y zmMP) donde prevalece la concentracion en comercio
y servicios al consumidor, las ramas de servicios profesionales a empresas y el
comercio al por mayor presentan porcentajes elevados dentro de la corona.
Paralelamente, debera efectuarse una investigacion que abarque todas las zonas
metropolitanas del pais para determinar con precision la distribucidn espacial de
dichos servicios.

Asimismo, dada la elevada participacion de las metropolis de la corona en
algunas ramas de las actividades orientadas al productor y al consumidor, es
posible afirmar que son complementarias a la Ciudad de México. Puebla-Tlaxcala,
Querétaro y Pachuca proveen a ésta de cierta parte de los servicios al productor
que requiere, mientras que Cuernavaca, Cuautla y Querétaro prestan los servicios
turisticos que demandan los habitantes de la gran ciudad. Por ultimo, la zonas
metropolitanas de Toluca y Pachuca complementan los requerimientos de
servicios de limpieza y aseo personal, bienes del hogar y personales, automotrices

y reparaciones que tienen los habitantes de la urbe.
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3 Dinamica de crecimiento: actividades terciarias motrices

La dinamica de los servicios no se ajusta a las etapas de desarrollo econdmico en
México que se sefalaron al inicio de este trabajo, pues mientras el PIB nacional
crece a una tasa de 0.9% en el periodo 1980-1988, el sector servicios lo hizo al
24% anual. En el quinquenio 1988-1994 estas cifras fueron 3.9 y 4.2%,
respectivamente y en el periodo 1994-1998 de 2.9 y 1.9 por ciento (cuadro 13).

Al igual que ocurre al comparar la dinamica de los servicios con el
comportamiento de la produccion nacional, la expansion de los servicios en el
SUCM no se ajusta al comportamiento de dicha actividad a escala nacional.
Durante la década perdida y el periodo de recuperacion moderada, los servicios
crecieron menos en el subsistema (0.8 y 0.0%) que en el pais (2.4 y 1.9%),
mostrando que la afectacion por las crisis de 1982 y 1994 fue mayor en dicho
ambito, mientras que de 1988 a 1994 el sector servicios creci®6 mas en el
subsistema que en el ambito nacional (5.5 y 4.2%, respectivamente).

Hasta 1988, el crecimiento de los servicios dependidé basicamente de la
dinamica economica nacional y local, pero a partir de entonces, cuando México
adopta el modelo neoliberal, el subsistema aumenta su dependencia del mercado
internacional, especialmente del de Estados Unidos dada la firma del TLCAN
(Garza, 2004: 34). De este modo, la dinamica diferencial de los servicios parece
depender de los ciclos de los mercados global, nacional y urbano, pero también de
la transformacién estructural del sector y su concentracion en el subsistema que

se ha analizado en los apartados anteriores.

Cambios absolutos y ciclos econémicos de los servicios

La crisis del modelo sustitutivo de importaciones y las politicas de ajuste
estructural que se emplearon para revertirla tuvieron una expresion territorial en la
Ciudad de México y su subsistema. Esta region habia sido el nucleo territorial mas
importante de la industrializacion sustitutiva de importaciones en México y se
convirti6 en el escenario principal de su crisis y reestructuracion. Resulta, por
ende, de gran interés analizar la dinamica macroeconémica, en un primer

momento segun los valores absolutos de la actividad de servicios tanto a nivel
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nacional como del subsistema y, en segundo, conforme a técnicas especificas
desarrolladas para identificar los grupos de servicios que han tenido un
comportamiento mas dinamico que la economia nacional.

En 1980 existian en México 837 mil establecimientos de comercio y
servicios que empleaban 2.4 millones de trabajadores y producian 273 651
millones de pesos (precios de 1993). Si bien entre 1961 y 1980 —considerado
como el periodo del milagro mexicano cuando la economia crecié 6.5% anual- se
establecieron anualmente 23 mil negocios terciarios, se crearon 74 mil empleos y
se generaron 9 920 millones de pesos, en el periodo de crisis (1981-1988) los
establecimientos y el personal ocupado crecieron a un ritmo superior (41 y 180 mil
establecimientos y empleos al afio), lo cual no reflejaba la situacién de crisis®* que
si se observo en el PIB, puesto que tuvo una tasa de crecimiento de 2.9% que en
términos absolutos significé 7 401 millones de pesos anuales (cuadros 13 y A1-
A3).

En el periodo de recuperacion relativa (1988-1994), los establecimientos
aumentaron anualmente en 148 mil —casi tres veces mas que en el periodo
anterior— el personal ocupado en 425 mil personas y el PIB de servicios crecié al
4.2%, generandose 15 169 millones mas cada afio. Sin embargo éste halagleno
panorama se freno entre 1994 y 1998 debido a la crisis de 1995 que disminuy¢ el
ritmo de creacién anual de establecimientos y empleos respecto al periodo de
anterior (54 y 86 mil establecimientos y empleos menos), ocasionando que el PIB
se acercara mucho al generado anualmente en el periodo de crisis de los ochenta
(7 935 millones de pesos) pues crecid a una tasa de 1.9% que por primera vez
desde 1980 fue inferior a la tasa de crecimiento del PIB total nacional (cuadros A1-
A3).

30 Esto porque la creacion de pequefias empresas de comercio y servicios se utilizé como estrategia para sobrevivir a la
falta de empleos (Garza, 2004; 17).
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Cuadro 13

México y conjuntos urbanos: tasas de crecimiento del producto interno bruto por grupos de actividad del sector servicios, 1980-1998

México Sucm ZMCM Corona
1980 1988 1993 1980 1988 1993 1980- 1988 1993 1980- 1988 1993
Denominacion a 1988 1993 1998 1988 1993 1998 1988 1993 1998 1988 1993 1998
|. COMERCIO Y SERVICIOS AL PRODUCTOR 19 85 38 1.1 82 1.9 0.8 83 20 49 74 0.8
1. Servicios profesionales 04 15.8 48 20 174 41 2.7 17.8 43 120 127 19
721 Servicios profesionales a empresas 04 15.8 48 -20 174 41 27 17.8 43 120 127 19
2. Comercio de bienes de capital e intermedios 27 38 28 3.1 20 -0.6 3.1 17 07 28 48 04
731 Comercio al mayoreo 0.8 54 0.8 -1.0 35 -39 -1.1 34 4.8 0.2 45 1.7
732 Comercio de equipos e insumos industriales 39 29 49 5.0 14 06 5.0 1.1 0.7 44 49 04
Il. COMERCIO Y SERVICIOS AL CONSUMIDOR 27 0.9 -01 0.6 26 25 0.1 22 -31 44 49 05
3. Comercio de bienes de consumo inmediato 6.5 4.0 20 43 -34 26 37 -38 -34 82 -1.6 06
811 Comercio de alimentos, bebidas y tabaco. 6.2 -31 1.7 38 -1.6 -39 26 -1.7 4.1 11.3 -1.0 -30
812 Supermercados 44 4.0 6.4 29 4.2 -30 27 4.3 4.5 35 -35 37
813 Gasolinerias y combustibles. 184 91 8.1 253 -11.6 89 250 -14.8 95 272 26 76
4. Servicios de consumo inmediato 1.7 5.8 -1.9 -30 89 4.8 -33 87 55 04 102 02
821 Preparacion de alimentos y bebidas 14 73 -54 0.2 83 -10.2 04 76 -10.7 06 134 -75
822 Servicios de aseo y limpieza personal -31 5.6 -5.9 8.1 106 95 8.9 10.9 98 -1.2 89 7.8
823 Recreacion y esparcimiento -11.2 6.8 0.2 -15.9 7.3 1.0 -187 9.0 24 1.7 20 -54
824 Difusion e informacion 0.0 84 18 0.7 99 1.1 0.7 9.8 -1.7 -1.9 127 389
825 Hoteles, moteles y posadas -30 01 14 -37 7.0 44 4.2 6.8 57 -1.0 80 07
5. Comercio de bienes de consumo duradero 35 -14 0.0 1.3 -14 -0.6 0.9 21 -1.0 39 27 14
831 Bienes del hogar y personales 6.7 -14 0.1 43 -1.2 0.8 37 -1.7 08 85 16 -0.6
832 Tiendas de departamento. -7.0 54 47 -88 30 4.6 -89 20 -5.1 -55 184 06
833 Automotrices y autopartes 07 -39 17 14 4.8 24 23 6.2 12 29 25 6.7
6. Servicios de consumo duradero 1.0 9.6 -11 -1.0 124 27 -1.5 1.7 -31 32 16.9 -11
841 Reparaciones 04 27 23 -1.9 55 20 2.1 47 -30 0.0 11.3 28
842 Educaciony cutura privados 41 16.7 -32 28 17.2 4.1 20 16.6 49 96 209 04
843 Salud y asistencia social privada -1.3 9.3 -21 4.8 121 -1.0 54 11.5 07 04 155 -109
TOTAL 24 42 19 08 55 0.0 05 55 01 46 59 02

a Las claves de cada grupo (721, 731, etc.) no corresponden a las utilizadas en los censos econémicos dada la dificultad de uniformarla, pues se modifican en cada censo. Las que se presentan fueron seleccionadas por G. Garza (2004)

Fuente: Calculos elaborados con informacion de los cuadros A1, Ad, A7 y A10.
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En el sucm en 1980 los 17 grupos del sector terciario sumaban 279 mil
establecimientos (mas de un tercio de los existentes a nivel nacional), 924 mil
empleados (37.8% del total nacional) y generaba 134 788 millones de pesos (la
mitad del generado por el sector terciario en el pais). Sin embargo, la zmcMm
contribuia con 83.9% de los establecimientos, 87.4% del personal ocupado vy
91.8% del PiB del subsistema, mostrando claramente su hegemonia (cuadros A4-
A9).

En el periodo de la década perdida, que abarca de 1980 a 1988, los
establecimientos y el personal ocupado del subsistema aumentaron en 9 y 48 mil
anuales, respectivamente, mientras que el PIB se incrementdé 0.8%, que en
términos absolutos significo 1 172 millones de pesos por afio. No obstante, lo
anterior parece ser consecuencia del crecimiento de la producciéon de sector
servicios experimentado en la corona (4.6% anual) y no tanto del ocurrido en la
Ciudad de México que fue menor al del subsistema (0.5%) (cuadro 13).

Esta tendencia se revirtié en el periodo de recuperacién relativa cuando el
PIB de servicios crecid en la zmcM y la corona a una tasa de 5.5 y 5.9%,
respectivamente. Asi, por primera vez los servicios en el subsistema tuvieron una
dinamica mayor que la experimentada en el ambito nacional pues el PIB aumentd
5.5%, representando incrementos anuales de 8 854 millones de pesos, 40 mil
establecimientos y 148 450 trabajadores, mismos que representaron 26.8, 35.2 y
58.6% de los incrementos experimentados a nivel nacional en el mismo periodo.
Sin embargo, entre 1994 y 1998, en el marco del Tratado de Libre Comercio (TLC)
y con la ocurrencia de la crisis de 1994, el PIB de servicios en la corona apenas
crecio 0.2% y en la Ciudad de México cayo 0.1% anual (cuadro 13). Esto ocasioné
que en el subsistema la tasa de crecimiento del pPiB fuese de -0.02%,
representando una disminucidon de 38 854 pesos al afno, que el numero de
establecimientos creados anualmente fuese sélo de 25 mil y el numero de
nuevos empleados de 81 mil, lo cual ocasion6é que los porcentajes de
contribucion del sucwm a los incrementos anuales nacionales se redujeran a 25.0 y
23.0% para los establecimientos y el personal ocupado, respectivamente (cuadros
A4-AB).

48



Cabe senalar que éste comportamiento del PIB se debid a la reduccion de
86 mil pesos anuales en la zmMmCM, ya que en la corona el PIB aumentd 47 901
pesos al afo, actuando como amortiguador de la caida ocurrida en la Ciudad de
México (cuadros A7 y A10). Lo anterior se debid, particularmente a la dinamica de
las zonas metropolitanas de Querétaro (zm)®' y Toluca (zMT) que crecieron
anualmente 96 y 154 mil pesos, respectivamente. De este modo, el
comportamiento de la actividad de servicios ocurrido en ambas contrarresto las
disminuciones que tuvieron lugar en el resto de las zonas metropolitanas, lo cual
podria ser un indicio de la complementariedad a que se va llegando en el
subsistema (cuadros A13, A16, A19, A22, A25 y A28).

Resulta importante sefalar que éstas dos zonas se caracterizan por su
caracter industrial y que, especialmente en la zmQ, el incremento en el PIB se
asocia a dicha rama, ya que los servicios al productor aumentaron en 78 mil pesos
anuales entre 1994 y 1998, mientras que en la zmMT el aumento de 145 mil pesos
anuales esta asociado con las actividades al consumidor. De manera que es
posible establecer la hipotesis de que entre mas lejanas se encuentren las
concentraciones urbanas de la Ciudad de México mayor sera la contribucion de
las actividades al productor a su PIB terciario.

En 1998 el sector terciario del subsistema contaba con 676 mil
establecimientos y 2 458 millones de empleados, mientras generaba 188 247
millones de pesos, lo cual representd una menor concentracion en relacion con
1980 puesto que éstos significaron sélo 28.3, 319 y 42.4% de los
correspondientes a nivel nacional. Sin embargo, a diferencia de los afios ochenta,
y aun cuando la zmcM mantuvo su primacia dentro del subsistema, ésta se redujo
puesto que en 1998 contribuyd con 76.1% de los establecimientos, 79.7% del
personal ocupado y 88.7% del PiB del sucM. En contrapartida, la corona regional
aumentd su importancia entre 1980 y 1998 toda vez que su participacion paso de

16.0 a 23.8% en el numero de establecimientos del subsistema, de 12.5 a 20.2%

31 Segun Chavez y Guadarrama, la zmQ tuvo una dindmica econdmica creciente en todos los periodos, llegando incluso a
superar entre 1980 y 2000 la participacién de los estados de Morelos e Hidalgo en el contexto nacional y ubicandose
como el segundo estado de la periferia después de Puebla, gracias a las ventajas locales que represent6 para la
localizacion industrial y de servicios (2004: 155-159)
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en el empleo y de 8.1 a 11.2% en la generacion del pPiB, con lo cual se vislumbra
que el desarrollo de una region polinuclear en la region centro del pais podria
estar en ciernes® (cuadros A1-A12).

Por ultimo, cabe senalar que las actividades orientadas al productor
presentan tasas mas elevadas que las del consumidor tanto a escala nacional
como en el subsistema y, dentro de éste, en la Ciudad de México y la corona. No
obstante, el subsistema presenta un ritmo de crecimiento del comercio y los
servicios al productor menor al nacional en los tres periodos. Asi, entre 1980 y
1988, a pesar de que la corona tiene una tasa de crecimiento anual de 4.9%,
superando el ritmo de crecimiento del pais por 3.0 puntos porcentuales, no
alcanza a tener un efecto mayor en el subsistema dado el incipiente crecimiento
de 0.8% anual que se experimentdé en la zmcM. Entre 1988 y 1994, la corona
crecié a un ritmo importante (7.4%) pero menor que el experimentado en la Ciudad
de México y en ésta a pesar de que crecieron 0.1 puntos porcentuales mas que en
el subsistema (8.2%) no alcanzaron el ritmo de crecimiento a escala nacional
(8.5%). Entre 1994 y 1998, la zmcm volvié a tener una tasa 0.1% mayor que el
subsistema, pero esta vez las actividades orientadas al productor en la corona
crecieron a una tasa de menos de la mitad de la experimentada en el subsistema
(0.8 y 1.9%, respectivamente).

Dentro del comercio y los servicios al consumidor destaca que el
subsistema crece menos 6 decrece mas que el pais durante periodos recesivos,
particularmente por el comportamiento de la zmMcM que tiene tasas menores que el
subsistema, mientras que la corona presenta tasas anuales de crecimiento
mayores a las del subsistema y a las experimentadas en el ambito nacional. En
especial, entre 1993 y 1998, el pais, el subsistema y la zmMcM presentan tasas
negativas, pero la corona, aunque de manera incipiente, crece 0.5% anual. Tal
declive de las actividades orientadas al consumidor se debid a que la crisis de

1994 redujo en tal medida los ingresos de la poblacién que ésta contrajo su gasto

32 | o anterior porque a pesar de la mayor contribucion de la corona al nimero de establecimientos, personal ocupado y
PIB del subsistema los valores absolutos siguen aportando la muestra mas clara de la concentracién terciaria en la zMcM,
puesto que el PIB terciario total generado en ella fue entre 8 y 12 veces superior al de la corona, la poblacién ocupada
entre 4 y 7, y el nimero de establecimientos entre 3 y 5 veces durante el periodo de estudio (ver cuadros A7-12).
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en servicios de consumo inmediato, especialmente en: la preparacion de
alimentos cayo 10.7 y 7.5% anual en la Ciudad de México y la corona; los
servicios de aseo que decrecen 9.8 y 7.8%, respectivamente; recreacion y
esparcimiento, que a pesar de tener una tasa positiva en el subsistema (1.0%) y la
ZMCM (2.4%), caen 5.4% en la corona; y los hoteles que decrecen a un ritmo de
4.4% por afo debido a la tasa negativa de 5.5% en la zmcm y el incipiente
crecimiento de 0.7 anual en la corona.

Al interior de la corona destaca que en las seis zonas metropolitanas que la
conforman, los servicios tuvieron una tasa de crecimiento mayor que la nacional y
que la del subsistema durante la década perdida (en Toluca s6lo fue superior a la
del subsistema), en el periodo de recuperacion relativa sélo cuatro: Cuautla,
Puebla-Tlaxcala, Querétaro y Toluca mantuvieron la ventaja (Cuautla y Toluca no
tuvieron ventaja respecto al subsistema) y en la recuperacion moderada sélo
Querétaro y Toluca siguen creciendo a un ritmo superior (cuadro 15).

A pesar de que la corona presenta una estructura mas orientada hacia
actividades al consumidor, hemos visto en apartados anteriores que hay una
especializacion diferenciada entre las ciudades que la conforman. De ahi que la
dinamica de los servicios al productor resulte mayor que los del consumidor en
Pachuca, Puebla-Tlaxcala y Querétaro (cuadros 14 y 15), mientras que esto
ocurre en Cuernavaca soOlo durante la recuperacion relativa (los servicios al
productor crecen 8.2% anual y los del consumidor -0.4%) y en Toluca durante la
década perdida (las actividades orientadas al productor aumentan 7.5% anual y
las del consumidor -1.6%). Un caso especial se presenta en Cuautla, ya que, a
pesar de especializarse en actividades orientadas al consumidor, presenta un
ritmo superior en comercio y servicios al productor en los periodos de 1988 a 1993
y de 1993 a 1998. No obstante, la dinamica de la corona muestra que la
concentracion terciaria se ha elevado sin duda en Querétaro y Toluca, en la
primera debido a la importancia de los servicios al productor y en la segunda

debido a los del consumidor.
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Cuadro 14
Zonas Metropolitanas de Cuernavaca, Cuautla y Pachuca: producto interno bruto por grupos de actividad

del sector servicios, 1980-1998
Tasas de crecimiento anual

ZMC ZMCU ZMP
1980- 1988- 1993- 1980- 1988~ 1993- 1980- 1988- 1993-
Denominacion ° 1988 1993 1998 1988 1993 1998 1988 1993 1998
|. COMERCIO Y SERVICIOS AL PRODUCTOR 6.7 82 -5.1 0.7 11.2 36 132 92 -29
1. Servicios profesionales 125 95 -1.4 23 85 97 175 245 -6.8
721 Servicios profesionales a empresas 125 95 -1.4 23 85 97 175 245 -6.8
2. Comercio de bienes de capital e intermedios 40 7.3 -8.3 0.1 124 12 12.3 3.6 -0.2
731 Comercio al mayoreo 13.7 23 6.2 na. 25 8.0 411 -1.7 11
732 Comercio de equipos e insumos industriales 6.1 223 -10.1 9.7 18.1 -1.9 9.7 24 -2.8
1. COMERCIO Y SERVICIOS AL CONSUMIDOR 6.8 04 29 54 35 -36 9.0 0.8 14
3. Comercio de bienes de consumo inmediato 10.8 64 25 14.5 5.3 44 175 4.0 22
811 Comercio de alimentos, bebidas y tabaco. 14.0 22 -3.1 na. -11.3 23 na. 0.7 26
812 Supermercados 6.9 -13.2 74 -27.9 443 11.6 5.2 14.0 7.7
813 Gasolinerias y combustibles. na. 13.9 8.9 -19.1 80 272 -21.9 272 11.3
4. Servicios de consumo inmediato -1.1 96 -3.0 -3.9 1.7 4.8 136 -16.2 72
821 Preparacion de alimentos y bebidas -0.1 127 -12.2 -3.9 6.1 -27.8 6.6 9.1 22
822 Servicios de aseo y limpieza personal 16 57 -10.3 -1.1 74 -10.5 0.8 16 -6.6
823 Recreacion y esparcimiento 02 28.3 -10.9 -55.8 2781 -2.8 23.0 437 -0.6
824 Difusion e informacion -11.9 16.9 329 0.0 59 274 10.2 6.2 49.7
825 Hoteles, moteles y posadas 0.8 4.8 5.0 0.3 109 -3.7 -11.7 20.2 55
5. Comercio de bienes de consumo duradero 9.4 5.6 6.2 8.6 438 9.1 52 338 -1.2
831 Bienes del hogar y personales 134 -75 6.9 78 29 -7.6 10.7 32 -0.8
832 Tiendas de departamento. -1.3 442 12 240 -59.8 52.7 -11.9 -26 20.2
833 Automotrices y autopartes 04 -39 -6.4 12.1 17.3 -15.2 -1.6 6.3 -54
6. Servicios de consumo duradero 28 135 4.0 26 73 -55 -0.2 19.5 -0.1
841 Reparaciones -0.2 7.2 -1.3 20 -2.6 -1.2 26 42 42
842 Educacion y cultura privados 126 16.3 -35 8.1 232 -5.1 -1.9 37.2 -1.5
843 Salud y asistencia social privada =37 14.3 -120 0.7 123 -10.5 -2.8 19.2 4.2
TOTAL 6.8 23 4.2 44 50 24 10.2 38 -0.8

a Las claves de cada grupo (721, 731, etc.) no corresponden a las utilizadas en los censos econdmicos dada la dificultad de uniformaria, pues se modifican en cada censo. Las que se presentan fueron seleccionadas por G. Garza (2004)

Fuente: Célculos elaborados con informacién de los cuadros A10, A13, A16, y A19.



Cuadro 15

Zonas Metropolitanas de Puebla-Tlaxcala, Querétaro y Toluca: producto interno bruto por grupos grupos de actividad
del sector servicios, 1980-2004

Tasas de crecimiento anual

ZMP-T MQ ZMT
1980- 1988- 1993- 1980- 1988- 1993- 1980- 1988- 1993-
Denominacién ° 1988 1993 1998 1988 1993 1998 1988 1993 1998
|. COMERCIO Y SERVICIOS AL PRODUCTOR 12 6.6 04 14.3 14.2 45 75 26 2.1
1. Servicios profesionales 103 4.7 26 19.5 25.3 53 17.2 28.8 0.8
721 Servicios profesionales a empresas 10.3 4.7 26 19.5 253 53 17.2 288 0.8
2. Comercio de bienes de capital e intermedios -24 78 -0.5 13.0 96 44 6.5 -5.6 34
731 Comercio al mayoreo -11.4 175 15 33.2 13 -25 -5.3 0.5 10.5
732 Comercio de equipos e insumos industriales 22 4.6 -1.5 76 13.8 6.5 16.9 -8.1 -1.2
Il. COMERCIO Y SERVICIOS AL CONSUMIDOR 58 5.0 -1.0 54 115 12 -1.6 6.7 55
3. Comercio de bienes de consumo inmediato 134 2.9 -34 18.0 35 52 -1.8 0.9 -0.1
811 Comercio de alimentos, bebidas y tabaco. 13.6 -1.8 -3.0 24.8 6.6 24 26 0.6 -37
812 Supermercados 127 -5.3 -5.8 22 50 105 -3.0 -0.8 6.0
813 Gasolinerias y combustibles. 15.9 21 29 na. -15.0 26.0 293 8.8 22
4. Servicios de consumo inmediato 24 109 2.0 338 17.0 13 -8.0 191 59
821 Preparacion de alimentos y bebidas 6.7 11.6 -6.5 85 16.6 6.3 -11.3 18.2 5.2
822 Servicios de aseo y limpieza personal -1.2 77 -7.7 1.7 20.2 -6.9 4.4 10.9 -6.9
823 Recreacion y esparcimiento 13 15.6 -11.9 76.0 195 6.7 na. 40.8 33
824 Difusion e informacion -1.1 75 27.8 43 26.9 39.1 -3.8 19.3 62.4
825 Hoteles, moteles y posadas 14 13.0 43 4.1 10.2 1.0 3.1 15.7 17.0
5. Comercio de bienes de consumo duradero 28 28 0.9 29 7.0 1.9 038 6.6 79
831 Bienes del hogar y personales 114 0.3 11 97 73 03 -1.0 938 12
832 Tiendas de departamento. -12.7 21.0 22 32 6.2 -0.9 na. 28.6 -5.5
833 Automotrices y autopartes -6.4 59 -0.1 7.3 6.1 76 27 28 236
6. Servicios de consumo duradero 6.4 16.3 -1.1 0.8 29.3 -3.8 05 10.7 6.7
841 Reparaciones 3.0 5.0 6.1 -36.3 161.6 -0.5 -1.0 121 28
842 Educacién y cultura privados 13.9 227 0.2 28 242 6.4 129 30 221
843 Salud y asistencia social privada 25 154 -18.0 28 16.3 2.9 4.7 16.3 -1.6
TOTAL 3.7 5.7 -0.7 82 126 25 1.6 5.0 3.7

a Las claves de cada grupo (721, 731, etc.) no corresponden a las utilizadas en los censos econémicos dada la dificultad de uniformarla, pues se modifican en cada censo. Las que se presentan fueron seleccionadas por G. Garza (2004)
Fuente: Célculos elaborados con informacion de los cuadros A10, A22, A25 y A28.



Actividades motrices en el subsistema

Para sistematizar el analisis anterior de los cambios absolutos y los ciclos
econdmicos de los servicios, asi como para identificar los grupos “motrices”, es
decir aquellos de considerable magnitud y tecnologia avanzada que ejercen sobre
otras actividades acciones tendientes a aumentar su tamafio, modificar sus
estructuras, modernizar su forma de organizacion, etc. (Perroux, 1964 cit. en
Garza 1980: 67) a continuacién se ha utilizado la técnica de cambio y participacidon
(cypP) de los diferentes grupos terciarios.

Dicha técnica identifica los grupos en las que una ciudad se especializa 6
es competitiva al desagregar el crecimiento absoluto del PiB entre dos afios en tres
elementos: i) componente nacional (CN); ii) componente estructural (CE) vy iii)
componente competitivo (cc) (Hirsch, 1977, en Garza, 2004: 38).** EIl primero
indica el incremento del PIB en el grupo i que hubiera ocurrido si éste creciera
como lo hizo el conjunto del sector servicios nacional. Esencialmente, compara la
tasa de crecimiento del grupo i/ en cada ciudad con la tasa de crecimiento de todo
el sector servicios en el pais y constituye un primer criterio para clasificar a los
grupos como motrices. El segundo componente del cyr muestra el impacto de la
composicién del sector servicios, de modo que una ciudad que concentre un
numero importante de grupos con crecimiento elevado tendra un efecto positivo en
la estructura de servicios. Finalmente, el cc constituye el criterio mas riguroso para

clasificar a las actividades como motrices, pues compara la tasa de crecimiento de

33 La féormula utilizada es:
AZM; = ZMip [(MEX4/MEXg) -1] + ZMig [(MEX;1/MEX0) — (MEX1/MEXo)] + ZMig [(ZMi1/ZMig) — (MEXi1/MEXio)]

Donde:

AZMi es el incremento absoluto del PIB de la zona metropolitana en cuestion en el grupo de servicios i entre el afio 1

y 0.
ZMio es el PIB de la zona metropolitana en cuestion en el grupo de servicios ien el afio 0.
ZMi1 es el PIB de la zona metropolitana en cuestion en el grupo de servicios i en el afio 1.

MEXo es el PIB total del sector servicios de México en el afio 0.
MEX1 es el PiB total del sector servicios de México en el afio 1.
MEXo  es el PIB de México en el grupo de servicios ien el afio 0.
MEXi1 es el PIB de México en el grupo de servicios i en el afio 1.
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cada rama en cada ciudad con los grupos nacionales respectivos. Si la posicion es
positiva indica que el grupo en la ciudad es mas dinamico que en el pais.

No obstante, es necesario senalar que, al igual que el IEE utilizado en el
inciso 1 para identificar las actividades en que se especializa el subsistema, la
técnica de cyp es limitada, pues se basa en supuestos que hacen que pueda
llegar a resultados inciertos, como la igualdad tanto en la ciudad en cuestion como
en el ambito nacional de la estructura del empleo y el consumo, los niveles y la
distribucion del ingreso, las preferencias de los consumidores y la productividad.
De este modo, a fin de resolver en alguna medida dichas inconsistencias, en este
trabajo se ha utilizado una version heterodoxa de la técnica de cambio y
participacion propuesta por Garza (2004) que le agrega al analisis de los tres
componentes los porcentajes de cada grupo respecto al cambio absoluto total (CA)
y al total del componente competitivo (cc) (cuadros A31-A54).3*

Como se menciond en el inciso 2, en el periodo de 1980 a 1988, el
incipiente crecimiento a escala nacional y del subsistema implicd que el CA en éste
fuese de apenas 9 382 millones (cuadro A-31), es decir, casi el doble del
experimentado en la zmcM.** En la corona, a pesar de que su crecimiento fue
mayor al nacional (4.6 y 2.4%) y al de la zmcm (0.5%), en términos absolutos
apenas fue superior al de ésta en 101 millones de pesos (4 741 contra 4 640).

En este lapso, tanto en el subsistema como en la zmcm sdélo cuatro grupos
fueron motrices: i) comercio de equipos e insumos industriales (732); ii) gasolinas
y combustibles (813); difusién e informacion (824); y automotrices y autopartes
(833). En el subsistema éstos suman 13 512 millones de CA (contribuyendo la
zMmcM con 94.7% del cA, pues en ella suman 12 805 millones) y representan 34.6 y

10.2% del CA total y del cc, respectivamente (cuadro 16 y A-31).*° De modo que,

34 | a explicacién sobre cdmo se obtienen los porcentajes de CA 'y CC, asi como la participacién de los grupos motrices en
el CA se encuentra en las notas del cuadro A-31.

% Los datos de la zMcM no fueron calculados en este trabajo, pues el analisis de Cyp para ésta se encuentra en un
articulo publicado y aqui se utilizan dichos datos (Garza, 2004).

3% Esta cifra refleja la limitacion de la técnica de cyp para determinar los porcentajes en que participan los diferentes
grupos en el cambio absoluto y en el componente competitivo cuando existen muchos valores negativos. Si se
consideran Unicamente los nueve grupos con cambio absoluto positivo, que presentan un aumento de 24 215 millones
de pesos entre 1981-1988, los cuatro “motrices” absorben 55.8%, aunque sélo el grupo 732 alcanza 45.8%. De modo
que el restante 44.2% del cambio absoluto positivo lo aportan los “no motrices”.
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mas que motrices, éstos grupos fueron los que mejor resistieron la recesion
economica.

En la corona, los grupos motrices fueron once, esto es, siete mas que en el
subsistema: i) servicios profesionales a empresas (721): ii) comercio de equipos e
insumos industriales (732); iii)) comercio de alimentos (811); iv) gasolinas vy
combustibles (813); v) servicios de aseo (822); vi) recreacion y esparcimiento
(823); vii) hoteles (825); viii) bienes del hogar (831); ix) tiendas departamentales
(832); x) educacién y cultura (842); y x) salud y asistencia social (843). Estos
grupos representan 88.7 y 47.6% del cA y del cc, pero tan sélo los grupos de
servicios al productor (721 y 732) contribuyen con 33.0% del cA y 35.0% del cc
(cuadro 16).

Entre 1988 y 1994, la recuperacién permiti6 que el CA se elevara a 44
271 millones de pesos en el subsistema, contribuyendo la zmcm con 39 070 y la
corona con soélo 5 201 millones de pesos. Las actividades motrices pasaron a 11
en el subsistema, es decir dos mas que en la Ciudad de México, pero en la corona
llegaron a 14. Su aumento permiti6 que dichas actividades representaran 83.7,
71.8 y 67.8% del cA total en el subsistema, la zucm y la corona, sin embargo su
contribucion al cc fue importante s6lo en la corona (44.9%) ya que en el
subsistema y la Ciudad de México fue de 14.0 y 13.5%. La escasa importancia del
ccC en el cA refleja basicamente el reestablecimiento de los niveles anteriores de
los grupos afectados mas que un auge del subsistema (Garza, 2004:44). En este
periodo, la importancia de las actividades orientadas al productor se observa en
que el grupo 721 concentra en el subsistema y la corona 52.7 y 25.5% del CcA total,
a la vez que el grupo 732, unico motriz de dichas actividades en la corona
contribuyd con 9.7% del cc (cuadro 16). Sin embargo, dadas las limitaciones de la
técnica de cyP nos llevan a tomar éstas cifras con precaucion, ya que a pesar de
que el grupo 721 no fue identificado como motriz, es el que mas contribuye al
crecimiento absoluto del PiB terciario en la corona (25.5% del cA total), por lo

debiera considerarse importante en la dinamica de la region.
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Cuadro 16
SUCM y corona del subsistema: servicios con componente competitivo (CC+) y porcentajes en el total del crecimiento absoluto (CA)
y del cc+, 1980-1998

Subsistema Corona
1980-1988 1988-1994 1994-1998 1980-1988 1988-1994 1994-1998
Con Con Con Con Con Con
Grupos ! cC CA CC+ cC CA cC+ cC CA CC+ cC CA CC+ cC CA CC+ cC CA CC+
|. CYSP 418 44.4 61.4 60.8 54.6 57.7 335 37.0 441 26.6 14.5 40.5
721 -10.9 -23.4 v 52.7 28.6 41.6 9.2 v 19.1 318 255 -14.5 8.6 -12.6
731 25 8.6 4.2 -10.8 9.3 9.3 0.5 2.0 6.2 2.3 v 43 54
732 Vv 28.4 12.4 45 214 3.8 -39.2 v 13.9 3.2 4 12.4 9.7 -1.6 22.5
Il. CYSC 58.2 55.6 38.6 39.2 45.4 423 66.5 63.0 55.9 734 85.5 59.5
811 6.5 9.1 4 14 5.3 5.8 4.0 v 18.2 16.9 4 -15 54 6.4 2.3
812 4.0 4.6 2.7 0.4 3.1 -14.0 5.3 2.7 v -3.5 0.9 5.6 3.8
813 v 3.8 2.9 -15 -1.1 v 18 0.2 v 35 3.1 v 0.6 37 3.1 0.2
821 0.3 2.6 4 55 34 -13.6 1.3 0.6 3.4 4 10.0 9.3 -10.6 2.3
822 2.9 2.8 4 14 3.2 2.7 -1.1 v 0.3 0.8 4 1.6 12 2.3 0.4
823 -15 2.4 v 0.7 0.2 v 0.3 04 v 2.7 6.6 0.5 2.3 -1.8 -1.6
824 v 0.7 1.3 4 5.9 44 1.8 -15 05 0.8 4 2.2 1.6 4 318 27.3
825 1.3 0.4 4 1.1 47 14 25 v 04 1.2 4 2.2 4.0 0.3 0.4
831 14.6 7.7 v 2.1 1.9 2.4 3.7 v 24.0 10.9 v 41 13.6 2.5 2.8
832 9.0 2.4 0.9 3.7 4 2.7 0.1 v 14 0.5 4 3.2 44 4 0.2 1.8
833 v 1.7 15 2.6 -1.9 v 2.3 0.9 4.4 9.5 4 2.1 8.9 4 10.5 7.1
841 -1.3 2.9 4 1.8 4.1 14 4.1 0.0 04 4 4.6 6.6 v 25 04
842 1.9 -1.9 4 8.3 14 5.5 -15 v 49 54 4 14.5 6.8 4 0.7 4.2
843 2.5 -3.0 4 2.8 33 v 0.6 0.9 v 0.2 0.7 4 54 4.6 7.1 4.8
Total 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0
Subtotal CC+ 346 10.2 83.67 14.0 7.6 2.0 88.7 476 67.8 44.9 49.9 52.6
Subtotal ME® -3.8 0.2 54 49 5.5 1.0 43.6 28.8 39.0 60.9 29.3 29.9

1 CYSP, Comercio y servicios al productor; CYSC, Comercio y servicios al consumidor.
2 Elporcentaje de ca se obtiene dividiendo la suma del crecimiento absoluto del piB de los grupos con componente competitivo positivo ("motrices”), entre el crecimiento absoluto de todos los grupos considerados (v.g .., 13 512/39 047 para 1980-1988, cuadro A-31). El porcentaje del
cc+ se calculd dividiendo el total del pig de los grupos "motrices” (aquellos con cc+), entre el crecimiento absoluto de los 17 grupos considerados (3 981/39 047, ibid) .

3 Se les denomind motrices estructurales (ME) a aquellos grupos que fueron "motrices" en dos ¢ tres de los periodos considerados.

Fuente: Cuadros A-31 a A-36 del anexo estadistico.
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El periodo de 1994 a 1998 marcado por el “error” de diciembre de 1994
llevé a la economia nacional a decrecer -6.2%. Asimismo, el subsistema llevado
por la dinamica macroeconémica también enfrenté una crisis al decrecer -0.02%
como se sefiald anteriormente. Esto ocasion6 que los grupos motrices se
redujeran a cinco en el subsistema, ninguno perteneciente a los servicios al
productor: gasolineras (813), recreacion y esparcimiento (823), tiendas
departamentales (832), automotrices y autopartes (833) y salud (843). En la
Ciudad de México fueron solo tres de los anteriores: 813, 823 y 843, y en la
corona seis: 731, 824, 832, 833, 841 y 842, cinco menos que en el periodo de la
década perdida cuando también ocurrié una severa crisis econémica (cuadro 16).

En el subsistema y la Ciudad de México, los grupos motrices explican un
insignificante porcentaje del cA (7.6 y 2.3%, respectivamente) y del cc (2.0 y
2.2%), mientras que en la corona representan 49.9 y 52.6% del CA y el cc,
respectivamente, siendo la difusion e informacion (824) y el comercio al mayoreo
(731) las actividades que mas contribuyeron (cuadro 16). Sin embargo, volvemos
a encontrar una inconsistencia en la técnica de cyp, pues el grupo 721 no fue
identificado como motriz ni en el subsistema ni en la zmMmCcM, a pesar de que
contribuye con 11 918 y 11 596 millones de pesos del cambio absoluto del PIB
terciario, es decir, 41.6 y 41.9% del mismo, siendo 18 veces superior alos 2 184 y
634 millones que suman los grupos motrices en el subsistema y la Ciudad de
México.

Una vez identificados los grupos motrices en los tres periodos, es posible
sefalar los motrices estructurales, es decir, aquellos que se mantienen como
motrices en el largo plazo, fuera de las fluctuaciones de la economia. Para tal
propésito se consideraron como motrices estructurales aquellos grupos que lo
fueron en al menos dos de los tres periodos. En el subsistema, fueron cinco los
motrices estructurales (813, 823, 824, 833 y 843), cuatro en la zmcMm (822, 823,
824 y 843) y 11 en la corona (811,813, 822, 824, 825, 831, 832, 833, 841, 842 y
843). Sin embargo, la contribucion de éstos al aumento absoluto del PiB no fue del
todo significativa, excepto en la corona, por lo que su influencia podria

considerarse mas bien como secundaria en la dinamica de los servicios.
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En el subsistema, los cinco motrices estructurales tuvieron una participacion
maxima en el cambio absoluto de 5.5% en el quinquenio 1994-1998, y una minima
de -3.8% en los ochenta. Asimismo, su contribucion al cc alcanzé un maximo de
apenas 4.9% entre 1988 y 1994 (cuadro 16). En la zmcM su participacion maxima
en el CA ocurrié entre 1988 y 1994 y fue superior a la del subsistema (10.8%) y la
minima de -13.3% en los ochenta, mientras que su mayor contribucion al cc
también la alcanz6 en el periodo de recuperacion relativa y fue de 2.5 por ciento.
En la corona, quiza por su elevado numero, los once motrices estructurales
tuvieron una participacién maxima en el cambio absoluto de 43.6% en los ochenta,
entre 1988 y 1994 se mantuvo elevada (39.0%), pero en el quinquenio 1994-1998
alcanz6 su minima contribucién (29.3%). En cuanto a su contribucion al cc, la
maxima tuvo lugar en el periodo de recuperacioén relativa, alcanzando 60.9%, pero
tuvo un minimo de 29.9% entre 1994 y 1998 (cuadro 16).

Dado que ninguna de las actividades orientadas al productor se encuentra
dentro de las motrices estructurales en los grandes conjuntos (subsistema vy
corona), quiza esto permita explicar el resultado arrojado por la técnica del cyp, ya
que como se ha mencionado anteriormente son éstos los grupos que mas
contribuyen al cambio absoluto del PIB de servicios. En cambio, en todas las zonas
metropolitanas de la corona (excepto Cuernavaca) al menos uno 6 dos de los
grupos de servicios al productor son motrices estructurales, lo cual, ademas de la

cantidad de grupos motrices permitiria explicar su mayor contribucion al cA'y al cc.

Actividades motrices en la corona

En un andlisis al interior de la corona encontramos que entre 1980 y 1988, las seis
zonas metropolitanas tuvieron entre 11 y 8 ramas motrices. La maxima
contribucion al cambio absoluto en el PiB terciario la tuvo Cuernavaca con 90.1%, y
la minima Toluca con 62.0%, mientras que la maxima participacién en el cc fue
Pachuca con 83.2 y la minima Puebla-Tlaxcala con 50.3 por ciento (cuadro 17, 18
y 19).
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Cuadro 17
Cuernavaca y Cuautla: servicios con componente competitivo (CC+) y porcentajes en el total del crecimiento absoluto (CA)
y del cc+, 1980-1998

Cuernavaca Cuautla
1980-1988 1988-1994 1994-1998 1980-1988 1988-1994 1994-1998
Con Con Con Con Con Con
Grupos’ cC CA cc+ ce CA cC+ cc CA cc+ cc CA cC+ cc CA cC+ ce CA cc+
|.CYSP 35.2 46.2 33.7 50.2 28.7 50.3 19.1 20.3 214 23.1 19.1 25.7
21 v 135 15.1 13.2 -15.4 3.4 -16.6 v 1.0 0.7 49 6.3 v 10.4 6.2
731 v 15.4 17.0 2.7 135 8.8 -1.3 v 9.1 7.6 1.2 1.7 v 5.7 6.7
732 6.4 -14.0 v 17.7 213 -16.5 -26.4 9.0 -12.0 v 15.3 15.2 2.9 -12.7
II.CYSC 64.8 53.8 66.3 49.8 713 497 80.9 79.7 78.6 76.9 80.9 74.3
811 v 12.6 9.7 v 2.2 1.1 -3.8 -1.6 v 40.7 374 -23.8 -18.1 3.8 -1.0
812 v 9.8 46 -12.6 -10.5 v 7.6 1.2 -14.4 -16.9 v 9.9 115 v 10.3 5.7
813 v 2.7 6.3 v 1.6 3.0 v 2.6 0.3 -3.8 -14.1 v 0.7 1.3 v 5.8 5.1
821 0.1 14 v 8.3 5.3 -12.6 6.0 3.2 -3.6 4.8 -1.2 -18.1 -13.8
822 v 0.2 0.7 v 0.7 0.0 A7 0.6 v 0.1 0.1 v 0.8 0.2 -1.3 0.6
823 v 0.0 0.8 v 3.0 33 2.7 2.5 3.9 -1.2 v 73 8.2 -1.2 -1.2
824 -1.6 -1.9 v 1.1 0.9 v 9.5 9.0 0.0 0.0 0.4 0.2 v 4.2 44
825 Vv 0.4 1.1 -1.3 -1.6 v 1.8 1.3 v 0.2 1.6 v 9.5 10.8 4.9 -7.6
831 v 30.9 216 -16.4 -16.8 -14.8 -14.7 v 104 15 v 5.9 9.6 173 -19.2
832 v 0.1 0.2 v 25 3.1 v 0.3 1.1 0.6 0.5 1.2 -1.8 v 0.1 0.1
833 0.4 04 v 2.2 0.0 4.1 5.2 v 2.2 1.7 v 74 9.5 9.1 -11.4
841 0.1 0.2 4 1.9 1.6 0.6 A7 v 0.7 0.4 0.9 2.2 05 -1.5
842 v 46 4.0 8.7 -0.5 -3.8 0.3 v 0.6 0.3 v 4.0 1.6 1.7 0.7
843 14 -1.0 v 39 2.1 5.4 4.1 v 0.1 0.2 v 2.1 0.7 2.5 2.1
Total 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0
Subtotal CC+ 90.1 70.7 45.1 317 21.8 13.3 65.7 64.2 62.8 61.2 36.6 25.9
Subtotal ME® 13.5 17.0 5.5 9.7 6.0 6.9 5.9 -16.7 451 35.5 4.4 7.7

1 CYSP, Comercio y servicios al productor; CYSC, Comercio y servicios al consumidor.

2 Elporcentaje de ca se obtiene dividiendo la suma del crecimiento absoluto del Pig de los grupos con componente competitivo positivo ("motrices"), entre el crecimiento absoluto de todos los grupos considerados (v.g., 13 512/39 047 para 1980-1988, cuadro A-31). El porcentaje del
cc+ se calculd dividiendo el total del PiB de los grupos "motrices” (aquellos con cc+), entre el crecimiento absoluto de los 17 grupos considerados (3 981/39 047, ibid) .

3 Se les denominé motrices estructurales (ME) a aquellos grupos que fueron "motrices” en dos 6 tres de los periodos considerados.

Fuente: Cuadros A-37 a A-42 del anexo estadistico.
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Cuadro 18
Pachuca y Puebla-Tlaxcala: servicios con componente competitivo (CC+) y porcentajes en el total del crecimiento absoluto (CA)
y del cc+, 1980-1998

Pachuca Puebla-Tlaxcala
1980-1988 1988-1994 1994-1998 1980-1988 1988-1994 1994-1998
; Con Con Con Con Con Con
Grupos cc CA cc+ cc CA cC+ cc CA cc+ cc CA cc+ cc CA cc+ cc CA cC+
|.CYSP 38.8 37.9 36.7 31.8 33.0 55.4 38.2 473 413 59.7 24.3 39.8
21 v 6.0 53 v 219 9.1 -22.9 -35.2 v 16.7 19.7 11.2 -39.5 12.4 -8.3
731 v 26.5 234 -3.1 -13.0 v 45 6.2 -15.7 211 v 16.8 14.2 v 39 43
732 6.3 9.2 v 11.7 9.7 5.7 -14.0 58 6.5 v 13.3 6.0 8.0 -27.2
II. CYSC 61.2 62.1 63.3 68.2 67.0 446 61.8 52.7 58.7 40.3 75.7 60.2
811 v 19.0 19.0 v 0.7 2.1 5.7 -15 v 11.8 9.4 v 2.3 1.7 5.6 A7
812 2.3 -4.5 v 5.3 5.8 v 11.8 1.9 v 9.4 8.5 5.1 -1.2 7.0 124
813 2.3 8.8 v 1.1 1.2 v 2.7 0.7 1.7 0.6 v 04 1.9 1.0 -15
821 v 1.7 1.3 v 32 0.7 v 2.4 6.1 v 2.8 2.8 v 7.0 33 7.8 0.8
822 v 0.1 0.5 0.2 05 -1.9 0.2 v 0.2 0.4 v 14 0.5 2.5 0.4
823 v 18.1 18.4 -28.0 -35.9 0.1 0.1 v 0.1 1.0 v 2.0 14 2.9 2.1
824 v 0.7 0.6 0.5 -1.2 4 19.4 15.6 0.3 0.3 1.7 0.3 v 22.6 15.9
825 -1.1 0.7 v 1.3 1.2 v 1.6 1.0 v 0.2 0.8 v 2.5 2.8 -1.8 -1.8
831 Vv 11.9 49 v 49 6.2 2.9 2.9 v 18.5 114 4 0.7 43 v 4.1 2.6
832 14 04 0.1 04 v 33 3.1 3.5 14 v 4.0 3.6 4 1.2 2.6
833 0.9 -1.2 v 3.1 4.2 6.6 7.3 6.6 9.1 v 4.4 7.7 0.1 -1.9
841 v 0.7 0.6 v 1.2 0.4 4 35 14 v 1.1 1.1 2.0 1.1 v 5.3 2.6
842 0.3 11 v 10.1 6.4 v 2.2 1.9 v 48 46 v 18.6 71 v 0.5 5.6
843 05 0.2 v 37 2.0 2.8 -1.1 v 0.8 14 v 6.5 34 -13.3 -8.2
Total 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0
Subtotal CC+ 84.9 83.2 68.1 53.9 514 46.6 66.4 50.3 79.9 52.0 37.6 457
Subtotal ME® 59.9 394 45.2 20.0 7.3 -20.4 20.6 10.3 59.2 434 -18.8 2.6

1 CYSP, Comercio y servicios al productor; CYSC, Comercio y servicios al consumidor.

2 Elporcentaje de ca se obtiene dividiendo la suma del crecimiento absoluto del PiB de los grupos con componente competitivo positivo ("motrices"), entre el crecimiento absoluto de todos los grupos considerados (v.g ., 13 512/39 047 para 1980-1988, cuadro A-31). El porcentaje del
cc+ se calculd dividiendo el total del Pis de los grupos "motrices” (aquellos con cc+), entre el crecimiento absoluto de los 17 grupos considerados (3 981/39 047, ibid) .

3 Se les denominé motrices estructurales (ME) a aquellos grupos que fueron "motrices" en dos 6 tres de los periodos considerados.

Fuente: Cuadros A-43 a A-48 del anexo estadistico.
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Cuadro 19

Querétaro y Toluca: servicios con componente competitivo (CC+) y porcentajes en el total del crecimiento absoluto (CA)
y del cc+, 1980-1998

Querétaro Toluca
1980-1988 1988-1994 1994-1998 1980-1988 1988-1994 1994-1998
; Con Con Con Con Con Con
Grupos CC CA CcC+ CcC CA cC+ CcC CA CC+ CcC CA CcC+ CcC CA cC+ CcC CA CC+
|.CYSP 424 39.9 44.2 39.8 38.2 171 60.8 39.7 511 49.6 16.5 329
21 Vv 119 12.9 v 23.7 14.7 4 14.5 3.0 4 8.9 6.2 v 311 17.3 1.8 9.0
731 Vv 17.4 19.0 1.0 -4.2 2.5 -3.1 -10.6 -8.8 0.5 5.1 12.5 12.5
732 v 13.1 7.9 v 19.6 20.9 v 21.2 11.0 4 41.2 24.7 -19.5 -27.2 2.2 114
IIl. CYSC 57.6 60.1 55.8 60.2 61.8 82.9 39.2 60.3 48.9 50.4 83.5 67.1
811 v 12.9 12.4 v 4.2 75 2.5 1.2 -6.1 -18.4 v 0.8 45 -4.6 2.3
812 1.5 2.0 v 1.9 41 v 7.8 6.4 4.3 -8.9 14 0.6 2.2 5.0 0.4
813 v 7.6 16.4 21 -0.8 4 5.0 7.2 4 31 1.3 v 1.9 31 0.6 2.9
821 v 4.1 4.0 v 7.2 5.9 5.2 1.2 -11.3 94 v 9.1 6.0 4 3.7 0.2
822 v 0.1 0.4 v 12 1.3 -0.9 0.2 -1.1 -0.2 v 1.6 0.8 -1.2 0.1
823 v 1.2 1.3 v 1.2 1.2 -0.9 -1.6 4 1.1 0.6 v 3.6 3.2 v 0.8 0.8
824 v 0.5 0.6 v 3.0 3.0 4 25.0 454 04 0.3 v 1.6 1.0 4 271 25.3
825 -1.6 04 v 1.9 24 04 0.2 4 0.2 0.2 v 0.8 0.8 4 1.8 1.6
831 v 148 6.3 v 8.7 13.0 v 0.6 0.6 2.4 -15.9 v 16.2 17.5 v 2.6 2.1
832 Vv 0.8 2.2 v 0.9 0.2 v 0.2 1.6 4 2.1 1.2 14 31 2.6 -1.1 0.1
833 7.2 9.0 v 2.2 4.2 4 5.2 7.9 4 33 1.7 v 2.2 0.8 4 26.8 241
841 -2.9 -3.3 v 71 9.1 4 0.2 2.7 -0.5 0.5 v 4.2 33 4 1.4 0.2
842 1.7 -1.0 v 11.9 6.1 71 6.2 v 2.2 1.2 0.5 -3.3 4 6.7 6.9
843 Vv 05 0.8 v 2.2 14 -0.8 04 -1.2 -0.6 v 2.8 1.3 v 04 0.1
Total 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0
Subtotal CC+2 85.0 76.6 97.0 74.1 79.8 43.2 62.0 52.9 795 66.6 83.6 78.2
Subtotal ME® 58.9 51.0 81.1 85.6 68.7 75.8 5.0 -14.3 72.6 53.6 63.1 49.2

1 CYSP, Comercio y servicios al productor; CYSC, Comercio y servicios al consumidor.

2 Elporcentaje de ca se obtiene dividiendo la suma del crecimiento absoluto del P8 de los grupos con componente competitivo positivo ("motrices"), entre el crecimiento absoluto de todos los grupos considerados (v.g., 13 512/39 047 para 1980-1988, cuadro A-31). El porcentaje del

cc+ se calculd dividiendo el total del Pis de los grupos "motrices” (aquellos con cc+), entre el crecimiento absoluto de los 17 grupos considerados (3 981/39 047, ibid) .

3 Se les denoming motrices estructurales (ME) a aquellos grupos que fueron "motrices" en dos 6 tres de los periodos considerados.

Fuente: Cuadros A-49 a A-54 del anexo estadistico.
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Resulta de particular importancia que en todas ellas, al menos una de las
actividades de servicios al productor fue motriz en dicho periodo: servicios
profesionales (721), comercio al mayoreo (731) y comercio de equipos e insumos
industriales (732), mismas que contribuyeron con un elevado porcentaje del
cambio absoluto y del componente competitivo. Para Cuernavaca, los grupos 721
y 731 representaron 28.9 y 32.1% del cA y del cc, en Cuautla significaron 10.1 y
8.3%, en Pachuca 32.5 y 28.7%, en Puebla-Tlaxcala s6lo el grupo 721 represento
16.7 y 19.7%, en Querétaro, donde fueron motrices los tres grupos de servicios al
productor se alcanzaron porcentajes elevados (42.4 y 39.8% del CAy el cC) y en
Toluca los grupos 721y 732 representaron con 50.1 y 30.9 por ciento (cuadro 17,
18y 19).

Entre 1988 y 1994, cuando la corona crecio a un ritmo superior a la Ciudad
de México e incluso mayor al experimentado en el ambito nacional, las actividades
motrices permanecieron iguales 6 aumentaron en todas sus ciudades, excepto en
Cuautla, (cuadro 17), siendo Querétaro la que tuvo el mayor numero de ramas
motrices con 15 de las 17 consideradas en este trabajo (cuadro 19). En esta
ocasion también fueron elevadas las contribuciones de los motrices al cambio
absoluto y al cc. La mayor participacion de éstos al CA ocurrié en Querétaro con
97.0%, puesto que el 89.0% de sus grupos estaban incluidos y la minima tuvo
lugar en Cuernavaca (45.1%). En cuanto a las aportaciones al cc, el mayor tuvo
lugar en Querétaro con 74.1%, donde tan sélo los grupos 721 y 732 significaron
35.6% del mismo, y el minimo fue de 31.7% en Cuernavaca también con una
elevada participacion de 21.3% del comercio de equipos e insumos industriales
(732). En este periodo después de los grupos motrices de la zmQ, los de Pachuca,
Puebla-Talxcala y Toluca tuvieron las contribuciones mas elevadas al CA y el cC
(cuadros 18 y 19). Asimismo, en todas ellas, los grupos de servicios al productor
fueron los que aportaron el mayor porcentaje de dichos indicadores.

Por ultimo, en el quinquenio de 1994 a 1998 cuando la corona experimentd
su peor etapa de crecimiento, las actividades motrices se redujeron
significativamente, siendo Cuernavaca, Cuautla y Puebla-Tlaxcala las que menos

tuvieron, y Toluca, Pachuca y Querétaro las que mas. Lo anterior provocé que la
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contribucion al cambio absoluto se redujera dramaticamente y sélo se mantuviera
elevado en aquellas zonas metropolitanas que mantuvieron un mayor numero de
ramas motrices. Asimismo, la participacion de éstas en el cc disminuyd
alcanzando un minimo de 13.3% en Cuernavaca, dado que ningun grupo de
servicios al productor fue motriz durante dicho periodo, y un maximo de 78.2% en
Toluca, seguida de Pachuca (46.6%), Puebla-Tlaxcala (45.7%) y Querétaro (43.2
por ciento) (cuadros 17-19).

Los grupos motrices estructurales, varian entre las diferentes urbes de la
corona y no es necesario enumerarlos para cada una de ellas. En términos
generales, no obstante, se puede decir que éstos, a diferencia de lo observado en
el analisis de los conjuntos urbanos, contribuyen con un mayor porcentaje del
cambio absoluto del PIB terciario en todos los periodos de estudio, quiza porque
los grupos motrices son muchos, pero también porque en todas las urbes, excepto
Cuernavaca, tienen al menos una actividad de servicios al productor como motriz
estructural y éstas aportan un elevado porcentaje a dicho indicador (cuadro 17, 18
y 19). Asimismo, su participacién en el cc es mayor a la experimentada en el
subsistema y la zmcM, aunque sus niveles de contribucion mas bajos, ocurridos en
Pachuca (-20.4%) durante el quinquenio de 1994-1998, Cuautla en los ochentas (-
16.7%) y en el periodo 1994-1998 (-17.7%) y Toluca (-14.3%) en los ochenta,
estuvieron muy por debajo del minimo del subsistema y la Ciudad de México. De
modo, que soblo Puebla-Tlaxcala y Querétaro presentan ramas motrices mas
solidas pues contribuyen de manera importante al cc durante los tres periodos
considerados.

Lo anterior indica que aun cuando la zMCM concentra la mayor proporcion
de servicios al productor en el subsistema, la dinamica de dichos grupos ha sido
menor que la experimentada en las urbes de la corona y por ello en éstas su
contribucion al cA y al cc es mayor. Este panorama permite nuevamente
considerar que podriamos estar presenciando los primeros momentos de la
conformacién de una megaldpolis de servicios al productor con centro en la
Ciudad de México.
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Conclusiones

Desde la década de los setenta Unikel, Garza y Ruiz sefialaban que si la zmcMm
avanzaba en su influencia hacia el Valle de Toluca seguramente se conformaria
una megaldpolis con la zona metropolitana de Toluca-Lerma en forma semejante a
la de Tokio con Yokohama ¢ a la de Nueva York con algunas ciudades cercanas
(Unikel, et. al, 1976: 138). Mas delante, Garza confirmaria la emergencia de la
megalopolis en 1980, cuando la zMmCcM se une con la zmT al incorporar ambas los
municipios de Lerma y Huixquilucan (Garza, 1987) y estimaria que alrededor del
2020 se incorporaran a la megaldpolis Cuernavaca y Pachuca; hacia el 2030
Puebla y Tlaxcala, asi como Querétaro y San Juan del Rio en la siguiente década,
para construir una megalopolis de 36.7 millones de personas en el 2050 (Garza,
2002).

Recientemente, diferentes autoridades, como el INEGI y el Conapo,®” han
reconocido que en México se esta conformando una megaldpolis en la regién
centro del pais al vincularse, funcional y territorialmente, con la Zona Metropolitana
de la Ciudad de México las zonas metropolitanas de Querétaro, Pachuca, Puebla-
Tlaxcala, Cuautla, Cuernavaca y Toluca. De modo que, siguiendo a Gottman se ha
abandonado la idea de ciudad como unidad en la que personas, actividades y
produccién se concentran en una pequena area claramente diferenciada de sus
fronteras no urbanas (1961:5) y se ha aceptado que las ciudades crecen hasta
alcanzar cierta contiguidad con urbes cercanas aunque no se trate de tejidos
urbanos continuos. Asi, la megaldpolis se caracteriza por ser un nuevo ambito de
concentracion que denota un sistema de ciudades con importantes relaciones
entre si que ha desarrollado un tipo de supremacia politica, econémica y cultural.
Por esta razon, en este trabajo se ha optado por denominar al Subsistema Urbano
de la Ciudad de México como sinébnimo de megaldpolis.

La importancia de esta regidn la denota su concentracion poblacional y
economica. A pesar de que sus entidades ocupan 5.0% del territorio nacional el

SUCM representa una cuarta parte de la poblacion total, un tercio de la urbana y

37 Conapo (2002), “La distribucion territorial de la poblacion y los flujos migratorios internos: el sistema nacional de
ciudades’”, http://www.conapo.gob.mx/prensa/carpetas/carpeta2002_13.htm; INEGI (2005), Comunicado de prensa.
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42.0% del producto interno bruto del pais. Sin embargo, poco se conoce la
estructura, especializacion, concentracion y dinamica economica del subsistema,
particularmente del sector servicios. Este se ha convertido incuestionablemente en
uno de los mas importantes de estudiar pues en 2001 absorbié 63.9% del PIB
nacional y para el primer trimestre de 2005, de acuerdo con cifras preliminares, se
elevo a 66.3% del miso.*®

Este trabajo, precisamente, intenta contribuir a avanzar en el conocimiento
de la organizacion espacial de los servicios planteandose dos preguntas: i) si la
reduccion de la concentracién de los servicios en la zmcMm se ha traducido en el
surgimiento de una region polinuclear de alta concentracion en servicios al
productor; y ii) si existe una complementariedad dentro de las urbes del
subsistema. A continuacion se presentan las evidencias que surgen del analisis

realizado y que permiten responder a estas interrogantes.

Hacia una megaldpolis de servicios al productor

A escala nacional, pero particularmente en el sucMm, ocurre un cambio en la
estructura del sector servicios a favor de los servicios al productor: en México,
pasaron de 42.3% a 54.4% del PiB terciario entre 1980 y 1998, mientras en el
subsistema lo hicieron de 48.0 a 61.1%. No obstante, dentro de éste sélo en la
ZMCM se observa claramente dicha transformacién pues los porcentajes fueron
superiores a los del pais. En cambio, en la corona el comercio y los servicios al
productor apenas ganan cinco puntos porcentuales en todo el periodo, para
terminar en 45.1% del PIB total de servicios, cifra con la cual apenas se acerca al
valor que tenia México en 1980.

De tal manera, hasta finales del siglo xx, el cambio estructural en el
subsistema se debe fundamentalmente a la transformacion de la base terciaria en
la Ciudad de México. No obstante, se vislumbra como un proceso en ciernes, la

conformacién del subsistema en un ambito especializado en servicios al productor,

3 Incluye el comercio, restaurantes y hoteles; transporte, almacenaje y comunicaciones; servicios financieros, seguros y
actividades inmobiliarias; y servicios comunales, sociales y personales. Calculo elaborado con datos de INEGI, Producto
interno bruto por gran division, www.inegi.gob.mx.
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tanto por el cambio en la naturaleza de los servicios, como por el surgimiento de
una region polinuclear.

El anterior planteamiento se apoya en los cambios que entre 1980 y 1998
presentaron las diferentes urbes en la estructura de los servicios. En la zmcM las
actividades orientadas al productor pasaron de 49.1 a 63.6%, en Querétaro de
25.6 a 47.0%, en Pachuca de 26.2 a 37.4%, en Toluca de 27.7 a 36.2%, en
Cuautla de 23.2 a 31.3% y en Cuernavaca de 28.5 a 35.7%. El caso de Puebla-
Tlaxcala es particular, pues en 1980 dichas actividades representaban 49.8% de
su produccion terciaria, superando incluso la participacion de las mismas en el
ambito nacional y en la zmcM. De modo que, no obstante hayan caido a 45.1% en
1998, aun superan la contribucién de la corona.

A pesar de que la caida de la participacién de la Ciudad de México en
actividades orientadas al productor no se ha traducido en una desconcentracion
de las mismas hacia la corona, ya que en ésta también se reduce a partir de 1988,
el surgimiento de una regién polinuclear podria sustentarse en el hecho de que en
las zonas metropolitanas de Querétaro, Pachuca, Puebla-Tlaxcala y Toluca, las
actividades orientadas al productor presentaron elevados indices de
especializacion, experimentaron una contribuciéon importante al PiB terciario de la
corona y han tenido un comportamiento mas dinamico que en la zmCM, quiza
porque son éstas las urbes que mas ganaron en el proceso de descentralizacion
industrial.

Ademas, el gran dinamismo demografico de la corona, que se refleja en la
importancia de las actividades orientadas al consumidor y en una mayor
participacion de las del productor dentro del subsistema, y el hecho de que en la
zmcM el comercio y servicios al productor cayé mucho menos que el comercio y
servicios al consumidor, podrian indicar que la megaldpolis esta en un proceso
inicial de estructuracién funcional.

Sin embargo, las afirmaciones anteriores deberan probarse mediante una
investigacion que abarque todas las zonas metropolitanas del pais para

determinar con precision la distribucidn espacial de los servicios.

67



La funcionalidad de la megaldpolis en ciernes

Si se habla de una megaldpolis debe existir, segun nuestra definicion, un nivel
elevado de funcionalidad y complementariedad entre las urbes que la conforman:
¢podemos afirmar que ésto ocurre en el subsistema de la Ciudad de México? No
se efectué un analisis de flujos entre las ciudades que lo conforman para
determinar lo anterior, pero de manera indirecta el analisis de la especializacion y
la dinamica de las actividades permite detectar algunas evidencias al respecto.

La especializacion diferenciada en el subsistema podria traducirse en una
complementariedad entre sus urbes. Hasta el momento, la Ciudad de México,
Pachuca, Puebla-Tlaxcala y Querétaro son metropolis de servicios de alta gestion.
Toluca, aunque tiene una importante contribucion de éstos al crecimiento y
dindmica de la produccidon, es una metropoli de servicios tradicionales, y
Cuernavaca y Cuautla son metrépolis de servicios turisticos, educativos vy
culturales.

Asimismo, dada la elevada participacién de las metropolis de la corona en
algunas ramas de las actividades orientadas al productor y al consumidor, es
posible afirmar que son complementarias a la Ciudad de México. Puebla-Tlaxcala,
Querétaro y Pachuca proveen a ésta de cierta parte de los servicios al productor
que requiere, mientras que Cuernavaca, Cuautla y Querétaro prestan los servicios
turisticos que demandan los habitantes de la gran ciudad. Por ultimo, la zonas
metropolitanas de Toluca y Pachuca aportan algunos de los requerimientos de
servicios de limpieza y aseo personal, bienes del hogar y personales, automotrices
y reparaciones que tienen los habitantes de la urbe.

El andlisis de la dinamica del subsistema y sus actividades motrices
muestra también cierta complementariedad, en la medida que la corona,
particularmente Querétaro y Toluca, actua amortiguando los ciclos recesivos y
reforzando el crecimiento en periodos de recuperacién econdmica. Ademas, la
participacion de uno ¢ dos de los grupos de servicios al productor, como
actividades motrices dentro de las urbes de la corona, muestran su creciente

importancia en el ambito regional, ya que la contribucion de éstos al cambio
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absoluto y al componente competitivo en la corona resulta superior a los
experimentados en la zmcM en todo el periodo de estudio.

Para promover la funcionalidad de la megaldpolis de acuerdo con los
requerimientos de la insercion de México en la economia internacional, hace falta
esfuerzo por parte de los gobiernos federal, estatales y municipales, para impulsar
la creacion de una infraestructura que permita una mayor complementariedad, de
manera que las empresas y las personas puedan en realidad aprovechar las
ventajas que presenta la cercania y la especializacion diferenciada entre las urbes.
Asi, la construccién del nuevo tren suburbano, el nuevo periférico que conectara a
estas ciudades y los nuevos proyectos que sigan efectuandose en la region
centro, permitiran en un futuro reevaluar las conclusiones de este trabajo y quiza
afirmar de manera determinante que la megaldpolis es una realidad funcional para

el desarrollo econémico y urbano de México.
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Cuadro A

Subsistema urbano de la Ciudad de México: conformacion por zona

metropolitana

Zona Metropolitana Municipios
Clave Calve
estatal municipal
Puebla

21 Puebla 114 Puebla
015 Amozoc
041  Cuautlancingo
140 San Pedro Cholula
034 Coronando
090 Juan C. Bonilla
106  Ocoyucan
119 San Andrés Cholula
125 San Gregorio Atzompa
074  Huejotzingo
136  San Miguel Xoxtla

29 Tlaxcala 025 San Pablo del Monte
027 Tenancingo
041 Papalotla de Xicohténcatl
042  Xicohtzingo
044  Zacatelco
028 Teolocholco

15 Toluca (Estado de| 106 Toluca

México) 051 Lerma

054 Metepec
055 Mexicalcingo
076 San Mateo Atenco
118 Zinacantepec
005 Almoloya de Juarez
062 Ocoyoacac
067 Otzolotepec
115 Xonacatlan

22 Querétaro 014  Querétaro
006 Corregidora
011  El Marqués

17 Cuernavaca (Morelos) 007 Cuernavaca
011  Jiutepec
018 Temixco
008 Emiliano Zapata
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Cuadro A (continuacién)
Subsistema urbano de la Ciudad de México: conformacion por zona
metropolitana

Zona Metropolitana Municipios
Clave Calve
estatal municipal
17 Cuautla (Morelos) 006 Cuautla

029 Yautepec
002 Atlatlahuacan
004 Ayala

13 Pachuca (Hidalgo) 048 Pachuca de Soto
051 Mineral de la Reforma

Ciudad de México

09 Distrito Federal 014  Benito Juarez

015 Cuauhtémoc

016  Miguel Hidalgo

017  Venustiano Carranza
010  Alvaro Obregén

002 Azcapotzalco

003 Coyoacan

005 Gustavo A. Madero
006 Iztacalco

007 Iztapalapa

008 Magdalena Contreras
004 Cuajimalpa de Morelos

012 Tlalpan
013  Xochimilco
011  Tlldhuac

009 Milpa Alta

15 Estado de México 104 Tlalnepantla

031  Chimalhuacan

033 Ecatepec

057 Naucalpan

013  Atizapan de Zaragoza
024  Cuautitlan

070 Paz La

109  Tultitlan

020 Coacalco de Berriozabal
037  Huixquilucan

058 Nezahualcoyotl

011  Atenco

121 Cuautitlan Izcalli




Cuadro A (continuacién)
Subsistema urbano de la Ciudad de México: conformacion por zona
metropolitana

Zona Metropolitana Municipios
Clave Calve
estatal municipal
15 Estado de México 029 Chicoloapan
028 Chiautla
025 Chalco

030 Chiconcuac

039 Ixtapaluca

060 Nicolas Romero
081 Tecamac

099 Texcoco

002 Acolman

053 Melchor Ocampo
091 Teoloyucan

095 Tepotzotlan

100 Tezoyuca

108 Tultepec

122 Valle de Chalco Solidaridad
038 Isidro Fabela
044  Jaltenco

046  Jilotzingo

059 Nextlalpan

092 Teotihuacan

022 Cocaotitlan

023 Coyotepec

035 Huehuetoca

069 Papalotla

075 San Martin de las Piramides
083 Temamatla

120 Zumpango

13 Hidalgo 069 Tizayuca

Fuente: Garza, G (2003), La urbanizacidn de México en el siglo xx, México, El Colegio de México.
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Cuadro A-1

México: producto interno bruto por grupos de actividad del sector servicios, 1980-1998

(en miles de pesos de 1993)

Denominacion ® 1980 1988 1993 1998

|. COMERCIO Y SERVICIOS AL PRODUCTOR 115 461 674 133772 154 201 064 050 241 864 217

1. Servicios profesionales 44187 013 45613 886 94 865 078 119 864 855
721 Servicios profesionales a empresas 44 187 013 45613 886 94 865 078 119 864 855

2. Comercio de bienes de capital e intermedios 71274 661 88 158 268 106 198 972 121 999 362
731 Comercio al mayoreo 29 641 061 31611181 41076 655 39462 900
732 Comercio de equipos e insumos industriales 41633 600 56 547 087 65122 317 82 536 462
Il. COMERCIO Y SERVICIOS AL CONSUMIDOR 157 189 358 195 205 117 203 758 545 202 636 148

3. Comercio de bienes de consumo inmediato 35 641 568 58 948 042 48 035 924 53163 201
811 Comercio de alimentos, bebidas y tabaco. 20 647 842 33407 817 28 550 456 26 166 800
812 Supermercados 13239418 18 754 375 15263 126 20 766 396
813 Gasolinerias y combustibles. 1754 308 6 785 850 4222 342 6230 005

4. Servicios de consumo inmediato 42 514 971 37037 130 49 034 848 44 577 045
821 Preparacion de alimentos y bebidas 13423 185 14 947 011 21 240 392 16 080 412
822 Servicios de aseo y limpieza personal 3872121 3 006 492 3939 649 2913 058
823 Recreacion y esparcimiento 5961 947 2304 016 3 204 966 3176 939
824 Difusion e informacién 7 890 057 7 883 329 11818 555 12 942 062
825 Hoteles, moteles y posadas 11 367 661 8 896 282 8 831 287 9464 574

5. Comercio de bienes de consumo duradero 58 545 274 77 065 202 71 706 300 71802 330
831 Bienes del hogar y personales 32257072 54 085 025 50 282 422 50 659 002
832 Tiendas de departamento. 9702 982 5407 947 7038 742 5522 786
833 Automotrices y autopartes 16 585 220 17 572 230 14 385 136 15 620 542

6. Servicios de consumo duradero 20 487 545 22154 744 34 981473 33093 572
841 Reparaciones 9172 287 9474 486 10 823 037 12115112
842 Educacion y cultura privados 5196 207 7183 940 15575 411 13 256 246
843 Salud y asistencia social privada 6 119 051 5496 318 8 583 024 7722214
TOTAL 272 651 032 328 977 271 404 822 595 444 500 366

a Las claves de cada grupo (721, 731, etc.) no corresponden a las utilizadas en los censos econémicos dada la dificultad de uniformarla, pues se modifican en cada censo. Las que se

presentan fueron seleccionadas por G. Garza (2004)

Fuente: Garza (2004), Macroeconomia del sector servicios en México, 1960-1998, Estudios Demogréficos y Urbanos, vol.19 num. 1, cuadro A-1.
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Cuadro A-2
México: personal ocupado por grupos de actividad del sector servicios
1980-1998

Denominacién *° 1980 1988 1993 1998

|. COMERCIO Y SERVICIOS AL PRODUCTOR 465 219 910 421 1544 570 2 370 864

1. Servicios profesionales 173 688 476 960 865 239 1499 650
721 Servicios profesionales a empresas 173 688 476 960 865 239 1499 650

2. Comercio de bienes de capital e intermedios 291 531 433 461 679 331 871214
731 Comercio al mayoreo 141 273 160 485 267 381 334 390
732 Comercio de equipos e insumos industriales 150 258 272 976 411 950 536 824
II. COMERCIO Y SERVICIOS AL CONSUMIDOR 1978 986 2974 531 4 465 269 5 334 605

3. Comercio de bienes de consumo inmediato 631 699 851 846 1319773 1518 667
811 Comercio de alimentos, bebidas y tabaco. 538 593 681 727 1101570 1183749
812 Supermercados 72 221 143 525 181 282 278 402
813 Gasolinerias y combustibles. 20 885 26 594 36 921 56 516

4. Servicios de consumo inmediato 484 323 691 463 1066 175 1263 133
821 Preparacion de alimentos y bebidas 265 634 385 092 640 632 763 954
822 Servicios de aseo y limpieza personal 66 590 85 007 135 069 173 288
823 Recreacion y esparcimiento 31563 42 413 70724 83 243
824 Difusion e informacion 33 852 49 036 67 470 64 230
825 Hoteles, moteles y posadas 86 684 129 915 152 280 178 418

5. Comercio de bienes de consumo duradero 534 113 884 043 1213769 1394 988
831 Bienes del hogar y personales 399 074 726 633 988 046 1151424
832 Tiendas de departamento. 55199 38 588 71681 75755
833 Automotrices y autopartes 79 840 118 822 154 042 167 809

6. Servicios de consumo duradero 328 851 547 179 865 552 1157 817
841 Reparaciones 144 111 258 240 388 144 477 809
842 Educacion y cultura privados 112 376 155 686 257 454 359 533
843 Salud y asistencia social privada 72 364 133 253 219 954 320 475
TOTAL 2 444 205 3884 952 6 009 839 7 705 469

a Las claves de cada grupo (721, 731, etc.) no corresponden a las utilizadas en los censos econdmicos dada la dificultad de uniformarla, pues se modifican en cada censo.
Las que se presentan fueron seleccionadas por G. Garza (2004)

Fuente: Garza (2004), Macroeconomia del sector servicios en México, 1960-1998, Estudios Demogréficos y Urbanos, vol.19 nim. 1, cuadro A-2.
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Cuadro A-3
México:numero de establecimientos por grupos de actividad
del sector servicios, 1980-1998

Denominacién ® 1980 1988 1993 1998

I. COMERCIO Y SERVICIOS AL PRODUCTOR 52 119 98 961 188 077 284 388

1. Servicios profesionales 21830 57 988 117 532 171 887
721 Servicios profesionales a empresas 21830 57 988 117 532 171 887

2. Comercio de bienes de capital e intermedios 30289 40973 70 545 112 501
731 Comercio al mayoreo 12172 11 309 18 567 26 885
732 Comercio de equipos e insumos industriales 18 117 29 664 51978 85616
[l. COMERCIO Y SERVICIOS AL CONSUMIDOR 785716 1067 825 1723183 2097 860

3. Comercio de bienes de consumo inmediato 353 570 419 366 683 129 775 931
811 Comercio de alimentos, bebidas y tabaco. 347 809 411120 671535 747 373
812 Supermercados 3352 5756 8 530 24 378
813 Gasolinerias y combustibles. 2409 2490 3064 4180

4. Servicios de consumo inmediato 145 140 180 106 297 186 382 194
821 Preparacion de alimentos y bebidas 94 074 117 019 192 941 234 872
822 Servicios de aseo y limpieza personal 32 965 42 475 69 160 101 759
823 Recreacién y esparcimiento 7179 8321 20976 26 406
824 Difusién e informacion 3609 4618 4 245 7275
825 Hoteles, moteles y posadas 7313 7673 9 864 11 882

5. Comercio de bienes de consumo duradero 184 971 294 509 456 330 555 244
831 Bienes del hogar y personales 171 746 272 359 421744 512 953
832 Tiendas de departamento. 1841 808 2479 2 881
833 Automotrices y autopartes 11 384 21342 32107 39410

6. Servicios de consumo duradero 102 035 173 844 286 538 384 491
841 Reparaciones 67 644 114 039 184 576 238 332
842 Educacion y cultura privados 6 692 10 936 20938 30037
843 Salud y asistencia social privada 27 699 48 869 81024 116 122
TOTAL 837 835 1166 786 1911 260 2382248

a Las claves de cada grupo (721, 731, etc.) no corresponden a las utilizadas en los censos econémicos dada la dificultad de uniformarla, pues se modifican en cada censo.
Las que se presentan fueron seleccionadas por G. Garza (2004)

Fuente: Garza (2004), Macroeconomia del sector servicios en México, 1960-1998, Estudios Demograficos y Urbanos , vol.19 nim. 1, cuadro A-3.
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Cuadro A-4

Subsistema Urbano de la Ciudad de México: producto interno bruto por grupos
de actividad del sector servicios, 1980-1998

(en miles de pesos de 1993)

Denominacion # 1980 1988 1993 1998

|. COMERCIO Y SERVICIOS AL PRODUCTOR 64 761 687 70 589 053 104 725 843 114 982 514

1. Servicios profesionales 28 016 680 23 757 358 53 074 360 64 993 102
721 Servicios profesionales a empresas 28 016 680 23 757 358 53 074 360 64 993 102

2. Comercio de bienes de capital e intermedios 36 745 007 46 831 695 51651 483 50 083 258
731 Comercio al mayoreo 13 433 964 12 438 893 14 778 584 12 126 567
732 Comercio de equipos e insumos industriales 23 311 043 34 392 801 36 872 899 37 956 691
II. COMERCIO Y SERVICIOS AL CONSUMIDOR 70 026 354 73581 363 83 715 845 73 662 605

3. Comercio de bienes de consumo inmediato 13 879 423 19471 088 16 394 277 14 356 281
811 Comercio de alimentos, bebidas y tabaco. 7 376 906 9 926 369 9166 783 7 498 337
812 Supermercados 6212107 7784 247 6 278 627 5402 005
813 Gasolinerias y combustibles. 290 410 1760473 948 866 1455 939

4. Servicios de consumo inmediato 19519 510 15 346 199 23 484 058 18 360 961
821 Preparacion de alimentos y bebidas 6 141 594 6 263 835 9 336 492 5438 025
822 Servicios de aseo y limpieza personal 2298 663 1171936 1941 525 1179 911
823 Recreacion y esparcimiento 3902 405 979 579 1393 853 1466 882
824 Difusion e informacién 5178 669 5 456 669 8741314 9243 001
825 Hoteles, moteles y posadas 1998 179 1474 180 2070874 1655 591

5. Comercio de bienes de consumo duradero 26 876 944 29 765 653 27 682 562 26 858 243
831 Bienes del hogar y personales 14 212 410 19 927 093 18 774 629 18 076 625
832 Tiendas de departamento. 6 747 900 3239 807 3746 829 2965 039
833 Automotrices y autopartes 5916 633 6 598 754 5161 104 5816 579

6. Servicios de consumo duradero 9750477 8998 422 16 154 949 14 060 101
841 Reparaciones 3703 595 3183 301 4166 923 3757012
842 Educacion y cultura privados 3052 067 3796 451 8409 893 6831799
843 Salud y asistencia social privada 2994 815 2018 670 3578 132 3410912
TOTAL 134 788 042 144 170 416 188 441 688 188 247 419

a Las claves de cada grupo (721, 731, etc.) no corresponden a las utilizadas en los censos econémicos dada la dificultad de uniformarla, pues se modifican en cada censo. Las

que se presentan fueron seleccionadas por G. Garza (2004)

b Datos en miles de pesos de 1993 ajustados con datos de Cuentas Nacionales. Para el ajuste se efectuaron los siguientes pasos: 1) se obtuvo el porcentaje del PIB censal de la
zona metropolitana respecto al PIB nacional censal para cada uno de los grupos del sector servicios; 2) se aplicd la estructura porcentual obtenida en el paso anterior al PIB
nacional de cuentas nacionales ajustado segun el procedimeinto sefialado por Garza (2004: Apéndice estadistico).

Fuente: Elaboracion propia con datos de INEGI, VII, X, Xl y XIl Censo Comercial y de Servicios, México.

79



Cuadro A-5
Subsistema Urbano de la Ciudad de México: pesonal ocupado por grupos
de actividad del sector servicios, 1980-1998

Denominacién © 1980 1988 1993 1998

|. COMERCIO Y SERVICIOS AL PRODUCTOR 223 603 379 863 643 270 878 861

1. Servicios profesionales 98 999 204 928 373408 592 690
721 Servicios profesionales a empresas 98 999 204 928 373408 592 690

2. Comercio de bienes de capital e intermedios 124 604 174 936 269 862 286 171
731 Comercio al mayoreo 55 687 46 886 80 469 91114
732 Comercio de equipos e insumos industriales 68 917 128 049 189 393 195 057
Il. COMERCIO Y SERVICIOS AL CONSUMIDOR 700 790 932 931 1410274 1579 944

3. Comercio de bienes de consumo inmediato 180 455 235 309 343 895 390 315
811 Comercio de alimentos, bebidas y tabaco. 123 474 180 950 275 458 303 495
812 Supermercados 50 805 48 472 60 427 75199
813 Gasolinerias y combustibles. 6176 5887 8010 11 621

4. Servicios de consumo inmediato 173 809 217 050 356 798 374 003
821 Preparacion de alimentos y bebidas 98 424 131175 221579 234 115
822 Servicios de aseo y limpieza personal 32 691 35969 59 883 61103
823 Recreacién y esparcimiento 12 599 12120 23708 27 029
824 Difusion e informacion 12 614 18 309 29 995 23 482
825 Hoteles, moteles y posadas 17 482 19 476 21633 28 274

5. Comercio de bienes de consumo duradero 210 175 285 270 409 416 435 904
831 Bienes del hogar y personales 153 290 227 915 322 547 349 326
832 Tiendas de departamento. 27 032 20 861 38 198 37610
833 Automotrices y autopartes 29 853 36 494 48 671 48 968

6. Servicios de consumo duradero 136 350 195 302 300 165 379722
841 Reparaciones 52 365 78 433 112 623 132 147
842 Educacién y cultura privados 53 473 75987 116 495 152 374
843 Salud y asistencia social privada 30512 40 883 71047 95 201
TOTAL 924 393 1312794 2 053 544 2 458 805

a Las claves de cada grupo (721, 731, etc.) no corresponden a las utilizadas en los censos econémicos dada la dificultad de uniformarla, pues se modifican en cada censo. Las que
se presentan fueron seleccionadas por G. Garza (2004)

Fuente: Elaboracién propia con datos de INEGI, VII, X, Xl y XII Censo Comercial y de Servicios, México.
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Cuadro A-6
Subsistema Urbano de la Ciudad de México: niumero de establecimientos
por grupos de actividad del sector servicios, 1980-1998

Denominacion @ 1980 1988 1993 1998

|. COMERCIO Y SERVICIOS AL PRODUCTOR 21410 33550 57 827 80 446

1. Servicios profesionales 9 362 18 230 34 364 48 509
721 Servicios profesionales a empresas 9 362 18 230 34 364 48 509

2. Comercio de bienes de capital e intermedios 12 048 15319 23 463 31937
731 Comercio al mayoreo 4 550 4613 5397 7675
732 Comercio de equipos e insumos industriales 7 498 10 707 18 066 24 262
II. COMERCIO Y SERVICIOS AL CONSUMIDOR 257 979 320 396 494 167 595 658

3. Comercio de bienes de consumo inmediato 100 537 115 894 170 800 200 020
811 Comercio de alimentos, bebidas y tabaco. 99 623 114 548 168 952 195 228
812 Supermercados 467 991 1472 4 337
813 Gasolinerias y combustibles. 447 355 376 455

4. Servicios de consumo inmediato 46 512 54610 89 841 105 275
821 Preparacion de alimentos y bebidas 28 534 34 631 54 005 61663
822 Servicios de aseo y limpieza personal 14 393 16 437 29 017 34 760
823 Recreacion y esparcimiento 1812 1833 4819 6 648
824 Difusion e informacion 697 854 980 1005
825 Hoteles, moteles y posadas 1076 855 1020 1199

5. Comercio de bienes de consumo duradero 75282 99 440 153 183 174 257
831 Bienes del hogar y personales 71362 92 902 143 248 162 726
832 Tiendas de departamento. 262 222 590 490
833 Automotrices y autopartes 3 658 6 315 9 345 11 041

6. Servicios de consumo duradero 35648 50 452 80 343 116 106
841 Reparaciones 23 555 33799 50 097 73 354
842 Educacion y cultura privados 2738 4 379 8479 12 628
843 Salud y asistencia social privada 9 355 12 274 21767 30124
TOTAL 279 389 353 945 551 994 676 104

a Las claves de cada grupo (721, 731, etc.) no corresponden a las utilizadas en los censos econémicos dada la dificultad de uniformarla, pues se modifican en cada censo.
Las que se presentan fueron seleccionadas por G. Garza (2004)

Fuente: Elaboracién propia con datos de INEGI, VII, X, Xl y Xl Censo Comercial y de Servicios, México.
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Cuadro A-7

Zona Metropolitana de la Ciudad de México: producto interno bruto por grupos
de actividad del sector servicios, 1980-1998

(en miles de pesos de 1993)

Denominacion © 1980 1988 1993 1998

|. COMERCIO Y SERVICIOS AL PRODUCTOR 60 740 835 64 688 867 96 279 419 106 208 013

1. Servicios profesionales 27 293 825 21962 223 49 807 552 61403 397
721 Servicios profesionales a empresas 27 293 825 21962 223 49 807 552 61403 397

2. Comercio de bienes de capital e intermedios 33447010 42 726 645 46 471 867 44 804 617
731 Comercio al mayoreo 12 019 446 10 996 716 12 977 827 10 165 494
732 Comercio de equipos e insumos industriales 21427 564 31729929 33494 039 34639 123
Il. COMERCIO Y SERVICIOS AL CONSUMIDOR 63 065 175 63 757 610 71237 276 60 874 908

3. Comercio de bienes de consumo inmediato 12152 614 16 221 481 13 398 647 11277 190
811 Comercio de alimentos, bebidas y tabaco. 6621 290 8 146 521 7471670 6 045 166
812 Supermercados 5274737 6 546 871 5242 830 4 157 064
813 Gasolinerias y combustibles. 256 587 1528 089 684 146 1074 961

4. Servicios de consumo inmediato 18 053 652 13 831 329 21018 332 15 866 277
821 Preparacion de alimentos y bebidas 5449929 5607 265 8104 994 4 605 936
822 Servicios de aseo y limpieza personal 2107 075 998 229 1675598 1002431
823 Recreacion y esparcimiento 3796 125 721680 1108 888 1251434
824 Difusion e informacién 4995 003 5299 141 8454 316 7760 378
825 Hoteles, moteles y posadas 1705 520 1205014 1674535 1246 097

5. Comercio de bienes de consumo duradero 24 038 902 25903 187 23 276 646 22 144 679
831 Bienes del hogar y personales 12749 794 17 115 641 15723 826 15121790
832 Tiendas de departamento. 6529 938 3101015 3424 420 2633 542
833 Automotrices y autopartes 4759170 5686 531 4128 400 4 389 347

6. Servicios de consumo duradero 8 820 007 7801613 13 543 651 11 586 762
841 Reparaciones 3330 926 2811001 3529717 3025674
842 Educacion y cultura privados 2799 284 3268 420 7 045 806 5492 550
843 Salud y asistencia social privada 2689 797 1722193 2968 128 3068 538
TOTAL 123 806 010 128 446 478 167 516 695 167 082 921

a Las claves de cada grupo (721, 731, etc.) no corresponden a las utilizadas en los censos econémicos dada la dificultad de uniformarla, pues se modifican en cada censo. Las

que se presentan fueron seleccionadas por G. Garza (2004)

Fuente: Garza (2004), Macroeconomia del sector servicios en México, 1960-1998, Estudios Demograficos y Urbanos , vol.19 nim. 1, cuadro A-4.
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Cuadro A-8
Zona Metropolitana de la Ciudad de México: personal ocupado por grupos
de actividad del sector servicios, 1980-1998

Denominacién ® 1980 1988 1993 1998

|. COMERCIO Y SERVICIOS AL PRODUCTOR 207 819 336 874 561 477 743 638

1. Servicios profesionales 93433 183 746 333 486 511 322
721 Servicios profesionales a empresas 93433 183 746 333 486 511 322

2. Comercio de bienes de capital e intermedios 114 386 153 129 227 991 232 316
731 Comercio al mayoreo 52 835 38 695 64 063 69 033
732 Comercio de equipos e insumos industriales 61 551 114 433 163 928 163 283
[l. COMERCIO Y SERVICIOS AL CONSUMIDOR 600 722 763 079 1119 417 1217 227

3. Comercio de bienes de consumo inmediato 150 445 187 173 262 498 293 228
811 Comercio de alimentos, bebidas y tabaco. 119 989 142 207 207 680 227 158
812 Supermercados 24 885 40435 48 654 57712
813 Gasolinerias y combustibles. 5571 4 531 6 164 8 358

4. Servicios de consumo inmediato 151 245 181463 289 404 294 766
821 Preparacion de alimentos y bebidas 86 513 111129 180 408 187 742
822 Servicios de aseo y limpieza personal 28 926 30218 49 602 48 067
823 Recreacion y esparcimiento 10 223 9779 18 255 20 864
824 Difusién e informacion 11 585 16 260 26 573 20 448
825 Hoteles, moteles y posadas 13999 14 076 14 566 17 645

5. Comercio de bienes de consumo duradero 180 083 231998 327 971 338 910
831 Bienes del hogar y personales 129 166 183 967 255290 269 692
832 Tiendas de departamento. 25337 19 050 34 153 32 289
833 Automotrices y autopartes 25580 28 981 38 528 36 929

6. Servicios de consumo duradero 118 948 162 445 239 544 290 323
841 Reparaciones 44 872 66 025 88 164 100 646
842 Educacion y cultura privados 48 281 63 140 95 300 116 104
843 Salud y asistencia social privada 25795 33 281 56 080 73573
TOTAL 808 541 1099 953 1680 894 1960 865

a Las claves de cada grupo (721, 731, etc.) no corresponden a las utilizadas en los censos econémicos dada la dificultad de uniformarla, pues se modifican en cada
censo. Las que se presentan fueron seleccionadas por G. Garza (2004)

Fuente: Garza (2004), Macroeconomia del sector servicios en México, 1960-1998, Estudios Demograficos y Urbanos, vol.19 nim. 1, cuadro A-5.
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Cuadro A-9

Zona Metropolitana de la Ciudad de México: numero de establecimientos
por grupos de actividad del sector servicios, 1980-1998

(en miles de pesos de 1993)

Denominacion ® 1980 1988 1993 1998

I. COMERCIO Y SERVICIOS AL PRODUCTOR 18 568 27 845 44 931 60 576

1. Servicios profesionales 8142 15 094 26 935 36 476
721 Servicios profesionales a empresas 8142 15094 26 935 36 476

2. Comercio de bienes de capital e intermedios 10 426 12 750 17 996 24100
731 Comercio al mayoreo 4 335 3754 3943 5808
732 Comercio de equipos e insumos industriales 6 091 8997 14 053 18 292
[l. COMERCIO Y SERVICIOS AL CONSUMIDOR 216 084 259 360 384 954 454 281

3. Comercio de bienes de consumo inmediato 82 558 92 418 129 843 149 398
811 Comercio de alimentos, bebidas y tabaco. 81 881 91 405 128 455 145 959
812 Supermercados 297 710 1079 3111
813 Gasolinerias y combustibles. 380 303 309 328

4. Servicios de consumo inmediato 39 057 45197 71665 81043
821 Preparacion de alimentos y bebidas 23 688 28 558 42 644 47 077
822 Servicios de aseo y limpieza personal 12 486 13 847 23 947 27 061
823 Recreacion y esparcimiento 1523 1470 3634 5345
824 Difusion e informacion 574 727 758 785
825 Hoteles, moteles y posadas 786 595 682 775

5. Comercio de bienes de consumo duradero 64 543 80 935 121713 133 855
831 Bienes del hogar y personales 61 263 75659 114 096 125120
832 Tiendas de departamento. 201 187 443 379
833 Automotrices y autopartes 3079 5088 7174 8 356

6. Servicios de consumo duradero 29 926 40 810 61733 89 985
841 Reparaciones 19742 27 764 38 469 57 554
842 Educacion y cultura privados 2340 3598 6942 9929
843 Salud y asistencia social privada 7 844 9448 16 322 22 502
TOTAL 234 652 287 204 429 885 514 857

a Las claves de cada grupo (721, 731, etc.) no corresponden a las utilizadas en los censos econémicos dada la dificultad de uniformarla, pues se modifican en

cada censo. Las que se presentan fueron seleccionadas por G. Garza (2004)

Fuente: Garza (2004), Macroeconomia del sector servicios en México, 1960-1998, Estudios Demograficos y Urbanos, vol.19 num. 1, cuadro A-5.
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Cuadro A-10

Corona del subsistema urbano de la Ciudad de México: producto interno bruto
por grupos de actividad del sector servicios, 1980-1998

(en miles de pesos de 1993)

Denominacion ° 1980 1988 1993 1998

|. COMERCIO Y SERVICIOS AL PRODUCTOR 4 020 852 5900 185 8 446 424 8 774 500

1. Servicios profesionales 722 855 1795135 3 266 808 3589 705
721 Servicios profesionales a empresas 722 855 1795135 3 266 808 3589 705

2. Comercio de bienes de capital e intermedios 3297 997 4 105 050 5179 616 5278 641
731 Comercio al mayoreo 1414 518 1442178 1 800 756 1961073
732 Comercio de equipos e insumos industriales 1883479 2662 872 3378 860 3317 568
Il. COMERCIO Y SERVICIOS AL CONSUMIDOR 6 961 180 9823 753 12 478 569 12 787 697

3. Comercio de bienes de consumo inmediato 1726 810 3 249 607 2995630 3079090
811 Comercio de alimentos, bebidas y tabaco. 755616 1779 847 1695113 1453 171
812 Supermercados 937 370 1237 376 1035797 1244 941
813 Gasolinerias y combustibles. 33824 232 384 264 720 380 978

4. Servicios de consumo inmediato 1465 859 1514 870 2 465 726 2 494 685
821 Preparacion de alimentos y bebidas 691 665 656 570 1231498 832 089
822 Servicios de aseo y limpieza personal 191 589 173 708 265 927 177 480
823 Recreacion y esparcimiento 106 280 257 899 284 965 215448
824 Difusién e informacion 183 665 157 527 286 997 1482 624
825 Hoteles, moteles y posadas 292 660 269 167 396 339 409 494

5. Comercio de bienes de consumo duradero 2 838 042 3 862 466 4 405916 4713 565
831 Bienes del hogar y personales 1462 616 2 811 451 3 050 803 2 954 835
832 Tiendas de departamento. 217 962 138 792 322 409 331497
833 Automotrices y autopartes 1157 463 912 223 1032703 1427 232

6. Servicios de consumo duradero 930 470 1196 809 2611297 2473 338
841 Reparaciones 372 669 372 300 637 206 731338
842 Educacion y cultura privados 252782 528 032 1364 087 1339 249
843 Salud y asistencia social privada 305018 296 477 610 004 342 373
TOTAL 10 982 032 15723 938 20 924 994 21 164 498

a Las claves de cada grupo (721, 731, etc.) no corresponden a las utilizadas en los censos econdmicos dada la dificultad de uniformarla, pues se modifican en cada censo.
Las que se presentan fueron seleccionadas por G. Garza (2004)

b Datos en miles de pesos de 1993 ajustados con datos de Cuentas Nacionales. Para el ajuste se efectuaron los siguientes pasos: 1) se obtuvo el porcentaje del PIB censal
de la zona metropolitana respecto al PIB nacional censal para cada uno de los grupos del sector servicios; 2) se aplico la estructura porcentual obtenida en el paso anterior
al PIB nacional de cuentas nacionales ajustado segun el procedimeinto sefialado por Garza (2004: Apéndice estadistico).

Fuente: Elaboracién propia con datos de INEGI, VII, X, Xl y XIl Censo Comercial y de Servicios, México.
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Cuadro A-11
Corona del subsistema Urbano de la Ciudad de México: pesonal ocupado
por grupos de actividad del sector servicios, 1980-1998

Denominacion * 1980 1988 1993 1998

|. COMERCIO Y SERVICIOS AL PRODUCTOR 15784 42 989 81793 135 223

1. Servicios profesionales 5 566 21182 39922 81 368
721 Servicios profesionales a empresas 5 566 21182 39 922 81 368

2. Comercio de bienes de capital e intermedios 10 218 21 807 41 871 53 855
731 Comercio al mayoreo 2 852 8191 16 406 22 081
732 Comercio de equipos e insumos industriales 7 366 13 616 25 465 31774
Il. COMERCIO Y SERVICIOS AL CONSUMIDOR 100 068 169 852 290 857 362 717

3. Comercio de bienes de consumo inmediato 30010 48 136 81397 97 087
811 Comercio de alimentos, bebidas y tabaco. 3485 38 743 67 778 76 337
812 Supermercados 25920 8 037 11773 17 487
813 Gasolinerias y combustibles. 605 1356 1846 3263

4. Servicios de consumo inmediato 22 564 35 587 67 394 79 237
821 Preparacion de alimentos y bebidas 11911 20 046 41171 46 373
822 Servicios de aseo y limpieza personal 3765 5751 10 281 13 036
823 Recreacion y esparcimiento 2376 2 341 5453 6 165
824 Difusion e informacion 1029 2049 3422 3034
825 Hoteles, moteles y posadas 3483 5400 7 067 10 629

5. Comercio de bienes de consumo duradero 30 092 53 272 81445 96 994
831 Bienes del hogar y personales 24 124 43 948 67 257 79 634
832 Tiendas de departamento. 1695 1811 4 045 5321
833 Automotrices y autopartes 4273 7513 10 143 12 039

6. Servicios de consumo duradero 17 402 32 857 60 621 89 399
841 Reparaciones 7493 12 408 24 459 31 501
842 Educacion y cultura privados 5192 12 847 21195 36 270
843 Salud y asistencia social privada 4717 7602 14 967 21628
TOTAL 115 852 212 841 372 650 497 940

a Las claves de cada grupo (721, 731, etc.) no corresponden a las utilizadas en los censos econémicos dada la dificultad de uniformarla, pues se modifican en cada censo. Las que
se presentan fueron seleccionadas por G. Garza (2004)

Fuente: Elaboracién propia con datos de INEGI, VII, X, Xl y XIl Censo Comercial y de Servicios, México.
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Cuadro A-12
Corona del subsistema urbano de la Ciudad de México: nimero de
establecimientos por grupos de actividad del sector servicios, 1980-1998

Denominacién ? 1980 1988 1993 1998

|. COMERCIO Y SERVICIOS AL PRODUCTOR 2842 5705 12 896 19 870

1. Servicios profesionales 1220 3136 7429 12 033
721 Servicios profesionales a empresas 1220 3136 7429 12 033

2. Comercio de bienes de capital e intermedios 1622 2 569 5 467 7 837
731 Comercio al mayoreo 215 859 1454 1867
732 Comercio de equipos e insumos industriales 1407 1710 4013 5970
Il. COMERCIO Y SERVICIOS AL CONSUMIDOR 41 895 61 036 109 213 141 377

3. Comercio de bienes de consumo inmediato 17 979 23 476 40 957 50 622
811 Comercio de alimentos, bebidas y tabaco. 17 742 23143 40 497 49 269
812 Supermercados 170 281 393 1226
813 Gasolinerias y combustibles. 67 52 67 127

4. Servicios de consumo inmediato 7 455 9413 18 176 24 232
821 Preparacion de alimentos y bebidas 4 846 6 073 11 361 14 586
822 Servicios de aseo y limpieza personal 1907 2590 5070 7699
823 Recreacién y esparcimiento 289 363 1185 1303
824 Difusion e informacion 123 127 222 220
825 Hoteles, moteles y posadas 290 260 338 424

5. Comercio de bienes de consumo duradero 10 739 18 505 31470 40 402
831 Bienes del hogar y personales 10 099 17 243 29 152 37 606
832 Tiendas de departamento. 61 35 147 111
833 Automotrices y autopartes 579 1227 2171 2685

6. Servicios de consumo duradero 5722 9642 18 610 26 121
841 Reparaciones 3813 6 035 11628 15 800
842 Educacion y cultura privados 398 781 15637 2699
843 Salud y asistencia social privada 1511 2 826 5445 7622
TOTAL 44 737 66 741 122 109 161 247

a Las claves de cada grupo (721, 731, etc.) no corresponden a las utilizadas en los censos econdmicos dada la dificultad de uniformarla, pues se modifican en cada
censo. Las que se presentan fueron seleccionadas por G. Garza (2004)

Fuente: Elaboracion propia con datos de INEGI, VII, X, Xl y XIl Censo Comercial y de Servicios, México.
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Cuadro A-13
Zona Metropolitana de Cuernavaca: producto interno bruto por grupos de

actividad del sector servicios, 1980-1998
(en miles de pesos de 1993)

Denominacion ° 1980 1988 1993 1998

I. COMERCIO Y SERVICIOS AL PRODUCTOR 478 585 801 526 1188 642 914 639
1. Servicios profesionales 122 897 316 431 497 574 464 828
721 Servicios profesionales a empresas 122 897 316 431 497 574 464 828

2. Comercio de bienes de capital e intermedios 355 689 485 095 691 068 448 383
731 Comercio al mayoreo 123 569 344 805 307 190 222 657
732 Comercio de equipos e insumos industriales 232119 140 290 383878 225727

Il. COMERCIO Y SERVICIOS AL CONSUMIDOR 1198 527 2027 789 1987 879 1719 869
3. Comercio de bienes de consumo inmediato 283779 645 292 464 695 525 358
811 Comercio de alimentos, bebidas y tabaco. 97 922 279 576 249 912 213 111
812 Supermercados 200017 341 462 168 360 240990
813 Gasolinerias y combustibles. -14 160 24 254 46 423 71257

4. Servicios de consumo inmediato 304 446 278 520 441 005 379 408
821 Preparacion de alimentos y bebidas 139 498 138 211 251 819 131 259
822 Servicios de aseo y limpieza personal 25 850 29 324 38 711 22 509
823 Recreacion y esparcimiento 16 477 16 704 58 023 32 542
824 Difusion e informacion 36 530 13 283 28 980 120 305
825 Hoteles, moteles y posadas 86 091 80 997 63 472 81126

5. Comercio de bienes de consumo duradero 429 116 877 818 656 393 477 061
831 Bienes del hogar y personales 256 699 700 699 475 657 333 441
832 Tiendas de departamento. 7229 6 503 40 550 43 009
833 Automotrices y autopartes 165 188 170 616 140 185 100 612

6. Servicios de consumo duradero 181 186 226 158 425 786 346 643
841 Reparaciones 63 882 63 029 89 096 83 309
842 Educacion y cultura privados 41271 106 843 226 848 190 246
843 Salud y asistencia social privada 76 033 56 286 109 842 57 971
TOTAL 1677 112 2829 315 3176 521 2564 748

Nota: El PIB (6 valor agregado) se obtiene de restar a la produccion bruta las compras de insumos. De manera que los valores negativos del PIB no se refieren a que haya
ocurrido una produccion negativa sino a que la compra de insumos fue mayor que la produccién bruta.

a Las claves de cada grupo (721, 731, etc.) no corresponden a las utilizadas en los censos econdmicos dada la dificultad de uniformarla, pues se modifican en cada censo.
Las que se presentan fueron seleccionadas por G. Garza (2004)

b Datos en miles de pesos de 1993 ajustados con datos de Cuentas Nacionales. Para el ajuste se efectuaron los siguientes pasos: 1) se obtuvo el porcentaje del PIB censal
de la zona metropolitana respecto al PIB nacional censal para cada uno de los grupos del sector servicios; 2) se aplico la estructura porcentual obtenida en el paso anterior al
PIB nacional de cuentas nacionales ajustado segun el procedimeinto sefialado por Garza (2004: Apéndice estadistico).

Fuente: Elaboracion propia con datos de INEGI, VII, X, Xl y XIl Censo Comercial y de Servicios, México.
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Cuadro A-14

Zona Metropolitana de Cuernavaca: personal ocupado por grupos de
actividad del sector servicios, 1980-1998

Denominacion ® 1980 1988 1993 1998

|. COMERCIO Y SERVICIOS AL PRODUCTOR 2200 5086 11701 17 441
1. Servicios profesionales 759 2 396 5474 10 254
721 Servicios profesionales a empresas 759 2 396 5474 10 254

2. Comercio de bienes de capital e intermedios 1441 2690 6 227 7187
731 Comercio al mayoreo 589 1457 2816 3 306
732 Comercio de equipos e insumos industriales 852 1233 3411 3881

Il. COMERCIO Y SERVICIOS AL CONSUMIDOR 15 268 27124 46 102 53 666
3. Comercio de bienes de consumo inmediato 4 253 6 892 11 663 13 832
811 Comercio de alimentos, bebidas y tabaco. 788 5262 9 345 10 112
812 Supermercados 3371 1453 2 081 3400
813 Gasolinerias y combustibles. 94 177 237 320

4. Servicios de consumo inmediato 4134 6518 13 533 13108
821 Preparacion de alimentos y bebidas 2 241 3 686 8 768 7473
822 Servicios de aseo y limpieza personal 404 699 1407 1649
823 Recreacion y esparcimiento 328 475 1377 1233
824 Difusion e informacion 239 193 328 326

825 Hoteles, moteles y posadas 922 1465 1653 2427

5. Comercio de bienes de consumo duradero 4160 8122 11116 12912
831 Bienes del hogar y personales 3473 7 059 9168 10 742

832 Tiendas de departamento. 115 64 632 752

833 Automotrices y autopartes 572 999 1316 1418

6. Servicios de consumo duradero 2721 5592 9790 13814
841 Reparaciones 921 1889 3273 4152
842 Educacion y cultura privados 1087 2158 3684 5471
843 Salud y asistencia social privada 713 1545 2833 4191
TOTAL 17 468 32210 57 803 71107

a Las claves de cada grupo (721, 731, etc.) no corresponden a las utilizadas en los censos econémicos dada la dificultad de uniformarla, pues se

modifican en cada censo. Las que se presentan fueron seleccionadas por G. Garza (2004)

Fuente: Elaboracion propia con datos de INEGI, VII, X, Xl y XII Censo Comercial y de Servicios, México.
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Cuadro A-15
Zona Metropolitana de Cuernavaca: establecimientos por grupos de
actividad del sector servicios, 1980-1998

Denominacion ° 1980 1988 1993 1998

|. COMERCIO Y SERVICIOS AL PRODUCTOR 419 748 1729 2516
1. Servicios profesionales 239 430 1005 1587
721 Servicios profesionales a empresas 239 430 1005 1587

2. Comercio de bienes de capital e intermedios 180 318 724 929
731 Comercio al mayoreo 25 93 214 229
732 Comercio de equipos e insumos industriales 155 225 510 700

[l. COMERCIO Y SERVICIOS AL CONSUMIDOR 5961 8727 15 671 20098
3. Comercio de bienes de consumo inmediato 2310 3083 5656 6 857
811 Comercio de alimentos, bebidas y tabaco. 2271 3054 5591 6 701
812 Supermercados 32 29 65 156
813 Gasolinerias y combustibles. 7 n.d. n.d. n.d.

4. Servicios de consumo inmediato 1132 1273 2792 3540
821 Preparacién de alimentos y bebidas 738 822 1719 2117
822 Servicios de aseo y limpieza personal 233 329 803 1102
823 Recreacion y esparcimiento 63 64 170 180
824 Difusion e informacion 36 n.d. 22 38
825 Hoteles, moteles y posadas 62 58 78 103

5. Comercio de bienes de consumo duradero 1723 2967 4499 5757
831 Bienes del hogar y personales 1616 2810 4209 5440
832 Tiendas de departamento. 18 n.d. n.d. n.d.
833 Automotrices y autopartes 89 157 290 317

6. Servicios de consumo duradero 796 1404 2724 3944
841 Reparaciones 423 833 1571 2147
842 Educacion y cultura privados 84 122 254 424
843 Salud y asistencia social privada 289 449 899 1373
TOTAL 6 380 9475 17 400 22 614

a Las claves de cada grupo (721, 731, etc.) no corresponden a las utilizadas en los censos econémicos dada la dificultad de uniformarla, pues se
modifican en cada censo. Las que se presentan fueron seleccionadas por G. Garza (2004)

n.d. no disponible

Fuente: Elaboracion propia con datos de INEGI, VII, X, XI'y XII Censo Comercial y de Servicios, México.
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Cuadro A-16
Zona Metropolitana de Cuautla: producto interno bruto por grupos de

actividad del sector servicios, 1980-1998
(en miles de pesos de 1993)

Denominacién 2 1980 1988 1993 1998

I. COMERCIO Y SERVICIOS AL PRODUCTOR 102 960 109 167 186 015 221 925
1. Servicios profesionales 29 051 34 920 52 536 83 457
721 Servicios profesionales a empresas 29 051 34 920 52 536 83 457

2. Comercio de bienes de capital e intermedios 73910 74 247 133 479 141 749
731 Comercio al mayoreo -21798 32000 36 212 53 251
732 Comercio de equipos e insumos industriales 95 708 42 247 97 266 88 498

II. COMERCIO Y SERVICIOS AL CONSUMIDOR 341 206 519 594 615774 512 027
3. Comercio de bienes de consumo inmediato 68 397 201 604 153 771 190 532
811 Comercio de alimentos, bebidas y tabaco. -51 319 189 774 104 071 92 652
812 Supermercados 91 857 6738 42 222 72 990
813 Gasolinerias y combustibles. 27 859 5 091 7478 24 890

4. Servicios de consumo inmediato 152 294 110 885 192 820 150 410
821 Preparacion de alimentos y bebidas 68 708 49 889 67 134 13 190
822 Servicios de aseo y limpieza personal 7 067 6 464 9 246 5301
823 Recreacion y esparcimiento 23 294 34 26 306 22 768
824 Difusién e informacion 3975 3 964 5281 17 738
825 Hoteles, moteles y posadas 49 250 50 534 84 854 70 129

5. Comercio de bienes de consumo duradero 84 383 162 840 206 186 128 048
831 Bienes del hogar y personales 74 869 136 763 157 962 106 564
832 Tiendas de departamento. 788 4 393 46 382
833 Automotrices y autopartes 8726 21685 48 178 21102

6. Servicios de consumo duradero 36 133 44 265 62 997 47 445
841 Reparaciones 22 693 26 671 23 343 21938
842 Educacion y cultura privados 4203 7 826 22 195 17 065
843 Salud y asistencia social privada 9237 9767 17 460 10 027
TOTAL 444 166 628 761 801788 710 096

Nota: El PIB (6 valor agregado) se obtiene de restar a la produccion bruta las compras de insumos. De manera que los valores negativos del PIB no se refieren a
que haya ocurrido una produccién negativa sino a que la compra de insumos fue mayor que la produccién bruta.

a Las claves de cada grupo (721, 731, etc.) no corresponden a las utilizadas en los censos econémicos dada la dificultad de uniformarla, pues se modifican en
cada censo. Las que se presentan fueron seleccionadas por G. Garza (2004)

b Datos en miles de pesos de 1993 ajustados con datos de Cuentas Nacionales. Para el ajuste se efectuaron los siguientes pasos: 1) se obtuvo el porcentaje del
PIB censal de la zona metropolitana respecto al PIB nacional censal para cada uno de los grupos del sector servicios; 2) se aplicé la estructura porcentual
obtenida en el paso anterior al PIB nacional de cuentas nacionales ajustado segun el procedimeinto sefialado por Garza (2004: Apéndice estadistico).

Fuente: Elaboracion propia con datos de INEGI, VII, X, XI'y XIl Censo Comercial y de Servicios, México.
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Cuadro A-17

Zona Metropolitana de Cuautla: personal ocupado por grupos de

actividad del sector servicios, 1980-1998

Denominacién 2 1980 1988 1993 1998

|. COMERCIO Y SERVICIOS AL PRODUCTOR 1089 2036 3599 4 925
1. Servicios profesionales 352 1238 1297 2878
721 Servicios profesionales a empresas 352 1238 1297 2 878

2. Comercio de bienes de capital e intermedios 737 798 2302 2047
731 Comercio al mayoreo 147 336 1368 937
732 Comercio de equipos e insumos industriales 590 462 934 1110

II. COMERCIO Y SERVICIOS AL CONSUMIDOR 7 501 10 735 19413 21072
3. Comercio de bienes de consumo inmediato 2128 3238 5999 6 831
811 Comercio de alimentos, bebidas y tabaco. 274 2989 5219 5957

812 Supermercados 1798 165 674 768
813 Gasolinerias y combustibles. 56 84 106 106

4. Servicios de consumo inmediato 2914 2 941 5834 5920
821 Preparacién de alimentos y bebidas 1 066 1469 3003 2 831

822 Servicios de aseo y limpieza personal 149 283 466 545

823 Recreacion y esparcimiento 706 149 541 542

824 Difusion e informacion 101 173 112 136

825 Hoteles, moteles y posadas 892 867 1712 1 866

5. Comercio de bienes de consumo duradero 1611 3107 4785 4 845
831 Bienes del hogar y personales 1494 2775 4 262 4444

832 Tiendas de departamento. 5 45 5 26

833 Automotrices y autopartes 112 287 518 375

6. Servicios de consumo duradero 848 1449 2795 3476
841 Reparaciones 438 772 1325 1458
842 Educacién y cultura privados 263 380 632 832
843 Salud y asistencia social privada 147 297 838 1186
TOTAL 8 590 12771 23012 25997

a Las claves de cada grupo (721, 731, etc.) no corresponden a las utilizadas en los censos econdmicos dada la dificultad de uniformarla, pues se

modifican en cada censo. Las que se presentan fueron seleccionadas por G. Garza (2004)

Fuente: Elaboracién propia con datos de INEGI, VII, X, Xl y XII Censo Comercial y de Servicios, México.
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Cuadro A-18

Zona Metropolitana de Cuautla: establecimientos por grupos de

actividad del sector servicios, 1980-1998

Denominacion ° 1980 1988 1993 1998

|. COMERCIO Y SERVICIOS AL PRODUCTOR 154 162 813 932
1. Servicios profesionales 49 104 381 493
721 Servicios profesionales a empresas 49 104 381 493

2. Comercio de bienes de capital e intermedios 105 58 432 439
731 Comercio al mayoreo 7 0 150 55
732 Comercio de equipos e insumos industriales 98 58 282 384

II. COMERCIO Y SERVICIOS AL CONSUMIDOR 3128 4814 8 278 9671
3. Comercio de bienes de consumo inmediato 1275 1900 3433 3975
811 Comercio de alimentos, bebidas y tabaco. 1255 1877 3404 3929
812 Supermercados 16 23 29 46
813 Gasolinerias y combustibles. 4 n.d. n.d. n.d.

4. Servicios de consumo inmediato 681 803 1391 1593
821 Preparacioén de alimentos y bebidas 466 577 953 1133
822 Servicios de aseo y limpieza personal 106 141 269 331
823 Recreacion y esparcimiento 32 24 89 46
824 Difusion e informacion 15 20 18 16
825 Hoteles, moteles y posadas 62 41 62 67

5. Comercio de bienes de consumo duradero 807 1505 2270 2 654
831 Bienes del hogar y personales 780 1441 2124 2511
832 Tiendas de departamento. 5 0 n.d. n.d.
833 Automotrices y autopartes 22 64 146 143

6. Servicios de consumo duradero 365 606 1184 1449
841 Reparaciones 257 402 734 847
842 Educacion y cultura privados 21 36 77 97
843 Salud y asistencia social privada 87 168 373 505
TOTAL 3282 4976 9 091 10 603

a Las claves de cada grupo (721, 731, etc.) no corresponden a las utilizadas en los censos econémicos dada la dificultad de uniformarla, pues se

modifican en cada censo. Las que se presentan fueron seleccionadas por G. Garza (2004)

n.d. no disponible

Fuente: Elaboracion propia con datos de INEGI, VII, X, XI'y XII Censo Comercial y de Servicios, México.
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Cuadro A-19
Zona Metropolitana de Pachuca: producto interno bruto por grupos de

actividad del sector servicios, 1980-1998
(en miles de pesos de 1993)

Denominacion ° 1980 1988 1993 1998

|. COMERCIO Y SERVICIOS AL PRODUCTOR 118 297 319 234 495 481 426 710
1. Servicios profesionales 17 547 63 728 190 398 134 112
721 Servicios profesionales a empresas 17 547 63 728 190 398 134 112

2. Comercio de bienes de capital e intermedios 100 750 255 506 305 083 302 166
731 Comercio al mayoreo 13790 216 903 198 893 209 873
732 Comercio de equipos e insumos industriales 86 960 38 603 106 190 92 293

II. COMERCIO Y SERVICIOS AL CONSUMIDOR 333 821 667 384 694 773 743 486
3. Comercio de bienes de consumo inmediato 42 268 153 175 186 585 208 058
811 Comercio de alimentos, bebidas y tabaco. - 28 847 117 130 113178 99 129
812 Supermercados 50 828 33 246 64 073 93 008
813 Gasolinerias y combustibles. 20 287 2798 9335 15921

4. Servicios de consumo inmediato 84 832 234 788 97 305 137 841
821 Preparacion de alimentos y bebidas 19 951 33 367 51655 57 661
822 Servicios de aseo y limpieza personal 13 583 14 529 15717 11 166
823 Recreacion y esparcimiento 32799 171 674 9679 9 406
824 Difusion e informacion 4620 10 066 7327 55 052
825 Hoteles, moteles y posadas 13 879 5152 12 928 16 895

5. Comercio de bienes de consumo duradero 145 668 219 223 264 442 249 067
831 Bienes del hogar y personales 72 393 163 536 191 806 184 596
832 Tiendas de departamento. 16 864 6 108 5 364 13 457
833 Automotrices y autopartes 56 410 49 580 67 272 51015

6. Servicios de consumo duradero 61 052 60 198 146 440 145 442
841 Reparaciones 24 384 29 961 36 720 45 211
842 Educacion y cultura privados 17 679 15133 73 434 68 106
843 Salud y asistencia social privada 18 988 15104 36 286 29 339
TOTAL 452 118 986 618 1190 254 1141 959

Nota: El PIB (6 valor agregado) se obtiene de restar a la produccion bruta las compras de insumos. De manera que los valores negativos del PIB no se refieren a que
haya ocurrido una produccién negativa sino a que la compra de insumos fue mayor que la produccion bruta.

a Las claves de cada grupo (721, 731, etc.) no corresponden a las utilizadas en los censos econémicos dada la dificultad de uniformarla, pues se modifican en cada

censo. Las que se presentan fueron seleccionadas por G. Garza (2004)

b Datos en miles de pesos de 1993 ajustados con datos de Cuentas Nacionales. Para el ajuste se efectuaron los siguientes pasos: 1) se obtuvo el porcentaje del PIB
censal de la zona metropolitana respecto al PIB nacional censal para cada uno de los grupos del sector servicios; 2) se aplicé la estructura porcentual obtenida en el
paso anterior al PIB nacional de cuentas nacionales ajustado segun el procedimeinto sefialado por Garza (2004: Apéndice estadistico).

Fuente: Elaboracién propia con datos de INEGI, VII, X, Xl y XII Censo Comercial y de Servicios, México.
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Cuadro A-20

Zona Metropolitana de Pachuca: personal ocupado por grupos de

actividad del sector servicios, 1980-1998

Denominacién ? 1980 1988 1993 1998

I. COMERCIO Y SERVICIOS AL PRODUCTOR 982 2292 6 460 9877
1. Servicios profesionales 296 1027 3663 5883
721 Servicios profesionales a empresas 296 1027 3663 5883

2. Comercio de bienes de capital e intermedios 686 1265 2797 3994
731 Comercio al mayoreo 266 795 1728 2 691
732 Comercio de equipos e insumos industriales 420 470 1069 1303

II. COMERCIO Y SERVICIOS AL CONSUMIDOR 6 291 10433 18 379 23 250
3. Comercio de bienes de consumo inmediato 1802 2975 4 859 5537
811 Comercio de alimentos, bebidas y tabaco. 140 2512 4 060 4515
812 Supermercados 1564 388 690 853
813 Gasolinerias y combustibles. 98 75 109 169

4. Servicios de consumo inmediato 1312 2058 3613 5000
821 Preparacion de alimentos y bebidas 771 1090 2 256 3150
822 Servicios de aseo y limpieza personal 305 514 670 855
823 Recreacion y esparcimiento 67 139 257 397
824 Difusion e informacion 52 201 257 201
825 Hoteles, moteles y posadas 117 114 173 397

5. Comercio de bienes de consumo duradero 1996 3540 5684 6 657
831 Bienes del hogar y personales 1424 2817 4639 5673
832 Tiendas de departamento. 62 73 258 170
833 Automotrices y autopartes 510 650 787 814

6. Servicios de consumo duradero 1181 1 860 4223 6 056
841 Reparaciones 546 1 001 1662 2 258
842 Educacion y cultura privados 374 433 1476 2297
843 Salud y asistencia social privada 261 426 1085 1501
TOTAL 7273 12725 24 839 33127

a Las claves de cada grupo (721, 731, etc.) no corresponden a las utilizadas en los censos econdmicos dada la dificultad de uniformarla, pues se

modifican en cada censo. Las que se presentan fueron seleccionadas por G. Garza (2004)

Fuente: Elaboracion propia con datos de INEGI, VII, X, Xl y XII Censo Comercial y de Servicios, México.
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Cuadro A-21
Zona Metropolitana de Pachuca: establecimientos por grupos de
actividad del sector servicios, 1980-1998

Denominacion ? 1980 1988 1993 1998

I. COMERCIO Y SERVICIOS AL PRODUCTOR 135 226 839 2389
1. Servicios profesionales 64 174 523 1 869
721 Servicios profesionales a empresas 64 174 523 1 869

2. Comercio de bienes de capital e intermedios 71 52 316 520
731 Comercio al mayoreo 17 15 159 216
732 Comercio de equipos e insumos industriales 54 37 157 304

II. COMERCIO Y SERVICIOS AL CONSUMIDOR 2679 4099 7315 9732
3. Comercio de bienes de consumo inmediato 1048 1503 2482 3171
811 Comercio de alimentos, bebidas y tabaco. 1038 1475 2456 3 091

812 Supermercados 3 23 19 80
813 Gasolinerias y combustibles. 7 5 7 n.d.

4. Servicios de consumo inmediato 492 665 1247 1648
821 Preparacion de alimentos y bebidas 314 426 817 1019
822 Servicios de aseo y limpieza personal 131 179 323 489
823 Recreacioén y esparcimiento 28 33 82 116
824 Difusion e informacion 4 13 8 n.d.
825 Hoteles, moteles y posadas 15 14 17 24

5. Comercio de bienes de consumo duradero 695 1234 2214 2 957
831 Bienes del hogar y personales 628 1122 2029 2744
832 Tiendas de departamento. 7 4 16 n.d.
833 Automotrices y autopartes 60 108 169 213

6. Servicios de consumo duradero 444 697 1372 1956
841 Reparaciones 295 503 810 1151

842 Educacién y cultura privados 19 37 95 161
843 Salud y asistencia social privada 130 157 467 644
TOTAL 2814 4 325 8 154 12121

a Las claves de cada grupo (721, 731, etc.) no corresponden a las utilizadas en los censos econémicos dada la dificultad de uniformarla, pues se
modifican en cada censo. Las que se presentan fueron seleccionadas por G. Garza (2004)

n.d. no disponible

Fuente: Elaboracion propia con datos de INEGI, VII, X, XI'y XII Censo Comercial y de Servicios, México.
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Cuadro A-22
Zona Metropolitana de Puebla-Tlaxcala: producto interno bruto por grupos de

actividad del sector servicios, 1980-1998
(en miles de pesos de 1993)

Denominacion ® 1980 1988 1993 1998

|. COMERCIO Y SERVICIOS AL PRODUCTOR 2 288 388 2509 138 3459 426 3535316
1. Servicios profesionales 453 367 995 690 1254 147 1427 213
721 Servicios profesionales a empresas 453 367 995 690 1254 147 1427 213

2. Comercio de bienes de capital e intermedios 1835021 1513 448 2205278 2148 278
731 Comercio al mayoreo 822 135 310 885 696 632 751 297
732 Comercio de equipos e insumos industriales 1012 887 1202 563 1 508 646 1 396 981

Il. COMERCIO Y SERVICIOS AL CONSUMIDOR 2307 812 3630 646 4 640 526 4410 263
3. Comercio de bienes de consumo inmediato 432 630 1180 584 1018 797 857 465
811 Comercio de alimentos, bebidas y tabaco. 215 837 600 105 548 028 470 419

812 Supermercados 191 690 498 756 380 254 282 439

813 Gasolinerias y combustibles. 25103 81722 90 516 104 607

4. Servicios de consumo inmediato 411198 496 105 833 849 751 952
821 Preparacion de alimentos y bebidas 130 927 220 329 381 549 272 891
822 Servicios de aseo y limpieza personal 80 624 72973 105 936 71074
823 Recreacion y esparcimiento 38 147 42 380 87 650 46 536
824 Difusion e informacion 99 563 90 988 130 900 445 816
825 Hoteles, moteles y posadas 61936 69 435 127 814 102 370

5. Comercio de bienes de consumo duradero 1128 018 1402 427 1612 221 1685 850
831 Bienes del hogar y personales 436 716 1037 268 1 053 641 1110 997
832 Tiendas de departamento. 169 481 57 292 148 470 165 831
833 Automotrices y autopartes 521 821 307 867 410 111 409 022

6. Servicios de consumo duradero 335 966 551 530 1175659 1112 822
841 Reparaciones 133 341 168 436 215130 289 257
842 Educacion y cultura privados 84 798 239 631 666 869 674 044
843 Salud y asistencia social privada 117 827 143 462 293 660 108 557
TOTAL 4 596 200 6139 784 8 099 952 7 839 625

a Las claves de cada grupo (721, 731, etc.) no corresponden a las utilizadas en los censos econémicos dada la dificultad de uniformarla, pues se modifican en cada censo.
Las que se presentan fueron seleccionadas por G. Garza (2004)

b Datos en miles de pesos de 1993 ajustados con datos de Cuentas Nacionales. Para el ajuste se efectuaron los siguientes pasos: 1) se obtuvo el porcentaje del PIB censal
de la zona metropolitana respecto al PIB nacional censal para cada uno de los grupos del sector servicios; 2) se aplicd la estructura porcentual obtenida en el paso anterior al
PIB nacional de cuentas nacionales ajustado segun el procedimeinto sefialado por Garza (2004: Apéndice estadistico).

Fuente: Elaboracion propia con datos de INEGI, VII, X, XI'y XIl Censo Comercial y de Servicios, México.
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Cuadro A-23

Zona Metropolitana de Puebla-Tlaxcala: personal ocupado por grupos de
actividad del sector servicios, 1980-1998

Denominacién ® 1980 1988 1993 1998

|. COMERCIO Y SERVICIOS AL PRODUCTOR 7377 18 246 31507 52 188
1. Servicios profesionales 2760 9929 14 545 32 439
721 Servicios profesionales a empresas 2760 9929 14 545 32439

2. Comercio de bienes de capital e intermedios 4617 8 317 16 962 19749
731 Comercio al mayoreo 1039 1851 5486 6 880
732 Comercio de equipos e insumos industriales 3578 6 466 11 476 12 869

[l. COMERCIO Y SERVICIOS AL CONSUMIDOR 41450 68 517 110735 133 700
3. Comercio de bienes de consumo inmediato 11 573 18 564 32 161 34 231
811 Comercio de alimentos, bebidas y tabaco. 1043 14912 27 337 28 183
812 Supermercados 10 249 3133 4083 4752
813 Gasolinerias y combustibles. 281 519 741 1296

4. Servicios de consumo inmediato 8085 13 202 22 357 26 851
821 Preparacion de alimentos y bebidas 4 511 7142 13 062 15533
822 Servicios de aseo y limpieza personal 1987 2643 4 471 5376
823 Recreacion y esparcimiento 446 904 1692 1873
824 Difusion e informacion 498 698 1195 1324
825 Hoteles, moteles y posadas 643 1815 1937 2745

5. Comercio de bienes de consumo duradero 13218 20923 30748 35911
831 Bienes del hogar y personales 10 094 17 053 24 901 28 769
832 Tiendas de departamento. 1155 770 1772 2648
833 Automotrices y autopartes 1969 3100 4075 4 494

6. Servicios de consumo duradero 8574 15 828 25469 36 707
841 Reparaciones 3456 5851 9286 11911

842 Educacion y cultura privados 2 458 6 511 10 107 16 929
843 Salud y asistencia social privada 2 660 3466 6076 7867
TOTAL 48 827 86 763 142 242 185 888

a Las claves de cada grupo (721, 731, etc.) no corresponden a las utilizadas en los censos econémicos dada la dificultad de uniformarla, pues se modifican en

cada censo. Las que se presentan fueron seleccionadas por G. Garza (2004)

Fuente: Elaboracion propia con datos de INEGI, VII, X, XI'y XIl Censo Comercial y de Servicios, México.
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Cuadro A-24

Zona Metropolitana de Puebla-Tlaxcala: establecimientos por grupos de
actividad del sector servicios, 1980-1998

Denominacion ° 1980 1988 1993 1998

|. COMERCIO Y SERVICIOS AL PRODUCTOR 1420 2383 5225 7 081
1. Servicios profesionales 539 1378 2918 3995
721 Servicios profesionales a empresas 539 1378 2918 3995

2. Comercio de bienes de capital e intermedios 881 1005 2307 3086
731 Comercio al mayoreo 102 236 478 674
732 Comercio de equipos e insumos industriales 779 769 1829 2412

Il. COMERCIO Y SERVICIOS AL CONSUMIDOR 17 478 25125 43197 52 545
3. Comercio de bienes de consumo inmediato 7262 9 561 16 770 19 059
811 Comercio de alimentos, bebidas y tabaco. 7 168 9421 16 612 18 635

812 Supermercados 61 110 123 361
813 Gasolinerias y combustibles. 33 30 35 63

4. Servicios de consumo inmediato 3246 3889 7 062 8830
821 Preparacién de alimentos y bebidas 2017 2 341 4195 5071

822 Servicios de aseo y limpieza personal 972 1261 2140 3009
823 Recreacion y esparcimiento 114 126 462 456
824 Difusién e informacién 54 77 151 161
825 Hoteles, moteles y posadas 89 84 114 133

5. Comercio de bienes de consumo duradero 4 282 6 981 11 405 14 327
831 Bienes del hogar y personales 4011 6 436 10 454 13 211

832 Tiendas de departamento. 19 20 69 80
833 Automotrices y autopartes 252 525 882 1036

6. Servicios de consumo duradero 2688 4 694 7960 10 329
841 Reparaciones 1838 3000 4742 6 151
842 Educacion y cultura privados 213 395 829 1305
843 Salud y asistencia social privada 637 1299 2 389 2873
TOTAL 18 898 27 508 48 422 59 626

a Las claves de cada grupo (721, 731, etc.) no corresponden a las utilizadas en los censos econdmicos dada la dificultad de uniformarla, pues se modifican en

cada censo. Las que se presentan fueron seleccionadas por G. Garza (2004)

Fuente: Elaboracion propia con datos de INEGI, VII, X, Xl y XIl Censo Comercial y de Servicios, México.

99



Cuadro A-25
Zona Metropolitana de Querétaro: producto interno bruto por grupos de

actividad del sector servicios, 1980-1998
(en miles de pesos de 1993)

Denominacion @ 1980 1988 1993 1998

|. COMERCIO Y SERVICIOS AL PRODUCTOR 280 415 816 660 1587 189 1978 659
1. Servicios profesionales 47 387 197 676 610 274 790 956
721 Servicios profesionales a empresas 47 387 197 676 610 274 790 956

2. Comercio de bienes de capital e intermedios 233028 618 984 976 915 1211157
731 Comercio al mayoreo 24 800 245 256 262 208 231 339
732 Comercio de equipos e insumos industriales 208 228 373728 714 707 979 818

Il. COMERCIO Y SERVICIOS AL CONSUMIDOR 815993 1246 272 2 146 187 2281188
3. Comercio de bienes de consumo inmediato 100 984 379 758 450 856 579738
811 Comercio de alimentos, bebidas y tabaco. 33 369 196 734 270 668 239 767
812 Supermercados 99 782 118 593 151612 249 332
813 Gasolinerias y combustibles. - 32167 64 431 28 576 90 639

4. Servicios de consumo inmediato 158 217 212 838 465 814 496 931
821 Preparacion de alimentos y bebidas 56 796 109 132 235248 169 838
822 Servicios de aseo y limpieza personal 12 366 14 201 35615 24 897
823 Recreacion y esparcimiento 164 15 067 36 685 25879
824 Difusion e informacién 16 020 22 432 73 906 385 401
825 Hoteles, moteles y posadas 72 871 52 005 84 361 88 834

5. Comercio de bienes de consumo duradero 406 338 512 047 717 287 787772
831 Bienes del hogar y personales 169 780 357 049 508 528 516 393
832 Tiendas de departamento. 35 511 45 659 61663 58 877
833 Automotrices y autopartes 201 048 109 339 147 096 212 502

6. Servicios de consumo duradero 150 453 141 629 512 230 421 837
841 Reparaciones 37919 1023 125 376 122 432
842 Educacion y cultura privados 85120 106 516 314 374 225770
843 Salud y asistencia social privada 27 415 34090 72 480 62 540
TOTAL 1 096 408 2 062 932 3733375 4214 238

Nota: EI PIB (6 valor agregado) se obtiene de restar a la produccion bruta las compras de insumos. De manera que los valores negativos del PIB no se refieren a que haya
ocurrido una produccién negativa sino a que la compra de insumos fue mayor que la produccién bruta.

a Las claves de cada grupo (721, 731, etc.) no corresponden a las utilizadas en los censos econémicos dada la dificultad de uniformarla, pues se modifican en cada
censo. Las que se presentan fueron seleccionadas por G. Garza (2004)

b Datos en miles de pesos de 1993 ajustados con datos de Cuentas Nacionales. Para el ajuste se efectuaron los siguientes pasos: 1) se obtuvo el porcentaje del PIB
censal de la zona metropolitana respecto al PIB nacional censal para cada uno de los grupos del sector servicios; 2) se aplicd la estructura porcentual obtenida en el paso
anterior al PIB nacional de cuentas nacionales ajustado segun el procedimeinto sefialado por Garza (2004: Apéndice estadistico).

Fuente: Elaboracion propia con datos de INEGI, VII, X, XI'y XII Censo Comercial y de Servicios, México.
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Cuadro A-26
Zona Metropolitana de Querétaro: personal ocupado por grupos de
actividad del sector servicios, 1980-1998

Denominacion ® 1980 1988 1993 1998

I. COMERCIO Y SERVICIOS AL PRODUCTOR 1538 7444 15 647 25394
1. Servicios profesionales 550 3511 8 844 15 162
721 Servicios profesionales a empresas 550 3 511 8 844 15 162

2. Comercio de bienes de capital e intermedios 988 3933 6 803 10 232
731 Comercio al mayoreo 215 1259 1936 3372
732 Comercio de equipos e insumos industriales 773 2674 4 867 6 860

II. COMERCIO Y SERVICIOS AL CONSUMIDOR 10 435 22 449 42179 54 795
3. Comercio de bienes de consumo inmediato 3123 6 530 9 891 13 819
811 Comercio de alimentos, bebidas y tabaco. 48 5289 8 270 9876
812 Supermercados 3010 1008 1332 3329
813 Gasolinerias y combustibles. 65 233 289 614

4. Servicios de consumo inmediato 2384 5271 10 182 12 970
821 Preparacién de alimentos y bebidas 1191 3354 6 853 7926
822 Servicios de aseo y limpieza personal 223 487 1117 1550
823 Recreacion y esparcimiento 121 406 726 888
824 Difusion e informacion 47 236 537 571
825 Hoteles, moteles y posadas 802 788 949 2035

5. Comercio de bienes de consumo duradero 3508 7709 12 168 14 390
831 Bienes del hogar y personales 3043 6170 9940 11 527
832 Tiendas de departamento. 219 470 725 879
833 Automotrices y autopartes 246 1069 1503 1984

6. Servicios de consumo duradero 1420 2939 9938 13 616
841 Reparaciones 542 49 3489 4288
842 Educacion y cultura privados 557 2 066 4 353 6 228
843 Salud y asistencia social privada 321 824 2 096 3100
TOTAL 11973 29 893 57 826 80 189

a Las claves de cada grupo (721, 731, etc.) no corresponden a las utilizadas en los censos econémicos dada la dificultad de uniformarla, pues se
modifican en cada censo. Las que se presentan fueron seleccionadas por G. Garza (2004)

Fuente: Elaboracién propia con datos de INEGI, VII, X, Xl y XII Censo Comercial y de Servicios, México.

101



Cuadro A-27

Zona Metropolitana de Querétaro: establecimientos por grupos de
actividad del sector servicios, 1980-1998

Denominacion ® 1980 1988 1993 1998

I. COMERCIO Y SERVICIOS AL PRODUCTOR 241 937 2215 3279
1. Servicios profesionales 127 479 1351 2009
721 Servicios profesionales a empresas 127 479 1351 2009

2. Comercio de bienes de capital e intermedios 114 458 864 1270
731 Comercio al mayoreo 20 128 196 306
732 Comercio de equipos e insumos industriales 94 330 668 964

[I. COMERCIO Y SERVICIOS AL CONSUMIDOR 4148 7112 13 961 17 263
3. Comercio de bienes de consumo inmediato 2 060 2800 4 684 5788
811 Comercio de alimentos, bebidas y tabaco. 2049 2753 4 594 5561

812 Supermercados 8 47 79 193
813 Gasolinerias y combustibles. 3 n.d. 11 34

4. Servicios de consumo inmediato 613 1360 2650 3282
821 Preparacioén de alimentos y bebidas 425 954 1811 2068

822 Servicios de aseo y limpieza personal 128 294 573 932

823 Recreacion y esparcimiento 21 74 223 235

824 Difusion e informacion 5 n.d. 4 n.d.
825 Hoteles, moteles y posadas 34 38 39 47

5. Comercio de bienes de consumo duradero 1070 2 486 4 258 4 985
831 Bienes del hogar y personales 1028 2323 3931 4621
832 Tiendas de departamento. 5 n.d. 46 16

833 Automotrices y autopartes 37 163 281 348

6. Servicios de consumo duradero 405 466 2 369 3208
841 Reparaciones 276 16 1458 1898
842 Educacién y cultura privados 23 126 246 360
843 Salud y asistencia social privada 106 324 665 950
TOTAL 4 389 8 049 16 176 20 542

a Las claves de cada grupo (721, 731, etc.) no corresponden a las utilizadas en los censos econdémicos dada la dificultad de uniformarla, pues se

modifican en cada censo. Las que se presentan fueron seleccionadas por G. Garza (2004)

n.d. no disponible

Fuente: Elaboracién propia con datos de INEGI, VII, X, Xl y Xl Censo Comercial y de Servicios, México.
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Cuadro A-28
Zona Metropolitana de Toluca: producto interno bruto por grupos de

actividad del sector servicios, 1980-1998
(en miles de pesos de 1993)

Denominacién ® 1980 1988 1993 1998

|. COMERCIO Y SERVICIOS AL PRODUCTOR 752 206 1344 461 1529673 1697 251
1. Servicios profesionales 52 607 186 690 661 879 689 141
721 Servicios profesionales a empresas 52 607 186 690 661 879 689 141

2. Comercio de bienes de capital e intermedios 699 599 1157 770 867 794 1026 908
731 Comercio al mayoreo 452 022 292 329 299 621 492 656
732 Comercio de equipos e insumos industriales 247 577 865 442 568 172 534 252

II. COMERCIO Y SERVICIOS AL CONSUMIDOR 1963 821 1732068 2393431 3120 863
3. Comercio de bienes de consumo inmediato 798 751 689 195 720 926 717 940
811 Comercio de alimentos, bebidas y tabaco. 488 654 396 527 409 256 338 093
812 Supermercados 303 195 238 580 229 277 306 183
813 Gasolinerias y combustibles. 6903 54 087 82 393 73 664

4. Servicios de consumo inmediato 354 872 181734 434 934 578 143
821 Preparacion de alimentos y bebidas 275784 105 641 244 094 187 251
822 Servicios de aseo y limpieza personal 52 098 36 216 60 703 42 533
823 Recreacion y esparcimiento -4 601 12 039 66 623 78 318
824 Difusion e informacion 22 958 16 795 40 604 458 312
825 Hoteles, moteles y posadas 8633 11 043 22910 50 139

5. Comercio de bienes de consumo duradero 644 518 688 110 949 387 1 385 766
831 Bienes del hogar y personales 452 159 416 137 663 209 702 845
832 Tiendas de departamento. -11911 18 838 66 316 49 941
833 Automotrices y autopartes 204 270 253 136 219 862 632 980

6. Servicios de consumo duradero 165 680 173 029 288 185 399 149
841 Reparaciones 90 450 83179 147 542 169 192
842 Educacion y cultura privados 19712 52 083 60 367 164 018
843 Salud y asistencia social privada 55517 37767 80 276 73 939
TOTAL 2716 027 3076 529 3923 104 4 693 831

Nota: El PIB (6 valor agregado) se obtiene de restar a la produccion bruta las compras de insumos. De manera que los valores negativos del PIB no se refieren a que haya
ocurrido una produccioén negativa sino a que la compra de insumos fue mayor que la produccién bruta.

a Las claves de cada grupo (721, 731, etc.) no corresponden a las utilizadas en los censos econémicos dada la dificultad de uniformarla, pues se modifican en cada
censo. Las que se presentan fueron seleccionadas por G. Garza (2004)

b Datos en miles de pesos de 1993 ajustados con datos de Cuentas Nacionales. Para el ajuste se efectuaron los siguientes pasos: 1) se obtuvo el porcentaje del PIB
censal de la zona metropolitana respecto al PIB nacional censal para cada uno de los grupos del sector servicios; 2) se aplicé la estructura porcentual obtenida en el paso
anterior al PIB nacional de cuentas nacionales ajustado segun el procedimeinto sefialado por Garza (2004: Apéndice estadistico).

Fuente: Elaboracion propia con datos de INEGI, VII, X, XI'y XIl Censo Comercial y de Servicios, México.
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Cuadro A-29
Zona Metropolitana de Toluca: personal ocupado por grupos de
actividad del sector servicios, 1980-1998

Denominacion ® 1980 1988 1993 1998

|. COMERCIO Y SERVICIOS AL PRODUCTOR 2598 7 885 12 879 25 398
1. Servicios profesionales 849 3081 6 099 14752
721 Servicios profesionales a empresas 849 3081 6 099 14 752

2. Comercio de bienes de capital e intermedios 1749 4 804 6 780 10 646
731 Comercio al mayoreo 596 2493 3072 4 895
732 Comercio de equipos e insumos industriales 1153 2311 3708 5751

Il. COMERCIO Y SERVICIOS AL CONSUMIDOR 19123 30 594 54 049 76 234
3. Comercio de bienes de consumo inmediato 7131 9 937 16 824 22 837
811 Comercio de alimentos, bebidas y tabaco. 1192 7779 13 547 17 694

812 Supermercados 5928 1890 2913 4 385
813 Gasolinerias y combustibles. 11 268 364 758

4. Servicios de consumo inmediato 3735 5597 11 875 15 388
821 Preparacion de alimentos y bebidas 2131 3305 7229 9460
822 Servicios de aseo y limpieza personal 697 1125 2150 3 061
823 Recreacion y esparcimiento 708 268 860 1232
824 Difusion e informacién 92 548 993 476
825 Hoteles, moteles y posadas 107 351 643 1159

5. Comercio de bienes de consumo duradero 5599 9 871 16 944 22 279
831 Bienes del hogar y personales 4 596 8074 14 347 18 479
832 Tiendas de departamento. 139 389 653 846
833 Automotrices y autopartes 864 1408 1944 2954

6. Servicios de consumo duradero 2 658 5189 8 406 15730
841 Reparaciones 1590 2 846 5424 7434
842 Educacion y cultura privados 453 1299 943 4513
843 Salud y asistencia social privada 615 1044 2039 3783
TOTAL 21721 38479 66 928 101 632

a Las claves de cada grupo (721, 731, etc.) no corresponden a las utilizadas en los censos econémicos dada la dificultad de uniformarla, pues se
modifican en cada censo. Las que se presentan fueron seleccionadas por G. Garza (2004)

Fuente: Elaboracion propia con datos de INEGI, VII, X, XI'y Xl Censo Comercial y de Servicios, México.
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Cuadro A-30

Zona Metropolitana de Toluca: establecimientos por grupos de

actividad del sector servicios, 1980-1998

Denominacion ° 1980 1988 1993 1998

I. COMERCIO Y SERVICIOS AL PRODUCTOR 473 1249 2075 3673
1. Servicios profesionales 202 571 1251 2080
721 Servicios profesionales a empresas 202 571 1251 2080

2. Comercio de bienes de capital e intermedios 271 678 824 1593
731 Comercio al mayoreo 44 387 257 387
732 Comercio de equipos e insumos industriales 227 291 567 1206

[I. COMERCIO Y SERVICIOS AL CONSUMIDOR 8 501 11159 20 791 32 068
3. Comercio de bienes de consumo inmediato 4024 4 629 7932 11772
811 Comercio de alimentos, bebidas y tabaco. 3 961 4 563 7 840 11 352
812 Supermercados 50 49 78 390
813 Gasolinerias y combustibles. 13 17 14 30

4. Servicios de consumo inmediato 1291 1423 3034 5339
821 Preparacion de alimentos y bebidas 886 953 1 866 3178
822 Servicios de aseo y limpieza personal 337 386 962 1836
823 Recreacion y esparcimiento 31 42 159 270
824 Difusion e informacion 9 17 19 5
825 Hoteles, moteles y posadas 28 25 28 50

5. Comercio de bienes de consumo duradero 2162 3332 6 824 9722
831 Bienes del hogar y personales 2036 3111 6 405 9079
832 Tiendas de departamento. 7 11 16 15
833 Automotrices y autopartes 119 210 403 628

6. Servicios de consumo duradero 1024 1775 3001 5235
841 Reparaciones 724 1281 2313 3 606
842 Educacion y cultura privados 38 65 36 352
843 Salud y asistencia social privada 262 429 652 1277
TOTAL 8974 12 408 22 866 35741

a Las claves de cada grupo (721, 731, etc.) no corresponden a las utilizadas en los censos econdmicos dada la dificultad de uniformarla, pues se

modifican en cada censo. Las que se presentan fueron seleccionadas por G. Garza (2004)

n.d. no disponible

Fuente: Elaboracion propia con datos de INEGI, VII, X, X'y XIl Censo Comercial y de Servicios, México.
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Cuadro A-31

Subsistema Urbano de la Ciudad de México: componentes del cambio y participacion
segun el PIB, 1980-1988

(en miles de pesos de 1993)

Componente
Componente
Cambio competitivo
Cambio absoluto (CA) (cc)
Denominacién® absoluto Nacional Estructural Competitivo b % %°

|. COMERCIO Y SERVICIOS AL PRODUCTOR 5827 365 13378942 -3108 715 -4 442 862 41.8 44 4

1. Servicios profesionales -4 259 323 5787890 -4883184 -5164 029
721 Servicios profesionales a empresas -4 259 323 5787890 -4883184 -5164 029 -10.9 -23.4

2. Comercio de bienes de capital e intermedios 10 086 688 7 591 052 1113 139 1382497
731 Comercio al mayoreo - 995 071 2775286 -1882386 -1887 971 -2.5 -8.6
732 Comercio de equipos e insumos industriales 11081758 4815765 3534 436 2731557 28.4 124
Il. COMERCIO Y SERVICIOS AL CONSUMIDOR 3555009 14466555 2469102 -13 380648 58.2 55.6

3. Comercio de bienes de consumo inmediato 5591 665 2867 313 6208 619 -3 484 266
811 Comercio de alimentos, bebidas y tabaco 2 549 463 1523 975 3034813 -2009 325 6.5 -9.1
812 Supermercados 1572 140 1283 342 1304 347 -1015550 4.0 -4.6
813 Gasolinerias y combustibles. 1470 062 59 995 772932 637 135 3.8 2.9

4. Servicios de consumo inmediato -4173 311 4032483 -6547474 -1658 319
821 Preparacion de alimentos y bebidas 122 241 1268 775 - 571570 - 574 964 0.3 -2.6
822 Servicios de aseo y limpieza personal -1126 727 474 875 - 988 750 -612 851 -2.9 -2.8
823 Recreacion y esparcimiento -2 922 826 806 187 -3 200494 - 528 519 -7.5 2.4
824 Difusion e informacion 278 000 1069847 -1074 263 282 416 0.7 1.3
825 Hoteles, moteles y posadas - 523999 412 798 - 847 211 - 89 586 -1.3 -0.4

5. Comercio de bienes de consumo duradero 2 888 709 5552 435 2949687 -5613413
831 Bienes del hogar y personales 5714682 2936103 6681255 -3902676 14.6 7.7
832 Tiendas de departamento. -3 508 093 1394030 -4 380996 -521128 -9.0 2.4
833 Automotrices y autopartes 682 120 1222 301 - 870 194 330013 1.7 15

6. Servicios de consumo duradero - 752 055 2014325 -1220868 -1545512
841 Reparaciones - 520 295 765116 - 643 093 - 642 317 -1.3 -2.9
842 Educacion y cultura privados 744 385 630 518 537 005 -423 139 1.9 -1.9
843 Salud y asistencia social privada -976 145 618 691 - 923472 -671 364 -2.5 -3.0
Total (valores absolutos) 39047329 27845497 -4400825 22024 540 100.0 100.0

Total (suma algebraica) 9382 374 -14 062 298
Subtotal CC+* 13511 941 7167909 2362911 3981121 34.6 10.2

Subtotal motrices estructurales®

(813, 823, 824, 833 y 843) -1 468 788 49 681 -3.8 0.2

a Los renglones en gris son los grupos con cc+, es decir, los grupos "motrices".

b La suma de los valores del cc se realizé considerando los valores absolutos. Esto dada la necesidad de calcular los porcentajes de participacion de cada grupo, como
se explica en la nota 2. Sin embargo, también se presenta la suma algebraica.

¢ Considerando la imposibilidad aritmética de calcular los porcentajes de los grupos cuando sus cantidades son positivas y negativas, asi como un total negativo, se
intentaron dos formas diferentes para determinar el peso de cada grupo en los cambios de los valores absolutos y del componente competitivo: i) considerar los positivos
y negativos separadamente; y ii) sacar el porcentaje de cada grupo del total en forma independiente. Como en ninguno de los dos casos los porcentajes de los grupos
eran comparables entre si, se ided obtenerlos con la suma de los grupos sin considerar el signo negativo (valores absolutos). Los subgrupos con porcentaje positivo son
los "motrices", esto es, aquellos en los cuales la urbe se especializé durante el periodo y tienen un incremento del cc positivo. La suma de los porcentajes de esta
columna y de la anterior son igualmente en términos abolutos. (Garza, 2004: Cuadro A-7)

d La columna de ca (%) se refiere a la participacion de los grupos "motrices” en el ca total (13 512/39 047); la columna cc (%) se refiere al subtotal del cc de dichos
grupos entre el cA total (3 981/39 047).

e Incluye los grupos que fueron motrices en dos 6 tres de los tres periodos considerados.

Fuente: Calculos elaborados con la informacién de los cuadros A1y A4.
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Cuadro A-32

Subsistema Urbano de la Ciudad de México: componentes del cambio y participacion
segun el PIB, 1988-1994

(en miles de pesos de 1993)

Componente
Cambio Componente
absoluto competitivo
Cambio (CA) (cc)
Denominacién® absoluto Nacional  Estructural Competitivo” % % °
I. COMERCIO Y SERVICIOS AL PRODUCTOR 34168979 16266802 19225675 -1323498 61.4 60.8
1. Servicios profesionales 29 349 320 5469780 20147 124 3732416
721 Servicios profesionales a empresas 29 349 320 5469780 20147 124 3732416 52.8 29.1
2. Comercio de bienes de capital e intermedios 4819660 10797022 -1213360 -4764003
731 Comercio al mayoreo 2 339 690 2867 772 856 860  -1384 942 4.2 -10.8
732 Comercio de equipos e insumos industriales 2 479 969 7929250 -2713644 -2735636 45 -21.4
Il. COMERCIO Y SERVICIOS AL CONSUMIDOR 10308 512 16923974 -13707 438 7 091 976 38.6 39.2
3. Comercio de bienes de consumo inmediato -3 076 812 4489037 -8093411 527 563
811 Comercio de alimentos, bebidas y tabaco - 759 586 2288513 -3731766 683 668 -1.4 5.3
812 Supermercados -1 505 620 1794649 -3243737 - 56 531 2.7 -04
813 Gasolinerias y combustibles. - 811 606 405875 -1070933 - 146 548 -1.5 -1.1
4. Servicios de consumo inmediato 8 275 629 3 506 285 1420 296 3349 047
821 Preparacion de alimentos y bebidas 3 186 206 1417 941 1171613 596 651 5.7 4.7
822 Servicios de aseo y limpieza personal 773 560 269 273 93 240 411 047 14 3.2
823 Recreacion y esparcimiento 415 265 225612 157 050 32 602 0.7 0.3
824 Difusién e informacion 3 288 375 1257 169 1464 847 566 360 5.9 4.4
825 Hoteles, moteles y posadas 612 224 336 290 - 346 947 622 880 1.1 49
5. Comercio de bienes de consumo duradero -2 083 091 6862436 -8932 258 -13270
831 Bienes del hogar y personales -1 152 463 4594168 -5995 199 248 568 -2.1 1.9
832 Tiendas de departamento. 507 022 746 934 230 047 - 469 959 0.9 -3.7
833 Automotrices y autopartes -1 437 650 1521335 -2718 158 - 240 827 -2.6 -1.9
6. Servicios de consumo duradero 7 192 786 2 066 216 3122525 2 004 045
841 Reparaciones 1 005 295 728 910 - 278 899 555 285 1.8 4.3
842 Educacion y cultura privados 4619949 873 767 3553 220 192 961 8.3 1.5
843 Salud y asistencia social privada 1567 542 463 539 665 599 438 404 2.8 3.4
Total (valores absolutos) 55605 123 33190776 8240315 12807 495 100.0 100.0
Total (suma algebraica) 44 477 491 3046 400
Subtotal CC+ 46523436 17924962 16 899 881 8 080 843 83.7 14.5
Subtotal motrices estructurales®
(813, 823, 824, 833y 843) 3021925 649 991 5.4 5.1

a Los renglones en gris son los grupos con cc+, es decir, los grupos "motrices".

b Lasuma de los valores del cc se realiz6 considerando los valores absolutos. Esto dada la necesidad de calcular los porcentajes de participacién de cada grupo,
como se explica en la nota 2. Sin embargo, también se presenta la suma algebraica.

¢ Considerando la imposibilidad aritmética de calcular los porcentajes de los grupos cuando sus cantidades son positivas y negativas, asi como un total negativo, se
intentaron dos formas diferentes para determinar el peso de cada grupo en los cambios de los valores absolutos y del componente competitivo: i) considerar los
positivos y negativos separadamente; y ii) sacar el porcentaje de cada grupo del total en forma independiente. Como en ninguno de los dos casos los porcentajes de
los grupos eran comparables entre si, se ided obtenerlos con la suma de los grupos sin considerar el signo negativo (valores absolutos). Los subgrupos con porcentaje
positivo son los "motrices", esto es, aquellos en los cuales la urbe se especializé durante el periodo y tienen un incremento del cc positivo. La suma de los porcentajes
de esta columna y de la anterior son igualmente en términos abolutos. (Garza, 2004: Cuadro A-7)

d La columna de cA (%) se refiere a la participacion de los grupos "motrices" en el ca total (13 512/39 047); la columna cc (%) se refiere al subtotal del cc de dichos
grupos entre el ca total (3 981/39 047).

e Incluye los grupos que fueron motrices en dos 6 tres de los tres periodos considerados.

Fuente: Calculos elaborados con la informacién de los cuadros A1y A4.
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Cuadro A-33

Subsistema Urbano de la Ciudad de México: componentes del cambio y participacién

segun el PIB, 1994-1998
(en miles de pesos de 1993)

Componente
Cambio
absoluto Componente
Cambio (CA) competitivo
Denominacién® absoluto Nacional  Estructural Competitivo® % (cc) %°
I. COMERCIO Y SERVICIOS AL PRODUCTOR 10256 670 10264 467 10986 632 -10994 428 54.6 57.7
1. Servicios profesionales 11918 742 5201963 8784713 -2067 935
721 Servicios profesionales a empresas 11918 742 5201963 8784713 -2067 935 41.6 -9.2
2. Comercio de bienes de capital e intermedios -1 568 225 5062 503 2622256  -9252985
731 Comercio al mayoreo -2 652 017 1448489 -2029087 -2071419 -9.3 -9.3
732 Comercio de equipos e insumos industriales 1083792 3614014 6246 047 -8776 269 3.8 -39.2
Il. COMERCIO Y SERVICIOS AL CONSUMIDOR -10053240 8205219 -8666365 -9592 095 454 42.3
3. Comercio de bienes de consumo inmediato -2 037 996 1606 848 143 051 -3 787 894
811 Comercio de alimentos, bebidas y tabaco -1 668 446 898 461 -1663 789 -903 118 -5.8 -4.0
812 Supermercados - 876 623 615 385 1648436 -3140444 -3.1 -14.0
813 Gasolinerias y combustibles. 507 073 93 001 358 171 55 901 1.8 0.2
4. Servicios de consumo inmediato -5123 097 2301737 -4436694  -2988 140
821 Preparacién de alimentos y bebidas -3 898 467 915095 -3183232 -1630330 -13.6 -7.3
822 Servicios de aseo y limpieza personal -761614 190 294 - 696 215 - 255 693 2.7 -1.1
823 Recreacion y esparcimiento 73029 136 615 - 148 804 85218 0.3 0.4
824 Difusion e informacion 501 688 856 760 -25785 - 329 288 1.8 -1.5
825 Hoteles, moteles y posadas -415 284 202 972 - 54 471 - 563 785 -1.4 -2.5
5. Comercio de bienes de consumo duradero - 824 319 2713244 -2676 171 - 861392
831 Bienes del hogar y personales - 698 004 1840153 -1699 544 - 838613 -2.4 -3.7
832 Tiendas de departamento. - 781790 367 237 -1174 203 25176 -2.7 0.1
833 Automotrices y autopartes 655 476 505 854 - 62615 212 236 2.3 0.9
6. Servicios de consumo duradero -2 094 848 1583391 -2455250 -1222988
841 Reparaciones -409 911 408 412 89 044 - 907 366 -14 -4.1
842 Educacién y cultura privados -1 578 095 824 277 -2076 502 - 325 869 -55 -1.5
843 Salud y asistencia social privada - 167 220 350 702 - 709 561 191 639 -0.6 0.9
Total (valores absolutos) 28 647 269 18 469 686 3602602 22380299 100.0 100.0
Total (suma algebraica) 832 329 -21 239 959
Subtotal CC+* 2184 588 1453410 -1737012 570 170 7.6 2.0
Subtotal motrices estructurales®
(813, 823, 824, 833 y 843) 1570 045 215706 5.5 1.0

a Los renglones en gris son los grupos con cc+, es decir, los grupos "motrices".

b La suma de los valores del cc se realizé considerando los valores absolutos. Esto dada la necesidad de calcular los porcentajes de participacion de cada grupo,
como se explica en la nota 2. Sin embargo, también se presenta la suma algebraica.

¢ Considerando la imposibilidad aritmética de calcular los porcentajes de los grupos cuando sus cantidades son positivas y negativas, asi como un total negativo, se
intentaron dos formas diferentes para determinar el peso de cada grupo en los cambios de los valores absolutos y del componente competitivo: i) considerar los
positivos y negativos separadamente; y ii) sacar el porcentaje de cada grupo del total en forma independiente. Como en ninguno de los dos casos los porcentajes de
los grupos eran comparables entre si, se ided obtenerlos con la suma de los grupos sin considerar el signo negativo (valores absolutos). Los subgrupos con
porcentaje positivo son los "motrices", esto es, aquellos en los cuales la urbe se especializé durante el periodo y tienen un incremento del cc positivo. La suma de los

porcentajes de esta columna y de la anterior son igualmente en términos abolutos. (Garza, 2004: Cuadro A-7)

d La columna de cA (%) se refiere a la participacion de los grupos "motrices” en el cA total (13 512/39 047); la columna cc (%) se refiere al subtotal del cc de dichos

grupos entre el cA total (3 981/39 047).

e Incluye los grupos que fueron motrices en dos 6 tres de los tres periodos considerados.
Fuente: Calculos elaborados con la informacion de los cuadros A1y A4.
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Cuadro A-34

Corona del SUCM: componentes del cambio y participacion

segun el PIB, 1980-1988
(en miles de pesos de 1993)

Componente
Cambio
absoluto Componente
Cambio (cA) competitivo
Denominacién® absoluto Nacional Estructural  Competitivo b % (cc) %°
|. COMERCIO Y SERVICIOS AL PRODUCTOR 1879 333 830 657 -193 010 1241 686 33.5 37.0
1. Servicios profesionales 1072 280 149 333 - 125 991 1048 938
721 Servicios profesionales a empresas 1072 280 149 333 - 125 991 1048 938 19.1 31.8
2. Comercio de bienes de capital e intermedios 807 053 681 324 99 908 25820
731 Comercio al mayoreo 27 660 292 221 - 198 204 - 66 357 0.5 -2.0
732 Comercio de equipos e insumos industriales 779 393 389 103 285 574 104 715 13.9 3.2
Il. COMERCIO Y SERVICIOS AL CONSUMIDOR 2862 573 1438 091 245 448 1179033 66.5 63.0
3. Comercio de bienes de consumo inmediato 1522798 356 737 772 446 393615
811 Comercio de alimentos, bebidas y tabaco 1024 232 156 101 310 856 557 275 18.2 16.9
812 Supermercados 300 006 193 649 196 818 - 90 461 5.3 2.7
813 Gasolinerias y combustibles. 198 560 6 988 90 023 101 550 3.5 3.1
4. Servicios de consumo inmediato 49012 302 828 - 491 696 237 880
821 Preparacion de alimentos y bebidas - 35095 142 889 -64 370 - 113614 -0.6 -3.4
822 Servicios de aseo y limpieza personal - 17 881 39 580 -82410 24 949 -0.3 0.8
823 Recreacion y esparcimiento 151619 21 956 - 87 164 216 826 2.7 6.6
824 Difusion e informacion -26 138 37943 - 38100 - 25981 -0.5 -0.8
825 Hoteles, moteles y posadas -23493 60 460 - 124 085 40 132 -0.4 1.2
5. Comercio de bienes de consumo duradero 1024 425 586 303 311 469 126 652
831 Bienes del hogar y personales 1348 835 302 158 687 576 359 101 24.0 10.9
832 Tiendas de departamento. -79170 45 028 - 141 509 17 311 -1.4 0.5
833 Automotrices y autopartes - 245 240 239 117 - 170 235 -314 123 -4.4 95
6. Servicios de consumo duradero 266 339 192 223 - 116 505 190 621
841 Reparaciones - 369 76 989 -64710 - 12 647 0.0 -0.4
842 Educacion y cultura privados 275 249 52 222 44 477 178 551 4.9 54
843 Salud y asistencia social privada - 8541 63013 - 94 055 22 500 -0.2 0.7
Total (valores absolutos) 5613 761 2268 748 424 491 3295033 100.0 100.0
Total (suma algebraica) 4741 906 2 048 667
Subtotal CC+* 4979 253 1285 940 763 292 2671 850 88.7 47.6
Subtotal motrices estructurales®
(811, 813, 822, 824, 825, 831, 832, 833,
841, 842 y 843) 2446 043 948 619 43.6 28.8

a Los renglones en gris son los grupos con cc+, es decir, los grupos "motrices".

b La suma de los valores del cc se realizé considerando los valores absolutos. Esto dada la necesidad de calcular los porcentajes de participacién de cada grupo,
como se explica en la nota 2. Sin embargo, también se presenta la suma algebraica.

¢ Considerando la imposibilidad aritmética de calcular los porcentajes de los grupos cuando sus cantidades son positivas y negativas, asi como un total negativo, se
intentaron dos formas diferentes para determinar el peso de cada grupo en los cambios de los valores absolutos y del componente competitivo: i) considerar los
positivos y negativos separadamente; y ii) sacar el porcentaje de cada grupo del total en forma independiente. Como en ninguno de los dos casos los porcentajes de
los grupos eran comparables entre si, se ided obtenerlos con la suma de los grupos sin considerar el signo negativo (valores absolutos). Los subgrupos con
porcentaje positivo son los "motrices", esto es, aquellos en los cuales la urbe se especializé durante el periodo y tienen un incremento del cc positivo. La suma de los

porcentajes de esta columna y de la anterior son igualmente en términos abolutos. (Garza, 2004: Cuadro A-7)

d La columna de cA (%) se refiere a la participacion de los grupos "motrices” en el cA total (13 512/39 047); la columna cc (%) se refiere al subtotal del cc de dichos

grupos entre el cA total (3 981/39 047).

e Incluye los grupos que fueron motrices en dos 6 tres de los tres periodos considerados.
Fuente: Célculos elaborados con la informacién de los cuadros A1y A10.
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Cuadro A-35

Corona del SUCM: componentes del cambio y participacion
segun el PIB, 1988-1994
(en miles de pesos de 1993)

Componente
Cambio
absoluto Componente
Cambio (cA) competitivo
Denominacion® absoluto Nacional  Estructural Competitivo® % (cc) %°
I. COMERCIO Y SERVICIOS AL PRODUCTOR 2546239 1360 281 1607 711 -421752 441 26.6
1. Servicios profesionales 1471673 413 866 1524 415 - 466 609
721 Servicios profesionales a empresas 1471673 413 866 1524 415 - 466 609 25.5 -14.5
2. Comercio de bienes de capital e intermedios 1074 566 946 414 - 106 357 234 509
731 Comercio al mayoreo 358 578 332 492 99 345 - 73259 6.2 -2.3
732 Comercio de equipos e insumos industriales 715988 613 922 -210 104 312170 12.4 9.7
Il. COMERCIO Y SERVICIOS AL CONSUMIDOR 2654816 2264855 -1834 401 2 224 363 55.9 734
3. Comercio de bienes de consumo inmediato - 253977 749193 -1350 742 347 571
811 Comercio de alimentos, bebidas y tabaco -84735 410 342 - 669 124 174 048 -1.5 5.4
812 Supermercados -201 579 285 276 - 515 621 28 767 -3.5 0.9
813 Gasolinerias y combustibles. 32 336 53 576 - 141 364 120 125 0.6 3.7
4. Servicios de consumo inmediato 950 856 349 252 141 472 460 132
821 Preparacion de alimentos y bebidas 574 927 151 371 125 075 298 481 10.0 9.3
822 Servicios de aseo y limpieza personal 92 220 40 048 13 867 38 304 1.6 1.2
823 Recreacion y esparcimiento 27 066 59 458 41 389 -73781 0.5 -2.3
824 Difusién e informacién 129 470 36 318 42 317 50 835 22 1.6
825 Hoteles, moteles y posadas 127 173 62 056 - 64 023 129 139 2.2 4.0
5. Comercio de bienes de consumo duradero 543 449 890487 -1159072 812035
831 Bienes del hogar y personales 239 352 648 177 - 845 844 437 019 41 13.6
832 Tiendas de departamento. 183 617 31998 9855 141 763 3.2 44
833 Automotrices y autopartes 120 481 210 312 - 375763 285 931 2.1 8.9
6. Servicios de consumo duradero 1414 488 275923 416 983 721 583
841 Reparaciones 264 906 85 833 - 32842 211914 4.6 6.6
842 Educacion y cultura privados 836 056 121737 495 050 219 268 14.5 6.8
843 Salud y asistencia social privada 313 527 68 352 98 148 147 027 54 46
Total (valores absolutos) 5773683 3625135 -405 223 3208 441 100.0 100.0
Total (suma algebraica) 5201 056 1981 143
Subtotal CC+* 3916365 2819318 -2070372 2594 792 67.8 449
Subtotal motrices estructurales®
(811, 813, 822, 824, 825, 831, 832, 833,
841, 842y 843) 2 254 402 1955 374 39.0 60.9

a Los renglones en gris son los grupos con cc+, es decir, los grupos "motrices".

b La suma de los valores del cc se realizd considerando los valores absolutos. Esto dada la necesidad de calcular los porcentajes de participacién de cada grupo, como

se explica en la nota 2. Sin embargo, también se presenta la suma algebraica.

¢ Considerando la imposibilidad aritmética de calcular los porcentajes de los grupos cuando sus cantidades son positivas y negativas, asi como un total negativo, se

intentaron dos formas diferentes para determinar el peso de cada grupo en los cambios de los valores absolutos y del componente competitivo: i) considerar los positivos
y negativos separadamente; y ii) sacar el porcentaje de cada grupo del total en forma independiente. Como en ninguno de los dos casos los porcentajes de los grupos

eran comparables entre si, se ide6 obtenerlos con la suma de los grupos sin considerar el signo negativo (valores absolutos). Los subgrupos con porcentaje positivo son
los "motrices", esto es, aquellos en los cuales la urbe se especializd durante el periodo y tienen un incremento del cc positivo. La suma de los porcentajes de esta

columna y de la anterior son igualmente en términos abolutos. (Garza, 2004: Cuadro A-7)

d La columna de ca (%) se refiere a la participacion de los grupos "motrices” en el ca total (13 512/39 047); la columna cc (%) se refiere al subtotal del cc de dichos

grupos entre el cA total (3 981/39 047).
e Incluye los grupos que fueron motrices en dos 6 tres de los tres periodos considerados.
Fuente: Célculos elaborados con la informacién de los cuadros A1y A10.
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Cuadro A-36

Corona del SUCM: componentes del cambio y participacion
segun el PIB, 1994-1998

(en miles de pesos de 1993)

Componente
Cambio
absoluto Componente
Cambio (CA) competitivo
Denominacion® absoluto Nacional Estructural  Competitivo b % (cc) % °
|. COMERCIO Y SERVICIOS AL PRODUCTOR 328 076 827 857 886 102  -1385883 14.5 40.5
1. Servicios profesionales 322 897 320 189 540 713 - 538 004
721 Servicios profesionales a empresas 322 897 320 189 540713 - 538 004 8.6 -12.6
2. Comercio de bienes de capital e intermedios 99 025 507 668 262 960 - 671604
731 Comercio al mayoreo 160 317 176 497 - 247 242 231062 4.3 5.4
732 Comercio de equipos e insumos industriales - 61292 331171 572 359 - 964 822 -1.6 -22.5
1. COMERCIO Y SERVICIOS AL CONSUMIDOR 309 128 1223059 -1291796 377 865 85.5 59.5
3. Comercio de bienes de consumo inmediato 83 460 293610 26 139 - 236 288
811 Comercio de alimentos, bebidas y tabaco - 241942 166 143 - 307 666 - 100 418 -6.4 -2.3
812 Supermercados 209 144 101 521 271 946 - 164 323 5.6 -3.8
813 Gasolinerias y combustibles. 116 258 25 946 99 925 -9612 3.1 -0.2
4. Servicios de consumo inmediato 28 958 241673 - 465 834 253120
821 Preparacion de alimentos y bebidas - 399 408 120 702 -419 873 - 100 238 -10.6 -2.3
822 Servicios de aseo y limpieza personal - 88448 26 064 - 95 359 -19152 -2.3 -0.4
823 Recreacion y esparcimiento - 69517 27 930 - 30422 -67 025 -1.8 -1.6
824 Difusion e informacion 1195 626 28 129 - 847 1168 344 31.8 27.3
825 Hoteles, moteles y posadas 13 154 38 846 -10425 - 15267 0.3 -0.4
5. Comercio de bienes de consumo duradero 307 649 431 836 - 425935 301 749
831 Bienes del hogar y personales - 95968 299 018 - 276 169 -118 817 -2.5 -2.8
832 Tiendas de departamento. 9088 31600 -101 038 78 527 0.2 1.8
833 Automotrices y autopartes 394 529 101 218 - 12529 305 840 10.5 71
6. Servicios de consumo duradero - 137 959 255 940 - 396 868 2969
841 Reparaciones 94 132 62 454 13617 18 062 2.5 0.4
842 Educacion y cultura privados - 24 839 133 698 - 336 809 178 273 -0.7 4.2
843 Salud y asistencia social privada - 267 631 59 788 - 120 967 - 206 452 -71 -4.8
Total (valores absolutos) 3764191 2050 916 -460 790 4 284 236 100.0 100.0
Total (suma algebraica) 1266 103 - 324 024
Subtotal CC+ 1878 532 533 597 - 684 849 1980 106 49.9 52.6
Subtotal motrices estructurales®
(811, 813, 822, 824, 825, 831, 832, 833,
841, 842y 843) 1103 962 1279 326 29.3 29.9

a Los renglones en gris son los grupos con cc+, es decir, los grupos "motrices".

b La suma de los valores del cc se realiz6 considerando los valores absolutos. Esto dada la necesidad de calcular los porcentajes de participacion de cada grupo, como
se explica en la nota 2. Sin embargo, también se presenta la suma algebraica.

¢ Considerando la imposibilidad aritmética de calcular los porcentajes de los grupos cuando sus cantidades son positivas y negativas, asi como un total negativo, se
intentaron dos formas diferentes para determinar el peso de cada grupo en los cambios de los valores absolutos y del componente competitivo: i) considerar los positivos y
negativos separadamente; y ii) sacar el porcentaje de cada grupo del total en forma independiente. Como en ninguno de los dos casos los porcentajes de los grupos eran
comparables entre si, se ided obtenerlos con la suma de los grupos sin considerar el signo negativo (valores absolutos). Los subgrupos con porcentaje positivo son los
"motrices", esto es, aquellos en los cuales la urbe se especializ6 durante el periodo y tienen un incremento del cc positivo. La suma de los porcentajes de esta columna y
de la anterior son igualmente en términos abolutos. (Garza, 2004: Cuadro A-7)

d La columna de ca (%) se refiere a la participacion de los grupos "motrices” en el cA total (13 512/39 047); la columna cc (%) se refiere al subtotal del cc de dichos
grupos entre el cA total (3 981/39 047).

e Incluye los grupos que fueron motrices en dos 6 tres de los tres periodos considerados.

Fuente: Calculos elaborados con la informacién de los cuadros A1y A10.
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Cuadro A-37

Zona Metropolitana de Cuernavaca: componentes del cambio y participacion
segun el PIB, 1980-1988

(en miles de pesos de 1993)

Componente
Cambio Componente
absoluto competitivo
Cambio (CA) (cc)
Denominacién® absoluto Nacional Estructural Competitivo b % %°
I. COMERCIO Y SERVICIOS AL PRODUCTOR 322 941 98 870 -22973 247 045 35.2 46.2
1. Servicios profesionales 193 535 25 389 -21420 189 566
721 Servicios profesionales a empresas 193 535 25 389 -21420 189 566 13.5 15.1
2. Comercio de bienes de capital e intermedios 129 406 73 481 10775 45150
731 Comercio al mayoreo 221 236 25 528 -17 315 213 023 15.4 17.0
732 Comercio de equipos e insumos industriales -91830 47 953 35194 -174 977 -6.4 -14.0
1. COMERCIO Y SERVICIOS AL CONSUMIDOR 829 262 247 600 42 260 539 402 64.8 53.8
3. Comercio de bienes de consumo inmediato 361513 58 625 126 942 175 946
811 Comercio de alimentos, bebidas y tabaco 181 654 20 230 40 285 121 139 12.6 9.7
812 Supermercados 141 446 41 321 41 997 58 127 9.8 4.6
813 Gasolinerias y combustibles. 38414 -2925 - 37 687 79 026 2.7 6.3
4. Servicios de consumo inmediato - 25926 62 895 -102 121 13 301
821 Preparacion de alimentos y bebidas - 1287 28 819 - 12982 -17123 -0.1 -14
822 Servicios de aseo y limpieza personal 3474 5 340 -11119 9 253 0.2 0.7
823 Recreacion y esparcimiento 227 3404 -13 513 10 337 0.0 0.8
824 Difusién e informacion -23 247 7 547 -7578 -23215 -1.6 -1.9
825 Hoteles, moteles y posadas -5093 17 785 - 36 502 13623 -0.4 1.1
5. Comercio de bienes de consumo duradero 448 702 88 650 47 095 312 958
831 Bienes del hogar y personales 444 001 53 031 120 674 270 296 30.9 21.6
832 Tiendas de departamento. - 727 1493 -4 693 2473 -0.1 0.2
833 Automotrices y autopartes 5428 34 126 - 24 295 -4 403 04 -04
6. Servicios de consumo duradero 44 972 37 431 - 22 687 30 228
841 Reparaciones - 853 13197 -11093 -2958 -0.1 -0.2
842 Educacién y cultura privados 65 572 8 526 7 261 49 785 4.6 4.0
843 Salud y asistencia social privada -19 747 15707 - 23445 -12 009 -14 -1.0
Total (valores absolutos) 1437 769 346 470 23769 1251333 100.0 100.0
Total (suma algebraica) 1152 203 781964
Subtotal CC+ 1295378 199 122 67 968 1016 648 90.1 70.7
Subtotal motrices estructurales®
(811, 813, 822, 823, 824, 825, 832) 194 702 212 636 135 17.0

a Los renglones en gris son los grupos con cc+, es decir, los grupos "motrices".

b La suma de los valores del cc se realizé considerando los valores absolutos. Esto dada la necesidad de calcular los porcentajes de participacion de cada grupo,
como se explica en la nota 2. Sin embargo, también se presenta la suma algebraica.

¢ Considerando la imposibilidad aritmética de calcular los porcentajes de los grupos cuando sus cantidades son positivas y negativas, asi como un total negativo, se
intentaron dos formas diferentes para determinar el peso de cada grupo en los cambios de los valores absolutos y del componente competitivo: i) considerar los
positivos y negativos separadamente; y ii) sacar el porcentaje de cada grupo del total en forma independiente. Como en ninguno de los dos casos los porcentajes de los
grupos eran comparables entre si, se ide6 obtenerlos con la suma de los grupos sin considerar el signo negativo (valores absolutos). Los subgrupos con porcentaje
positivo son los "motrices", esto es, aquellos en los cuales la urbe se especializé durante el periodo y tienen un incremento del cc positivo. La suma de los porcentajes
de esta columna y de la anterior son igualmente en términos abolutos. (Garza, 2004: Cuadro A-7)

d La columna de cA (%) se refiere a la participacion de los grupos "motrices" en el cA total (13 512/39 047); la columna cc (%) se refiere al subtotal del cc de dichos
grupos entre el cA total (3 981/39 047).

e Incluye los grupos que fueron motrices en dos 6 tres de los tres periodos considerados.

Fuente: Caélculos elaborados con la informacién de los cuadros A1y A13.
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Cuadro A-38

Zona Metropolitana de Cuernavaca: componentes del cambio y participacién
segun el PIB, 1988-1994

(en miles de pesos de 1993)

Componente
Cambio
absoluto Componente
Cambio (caA) competitivo
Denominacién® absoluto Nacional ~ Estructural Competitivo”® % (cc) % °
I. COMERCIO Y SERVICIOS AL PRODUCTOR 387 115 184 791 218 404 -16 079 33.7 50.2
1. Servicios profesionales 181 142 72 953 268 711 - 160 521
721 Servicios profesionales a empresas 181 142 72 953 268 711 - 160 521 13.2 -15.4
2. Comercio de bienes de capital e intermedios 205973 111 838 -12 568 106 703
731 Comercio al mayoreo - 37615 79 494 23752 - 140 862 -2.7 -13.5
732 Comercio de equipos e insumos industriales 243 588 32 344 - 11 069 222 314 17.7 21.3
Il. COMERCIO Y SERVICIOS AL CONSUMIDOR -39910 467 504 - 378 651 - 128763 66.3 49.8
3. Comercio de bienes de consumo inmediato - 180 597 148 771 - 268 224 - 61144
811 Comercio de alimentos, bebidas y tabaco - 29 665 64 456 - 105 105 10 985 -2.2 1.1
812 Supermercados -173102 78724 - 142 289 - 109 536 -12.6 -10.5
813 Gasolinerias y combustibles. 22 169 5592 -14 754 31332 1.6 3.0
4. Servicios de consumo inmediato 162 485 64 212 26 011 72 262
821 Preparacion de alimentos y bebidas 113 608 31 864 26 329 55414 8.3 0.8
822 Servicios de aseo y limpieza personal 9 386 6 761 2 341 285 0.7 0.0
823 Recreacion y esparcimiento 41 319 3 851 2 681 34 787 3.0 3.3
824 Difusion e informacion 15 697 3062 3 568 9 067 1.1 0.9
825 Hoteles, moteles y posadas - 17 526 18 674 - 19 266 -16 934 -1.3 -1.6
5. Comercio de bienes de consumo duradero - 221426 202 380 - 263 421 - 160 385
831 Bienes del hogar y personales -225042 161 545 -210810 -175777 -16.4 -16.8
832 Tiendas de departamento. 34 048 1499 462 32 087 2.5 3.1
833 Automotrices y autopartes - 30431 39 335 - 70280 514 -2.2 0.0
6. Servicios de consumo duradero 199 628 52 141 78 796 68 691
841 Reparaciones 26 067 14 531 - 5560 17 096 1.9 1.6
842 Educacion y cultura privados 120 006 24 632 100 169 -479 8.7 -0.5
843 Salud y asistencia social privada 53 556 12 977 18 633 21945 3.9 2.1
Total (valores absolutos) 1373967 652 295 - 132 487 1044 251 100.0 100.0
Total (suma algebraica) 347 206 -172 602
Subtotal CC+* 619 534 216 273 -152 755 435824 45.1 31.7
Subtotal motrices estructurales®
(811, 813, 822, 823, 824, 825, 832) 75430 101 608 55 9.7

a Los renglones en gris son los grupos con cc+, es decir, los grupos "motrices".

b Lasuma de los valores del cc se realiz6 considerando los valores absolutos. Esto dada la necesidad de calcular los porcentajes de participacion de cada grupo, como
se explica en la nota 2. Sin embargo, también se presenta la suma algebraica.

¢ Considerando la imposibilidad aritmética de calcular los porcentajes de los grupos cuando sus cantidades son positivas y negativas, asi como un total negativo, se
intentaron dos formas diferentes para determinar el peso de cada grupo en los cambios de los valores absolutos y del componente competitivo: i) considerar los positivos
y negativos separadamente; y ii) sacar el porcentaje de cada grupo del total en forma independiente. Como en ninguno de los dos casos los porcentajes de los grupos
eran comparables entre si, se ided obtenerlos con la suma de los grupos sin considerar el signo negativo (valores absolutos). Los subgrupos con porcentaje positivo son
los "motrices”, esto es, aquellos en los cuales la urbe se especializd durante el periodo y tienen un incremento del cc positivo. La suma de los porcentajes de esta
columna y de la anterior son igualmente en términos abolutos. (Garza, 2004: Cuadro A-7)

d La columna de cA (%) se refiere a la participacion de los grupos "motrices" en el ca total (13 512/39 047); la columna cc (%) se refiere al subtotal del cc de dichos
grupos entre el cA total (3 981/39 047).

e Incluye los grupos que fueron motrices en dos 6 tres de los tres periodos considerados.

Fuente: Calculos elaborados con la informacion de los cuadros A1y A10.
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Cuadro A-39

Zona Metropolitana de Cuernavaca: componentes del cambio y participacion
segun el PIB, 1994-1998

(en miles de pesos de 1993)

Componente
Cambio
absoluto Componente
Cambio (CA) competitivo
Denominacion® absoluto Nacional ~ Estructural Competitivo” % (cc) % °
|. COMERCIO Y SERVICIOS AL PRODUCTOR - 274 002 116 502 124 699 - 515203 28.7 50.3
1. Servicios profesionales -32746 48 769 82 357 - 163 871
721 Servicios profesionales a empresas -32746 48 769 82 357 - 163 871 -3.4 -16.6
2. Comercio de bienes de capital e intermedios - 242 684 67 733 35084 - 345 502
731 Comercio al mayoreo -84 533 30109 -42 177 - 72 465 -8.8 -7.3
732 Comercio de equipos e insumos industriales - 158 151 37 625 65 027 - 260 803 -16.5 -26.4
Il. COMERCIO Y SERVICIOS AL CONSUMIDOR -268 010 194 837 - 205788 - 257 060 71.3 49.7
3. Comercio de bienes de consumo inmediato 60 663 45 546 4 055 11 062
811 Comercio de alimentos, bebidas y tabaco - 36 800 24 495 - 45 359 - 15935 -3.8 -1.6
812 Supermercados 72 629 16 501 44 203 11 925 7.6 1.2
813 Gasolinerias y combustibles. 24 834 4 550 17 524 2760 2.6 0.3
4. Servicios de consumo inmediato - 61597 43 224 - 83316 -21504
821 Preparacion de alimentos y bebidas - 120 560 24 681 - 85 856 - 59 385 -12.6 -6.0
822 Servicios de aseo y limpieza personal -16 202 3794 -13881 -6 115 -1.7 -0.6
823 Recreacion y esparcimiento - 25482 5687 -6 194 -24 974 2.7 -2.5
824 Difusion e informacion 91 324 2 840 - 85 88 569 9.5 9.0
825 Hoteles, moteles y posadas 17 655 6 221 -1670 13 103 1.8 1.3
5. Comercio de bienes de consumo duradero - 179 332 64 335 - 63 456 - 180 211
831 Bienes del hogar y personales -142 217 46 620 -43 058 -145779 -14.8 -14.7
832 Tiendas de departamento. 2 458 3974 -12708 11192 0.3 1.1
833 Automotrices y autopartes -39573 13740 -1701 -51612 -4.1 -5.2
6. Servicios de consumo duradero -79 144 41732 -64712 - 56 165
841 Reparaciones -5787 8733 1904 -16 424 -0.6 -1.7
842 Educacion y cultura privados - 36 602 22 234 -56 012 -2824 -3.8 -0.3
843 Salud y asistencia social privada -51871 10 766 -21782 - 40 855 -5.4 -4.1
Total (valores absolutos) 959 425 311 339 - 119 470 988 593 100.0 100.0
Total (suma algebraica) -541 624 - 733493
Subtotal CC+° 208 901 34 087 47 263 127 550 21.8 13.3
Subtotal motrices estructurales®
(811, 813, 822, 823, 824, 825, 832) 57 788 68 600 6.0 6.9

a Los renglones en gris son los grupos con cc+, es decir, los grupos "motrices".

b La suma de los valores del cc se realizé considerando los valores absolutos. Esto dada la necesidad de calcular los porcentajes de participacion de cada grupo, como
se explica en la nota 2. Sin embargo, también se presenta la suma algebraica.

¢ Considerando la imposibilidad aritmética de calcular los porcentajes de los grupos cuando sus cantidades son positivas y negativas, asi como un total negativo, se
intentaron dos formas diferentes para determinar el peso de cada grupo en los cambios de los valores absolutos y del componente competitivo: i) considerar los positivos y
negativos separadamente; y ii) sacar el porcentaje de cada grupo del total en forma independiente. Como en ninguno de los dos casos los porcentajes de los grupos eran
comparables entre si, se ided obtenerlos con la suma de los grupos sin considerar el signo negativo (valores absolutos). Los subgrupos con porcentaje positivo son los
"motrices", esto es, aquellos en los cuales la urbe se especializé durante el periodo y tienen un incremento del cc positivo. La suma de los porcentajes de esta columna y
de la anterior son igualmente en términos abolutos. (Garza, 2004: Cuadro A-7)

d La columna de ca (%) se refiere a la participacion de los grupos "motrices" en el ca total (13 512/39 047); la columna cc (%) se refiere al subtotal del cc de dichos
grupos entre el ca total (3 981/39 047).

e Incluye los grupos que fueron motrices en dos ¢ tres de los tres periodos considerados.

Fuente: Calculos elaborados con la informacion de los cuadros A1y A10.
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Cuadro A-40

Zona Metropolitana de Cuautla: componentes del cambio y participacion

segun el PIB, 1980-1988
(en miles de pesos de 1993)

Componente
Cambio
absoluto Componente
Cambio (cA) competitivo
Denominacién® absoluto Nacional  Estructural Competitivob % (cc) %°
|. COMERCIO Y SERVICIOS AL PRODUCTOR 6 207 21270 -4942 -10121 19.1 20.3
1. Servicios profesionales 5869 6 001 -5063 4931
721 Servicios profesionales a empresas 5869 6 001 -5063 4931 1.0 0.7
2. Comercio de bienes de capital e intermedios 338 15 269 2239 -17 170
731 Comercio al mayoreo 53 798 -4 503 3054 55247 9.1 7.6
732 Comercio de equipos e insumos industriales - 53 461 19772 14 511 -87 744 -9.0 -12.0
Il. COMERCIO Y SERVICIOS AL CONSUMIDOR 178 388 70 489 12 031 95 868 80.9 79.7
3. Comercio de bienes de consumo inmediato 133 207 14130 30 596 88 481
811 Comercio de alimentos, bebidas y tabaco 241 093 -10602 -21112 272 807 40.7 374
812 Supermercados -85119 18 977 19 287 -123 383 -14.4 -16.9
813 Gasolinerias y combustibles. -22767 5755 74 146 - 102 669 -3.8 -14.1
4. Servicios de consumo inmediato -41409 31462 -51084 -21787
821 Preparacion de alimentos y bebidas -18 820 14 194 -6394 -26 619 -3.2 -3.6
822 Servicios de aseo y limpieza personal - 603 1460 - 3040 977 -0.1 0.1
823 Recreacion y esparcimiento -23259 4812 -19104 -8968 -3.9 -1.2
824 Difusién e informacion - 12 821 - 825 -8 0.0 0.0
825 Hoteles, moteles y posadas 1284 10 174 - 20 881 11991 0.2 1.6
5. Comercio de bienes de consumo duradero 78 458 17 432 9261 51764
831 Bienes del hogar y personales 61893 15 467 35196 11 230 104 1.5
832 Tiendas de departamento. 3605 163 - 511 3954 0.6 0.5
833 Automotrices y autopartes 12 959 1803 -1283 12 440 22 1.7
6. Servicios de consumo duradero 8133 7 465 -4 524 5192
841 Reparaciones 3979 4 688 -3940 3231 0.7 0.4
842 Educacién y cultura privados 3623 868 740 2016 0.6 0.3
843 Salud y asistencia social privada 531 1908 -2848 1471 0.1 0.2
Total (valores absolutos) 592 674 91759 61931 729 685 100.0 100.0
Total (suma algebraica) 184 594 30904
Subtotal CC+° 389 237 27 428 -19690 380 295 65.7 64.2
Subtotal motrices estructurales®
(721,731, 812, 813, 822, 825, 831, 832,
833, 842, 843) 35074 -121795 5.9 -16.7

a Los renglones en gris son los grupos con cc+, es decir, los grupos "motrices".

b La suma de los valores del cc se realiz6 considerando los valores absolutos. Esto dada la necesidad de calcular los porcentajes de participacién de cada grupo,
como se explica en la nota 2. Sin embargo, también se presenta la suma algebraica.

¢ Considerando la imposibilidad aritmética de calcular los porcentajes de los grupos cuando sus cantidades son positivas y negativas, asi como un total negativo, se
intentaron dos formas diferentes para determinar el peso de cada grupo en los cambios de los valores absolutos y del componente competitivo: i) considerar los
positivos y negativos separadamente; y ii) sacar el porcentaje de cada grupo del total en forma independiente. Como en ninguno de los dos casos los porcentajes de los

grupos eran comparables entre si, se ided obtenerlos con la suma de los grupos sin considerar el signo negativo (valores absolutos). Los subgrupos con porcentaje

positivo son los "motrices", esto es, aquellos en los cuales la urbe se especializé durante el periodo y tienen un incremento del cc positivo. La suma de los porcentajes
de esta columna y de la anterior son igualmente en términos abolutos. (Garza, 2004: Cuadro A-7)

d La columna de ca (%) se refiere a la participacion de los grupos "motrices” en el ca total (13 512/39 047); la columna cc (%) se refiere al subtotal del cc de dichos

grupos entre el cA total (3 981/39 047).

e Incluye los grupos que fueron motrices en dos 6 tres de los tres periodos considerados.
Fuente: Calculos elaborados con la informacién de los cuadros A1y A16.
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Cuadro A-41

Zona Metropolitana de Cuautla: componentes del cambio y participacion

segun el PIB, 1988-1994
(en miles de pesos de 1993)

Componente
Cambio
absoluto Componente
Cambio (CA) competitivo
Denominacion absoluto Nacional ~ Estructural Competitivo b % (cc) %°
|. COMERCIO Y SERVICIOS AL PRODUCTOR 76 848 25168 29746 21933 21.4 23.1
1. Servicios profesionales 17 616 8 051 29 653 -20088
721 Servicios profesionales a empresas 17 616 8 051 29 653 -20088 49 -6.3
2. Comercio de bienes de capital e intermedios 59 231 17 118 -1924 44 037
731 Comercio al mayoreo 4212 7378 2204 -5369 1.2 1.7
732 Comercio de equipos e insumos industriales 55019 9740 -3333 48 612 15.3 15.2
Il. COMERCIO Y SERVICIOS AL CONSUMIDOR 96 180 119792 -97 024 73413 78.6 76.9
3. Comercio de bienes de consumo inmediato -47 833 46 479 -83799 -10513
811 Comercio de alimentos, bebidas y tabaco -85703 43752 -71345 -58 111 -23.8 -18.1
812 Supermercados 35484 1553 -2808 36 738 9.9 11.5
813 Gasolinerias y combustibles. 2 386 1174 -3097 4310 0.7 1.3
4. Servicios de consumo inmediato 81935 25 564 10 355 46 015
821 Preparacion de alimentos y bebidas 17 245 11 502 9504 -3761 4.8 -1.2
822 Servicios de aseo y limpieza personal 2781 1490 516 775 0.8 0.2
823 Recreacion y esparcimiento 26 272 8 ©) 26 258 7.3 8.2
824 Difusion e informacién 1317 914 1065 - 661 0.4 -0.2
825 Hoteles, moteles y posadas 34 320 11 650 -12 020 34 689 9.5 10.8
5. Comercio de bienes de consumo duradero 43 346 37543 - 48 866 54 669
831 Bienes del hogar y personales 21199 31530 -41146 30815 5.9 9.6
832 Tiendas de departamento. -4 347 1013 312 -5671 -1.2 -1.8
833 Automotrices y autopartes 26 493 4999 - 8932 30 426 74 9.5
6. Servicios de consumo duradero 18732 10 205 15423 -6 896
841 Reparaciones - 3329 6 149 -2353 -7125 -0.9 2.2
842 Educacién y cultura privados 14 368 1804 7 338 5226 4.0 1.6
843 Salud y asistencia social privada 7 692 2252 3233 2207 2.1 0.7
Total (valores absolutos) 359 785 144 960 -91203 320 843 100.0 100.0
Total (suma algebraica) 173 028 119 271
Subtotal CC+* 226 015 66 202 -60244 220 057 62.8 61.2
Subtotal motrices estructurales®
(721,731, 812, 813, 822, 825, 831, 832,
833, 842, 843) 162 207 114 058 45.1 35.5

a Los renglones en gris son los grupos con cc+, es decir, los grupos "motrices".
b La suma de los valores del cc se realiz6 considerando los valores absolutos. Esto dada la necesidad de calcular los porcentajes de participacion de cada grupo, como
se explica en la nota 2. Sin embargo, también se presenta la suma algebraica.

¢ Considerando la imposibilidad aritmética de calcular los porcentajes de los grupos cuando sus cantidades son positivas y negativas, asi como un total negativo, se
intentaron dos formas diferentes para determinar el peso de cada grupo en los cambios de los valores absolutos y del componente competitivo: i) considerar los positivos
y negativos separadamente; y ii) sacar el porcentaje de cada grupo del total en forma independiente. Como en ninguno de los dos casos los porcentajes de los grupos
eran comparables entre si, se ide6 obtenerlos con la suma de los grupos sin considerar el signo negativo (valores absolutos). Los subgrupos con porcentaje positivo son
los "motrices", esto es, aquellos en los cuales la urbe se especializ6 durante el periodo y tienen un incremento del cc positivo. La suma de los porcentajes de esta
columna y de la anterior son igualmente en términos abolutos. (Garza, 2004: Cuadro A-7)

d La columna de ca (%) se refiere a la participacion de los grupos "motrices” en el ca total (13 512/39 047); la columna cc (%) se refiere al subtotal del cc de dichos

grupos entre el cA total (3 981/39 047).

e Incluye los grupos que fueron motrices en dos 6 tres de los tres periodos considerados.

Fuente: Célculos elaborados con la informacién de los cuadros A1y A16.
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Cuadro A-42

Zona Metropolitana de Cuautla: componentes del cambio y participacion

segun el PIB, 1994-1998
(en miles de pesos de 1993)

Componente
Cambio
absoluto Componente
Cambio (CcA) competitivo
Denominacion absoluto Nacional ~ Estructural Competitivo b % (cc) % °
I. COMERCIO Y SERVICIOS AL PRODUCTOR 35910 18 232 19 515 - 1836 19.1 25.7
1. Servicios profesionales 30921 5149 8 696 17 076
721 Servicios profesionales a empresas 30921 5149 8 696 17 076 10.4 6.2
2. Comercio de bienes de capital e intermedios 8270 13083 6776 - 11589
731 Comercio al mayoreo 17 039 3549 -4 972 18 461 5.7 6.7
732 Comercio de equipos e insumos industriales -8769 9533 16 476 -34779 -2.9 -12.7
Il. COMERCIO Y SERVICIOS AL CONSUMIDOR -103 747 60 354 - 63 746 - 100 355 80.9 74.3
3. Comercio de bienes de consumo inmediato 36 761 15071 1342 20 348
811 Comercio de alimentos, bebidas y tabaco -11419 10 200 -18 889 -2730 -3.8 -1.0
812 Supermercados 30768 4138 11 085 15 544 10.3 5.7
813 Gasolinerias y combustibles. 17 412 733 2823 13 857 5.8 5.1
4. Servicios de consumo inmediato -42 410 18 899 - 36 428 - 24 880
821 Preparacion de alimentos y bebidas -53944 6 580 - 22 889 - 37635 -18.1 -13.8
822 Servicios de aseo y limpieza personal -3945 906 -3315 - 1536 -1.3 -0.6
823 Recreacion y esparcimiento -3538 2578 -2808 -3308 -1.2 -1.2
824 Difusion e informacion 12 458 518 - 16 11 956 4.2 4.4
825 Hoteles, moteles y posadas -14 724 8 317 -2232 -20809 -4.9 -7.6
5. Comercio de bienes de consumo duradero -78138 20 209 -19933 -78414
831 Bienes del hogar y personales -51 398 15482 - 14 299 - 52 581 -17.3 -19.2
832 Tiendas de departamento. 336 5 - 14 346 0.1 0.1
833 Automotrices y autopartes -27 076 4722 - 584 -31214 -9.1 -11.4
6. Servicios de consumo duradero - 15552 6175 -9574 -12152
841 Reparaciones - 1405 2288 499 -4192 -0.5 -1.5
842 Educacién y cultura privados -5130 2175 -5480 -1825 1.7 -0.7
843 Salud y asistencia social privada -7433 1711 - 3462 - 5681 -2.5 -2.1
Total (valores absolutos) 297 713 78 585 -39 383 273 529 100.0 100.0
Total (suma algebraica) - 79847 - 119 049
Subtotal CC+ 108 933 14 092 17 602 77 240 36.6 25.9
Subtotal motrices estructurales®
(721,731, 812, 813, 822, 825, 831, 832,
833, 842, 843) - 13 231 - 48 362 -4.4 -17.7

a Los renglones en gris son los grupos con cc+, es decir, los grupos "motrices".

b La suma de los valores del cc se realizd considerando los valores absolutos. Esto dada la necesidad de calcular los porcentajes de participacion de cada grupo,
como se explica en la nota 2. Sin embargo, también se presenta la suma algebraica.

¢ Considerando la imposibilidad aritmética de calcular los porcentajes de los grupos cuando sus cantidades son positivas y negativas, asi como un total negativo, se
intentaron dos formas diferentes para determinar el peso de cada grupo en los cambios de los valores absolutos y del componente competitivo: i) considerar los
positivos y negativos separadamente; y ii) sacar el porcentaje de cada grupo del total en forma independiente. Como en ninguno de los dos casos los porcentajes de los
grupos eran comparables entre si, se ided obtenerlos con la suma de los grupos sin considerar el signo negativo (valores absolutos). Los subgrupos con porcentaje
positivo son los "motrices", esto es, aquellos en los cuales la urbe se especializé durante el periodo y tienen un incremento del cc positivo. La suma de los porcentajes
de esta columna y de la anterior son igualmente en términos abolutos. (Garza, 2004: Cuadro A-7)

d La columna de ca (%) se refiere a la participacion de los grupos "motrices" en el ca total (13 512/39 047); la columna cc (%) se refiere al subtotal del cc de dichos

grupos entre el cA total (3 981/39 047).

e Incluye los grupos que fueron motrices en dos 6 tres de los tres periodos considerados.
Fuente: Calculos elaborados con la informacion de los cuadros A1y A16.
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Cuadro A-43

Zona Metropolitana de Pachuca: componentes del cambio y participacion
segun el PIB, 1980-1988

(en miles de pesos de 1993)

Componente
Cambio
absoluto Componente
Cambio (ca) competitivo (ccC)
Denominacion® absoluto Nacional  Estructural Competitivo b % %°
I. COMERCIO Y SERVICIOS AL PRODUCTOR 200 936 24 439 -5679 182 176 38.8 37.9
1. Servicios profesionales 46 181 3625 - 3058 45614
721 Servicios profesionales a empresas 46 181 3625 -3058 45614 6.0 5.3
2. Comercio de bienes de capital e intermedios 154 756 20 814 3052 130 890
731 Comercio al mayoreo 203 113 2 849 -1932 202 197 26.5 234
732 Comercio de equipos e insumos industriales -48 358 17 965 13185 - 79508 -6.3 -9.2
II. COMERCIO Y SERVICIOS AL CONSUMIDOR 333 564 68 963 11770 252 830 61.2 62.1
3. Comercio de bienes de consumo inmediato 110 907 8732 18 908 83 267
811 Comercio de alimentos, bebidas y tabaco 145 977 -5959 -11 867 163 804 19.0 19.0
812 Supermercados -17 582 10 501 10672 - 38755 -2.3 -4.5
813 Gasolinerias y combustibles. -17 488 4191 53 993 -75672 -2.3 -8.8
4. Servicios de consumo inmediato 149 956 17 525 - 28 455 160 886
821 Preparacién de alimentos y bebidas 13 417 4122 - 1857 11 152 1.7 1.3
822 Servicios de aseo y limpieza personal 946 2 806 -5843 3983 0.1 0.5
823 Recreacion y esparcimiento 138 875 6776 - 26 900 158 999 18.1 18.4
824 Difusion e informacion 5446 954 - 958 5450 0.7 0.6
825 Hoteles, moteles y posadas -8727 2 867 -5885 -5710 -1.1 -0.7
5. Comercio de bienes de consumo duradero 73 555 30093 15987 27 475
831 Bienes del hogar y personales 91 142 14 956 34 032 42 155 1.9 4.9
832 Tiendas de departamento. -10757 3484 -10 949 -3292 -1.4 -04
833 Automotrices y autopartes -6830 11 654 - 8297 -10187 -0.9 -1.2
6. Servicios de consumo duradero - 855 12613 -7644 -5823
841 Reparaciones 5577 5037 -4 234 4773 0.7 0.6
842 Educacion y cultura privados -2547 3652 3111 -9310 -0.3 -1.1
843 Salud y asistencia social privada -3884 3923 -5855 - 1952 -0.5 -0.2
Total (valores absolutos) 766 847 93402 27 358 862 511 100.0 100.0
Total (suma algebraica) 534 500 413 740
Subtotal CC+* 650 674 35165 -22618 638 126 84.9 83.2
Subtotal motrices estructurales®
(721,731, 811, 812, 813, 821, 825, 831,
841, 842) 459 063 340 248 59.9 39.4

a Los renglones en gris son los grupos con cc+, es decir, los grupos "motrices".

b La suma de los valores del cc se realizd considerando los valores absolutos. Esto dada la necesidad de calcular los porcentajes de participacién de cada grupo, como
se explica en la nota 2. Sin embargo, también se presenta la suma algebraica.

¢ Considerando la imposibilidad aritmética de calcular los porcentajes de los grupos cuando sus cantidades son positivas y negativas, asi como un total negativo, se
intentaron dos formas diferentes para determinar el peso de cada grupo en los cambios de los valores absolutos y del componente competitivo: i) considerar los positivos y
negativos separadamente; y ii) sacar el porcentaje de cada grupo del total en forma independiente. Como en ninguno de los dos casos los porcentajes de los grupos eran
comparables entre si, se ide6 obtenerlos con la suma de los grupos sin considerar el signo negativo (valores absolutos). Los subgrupos con porcentaje positivo son los
"motrices", esto es, aquellos en los cuales la urbe se especializé durante el periodo y tienen un incremento del cc positivo. La suma de los porcentajes de esta columna y
de la anterior son igualmente en términos abolutos. (Garza, 2004: Cuadro A-7)

d La columna de ca (%) se refiere a la participacion de los grupos "motrices" en el cA total (13 512/39 047); la columna cc (%) se refiere al subtotal del cc de dichos
grupos entre el cA total (3 981/39 047).

e Incluye los grupos que fueron motrices en dos 6 tres de los tres periodos considerados.

Fuente: Calculos elaborados con la informacién de los cuadros A1y A19.
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Cuadro A-44

Zona Metropolitana de Pachuca: componentes del cambio y participacion
segun el PIB, 1988-1994

(en miles de pesos de 1993)

Componente
Componente
Cambio competitivo
Cambio absoluto (cA) (cc)
Denominacion® absoluto Nacional Estructural Competitivo b % % °
I. COMERCIO Y SERVICIOS AL PRODUCTOR 176 248 73 599 86 986 15 662 36.7 31.8
1. Servicios profesionales 126 670 14 692 54 117 57 860
721 Servicios profesionales a empresas 126 670 14 692 54 117 57 860 219 9.1
2. Comercio de bienes de capital e intermedios 49 577 58 907 - 6620 -2709
731 Comercio al mayoreo -18 010 50 007 14 941 - 82 959 -3.1 -13.0
732 Comercio de equipos e insumos industriales 67 588 8 900 -3 046 61734 11.7 9.7
Il. COMERCIO Y SERVICIOS AL CONSUMIDOR 27 388 153 865 - 124 621 - 1855 63.3 68.2
3. Comercio de bienes de consumo inmediato 33410 35314 - 63 669 61765
811 Comercio de alimentos, bebidas y tabaco - 3952 27 004 -44 035 13 078 -0.7 2.1
812 Supermercados 30 826 7 665 - 13854 37015 5.3 5.8
813 Gasolinerias y combustibles 6 536 645 -1702 7593 1.1 1.2
4. Servicios de consumo inmediato - 137 483 54 130 21927 -213 540
821 Preparacion de alimentos y bebidas 18 287 7 693 6 356 4 238 3.2 0.7
822 Servicios de aseo y limpieza personal 1188 3350 1160 -3322 0.2 -0.5
823 Recreacion y esparcimiento - 161995 39 579 27 551 -229 126 -28.0 -35.9
824 Difusion e informacion -2739 2321 2704 -7764 -0.5 -1.2
825 Hoteles, moteles y posadas 7776 1188 -1225 7814 1.3 1.2
5. Comercio de bienes de consumo duradero 45219 50 542 - 65786 60 463
831 Bienes del hogar y personales 28 270 37703 -49 201 39768 4.9 6.2
832 Tiendas de departamento - 743 1408 434 -2585 -0.1 -0.4
833 Automotrices y autopartes 17 692 11 431 -20423 26 685 3.1 4.2
6. Servicios de consumo duradero 86 242 13878 20974 51390
841 Reparaciones 6 759 6 907 -2643 2 495 1.2 0.4
842 Educacion y cultura privados 58 302 3489 14 187 40 625 10.1 6.4
843 Salud y asistencia social privada 21182 3482 5000 12 699 3.7 2.0
Total (valores absolutos) 578 517 227 464 -9677 637 360 100.0 100.0
Total (suma algebraica) 203 636 -14 151
Subtotal CC+ 393 841 130 799 - 56 467 311 605 68.1 53.9
Subtotal motrices estructurales®
(721,731, 811, 812, 813, 821, 825, 831,
841, 842) 261 464 127 528 45.2 20.0

a Los renglones en gris son los grupos con cc+, es decir, los grupos "motrices".

b La suma de los valores del cc se realizé considerando los valores absolutos. Esto dada la necesidad de calcular los porcentajes de participacion de cada grupo, como
se explica en la nota 2. Sin embargo, también se presenta la suma algebraica.

¢ Considerando la imposibilidad aritmética de calcular los porcentajes de los grupos cuando sus cantidades son positivas y negativas, asi como un total negativo, se
intentaron dos formas diferentes para determinar el peso de cada grupo en los cambios de los valores absolutos y del componente competitivo: i) considerar los positivos
y negativos separadamente; y ii) sacar el porcentaje de cada grupo del total en forma independiente. Como en ninguno de los dos casos los porcentajes de los grupos
eran comparables entre si, se ide6 obtenerlos con la suma de los grupos sin considerar el signo negativo (valores absolutos). Los subgrupos con porcentaje positivo son
los "motrices”, esto es, aquellos en los cuales la urbe se especializd durante el periodo y tienen un incremento del cc positivo. La suma de los porcentajes de esta
columna y de la anterior son igualmente en términos abolutos. (Garza, 2004: Cuadro A-7)

d La columna de ca (%) se refiere a la participacion de los grupos "motrices” en el cA total (13 512/39 047); la columna cc (%) se refiere al subtotal del cc de dichos
grupos entre el cA total (3 981/39 047).

e Incluye los grupos que fueron motrices en dos 6 tres de los tres periodos considerados.

Fuente: Calculos elaborados con la informacion de los cuadros A1y A19.
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Cuadro A-45

Zona Metropolitana de Pachuca: componentes del cambio y participacion
segun el PIB, 1994-1998

(en miles de pesos de 1993)

Componente
Cambio Componente
Cambio absoluto (cA) ~ competitivo
Denominacion® absoluto Nacional  Estructural Competitivo® % (cc) %°
I. COMERCIO Y SERVICIOS AL PRODUCTOR -68 771 48 563 51980 -169 315 33.0 55.4
1. Servicios profesionales - 56 287 18 661 31514 - 106 462
721 Servicios profesionales a empresas - 56 287 18 661 31514 - 106 462 -22.9 -35.2
2. Comercio de bienes de capital e intermedios -2917 29902 15489 -48 308
731 Comercio al mayoreo 10 980 19 494 - 27 308 18 794 45 6.2
732 Comercio de equipos e insumos industriales -13 898 10408 17 988 -42 294 5.7 -14.0
II. COMERCIO Y SERVICIOS AL CONSUMIDOR 48 714 68 097 -71924 52 541 67.0 446
3. Comercio de bienes de consumo inmediato 21472 18 288 1628 1557
811 Comercio de alimentos, bebidas y tabaco - 14 049 11 093 - 20542 -4600 -5.7 -1.5
812 Supermercados 28 935 6 280 16 822 5833 11.8 1.9
813 Gasolinerias y combustibles 6 586 915 3524 2148 2.7 0.7
4. Servicios de consumo inmediato 40 535 9 537 -18 383 49 382
821 Preparacion de alimentos y bebidas 6 006 5063 -17 611 18 555 24 6.1
822 Servicios de aseo y limpieza personal -4 551 1540 -5636 - 456 -1.9 -0.2
823 Recreacion y esparcimiento - 273 949 -1033 - 188 -0.1 -0.1
824 Difusion e informacion 47 725 718 - 22 47 028 19.4 15.6
825 Hoteles, moteles y posadas 3967 1267 - 340 3040 1.6 1.0
5. Comercio de bienes de consumo duradero -15375 25919 - 25565 -15729
831 Bienes del hogar y personales -7210 18799 -17 363 -8 647 -2.9 -2.9
832 Tiendas de departamento 8 093 526 - 1681 9248 3.3 3.1
833 Automotrices y autopartes - 16 258 6 594 - 816 -22035 -6.6 -7.3
6. Servicios de consumo duradero - 998 14 353 - 22 256 6 905
841 Reparaciones 8 491 3599 785 4107 3.5 1.4
842 Educacién y cultura privados -5328 7197 -18132 5606 2.2 1.9
843 Salud y asistencia social privada -6 946 3556 -7196 - 3307 -2.8 -1.1
Total (valores absolutos) 245 584 116 660 - 47 047 302 349 100.0 100.0
Total (suma algebraica) -4 016 - 73629
Subtotal CC+* 126 112 45059 -43963 114 360 514 46.6
Subtotal motrices estructurales®
(721,731, 811, 812, 813, 821, 825, 831,
841, 842) -17 908 - 61626 7.3 -20.4

a Los renglones en gris son los grupos con cc+, es decir, los grupos "motrices”.

b La suma de los valores del cc se realizé considerando los valores absolutos. Esto dada la necesidad de calcular los porcentajes de participacion de cada grupo, como
se explica en la nota 2. Sin embargo, también se presenta la suma algebraica.

¢ Considerando la imposibilidad aritmética de calcular los porcentajes de los grupos cuando sus cantidades son positivas y negativas, asi como un total negativo, se
intentaron dos formas diferentes para determinar el peso de cada grupo en los cambios de los valores absolutos y del componente competitivo: i) considerar los positivos y
negativos separadamente; y ii) sacar el porcentaje de cada grupo del total en forma independiente. Como en ninguno de los dos casos los porcentajes de los grupos eran
comparables entre si, se ide6 obtenerlos con la suma de los grupos sin considerar el signo negativo (valores absolutos). Los subgrupos con porcentaje positivo son los
"motrices", esto es, aquellos en los cuales la urbe se especializé durante el periodo y tienen un incremento del cc positivo. La suma de los porcentajes de esta columna y
de la anterior son igualmente en términos abolutos. (Garza, 2004: Cuadro A-7)

d La columna de ca (%) se refiere a la participacion de los grupos "motrices" en el ca total (13 512/39 047); la columna cc (%) se refiere al subtotal del cc de dichos
grupos entre el cA total (3 981/39 047).

e Incluye los grupos que fueron motrices en dos ¢ tres de los tres periodos considerados.

Fuente: Calculos elaborados con la informacién de los cuadros A1y A19.
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Cuadro A-46

Zona Metropolitana de Puebla-Tlaxcala: componentes del cambio y participacion
segun el PIB, 1980-1988

(en miles de pesos de 1993)

Componente
Cambio Componente
absoluto competitivo
Cambio (cA) (cc)
Denominacién® absoluto Nacional Estructural Competitivo b % %°
|. COMERCIO Y SERVICIOS AL PRODUCTOR 220750 472 752 - 109 848 -142 154 38.2 47.3
1. Servicios profesionales 542 323 93 660 - 79020 527 683
721 Servicios profesionales a empresas 542 323 93 660 - 79020 527 683 16.7 19.7
2. Comercio de bienes de capital e intermedios - 321574 379 092 55 589 - 756 255
731 Comercio al mayoreo -511250 169 843 -115199 - 565 894 -15.7 -21.1
732 Comercio de equipos e insumos industriales 189 676 209 249 153 575 -173 148 5.8 -6.5
Il. COMERCIO Y SERVICIOS AL CONSUMIDOR 1322 834 476 765 81373 764 697 61.8 52.7
3. Comercio de bienes de consumo inmediato 747 954 89 376 193 526 465 052
811 Comercio de alimentos, bebidas y tabaco 384 269 44 589 88 794 250 886 11.8 94
812 Supermercados 307 065 39 601 40 249 227 216 9.4 8.5
813 Gasolinerias y combustibles. 56 620 5186 66 812 -15378 1.7 -0.6
4. Servicios de consumo inmediato 84 908 84 948 - 137 929 137 888
821 Preparacion de alimentos y bebidas 89 402 27 048 -12 185 74 539 2.8 2.8
822 Servicios de aseo y limpieza personal -7 651 16 656 - 34 680 10 373 -0.2 0.4
823 Recreacion y esparcimiento 4232 7 881 - 31286 27 637 0.1 1.0
824 Difusion e informacién -8575 20 568 -20 653 - 8490 -0.3 -0.3
825 Hoteles, moteles y posadas 7 499 12795 - 26 260 20 964 0.2 0.8
5. Comercio de bienes de consumo duradero 274 409 233 034 123 798 - 82423
831 Bienes del hogar y personales 600 552 90 220 205 300 305 032 18.5 114
832 Tiendas de departamento. -112 189 35013 -110 034 - 37 168 -3.5 -1.4
833 Automotrices y autopartes -213 955 107 802 -76 747 - 245009 -6.6 -9.1
6. Servicios de consumo duradero 215 564 69 406 -42 067 188 224
841 Reparaciones 35 096 27 547 -23153 30702 11 11
842 Educacién y cultura privados 154 833 17 518 14 920 122 395 4.8 4.6
843 Salud y asistencia social privada 25635 24 342 - 36 333 37 626 0.8 14
Total (valores absolutos) 3250 822 949 517 4099 2680 140 100.0 100.0
Total (suma algebraica) 1543 583 589 967
Subtotal CC+* 2 158 558 401 856 106 346 1635 054 66.4 50.3
Subtotal motrices estructurales®
(731, 811, 821, 822, 823, 825, 831, 832,
841, 842, 843) 670 428 277 093 20.6 10.3

a Los renglones en gris son los grupos con cc+, es decir, los grupos "motrices".

b La suma de los valores del cc se realizé considerando los valores absolutos. Esto dada la necesidad de calcular los porcentajes de participacion de cada grupo,
como se explica en la nota 2. Sin embargo, también se presenta la suma algebraica.

¢ Considerando la imposibilidad aritmética de calcular los porcentajes de los grupos cuando sus cantidades son positivas y negativas, asi como un total negativo, se
intentaron dos formas diferentes para determinar el peso de cada grupo en los cambios de los valores absolutos y del componente competitivo: i) considerar los
positivos y negativos separadamente; y ii) sacar el porcentaje de cada grupo del total en forma independiente. Como en ninguno de los dos casos los porcentajes de
los grupos eran comparables entre si, se ided obtenerlos con la suma de los grupos sin considerar el signo negativo (valores absolutos). Los subgrupos con porcentaje
positivo son los "motrices"”, esto es, aquellos en los cuales la urbe se especializé durante el periodo y tienen un incremento del cc positivo. La suma de los porcentajes
de esta columna y de la anterior son igualmente en términos abolutos. (Garza, 2004: Cuadro A-7)

d La columna de cA (%) se refiere a la participacion de los grupos "motrices” en el cA total (13 512/39 047); la columna cc (%) se refiere al subtotal del cc de dichos
grupos entre el cA total (3 981/39 047).

e Incluye los grupos que fueron motrices en dos 6 tres de los tres periodos considerados.

Fuente: Calculos elaborados con la informacién de los cuadros A1y A22.
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Cuadro A-47

Zona Metropolitana de Puebla-Tlaxcala: componentes del cambio y participacién
segun el PIB, 1988-1994

(en miles de pesos de 1993)

Componente
Componente
Cambio competitivo
Cambio absoluto (CA) (cc)
Denominacién® absoluto Nacional  Estructural Competitivo b % %°
|. COMERCIO Y SERVICIOS AL PRODUCTOR 950 288 578 479 683 702 - 311893 41.3 59.7
1. Servicios profesionales 258 457 229 555 845533 -816 631
721 Servicios profesionales a empresas 258 457 229 555 845533 - 816 631 11.2 -39.5
2. Comercio de bienes de capital e intermedios 691 830 348 924 -39212 382118
731 Comercio al mayoreo 385 747 71674 21415 292 658 16.8 14.2
732 Comercio de equipos e insumos industriales 306 083 277 249 - 94 884 123 717 13.3 6.0
II. COMERCIO Y SERVICIOS AL CONSUMIDOR 1009 880 837 041 - 677 955 850 794 58.7 40.3
3. Comercio de bienes de consumo inmediato - 161786 272 182 -490725 56 757
811 Comercio de alimentos, bebidas y tabaco -52077 138 354 - 225 606 35176 -2.3 1.7
812 Supermercados - 118 502 114 988 -207 834 - 25655 -5.1 -1.2
813 Gasolinerias y combustibles. 8793 18 841 -49714 39 666 04 1.9
4. Servicios de consumo inmediato 337743 114 377 46 331 177 036
821 Preparacion de alimentos y bebidas 161 220 50 797 41972 68 451 7.0 3.3
822 Sevicios de aseo y limpieza personal 32 963 16 824 5 826 10 313 1.4 0.5
823 Recreacion y esparcimiento 45270 9771 6 801 28 698 2.0 14
824 Difusion e informacion 39912 20 977 24 443 - 5508 1.7 -0.3
825 Hoteles, moteles y posadas 58 379 16 008 -16 515 58 886 25 2.8
5. Comercio de bienes de consumo duradero 209794 323 328 - 420 849 307 315
831 Bienes del hogar y personales 16 372 239 141 - 312 069 89 300 0.7 4.3
832 Tiendas de departamento. 91178 13 209 4068 73 901 4.0 3.6
833 Automotrices y autopartes 102 244 70978 - 126 816 158 082 4.4 7.7
6. Servicios de consumo duradero 624 129 127 155 192 160 304 815
841 Reparaciones 46 693 38 833 - 14 858 22719 2.0 1.1
842 Educacion y cultura privados 427 238 55 247 224 664 147 327 18.6 71
843 Salud y asistencia social privada 150 198 33075 47 493 69 631 6.5 34
Total (valores absolutos) 2 301 327 1415520 173 917 2066 319 100.0 100.0
Total (suma algebraica) 1960 168 370731
Subtotal CC+? 1837762 1011167 - 473 366 1195 806 79.9 52.0
Subtotal motrices estructurales®
(731, 811, 821, 822, 823, 825, 831, 832,
841, 842, 843) 1363 181 897 060 59.2 434

a Los renglones en gris son los grupos con cc+, es decir, los grupos "motrices".

b La suma de los valores del cc se realizé considerando los valores absolutos. Esto dada la necesidad de calcular los porcentajes de participacion de cada grupo, como
se explica en la nota 2. Sin embargo, también se presenta la suma algebraica.

¢ Considerando la imposibilidad aritmética de calcular los porcentajes de los grupos cuando sus cantidades son positivas y negativas, asi como un total negativo, se
intentaron dos formas diferentes para determinar el peso de cada grupo en los cambios de los valores absolutos y del componente competitivo: i) considerar los positivos
y negativos separadamente; y ii) sacar el porcentaje de cada grupo del total en forma independiente. Como en ninguno de los dos casos los porcentajes de los grupos
eran comparables entre si, se ided obtenerlos con la suma de los grupos sin considerar el signo negativo (valores absolutos). Los subgrupos con porcentaje positivo son
los "motrices", esto es, aquellos en los cuales la urbe se especializé durante el periodo y tienen un incremento del cc positivo. La suma de los porcentajes de esta
columna y de la anterior son igualmente en términos abolutos. (Garza, 2004: Cuadro A-7)

d La columna de cA (%) se refiere a la participacion de los grupos "motrices" en el ca total (13 512/39 047); la columna cc (%) se refiere al subtotal del cc de dichos
grupos entre el cA total (3 981/39 047).

e Incluye los grupos que fueron motrices en dos 6 tres de los tres periodos considerados.

Fuente: Calculos elaborados con la informacion de los cuadros A1y A22.
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Cuadro A-48

Zona Metropolitana de Puebla-Tlaxcala: componentes del cambio y participacion

segun el PIB, 1994-1998
(en miles de pesos de 1993)

Componente
Cambio Componente
Cambio absoluto (CA) competitivo
Denominacion® absoluto Nacional  Estructural Competitivob % (cc) %°
|. COMERCIO Y SERVICIOS AL PRODUCTOR 75891 339 068 362 923 -626 100 24.3 39.8
1. Servicios profesionales 173 065 122 922 207 583 - 157 440
721 Servicios profesionales a empresas 173 065 122 922 207 583 - 157 440 12.4 -8.3
2. Comercio de bienes de capital e intermedios -57 000 216 145 111958 - 385104
731 Comercio al mayoreo 54 665 68 279 - 95 647 82 033 3.9 4.3
732 Comercio de equipos e insumos industriales -111 665 147 867 255 556 - 515088 -8.0 -27.2
II. COMERCIO Y SERVICIOS AL CONSUMIDOR - 230 263 454 831 -480 393 -204 701 75.7 60.2
3. Comercio de bienes de consumo inmediato -161 332 99 855 8 890 -270077
811 Comercio de alimentos, bebidas y tabaco - 77 609 53714 -99 468 -31855 -5.6 -1.7
812 Supermercados -97 815 37 270 99 835 -234 919 -7.0 -12.4
813 Gasolinerias y combustibles. 14 092 8872 34 167 - 28 947 1.0 -1.5
4. Servicios de consumo inmediato - 81896 81728 - 157 534 -6090
821 Preparacion de alimentos y bebidas - 108 658 37 397 - 130 087 - 15968 -7.8 -0.8
822 Servicios de aseo y limpieza personal - 34 861 10 383 - 37988 - 7257 -2.5 -0.4
823 Recreacion y esparcimiento -41 114 8 591 -9357 -40 347 -2.9 -2.1
824 Difusién e informacién 314 916 12 830 - 386 302472 22.6 15.9
825 Hoteles, moteles y posadas -25445 12 527 -3362 - 34610 -1.8 -1.8
5. Comercio de bienes de consumo duradero 73628 158 018 - 155859 71469
831 Bienes del hogar y personales 57 356 103 270 -95379 49 465 41 2.6
832 Tiendas de departamento. 17 361 14 552 - 46 528 49 337 1.2 2.6
833 Automotrices y autopartes -1089 40 196 -4975 - 36 309 -0.1 -1.9
6. Servicios de consumo duradero - 62 836 115 230 -178 678 612
841 Reparaciones 74 127 21 085 4 597 48 445 5.3 2.6
842 Educacion y cultura privados 7175 65 362 - 164 658 106 472 0.5 5.6
843 Salud y asistencia social privada - 185103 28 782 -58234 - 155 652 -13.3 -8.2
Total (valores absolutos) 1396 118 793 898 - 144 333 1896 616 100.0 100.0
Total (suma algebraica) 29 398 - 620 167
Subtotal CC+° 525 601 285 378 - 398 001 638 225 37.6 457
Subtotal motrices estructurales®
(731, 811, 821, 822, 823, 825, 831, 832,
841, 842, 843) - 262 106 50 064 -18.8 2.6

a Los renglones en gris son los grupos con cC+, es decir, los grupos "motrices".

b La suma de los valores del cc se realizé considerando los valores absolutos. Esto dada la necesidad de calcular los porcentajes de participacion de cada grupo, como
se explica en la nota 2. Sin embargo, también se presenta la suma algebraica.

¢ Considerando la imposibilidad aritmética de calcular los porcentajes de los grupos cuando sus cantidades son positivas y negativas, asi como un total negativo, se

intentaron dos formas diferentes para determinar el peso de cada grupo en los cambios de los valores absolutos y del componente competitivo: i) considerar los positivos

y negativos separadamente; y ii) sacar el porcentaje de cada grupo del total en forma independiente. Como en ninguno de los dos casos los porcentajes de los grupos

eran comparables entre si, se ided obtenerlos con la suma de los grupos sin considerar el signo negativo (valores absolutos). Los subgrupos con porcentaje positivo son
los "motrices”, esto es, aquellos en los cuales la urbe se especializé durante el periodo y tienen un incremento del cc positivo. La suma de los porcentajes de esta
columna y de la anterior son igualmente en términos abolutos. (Garza, 2004: Cuadro A-7)

d La columna de ca (%) se refiere a la participacion de los grupos "motrices" en el ca total (13 512/39 047); la columna cc (%) se refiere al subtotal del cc de dichos

grupos entre el CA total (3 981/39 047).

e Incluye los grupos que fueron motrices en dos 6 tres de los tres periodos considerados.
Fuente: Célculos elaborados con la informacion de los cuadros A1y A22.
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Cuadro A-49

Zona Metropolitana de Querétaro: componentes del cambio y participacion
segun el PIB, 1980-1988

(en miles de pesos de 1993)

Componente
Cambio
absoluto Componente
Cambio (cA) competitivo
Denominacion® absoluto Nacional  Estructural Competitivo” % (cc) %°
|. COMERCIO Y SERVICIOS AL PRODUCTOR 536 245 57 930 -13 461 491775 42.4 39.9
1. Servicios profesionales 150 289 9790 - 8259 148 759
721 Servicios profesionales a empresas 150 289 9790 - 8259 148 759 11.9 12.9
2. Comercio de bienes de capital e intermedios 385 956 48 141 7 059 330 756
731 Comercio al mayoreo 220 456 5123 - 3475 218 808 17.4 19.0
732 Comercio de equipos e insumos industriales 165 499 43 017 31572 90 910 13.1 7.9
Il. COMERCIO Y SERVICIOS AL CONSUMIDOR 430 279 168 574 28772 232 933 57.6 60.1
3. Comercio de bienes de consumo inmediato 278 774 20 862 45173 212739
811 Comercio de alimentos, bebidas y tabaco 163 365 6 894 13728 142 744 12.9 124
812 Supermercados 18 811 20614 20 951 -22754 1.5 -2.0
813 Gasolinerias y combustibles. 96 598 -6 645 -85613 188 857 7.6 16.4
4. Servicios de consumo inmediato 54 621 32 686 -53071 75006
821 Preparacion de alimentos y bebidas 52 336 11733 -5 286 45 888 4.1 4.0
822 Servicios de aseo y limpieza personal 1835 2 555 -5319 4 599 0.1 0.4
823 Recreacion y esparcimiento 14 904 34 - 134 15 004 1.2 1.3
824 Difusion e informacion 6412 3310 -3323 6 426 0.5 0.6
825 Hoteles, moteles y posadas - 20 866 15054 - 30 897 -5023 -1.6 -04
5. Comercio de bienes de consumo duradero 105 709 83944 44 595 -22 831
831 Bienes del hogar y personales 187 269 35074 79 814 72 381 14.8 6.3
832 Tiendas de departamento. 10 149 7 336 - 23055 25 868 0.8 22
833 Automotrices y autopartes -91709 41 534 - 29 569 -103 674 -7.2 -9.0
6. Servicios de consumo duradero -8825 31082 -18 838 -21068
841 Reparaciones - 36 896 7834 - 6584 - 38145 -2.9 -3.3
842 Educacion y cultura privados 21 396 17 585 14 977 -11 165 1.7 -1.0
843 Salud y asistencia social privada 6 675 5664 -8454 9465 0.5 0.8
Total (valores absolutos) 1265 465 226 504 -48 928 1150470 100.0 100.0
Total (suma algebraica) 966 523 788 947
Subtotal CC+ 1075787 123 884 -17 805 969 709 85.0 76.6
Subtotal motrices estructurales®
(721,732, 811, 812, 813, 821, 822, 823,
824, 831, 832, 833, 841, 843) 745 536 586 327 58.9 51.0

a Los renglones en gris son los grupos con cc+, es decir, los grupos "motrices".
b La suma de los valores del cc se realizé considerando los valores absolutos. Esto dada la necesidad de calcular los porcentajes de participacién de cada grupo, como
se explica en la nota 2. Sin embargo, también se presenta la suma algebraica.

¢ Considerando la imposibilidad aritmética de calcular los porcentajes de los grupos cuando sus cantidades son positivas y negativas, asi como un total negativo, se
intentaron dos formas diferentes para determinar el peso de cada grupo en los cambios de los valores absolutos y del componente competitivo: i) considerar los positivos
y negativos separadamente; y ii) sacar el porcentaje de cada grupo del total en forma independiente. Como en ninguno de los dos casos los porcentajes de los grupos
eran comparables entre si, se ided obtenerlos con la suma de los grupos sin considerar el signo negativo (valores absolutos). Los subgrupos con porcentaje positivo son
los "motrices", esto es, aquellos en los cuales la urbe se especializé durante el periodo y tienen un incremento del cc positivo. La suma de los porcentajes de esta
columna y de la anterior son igualmente en términos abolutos. (Garza, 2004: Cuadro A-7)

d La columna de cA (%) se refiere a la participacion de los grupos "motrices" en el cA total (13 512/39 047); la columna cc (%) se refiere al subtotal del cc de dichos
grupos entre el cA total (3 981/39 047).

e Incluye los grupos que fueron motrices en dos 6 tres de los tres periodos considerados.

Fuente: Calculos elaborados con la informacién de los cuadros A1y A25.
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Cuadro A-50

Zona Metropolitana de Querétaro: componentes del cambio y participacion
segun el PIB, 1988-1994

(en miles de pesos de 1993)

Componente
Cambio Componente
absoluto CompetitiVO
Cambio (cA) (cc)
Denominacién® absoluto Nacional ~ Estructural Competitivo b % %°
|. COMERCIO Y SERVICIOS AL PRODUCTOR 770 529 188 280 222 527 359722 442 39.8
1. Servicios profesionales 412 598 45 574 167 865 199 159
721 Servicios profesionales a empresas 412 598 45574 167 865 199 159 23.7 14.7
2. Comercio de bienes de capital e intermedios 357 931 142 706 -16 037 231 262
731 Comercio al mayoreo 16 952 56 543 16 895 - 56 486 1.0 -4.2
732 Comercio de equipos e insumos industriales 340 979 86 162 - 29488 284 304 19.6 20.9
Il. COMERCIO Y SERVICIOS AL CONSUMIDOR 899 915 287 327 -232718 845 306 55.8 60.2
3. Comercio de bienes de consumo inmediato 71098 87 553 - 157 851 141 396
811 Comercio de alimentos, bebidas y tabaco 73 934 45 357 - 73961 102 538 4.2 7.5
812 Supermercados 33019 27 342 -49418 55 095 1.9 4.1
813 Gasolinerias y combustibles. - 35855 14 854 -39 195 -11514 -2.1 -0.8
4. Servicios de consumo inmediato 252 976 49 070 19 877 184 030
821 Preparacion de alimentos y bebidas 126 116 25160 20789 80 166 7.2 5.9
822 Servicios de aseo y limpieza personal 21414 3274 1134 17 006 1.2 1.3
823 Recreacion y esparcimiento 21617 3474 2418 15725 1.2 1.2
824 Difusién e informacién 51474 5172 6 026 40 276 3.0 3.0
825 Hoteles, moteles y posadas 32 355 11 990 -12 370 32735 1.9 24
5. Comercio de bienes de consumo duradero 205 240 118 052 - 153 658 240 846
831 Bienes del hogar y personales 151 479 82 317 - 107 421 176 583 8.7 13.0
832 Tiendas de departamento. 16 003 10 527 3242 2234 0.9 0.2
833 Automotrices y autopartes 37 757 25208 -45039 57 588 2.2 4.2
6. Servicios de consumo duradero 370601 32 652 49 345 288 604
841 Reparaciones 124 353 236 - 90 124 207 71 9.1
842 Educacion y cultura privados 207 858 24 557 99 863 83439 11.9 6.1
843 Salud y asistencia social privada 38 390 7 859 11 285 19 245 2.2 1.4
Total (valores absolutos) 1742 153 475 606 - 27 464 1358 303 100.0 100.0
Total (suma algebraica) 1670 444 1222 301
Subtotal CC+ 1 689 346 404 208 -5164 1290 302 97.0 741
Subtotal motrices estructurales®
(721,732, 811, 812, 813, 821, 822, 823,
824, 831, 832, 833, 841, 843) 1413 278 1162614 81.1 85.6

a Los renglones en gris son los grupos con cc+, es decir, los grupos "motrices".

b Lasuma de los valores del cc se realizé considerando los valores absolutos. Esto dada la necesidad de calcular los porcentajes de participacion de cada grupo,
como se explica en la nota 2. Sin embargo, también se presenta la suma algebraica.

¢ Considerando la imposibilidad aritmética de calcular los porcentajes de los grupos cuando sus cantidades son positivas y negativas, asi como un total negativo, se
intentaron dos formas diferentes para determinar el peso de cada grupo en los cambios de los valores absolutos y del componente competitivo: i) considerar los
positivos y negativos separadamente; y ii) sacar el porcentaje de cada grupo del total en forma independiente. Como en ninguno de los dos casos los porcentajes de los
grupos eran comparables entre si, se ided obtenerlos con la suma de los grupos sin considerar el signo negativo (valores absolutos). Los subgrupos con porcentaje
positivo son los "motrices", esto es, aquellos en los cuales la urbe se especializo durante el periodo y tienen un incremento del cc positivo. La suma de los porcentajes
de esta columna y de la anterior son igualmente en términos abolutos. (Garza, 2004: Cuadro A-7)

d La columna de ca (%) se refiere a la participacion de los grupos "motrices” en el ca total (13 512/39 047); la columna cc (%) se refiere al subtotal del cc de dichos
grupos entre el cA total (3 981/39 047).

e Incluye los grupos que fueron motrices en dos 6 tres de los tres periodos considerados.

Fuente: Calculos elaborados con la informacion de los cuadros A1y A25.
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Cuadro A-51

Zona Metropolitana de Querétaro: componentes del cambio y participacion
segun el PIB, 1994-1998

(en miles de pesos de 1993)

Componente
Cambio Componente
absoluto competitivo
Cambio (ca) (cc)
Denominacion® absoluto Nacional ~ Estructural Competitivo b % % °
|. COMERCIO Y SERVICIOS AL PRODUCTOR 391470 155 565 166 510 69 396 38.2 171
1. Servicios profesionales 180 682 59 815 101 011 19 857
721 Servicios profesionales a empresas 180 682 59 815 101 011 19 857 14.5 3.0
2. Comercio de bienes de capital e intermedios 234 242 95 750 49 596 88 895
731 Comercio al mayoreo - 30 869 25700 - 36 001 - 20 568 -2.5 -3.1
732 Comercio de equipos e insumos industriales 265 111 70 050 121 067 73993 21.2 11.0
1. COMERCIO Y SERVICIOS AL CONSUMIDOR 135 002 210 354 -222 176 146 824 61.8 82.9
3. Comercio de bienes de consumo inmediato 128 882 44190 3934 80758
811 Comercio de alimentos, bebidas y tabaco - 30901 26 529 - 49127 - 8303 -2.5 -1.2
812 Supermercados 97 720 14 860 39 805 43 055 7.8 6.4
813 Gasolinerias y combustibles. 62 063 2801 10 787 48 475 5.0 7.2
4. Servicios de consumo inmediato 31117 45 656 - 88003 73 464
821 Preparacion de alimentos y bebidas - 65410 23 057 - 80207 -8 261 -5.2 -1.2
822 Servicios de aseo y limpieza personal -10718 3491 -12 771 -1438 -0.9 -0.2
823 Recreacion y esparcimiento -10 805 3 596 -3916 -10485 -0.9 -1.6
824 Difusién e informacién 311495 7244 - 218 304 469 25.0 454
825 Hoteles, moteles y posadas 4473 8 268 -2219 -1577 0.4 -0.2
5. Comercio de bienes de consumo duradero 70485 70 303 - 69 343 69 525
831 Bienes del hogar y personales 7 865 49 842 -46 034 4 056 0.6 0.6
832 Tiendas de departamento. -2785 6 044 -19324 10 495 -0.2 1.6
833 Automotrices y autopartes 65 406 14 417 -1785 52773 5.2 7.9
6. Servicios de consumo duradero -90 393 50 205 - 77 849 - 62749
841 Reparaciones -2944 12 288 2679 -17 911 -0.2 -2.7
842 Educacion y cultura privados - 88 604 30813 - 77623 -41794 =71 -6.2
843 Salud y asistencia social privada -9940 7104 -14 373 -2671 -0.8 -04
Total (valores absolutos) 1247 792 365918 - 68 248 670 181 100.0 100.0
Total (suma algebraica) 741 837 444 167
Subtotal CC+ 996 071 237 361 207 988 539 263 79.8 43.2
Subtotal motrices estructurales®
(721,732, 811, 812, 813, 821, 822, 823,
824, 831, 832, 833, 841, 843) 856 838 508 106 68.7 75.8

a Los renglones en gris son los grupos con cc+, es decir, los grupos "motrices".

b La suma de los valores del cc se realizé considerando los valores absolutos. Esto dada la necesidad de calcular los porcentajes de participacién de cada grupo, como
se explica en la nota 2. Sin embargo, también se presenta la suma algebraica.

¢ Considerando la imposibilidad aritmética de calcular los porcentajes de los grupos cuando sus cantidades son positivas y negativas, asi como un total negativo, se
intentaron dos formas diferentes para determinar el peso de cada grupo en los cambios de los valores absolutos y del componente competitivo: i) considerar los positivos
y negativos separadamente; y ii) sacar el porcentaje de cada grupo del total en forma independiente. Como en ninguno de los dos casos los porcentajes de los grupos
eran comparables entre si, se ide6 obtenerlos con la suma de los grupos sin considerar el signo negativo (valores absolutos). Los subgrupos con porcentaje positivo son
los "motrices", esto es, aquellos en los cuales la urbe se especializé durante el periodo y tienen un incremento del cc positivo. La suma de los porcentajes de esta
columna y de la anterior son igualmente en términos abolutos. (Garza, 2004: Cuadro A-7)

d La columna de ca (%) se refiere a la participacién de los grupos "motrices" en el ca total (13 512/39 047); la columna cc (%) se refiere al subtotal del cc de dichos
grupos entre el cA total (3 981/39 047).

e Incluye los grupos que fueron motrices en dos 6 tres de los tres periodos considerados.

Fuente: Calculos elaborados con la informacién de los cuadros A1y A25.
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Cuadro A-52

Zona Metropolitana de Toluca: componentes del cambio y participacién
segun el PIB, 1980-1988

(en miles de pesos de 1993)

Componente
Cambio
absoluto Componente
Cambio (cA) competitivo
Denominacién® absoluto Nacional ~ Estructural Competitivo b % (cc) %°
|. COMERCIO Y SERVICIOS AL PRODUCTOR 592 255 155 396 - 36 108 472 966 60.8 39.7
1. Servicios profesionales 134 083 10 868 -9169 132 384
721 Servicios profesionales a empresas 134 083 10 868 -9169 132 384 8.9 6.2
2. Comercio de bienes de capital e intermedios 458 171 144 528 21193 292 450
731 Comercio al mayoreo - 159 694 93 382 -63 338 -189 738 -10.6 -8.8
732 Comercio de equipos e insumos industriales 617 865 51 146 37 538 529 181 41.2 24.7
II. COMERCIO Y SERVICIOS AL CONSUMIDOR -231753 405 700 69 244 - 706 697 39.2 60.3
3. Comercio de bienes de consumo inmediato - 109 557 165012 357 302 -631870
811 Comercio de alimentos, bebidas y tabaco -92 126 100 950 201 029 -394 105 -6.1 -18.4
812 Supermercados -64 614 62 636 63 661 -190 912 -4.3 -8.9
813 Gasolinerias y combustibles. 47 184 1426 18 372 27 386 3.1 1.3
4. Servicios de consumo inmediato -173 138 73312 -119 036 -127 415
821 Preparacion de alimentos y bebidas -170 143 56 974 - 25 666 - 201 451 -11.3 94
822 Servicios de aseo y limpieza personal - 15882 10763 - 22 409 -4 236 -1.1 -0.2
823 Recreacion y esparcimiento 16 640 - 950 3773 13 817 1.1 0.6
824 Difusion e informacion -6 163 4743 -4762 -6 144 -0.4 -0.3
825 Hoteles, moteles y posadas 2410 1783 - 3660 4 287 0.2 0.2
5. Comercio de bienes de consumo duradero 43592 133 149 70734 - 160 292
831 Bienes del hogar y personales - 36 022 93410 212 560 - 341993 2.4 -15.9
832 Tiendas de departamento. 30748 -2 461 7733 25476 2.1 1.2
833 Automotrices y autopartes 48 867 42 200 -30043 36 710 &8 1.7
6. Servicios de consumo duradero 7 350 34 227 -20745 -6133
841 Reparaciones -7271 18 686 -15706 -10 251 -0.5 -0.5
842 Educacion y cultura privados 32 371 4072 3468 24 831 2.2 1.2
843 Salud y asistencia social privada -17 750 11 469 -17 119 -12100 -1.2 -0.6
Total (valores absolutos) 1499 835 561 097 356 261 2145002 100.0 100.0
Total (suma algebraica) 360 502 - 556 855
Subtotal CC+ 930 169 108 084 28 011 794 073 62.0 52.9
Subtotal motrices estructurales®
(721, 813, 821, 823, 824, 825, 831, 832,
833, 841, 842, 843) 74 953 - 307 047 5.0 -14.3

a Los renglones en gris son los grupos con cc+, es decir, los grupos "motrices".

b Lasuma de los valores del cc se realizé considerando los valores absolutos. Esto dada la necesidad de calcular los porcentajes de participacion de cada grupo,
como se explica en la nota 2. Sin embargo, también se presenta la suma algebraica.

¢ Considerando la imposibilidad aritmética de calcular los porcentajes de los grupos cuando sus cantidades son positivas y negativas, asi como un total negativo, se
intentaron dos formas diferentes para determinar el peso de cada grupo en los cambios de los valores absolutos y del componente competitivo: i) considerar los
positivos y negativos separadamente; y ii) sacar el porcentaje de cada grupo del total en forma independiente. Como en ninguno de los dos casos los porcentajes de los
grupos eran comparables entre si, se ided obtenerlos con la suma de los grupos sin considerar el signo negativo (valores absolutos). Los subgrupos con porcentaje
positivo son los "motrices", esto es, aquellos en los cuales la urbe se especializ6 durante el periodo y tienen un incremento del cc positivo. La suma de los porcentajes
de esta columna y de la anterior son igualmente en términos abolutos. (Garza, 2004: Cuadro A-7)

d La columna de cA (%) se refiere a la participacién de los grupos "motrices" en el ca total (13 512/39 047); la columna cc (%) se refiere al subtotal del cc de dichos
grupos entre el cA total (3 981/39 047).

e Incluye los grupos que fueron motrices en dos 6 tres de los tres periodos considerados.

Fuente: Calculos elaborados con la informacion de los cuadros A1y A28.
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Cuadro A-53

Zona Metropolitana de Toluca: componentes del cambio y participacion

segun el PIB, 1988-1994
(en miles de pesos de 1993)

Componente
Cambio
absoluto Componente
Cambio (CA) competitivo
Denominacién® absoluto Nacional  Estructural Competitivo” % (cc) %°
I. COMERCIO Y SERVICIOS AL PRODUCTOR 185212 309 964 366 345 -491 097 51.1 49.6
1. Servicios profesionales 475189 43 041 158 536 273612
721 Servicios profesionales a empresas 475189 43 041 158 536 273612 311 17.3
2. Comercio de bienes de capital e intermedios -289 977 266 923 - 29997 -526 903
731 Comercio al mayoreo 7293 67 396 20137 - 80 241 0.5 -5.1
732 Comercio de equipos e insumos industriales - 297 269 199 527 - 68 284 -428 512 -19.5 -27.2
Il. COMERCIO Y SERVICIOS AL CONSUMIDOR 661 363 399 326 - 323431 585 468 48.9 50.4
3. Comercio de bienes de consumo inmediato 31731 158 893 -286 473 159 311
811 Comercio de alimentos, bebidas y tabaco 12729 91419 - 149 072 70 382 0.8 45
812 Supermercados -9304 55004 -99418 35109 -0.6 2.2
813 Gasolinerias y combustibles. 28 306 12 470 - 32902 48 738 1.9 3.1
4. Servicios de consumo inmediato 253 200 41899 16 972 194 329
821 Preparacion de alimentos y bebidas 138 453 24 355 20 124 93973 9.1 6.0
822 Servicios de aseo y limpieza personal 24 488 8 349 2 891 13 247 1.6 0.8
823 Recreacion y esparcimiento 54 583 2776 1932 49 875 3.6 3.2
824 Difusién e informacion 23 809 3872 4512 15 425 1.6 1.0
825 Hoteles, moteles y posadas 11 867 2 546 - 2627 11 948 0.8 0.8
5. Comercio de bienes de consumo duradero 261 276 158 643 - 206 492 309 126
831 Bienes del hogar y personales 247 073 95 940 -125197 276 331 16.2 17.5
832 Tiendas de departamento. 47 478 4343 1338 41798 3.1 2.6
833 Automotrices y autopartes - 33275 58 360 -104 272 12 637 -2.2 0.8
6. Servicios de consumo duradero 115156 39892 60 285 14 979
841 Reparaciones 64 362 19177 - 7338 52 523 4.2 3.3
842 Educacion y cultura privados 8284 12 008 48 830 -52 553 0.5 -3.3
843 Salud y asistencia social privada 42 509 8707 12 503 21 300 2.8 1.3
Total (valores absolutos) 1526 271 709 290 -318 308 1578 203 100.0 100.0
Total (suma algebraica) 846 575 455 592
Subtotal CC+* 1213425 430 360 - 318990 1016 898 79.5 66.6
Subtotal motrices estructurales®
(721, 813, 821, 823, 824, 825, 831, 832,
833, 841, 842, 843) 1108 639 845 605 72.6 53.6

a Los renglones en gris son los grupos con cc+, es decir, los grupos "motrices".

b Lasuma de los valores del cc se realizd considerando los valores absolutos. Esto dada la necesidad de calcular los porcentajes de participacién de cada grupo,

como se explica en la nota 2. Sin embargo, también se presenta la suma algebraica.

¢ Considerando la imposibilidad aritmética de calcular los porcentajes de los grupos cuando sus cantidades son positivas y negativas, asi como un total negativo, se
intentaron dos formas diferentes para determinar el peso de cada grupo en los cambios de los valores absolutos y del componente competitivo: i) considerar los
positivos y negativos separadamente; y ii) sacar el porcentaje de cada grupo del total en forma independiente. Como en ninguno de los dos casos los porcentajes de los

grupos eran comparables entre si, se ided obtenerlos con la suma de los grupos sin considerar el signo negativo (valores absolutos). Los subgrupos con porcentaje

positivo son los "motrices”, esto es, aquellos en los cuales la urbe se especializé durante el periodo y tienen un incremento del cc positivo. La suma de los porcentajes
de esta columna y de la anterior son igualmente en términos abolutos. (Garza, 2004: Cuadro A-7)
d La columna de cA (%) se refiere a la participacion de los grupos "motrices" en el ca total (13 512/39 047); la columna cc (%) se refiere al subtotal del cc de dichos

grupos entre el cA total (3 981/39 047).

e Incluye los grupos que fueron motrices en dos ¢ tres de los tres periodos considerados.

Fuente: Calculos elaborados con la informacion de los cuadros A1y A28.
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Cuadro A-54

Zona Metropolitana de Toluca: componentes del cambio y participacion
segun el PIB, 1994-1998

(en miles de pesos de 1993)

Componente
Cambio Componente
absoluto competitivo
Cambio (CA) (cc)
Denominacién?® absoluto Nacional Estructural Competitivo b % % °
. COMERCIO Y SERVICIOS AL PRODUCTOR 167 579 149 927 160 476 - 142 824 16.5 32.9
1. Servicios profesionales 27 262 64 873 109 552 - 147 163
721 Servicios profesionales a empresas 27 262 64 873 109 552 -147 163 1.8 -9.0
2. Comercio de bienes de capital e intermedios 159 115 85 055 44 056 30 003
731 Comercio al mayoreo 193 035 29 367 -41 138 204 806 12.5 12.5
732 Comercio de equipos e insumos industriales -33920 55 688 96 245 - 185 853 -2.2 -11.4
Il. COMERCIO Y SERVICIOS AL CONSUMIDOR 727 432 234 587 - 247 771 740 616 83.5 67.1
3. Comercio de bienes de consumo inmediato -2985 70 660 6 291 -79 936
811 Comercio de alimentos, bebidas y tabaco -71163 40112 -74 281 - 36 995 -4.6 -2.3
812 Supermercados 76 907 22472 60 196 -5761 5.0 -0.4
813 Gasolinerias y combustibles. -8729 8076 31101 - 47 905 -0.6 -2.9
4. Servicios de consumo inmediato 143 209 42 629 -82 169 182 749
821 Preparacién de alimentos y bebidas - 56 843 23924 - 83223 2 456 -3.7 0.2
822 Servicios de aseo y limpieza personal -18 170 5950 -21768 -2352 -1.2 -0.1
823 Recreacion y esparcimiento 11 695 6 530 -7112 12 278 0.8 0.8
824 Difusion e informacion 417 709 3980 - 120 413 849 271 25.3
825 Hoteles, moteles y posadas 27 229 2 246 - 603 25 586 1.8 1.6
5. Comercio de bienes de consumo duradero 436 379 93 052 -91781 435 108
831 Bienes del hogar y personales 39 635 65 003 - 60 036 34 668 2.6 2.1
832 Tiendas de departamento. -16 375 6 500 -20782 -2092 -1.1 -0.1
833 Automotrices y autopartes 413 119 21549 -2 667 394 237 26.8 241
6. Servicios de consumo duradero 110 964 28 246 -43799 126 517
841 Reparaciones 21 650 14 461 3153 4 036 14 0.2
842 Educacion y cultura privados 103 650 5917 - 14 905 112 639 6.7 6.9
843 Salud y asistencia social privada -6 337 7 868 -15919 1714 -0.4 0.1
Total (valores absolutos) 1543 428 384 514 -42 307 1634 391 100.0 100.0
Total (suma algebraica) 1120 354 778 147
Subtotal CC+ 1290 902 180 844 - 222 570 1206 269 83.6 78.2
Subtotal motrices estructurales®
(721, 813, 821, 823, 824, 825, 831, 832,
833, 841, 842, 843) 973 666 804 303 63.1 49.2

a Los renglones en gris son los grupos con cc+, es decir, los grupos "motrices".

b La suma de los valores del cc se realizd considerando los valores absolutos. Esto dada la necesidad de calcular los porcentajes de participacién de cada grupo,
como se explica en la nota 2. Sin embargo, también se presenta la suma algebraica.

¢ Considerando la imposibilidad aritmética de calcular los porcentajes de los grupos cuando sus cantidades son positivas y negativas, asi como un total negativo, se
intentaron dos formas diferentes para determinar el peso de cada grupo en los cambios de los valores absolutos y del componente competitivo: i) considerar los
positivos y negativos separadamente; y ii) sacar el porcentaje de cada grupo del total en forma independiente. Como en ninguno de los dos casos los porcentajes de
los grupos eran comparables entre si, se ided obtenerlos con la suma de los grupos sin considerar el signo negativo (valores absolutos). Los subgrupos con porcentaje
positivo son los "motrices", esto es, aquellos en los cuales la urbe se especializo durante el periodo y tienen un incremento del cc positivo. La suma de los porcentajes
de esta columna y de la anterior son igualmente en términos abolutos. (Garza, 2004: Cuadro A-7)

d La columna de cA (%) se refiere a la participacion de los grupos "motrices" en el ca total (13 512/39 047); la columna cc (%) se refiere al subtotal del cc de dichos
grupos entre el A total (3 981/39 047).

e Incluye los grupos que fueron motrices en dos ¢ tres de los tres periodos considerados.

Fuente: Calculos elaborados con la informacion de los cuadros A1y A28.
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