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RESUMEN

En los ultimos afios la creacion de empresas ha sido un tema de interés para la economia de
México. La actividad empresarial ha sido fundamental para el desarrollo econémico del pais,
los empresarios poco a poco han ido ganando la confianza de los consumidores y dentro del
mercado. En la actualidad predomina la idea de que un incremento en la poblacion tiene

muchos efectos en la economia.

La economia en México ha sufrido diversas etapas, las cuales han llevado a la toma de
diferentes decisiones que han afectado a la economia, en este caso, a las empresas mexicanas.
Las crisis econdmicas y financieras que México ha tenido que enfrentar en los Gltimos 25
afios, mas que nada se han derivado del actuar de los gobernantes que ha tenido nuestro pais

en dicho periodo.

El propésito de este trabajo fue desarrollar un andlisis exploratorio de la demografia de
negocios para las ramas de comercio, la cual se divide en comercio y comercio en pequefio, y
servicios en México para el periodo 1970-2007, para conocer como ha sido la evolucion de
las empresas, asi como también conocer cual es la rama y el tamafio de empresa que mas

crecimiento ha tenido durante el periodo de estudio.

La poblacién utilizada fue el total de empresas de servicios y comercio en México registradas
en el Sistema de Informacion Empresarial Mexicano (SIEM) al 31 de diciembre de 2007. El
SIEM ocupa un hueco en materia de estadistica empresarial, pues antes no se contaba con un
instrumento que ofreciera informacion exacta de cuantas son y donde se localizan las
empresas comerciales, industriales y de servicios establecidas en México. Esta base se
renueva anualmente, con la informacion de las actualizaciones de las empresas que se

inscriben, esta construida por las empresas actualizadas en los dltimos tres afios.



DEMOGRAFIA DE LOS NEGOCIOS: EL CASO DE LAS EMPRESAS DE COMERCIO Y
SERVICIOS EN MEXICO PARA EL PERIODO 1970-2007

INTRODUCCION

Para una empresa, ganar un lugar en el mercado es cada vez mas complicado, pues dia con
dia se crean nuevas empresas, y con ello se comienza a dar un crecimiento en algunas ramas
y tamafios de empresas. Las ramas de comercio y servicios son las que méas han crecido en los
altimos afios, por eso, en este trabajo pretendemos analizar el comportamiento que con el

tiempo han seguido, y plantear la probabilidad de como se comportaran en el futuro.

Los resultados de los Censos Econdmicos 2004 en México indican que en 2003 las unidades
econdmicas de comercio crecieron 9.6% en relacion con lo reportado en 1998, siendo
1’580,587 establecimientos en 2003, monto que representd el 52.6% del total de las unidades
economicas del pais. Segun los Censos Econdmicos de 2004 se observd que las unidades
econdmicas en los Servicios tuvieron un incremento de 8.1% respecto a 1999; alcanzando

1°013,743 unidades econémicas en 2003.

Por otro lado, la informacién publicada por el Sistema de Informacion Empresarial Mexicano
(SIEM)? muestra el total de empresas registradas de comercio, servicios e industria en
México en el periodo 2001-2008:

TABLA 1.1. EMPRESAS INSCRITAS EN EL SISTEMA DE
INFORMACION EMPRESARIA MEXICANO DEL 2001 AL

2008

ANO TOTALES
2001 638,300
2002 647,824
2003 642,213
2004 623,078
2005 678,941
2006 671,389
2007 711,243
2008 619,518

Fuente: Sistema de Informacion Empresarial Mexicano

! Resultados generales del censo econémico del 2004 - servicios, www.inegi.gob.mx
2 Creado en 1996 por la Secretaria de Economia para integrar toda la informacion de las empresas que participan
en la economia de México.



En la primera parte del capitulo I se presenta la importancia de realizar un estudio sobre la
poblacion de empresas, en una segunda parte se tienen las consideraciones de investigacion
como son el objetivo, la ubicacion geogréfica e histdrica del estudio. Finalmente, en la tercera
parte se desarrolla brevemente un panorama sobre la situacion de las empresas en el periodo
de estudio (1970-2007) para conocer como se desarroll6 la economia de las empresas en

México y su relacion con la demografia.

En el capitulo Il se presenta un marco conceptual acerca de algunos conceptos demogréaficos
que afectan a las poblaciones de negocios, como qué es la demografia, como interviene la
demografia en los negocios, una breve historia de lo que es la demografia de negocios, qué se
considera una empresa, como esta conformada, qué tipos de empresas existen, entre otros.
También se desarrolla un apartado sobre los antecedentes econdémicos de Meéxico, esta
historia comienza en los afios treinta, cuando se dan diferentes crisis y recesiones en el pais,
pasando por etapas de la economia como son los ajustes y cambios estructurales que ha

tenido la economia mexicana, hasta llegar a la época actual.

El capitulo 111 se enfoca principalmente en el estudio exploratorio que se realizo a la base de
datos proporcionada por el Sistema de Informacion Empresarial Mexicano (SIEM). Primero
se da una breve resefia de como esta construida la base de datos. En un segundo momento se
presenta la metodologia y herramientas utilizadas para el estudio de la misma. Finalmente se

presentan los resultados obtenidos.

Se considera que el tema de tesis es relevante y actual en el campo de la demografia porque
indaga y reflexiona sobre el papel que desempefian en este tiempo las empresas mexicanas en
la economia de nuestro pais, abordando el contexto de las oportunidades de creacion de

empresas, en especial las micro empresas, como son los negocios familiares.

Para la demografia es fundamental el estudio de temas cruciales sobre las poblaciones, como
son la mortalidad, fecundidad, natalidad, etc., en este caso, todos estos factores se utilizan

para el estudio de una poblacién poco estudiada por los demdgrafos, las empresas.



|. DESARROLLO DE LAS EMPRESAS EN MEXICO DURANTE EL PERIODO
1970-2007

Importancia de las empresas en México

La actividad empresarial en México ha sido base fundamental del desarrollo econémico del
pais. En momentos cruciales de la economia mexicana, los empresarios han sabido alentar la
confianza de sus consumidores y han respondido a los retos que en cada etapa del pais se han
presentado. Muchas empresas de gran tradicion y otras jovenes, estan contribuyendo a la
generacion de empleos, asi como a fortalecer la dindmica del mercado interno, y en muchos

casos, se han aventurado a la dificil tarea de la participacion en mercados internacionales.

México en el 2006 logré un paso fundamental hacia la reconfiguracion de su futuro
econdmico. El pais se convirtio en una fabrica de empresas: en promedio gener6 530

Pequefias y Medianas empresas (Pymes) al dia durante el periodo de 2000-2006.

Panorama de la situacion empresarial y econémica de México

La relacion entre el crecimiento demogréafico y el desempefio econémico en México, a lo
largo del tiempo, ha sido de dependencia. Treinta afios han pasado desde que se decretd la
Ley General de Poblacion, a través de la cual se hacen explicitas las medidas que en conjunto
pretenden regular los fendmenos demogréaficos con el fin de lograr que la poblacién
“participe justa y equitativamente de los beneficios del desarrollo econdémico y social” (Ley,

art. 1°).

Debe mencionarse también que la calificacion optimista de este éxito ha de ser cuando menos
matizada, porque los objetivos concretos que el Estado se propone alcanzar con dicha
legislacion, que sin duda se lograron con los programas de planificacion familiar, fue la
reduccién del crecimiento de la poblacién, pero no parece que se hayan concretado avances
significativos para incorporarla al desarrollo. Y si bien esta reduccién se debe a la caida de la

tasa bruta de natalidad, todavia se suman cada afio, como en la época en que este indicador



presentaba sus mas altos niveles, mas de dos millones de nacimientos de individuos que

demandan los bienes y servicios que la sociedad mexicana debe producir o importar.®

En la actualidad prevalece la idea de que una elevada tasa de incremento demografico
(poblacion) tiene mas efectos sobre la economia, y por tanto, se justifica promover su
reduccién, si ello permite tener un ahorro que puede dedicarse a la inversion productiva, de
tal manera que junto con la expansién econémica que esto produzca, también se incorpore a
una mayor proporcion de individuos a sus beneficios y por tanto, se logren transformaciones

cualitativas en la sociedad.

Ahora bien, el establecimiento de una politica explicita de poblacién que reconoce las
interacciones de ésta con la variables econdmicas, significa la aceptacion de que el Estado
debera intervenir para regular los fendmenos demograficos, en virtud de la incapacidad de las
instituciones para distribuir los recursos, de manera tal que se beneficie a la sociedad en su
conjunto y no sélo a ciertos grupos. Este es el objetivo de la planeacion demografica en
México, al plantearse ‘“elevar las condiciones culturales, sociales y economicas de los
habitantes del pais” (Ley, Art. 5). Pero debe subrayarse que en virtud de la complejidad de las
interacciones entre lo demografico y lo econémico, no parece que la simple disminucion del
crecimiento demografico lleve al cumplimiento de este objetivo. Incluso se reitera que en
términos puramente cuantitativos no es posible observar una relacion clara entre la tasa de
crecimiento poblacional y el crecimiento del producto per cépita, un ejemplo concreto es el

caso de México.

De manera simple, el crecimiento de una economia depende, a su vez, del crecimiento del
trabajo, del capital y de la productividad; el problema real es que hay que mantener la oferta
de trabajo que la poblacion demanda, ahorrar lo suficiente para invertir y en especial invertir
en formacion de capital humano y en investigacion, y aprovechar las ventajas de las
economias de escala para lograr estos objetivos, se sobredimensionan el papel del

crecimiento demografico para explicar las dificultades de expansion de la economia.”

® WELTI CHANES, CARLOS (2007). Politicas de Poblacién y Desarrollo Econémico Reduccion del
crecimiento demografico sin desarrollo. Oaxaca Poblacion Siglo XXI, Afio 7, Numero 20, Septiembre —
Diciembre 2007. Pp. 1.

* Ibidem, Pp. 2



México contaba con 105 millones de habitantes en 2006, con lo cual ocupa el lugar undécimo
del orbe y el segundo en Ameérica Latina por el tamafio de su poblacién. EI volumen de su
economia lo coloca en el lugar mundial nimero trece y en el segundo de América Latina. El
progreso alcanzado por el pais en cuanto al desarrollo de las capacidades humanas lo ubica ya

entre los paises de “desarrollo humano alto”, en el lugar nimero 53 a escala mundial.

Sin embargo, la economia nacional ha pasado por casi tres décadas de fluctuaciones; y si bien
en 2005 logré un crecimiento real de 3.0% y, en términos per cépita, del 1.9 %, esto no era
suficiente para mantener su posicién relativa en la economia mundial, frente a la dindmica
presentada por otras economias emergentes, tales como los llamados paises BRIC (Brasil, la

Federacion Rusa, India y China).”

Los embates del proceso de globalizacién, las fluctuaciones de la economia mexicana que
avanza hacia un crecimiento lento pero sostenido, asi como las caracteristicas de
competitividad interna que presenta la economia mexicana, ha mantenido el proceso
concentrador de los ingresos, a pesar de los programas orientados a aliviar las desigualdades
sociales. México enfrenta ineludibles retos y desafios, que requiere de planteamientos mas
profundos en las relaciones entre pobreza y desigualdad frente a la dindmica demogréafica que

experimenta.

Los desfases entre la dindmica poblacional y la econdmica continuaran siendo uno de los

mayores desafios del pais en el siglo XXI.°

® HOEKMAN, ARIE (2007). La situacién demogréfica de México, 2006. UNFPRA, CONAPO. Reunién
3/mayo/2007.
® Ibidem.



Estructura de investigacion

Objetivo
Conocer por medio de un analisis exploratorio la demografia de negocios para las ramas de
comercio, la cual se divide en comercio y comercio en pequefio, y servicios en México para
el periodo 1970-2007. Asi como la probabilidad de supervivencia en cada grupo de edad por
rama y tamafio de empresa.

Universo y temporalidad (ubicacion geogréfica e historica).

Universo: Poblacion total de empresas de servicios y comercio en México registradas en el

Sistema de Informacion Empresarial Mexicano (SIEM) al 31 de diciembre de 2007.
Temporalidad: El periodo de estudio sera 1970-2007. En este periodo se dieron sucesos
importantes dentro de la economia de México, como la crisis de diciembre de 1994, las
fusiones y absorciones de diferentes empresas, asi como las compras y ventas de las empresas
mexicanas por empresas extranjeras.

Formulacién de preguntas e hipdtesis de investigacion.

Preguntas a responder:

¢Qué tipo de empresa es la que estd teniendo méas nacimientos en México para el

periodo 1970-2007, tanto para el tamafio de empresas y la rama a la que pertenecen?

- ¢Qué periodo es el mas representativo para el nacimiento de empresas en México?

- ¢Las empresas son mas jovenes 0 mas viejas para el periodo 1970-2007?

- ¢Qué caracteristicas tienen las empresas con mayor probabilidad de sobrevivencia en
México en el periodo 1970-2007?



Hipotesis:

1) Las micro empresas tuvieron un mayor crecimiento en México a partir de 1990.

2) EIl sexenio 2000-2006 es el mas representativo en cuanto al crecimiento de

empresas.

3) Para las empresas inscritas en la base del SIEM, éstas son jovenes, menores de 10

anos.

4) Las empresas de comercio en pequefio en edades de 0-10 afios son las que tienen

una mayor probabilidad de sobrevivir.



Il. MARCO CONCEPTUAL Y METODOLOGIA DE INVESTIGACION
Demografia de negocios
¢ Que es Demografia?

La demografia, el estudio de la poblacion humana, es un campo cuyo impacto principal sobre
el entendimiento de acontecimientos diarios sociales aun tiene que ser totalmente

comprendido.

Mientras la demografia y los demdgrafos han existido por miles de afios, recientemente el
impacto directo del estudio demogréfico en el mundo circundante no ha sido comprendido,
mucho menos aquellas subareas de investigacion, que cuando se combinan son llamados

estudios de poblacion.’

El enfoque demografico es simplemente una manera en la cual el mundo circundante puede
ser visto. Es “una forma de relacionar la informacion con teorias sobre como funciona el

mundo”.

La perspectiva demogréfica, demografia, y demograficos son términos de manera
intercambiable, aunque no signifiquen realmente lo mismo. Muy a menudo, demograficos es
traducido como caracteristica inmdévil de una poblacion tanto como la edad promedio o

ingreso medio familiar.®
Demografia de los negocios

El termino demografia de los negocios es relativamente reciente y su uso aun no esta del todo
consolidado; se refiere a un conjunto de técnicas y métodos practicos cuya utilidad deriva de
aplicaciones comerciales o en negocios. Segiin Smith y Morrison®, “la demografia de

negocios encierra la aplicacion de conceptos, datos y técnicas demogréaficas a las

"POL, LOUIS G. (1987). Business Demography, A guide and reference for business planners and marketers,
Quorum Books, USA, pp. 1.

& Ibidem, pp. 3.

® SMITH, STANLEY K., MORRISON, PETER A. Business demography. Mcmillan Reference. Encyclopedia
of Population, Farmington Hills MI, 2003.



necesidades practicas de los tomadores de decisiones en el dominio comercial. Es un campo
relativamente poco estructurado que incluye, mas no se limita, a la seleccion de localidades
para servicios, pronosticos de ventas, planeacion financiera, valuacién de mercados, perfil
de consumidores, asistencia juridica corporativa y andlisis de la fuerza de trabajo de las

empresas”.’?

Varios de estos conceptos y métodos encuentran no solo aplicaciones comerciales, pues ya
eran aplicados también en otras areas. La segmentacion y el enfoque de mercados, por
ejemplo, corresponden a un conjunto de técnicas empleadas en la investigacion de mercado,
de tal forma orientadas a alcanzar mayor eficiencia en la definicion de productos, actividades
de promocién y otras estrategias de marketing dirigidas a diferentes publicos dentro de un

mercado heterogéneo.*

Smith y Morrison (2003) hacen una mencion explicita de los mercados emergentes, como un
campo de aplicacién posible para las técnicas que se desarrollan en la demografia de los
negocios: “En la medida en que los mercados han adquirido caracteristicas globales, los
intereses de la comunidad de negocios se han vuelto para las grandes poblaciones de paises
en desarrollo como India y China. Una caracteristica definida de las economias emergentes
es el crecimiento econdmico rapido y el potencial de mercado en maduraciéon que acompafia
ese crecimiento. La prevision del crecimiento futuro de consumo coloca distintos problemas
que se prestan al analisis demografico. Usando s6lo el minimo indispensable de datos
demograficos, los modelos de contabilidad demogréafica pueden captar la movilidad

. 12
ascendente de nuevos consumidores”’

En América Latina, el papel de los estudios sociodemograficos en las actividades de
marketing ha sido relativamente modesto, hasta cierto punto es consecuencia de una

disminucion en la investigacion de mercado en estos paises. A nivel mundial, la investigacion

Y HAKKERT, RALPH (2006). Demografia de negécios: campo de estudo, tendéncias e posibilidades, en
Demografia dos negécios: campo de estudo, perspectivas e aplicacdes, Guimardes, José Ribeiro Soares
(Organizador), ABEP, UNFPA, SElI, pp. 19-20.

' Ibidem pp. 20.

2 MORRISON, PETER A., LEVIN, MORLIE H., SEEVER, PAUL M. (1996). Tracking growth of emerging
consumer markets worldwide: where demographic analysis fits in. Bowling Green, OH. Trabajo presentado en
la Sexta Conferencia de Demografia Aplicada y de Negocios. Citado en: HAKKERT, RALPH (2006).
Demografia de negécios: campo de estudo, tendéncias e posibilidades, en Demografia dos negdcios: campo de
estudo, perspectivas e aplicagcdes, Guimardes, José Ribeiro Soares (Organizador), ABEP, UNFPA, SEI, pp. 38-
39.



de mercado es una industria que mueven aproximadamente 16 billones de dolares por afio, de
los cuales 6 billones son en los Estados Unidos. ElI Reino Unido, Alemania y Japdn
conjuntamente mueven otros 4 billones de dodlares. Los dos mayores mercados
latinoamericanos, Brasil y México gastan aproximadamente 260 y 215 millones de dolares,
respectivamente, en este tipo de actividad. En 2002, los gastos per capita como publicidad en
Brasil llegaban a 43 ddlares, aproximadamente a mitad de la cantidad que se gastaba en

México y en Argentina y poco mas de las cantidades aplicadas en Colombia y Chile.*®

Los avances que la demografia ha tenido en términos de metodologia y técnicas de estudio a
lo largo del tiempo son cada vez mayores, aungue como en todo estudio, siempre se tienen
limitaciones. Las técnicas de proyeccion demografica se han mejorado ain mas en los dos
ualtimos decenios. El estudio de la poblacion es un tema importante, pues lo que se busca es
saber ¢cuantos fuimos?, ¢cuantos somos? o ¢cuantos seremos? La aplicacion del andlisis de la
poblacién estable puede referirse también a otros factores, como lo son los econémicos, por
ejemplo a la poblacion econdmicamente activa, lo cual ha proporcionado un medio
conveniente para evaluar los efectos de distintos niveles de fecundidad y mortalidad

observados en la estructura por edades sobre la economia.

Igualmente se han hecho notables progresos en el desarrollo de la demografia matematica; se
han diseflado avanzadas técnicas estadisticas y matematicas que tienen aplicaciones en la
construccién de modelos y en la investigacion de las interacciones entre los cambios
demograficos, econémicos y sociales.** Durante mucho tiempo la importancia que tuvieron
los aspectos matematicos y de tendencia demogréfica en el siglo XIX impidieron el
desarrollo de teorias mas completas e integradas donde se pudiera promover la investigacion
aplicada. El reconocimiento del caracter multidisciplinario de los fenédmenos demogréaficos y
el creciente interés en su estudio han llevado méas recientemente a dar nuevas orientaciones a
varias disciplinas cientificas. Los estudios de poblacion han adquirido una gran importancia
en las ciencias sociales, lo que ha generado una nueva tendencia dentro de estas disciplinas

hacia una orientacién mas humanista.

¥ HAKKERT, RALPH (2006). Demografia de negdcios...Op. Cit., pp. 39.
 NACIONES UNIDAS (1978). Factores determinantes y consecuencias de las tendencias demograficas,
Estudios sobre poblacion, No. 50, volumen 1, Nueva York, pp. 2-3.
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El dominio del ser humano sobre los elementos fisicos de su medio permitio su existencia
como especie, en primera instancia, y su reproduccion en la segunda. La evolucion del ser
humano ha sido principalmente una reaccion a la necesidad de satisfacer sus necesidades
bésicas: alimento, refugio y vestido. Asi, en las poblaciones de empresas se puede ver que
también su existencia depende de la satisfaccion de sus necesidades basicas: empleados,
clientes y lugar de desempefio. EI poder tener un lugar dentro del mercado laboral, también es

importante para cada empresa.

Las diferentes escuelas que se dieron para el estudio de las poblaciones, muestran con el

tiempo un avance en la aplicacion de las matematicas y estadisticas a la demografia.

En nuestro estudio podemos tratar a las empresas como individuos de una poblacion, pues

nacen, crecen y mueren. Por lo que se puede estudiar demograficamente.

¢, Qué son las empresas?

La definicion de una empresa sin importar el tamafio, ni rama econémica, ni lugar de origen,
es igual en cualquier parte del mundo, en si, puede definirse como una institucion o agente
econdmico que toma las decisiones sobre la utilizaciéon de factores de la produccion para la
obtencion de bienes y servicios que se ofrecen en el mercado. En este trabajo se ven como

individuos, los cuales nacen, crecen y mueren.

Cualquier tipo de empresa cuenta con recursos humanos, de capital, técnicos y financieros,
realizan actividades econdmicas referentes a la produccion, distribucion de bienes y servicios
que satisfacen necesidades humanas, combinan factores de produccion a través de los
procesos de trabajo, de las relaciones técnicas y sociales de la produccién, planean sus
actividades de acuerdo a los objetivos que desean alcanzar. Son una organizacion social muy
importante que forma parte del ambiente econémico y social de un pais, asi como también
son un instrumento muy importante del proceso de crecimiento y desarrollo econémico y
social. Para su sobrevivencia debe competir con otras empresas, lo que exige en ellas:
modernizacion, racionalizacion y programacion, todo esto con el fin de no entrar en una etapa
de envejecimiento y con el tiempo morir. EI modelo de desarrollo empresarial reposa sobre

las nociones de riesgo, beneficio y mercado.
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Tamario de empresas

Para este punto se dan las diferentes clasificaciones que tienen el SIEM y el Diario Oficial de
la Federacion (DOF) para las empresas.

El SIEM clasifica a las empresas como: micro, pequefia, mediana y grande. La micro
empresa tiene un rango de 0 a 10 empleados registrados en ndmina; la pequefia empresa varia
de 11 a 50 empleados en todas las ramas, excepto en comercio que tiene un rango de 11 a 30
empleados registrados; la mediana empresa tiene tres rangos, el primero registra de 51 a 250
empleados para las ramas agropecuarias, mineras, industrias y construccion, el segundo es
para el comercio, el cual registra de 31 a 100 empleados, y el tercero es para transporte y
servicios con 51 a 100 empleados; en las empresas grandes, el comercio, transporte y
servicios registra un nimero de empleados superior a los 100 empleados, mientras que para

las ramas restantes se considera por encima de los 250 empleados.

TABLA 11.1. TAMANO DE EMPRESA POR NUMERO DE EMPLEADOS SEGUN EL SISTEMA DE
INFORMACION EMPRESARIAL MEXICANO

RAMA MICRO PEQUENA MEDIANA GRANDE
AGROPECUARIO 0-10 11-50 51-250 >250
MINERO Y EXTRACCION DEL PETROLEO 0-10 11-50 51-250 >250
INDUSTRIA MANUFACTURERA 0-10 11-50 51-250 >250
COSTRUCCION 0-10 11-50 51-250 >250
COMERCIO 0-10 11-30 31-100 >100
TRANSPORTE Y COMUNICACION 0-10 11-50 51-100 >100
SERVICIOS 0-10 11-50 51-100 >100

Fuente: Sistema de Informacion Empresarial Mexicano

Tanto el SIEM como la DOF se caracterizan por ser ambas instancias del gobierno federal.

TABLA I1.2. TAMANO DE EMPRESA POR NUMERO DE EMPLEADOS
SEGUN EL DIARIO OFICIAL DE LA FEDERACION

RAMA MICRO PEQUENA MEDIANA GRANDE
INDUSTRIA 0-10 11-50 51 -250 >250
COMERCIO 0-10 11-30 31-100 >100
SERVICIOS 0-10 11-50 51 -100 >100

Fuente: Diario Oficial de la Federacion
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Antecedentes econdmicos

La economia en México ha sufrido cambios radicales que poco a poco han modificado el
rumbo del pais. Estos cambios pueden ser crisis econdémicas, decisiones tomadas por el
gobierno, inestabilidad politica, entre otros. La crisis de 1994 fue una de las mas importantes

para el cambio de la economia en México, pues dio como resultado la devaluacion del peso.

La historia del cambio estructural en Meéxico puede dividirse en cinco periodos: crisis,
recesiones y recuperaciones econdmicas (antes de 1982); el ajuste de la deuda (1982-1985);
el inicio del cambio estructural y la primera generacion de reformas (1986-1994); la
profundizacién del cambio estructural (1995-2000) y, a partir de 2001, el agotamiento del

impulso inicial de las reformas.™
Crisis, recesiones y recuperaciones econémicas

Durante toda la historia de México se han podido ver diferentes crisis, recesiones y

recuperaciones econémicas.

El comercio y los servicios suelen dividirse en dos grandes tipos: i) mercantiles (mercancias
que se venden con fines de lucro); ii) no mercantiles (se otorgan en forma gratuita o
desvalorizada). Ambos se pueden clasificar a su vez, segin se demande, en: productores,
consumidores o sectores sociales. Estas categorias son relativas, pues dependen de las
particularidades y evolucidon de los paises y, especialmente, del desarrollo econémico y social

alcanzado.

Desde los afios treinta del siglo XX es bien conocida la subdivision de la estructura
economica propuesta por Fisher y Clark, que agruparon las actividades economicas en tres

sectores: i) primarios (agricultura, silvicultura, pesca y mineria); ii) secundario (industria

® R. CORDERA CAMPOS y L. LOMELI VANEGAS, “El cambio estructural en México 1982-2004:
elementos para una evaluacion”, en Economia Informa, nim. 336, Facultad de Economia, UNAM, septiembre-
octubre 2005, pp. 5-21, Citado en TELLO, CARLOS (2007), Estado y desarrollo econémico: México 1920-
2006, Universidad Nacional Autonoma de México, México, pp. 632.
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manufacturera, construccién, agua y electricidad); iii) terciario (comercio, transporte y

comunicaciones, finanzas y servicios).*

La economia en México ha sufrido de diversas etapas, las cuales han llevado a la toma de

diferentes decisiones que han afectado a la economia, en este caso, a las empresas mexicanas.

En 1929, afio de inicio de la Gran Depresion, la economia mexicana se caracterizaba por:

e EI muy importante peso que tenia la economia de subsistencia dentro del total de la
poblacion rural la que, a su vez, era 83% del total de la poblacién del pais.

e La naturaleza fundamentalmente primaria de las actividades productivas, lo que se
puede apreciar al ver la forma en gue la poblacién econémicamente ocupada — que era
la tercera parte de la total — se distribuia: agricultura 68%, mineria 1%, industria 13%
y comercio y servicios 18%.

e Las manufacturas de bienes de consumo representaban 83% del total de la poblacién
industrial, predominando los alimentos, las bebidas y el tabaco con 37%; los textiles
con 24% vy el calzado y las prendas de vestir con 8%.

e El capital extranjero continuaba controlando, practicamente era el Gnico propietario de
las actividades mas dindmicas de la economia nacional las que, a su vez, en muy
buena medida estaban relacionadas con el comercio exterior.

e EI comercio exterior (la suma de exportacion mas importacion de mercancias), que
representd en ese afio 21% del Producto Interno Bruto (PIB) de México, estaba
altamente concentrado por destino, origen y por tipo de mercancias. Estados Unidos
compraba 61% del total de lo que México exportaba y enviaba 69% de lo que el pais
importaba. Los minerales (cobre, plata, plomo, zinc) y el petroleo representaban 68%
del total de la exportacion de mercancias y 90% de las importaciones eran productos
manufacturados (la mitad bienes de capital, un tercio bienes de consumo y el resto
bienes intermedios).

e El comercio exterior seguia siendo la principal fuente de ingresos fiscales del Estado:

40% del total de los ingresos del gobierno federal.’

1 GARZA, GUSTAVO (2004), Macroeconomia del sector servicios en la Ciudad de México, 1960-1998,
Estudios Demogréficos y Urbanos, El Colegio de México, V. 19, no. 1 (55) (enero-abril), pp. 12

Y TELLO, CARLOS (2007), Estado y desarrollo econémico: México 1920-2006, Universidad Nacional
Auténoma de México, México, pp. 139-140.
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En diciembre de 1940, cuando el general Manuel Avila Camacho asume la Presidencia de la
Republica, la participacion del Estado en la economia mexicana estaba ya bien establecida. A
lo largo de dos décadas habia tomado forma y consistencia.

Durante los afios que van de 1940 a 1954, la economia mexicana crecid a un ritmo acelerado.
En conjunto, el PIB lo hizo a una tasa media anual de 6% en términos reales y el PIB por
persona en algo mas de 3%. Sélo en 1953, la economia se estancd. Dejo de crecer.

TABLA 11.3. CRECIMIENTO DEL PRODUCTO
INTERNO BRUTO (%)

PIB POR
PIB PERSONA
1941-1946 6.1 3.3
1947-1952 5.8 3.0
1953-1954 5.1 2.1

Fuente: Elaborado por Carlos Tello

Mientras que durante los afos de la guerra la demanda externa explica, en buena medida, el
crecimiento de la economia, a partir de 1946 la demanda interna se convirtio en el motor de

la economia mexicana.’®

Después de esto, el periodo comprendido entre 1954 y 1970, fue de prosperidad para los 16
paises capitalistas mas desarrollados. En esos afios, en promedio, su crecimiento econémico
fue de 5.1% en términos reales y la variacion anual de los precios al consumidor fue de 3.3%.
Para los principales paises con los que México mantenia relaciones econdmicas los datos

son®®:

'8 |hidem, pp.297
9 Ibid., pp.357
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TABLA 11.4. TASA MEDIA DE CRECIMIENTO ANUAL
DEL PIB EN PAISES DESARROLLADOS (%)

1954-1970
PIB PRECIO
ESTADOS UNIDOS 3.3 2.2
ALEMANIA 5.8 2.2
FRANCIA 5.3 4.2
ITALIA 5.6 3.2
JAPON 9.9 41
REINO UNIDO 2.8 3.5

Fuente: Elaborado por Carlos Tello

El periodo comprendido entre 1960 y 1980 constituye la ultima etapa del “milagro
econdmico” mexicano, iniciado en el segundo lustro de los afios treinta. Entre 1960 y 1970 el
producto interno bruto (PIB) crecio 6.5% anual, siendo la electricidad, las manufacturas y la
construccién los sectores mas dinamicos, con tasas superiores a 8%. De 1970 a 1980 el
crecimiento subi6 ligeramente, a 6.6%, pero las ramas de transporte, electricidad, mineria,

manufactureras y construccion alcanzaron magnitudes superiores. %

TABLA 11.5. TASA MEDIA ANUAL DE CRECIMIENTO DEL PIB EN PAISES
DE AMERICA LATINA (%)

1950-1960 1960-1970
PIB PRECIO PIB PRECIO
ARGENTINA 3.1 11.3 3.7 22.1
BRASIL 6.8 7.1 5.8 44.1
CHILE 4.0 22.1 4.3 26.9
MEXICO 6.1 6.6 6.5 2.8
VENEZUELA 7.7 1.2 5.8 0.8

Fuente: Cifras de la CEPAL

En 1970, la imagen de México dentro de los circulos de poder economico era la de un pais
excepcionalmente afortunado y privilegiado dentro de los de su clase, crecimiento
economico, solidez monetaria, solvencia crediticia y cierta estabilidad eran las condiciones

necesarias y suficientes para considerarlo asi de esa forma.

Dentro del conjunto de los paises de América Latina, México casi siempre era considerado

como un caso aparte. A diferencia de muchos de los paises de la region, habia podido evitar

% GARZA, GUSTAVO (2004), Macroeconomia del sector... Op. Cit., pp. 8.
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los muy serios trastornos politicos y sociales que un buen namero de ellos experimento, sobre
todo en la segunda mitad del siglo XX: golpes de Estado, conflictos civiles, dictaduras,
inflacion galopante, violencia, lo peor de la represion, desorden social, recesion econdmica,

entre otros aspectos.

En 1970, México cumplia més de 3 décadas de paz posrevolucionaria y eran muchos los
signos de progreso material que alentaban ese optimismo. En solo 35 afios el pais habia
sufrido una transformacion radical, en todos los aspectos politicos, econdmicos y sociales.

El discurso que el Presidente Echeverria dijo en el dia de toma de posesion, diciembre de
1970, fue bien recibido por la iniciativa privada. La confianza de los empresarios y de los
inversionistas era aparentemente sélida. Si bien existia la actitud cautelosa que generalmente
asume este grupo ante el cambio sexenal, las afirmaciones de Echeverria, dias después de su
toma de posesion, en el sentido de que su régimen seria uno de garantias, sin mentalidad
expropiatoria y sin ninguna restriccion a la libre convertibilidad de la moneda, ni
modificaciones al tipo de cambio, tranquilizaron a los que ain veian con recelo al nuevo

presidente.

En 1971 se crea la Comisién Nacional Tripartita’, mecanismo de consulta entre los
diferentes sectores, promovido por Echevarria, con el propdsito de fortalecer la participacion
social en la discusion de los asuntos que afectaban la vida econémica del pais. Las reformas

al articulo 123 constitucional?®

y diversos articulos de la Ley Federal del Trabajo tuvieron su
origen en un largo dialogo entre trabajadores, empresarios y gobierno en el seno de la
Comision. Pero el conflicto gobierno-empresarios continud y crecia conforme pasaba el

tiempo.

Durante todo 1974 y los primeros meses de 1975, importantes y destacados empresarios, en
distintas partes del pais y ante los mas diversos auditorios, sostuvieron la tesis de que “nunca
como ahora se ha visto la empresa privada tan amenazada, ni se ha puesto en duda la razén
de ser de la misma”, para concluir subrayando la necesidad de que “el sector privado

‘vendiese’ una imagen adecuada de sus actividades” y de que era un error el que los

! Estaba formada por empresarios, lideres sindicales y funcionarios publicos. De esta comision naci6
INFONAVIT.

2 Toda persona tiene derecho al trabajo digno y socialmente (til; al efecto se promoveran la creacion de
empleos y la organizacidn social para el trabajo, conforme a la ley.
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empresarios hubieran vivido de espalda a la politica “entendiendo por ésta, la lucha de los
partidos” y su lucha ideologica por orientar a la opinion publica e influir en el aparato

23
gubernamental.”

El ajuste de la deuda

Durante 1978-1981, la oferta abundante de créditos del exterior la aprovechd el pais. México
vio la oportunidad de obtener las muy necesarias divisas para la buena marcha de la

economia.

La tasa de crecimiento de la deuda externa de México fue acelerandose entre 1978 y 1981. La
privada mas que duplicé su saldo en tan solo tres afios: el crecimiento anual fue de 46% en
1979, de 61% en 1980 y de 30% en 1981. La publica, que tuvo crecimientos anuales
moderados entre 1978 y 1980 — en promedio 14% —, crece 57% en 1981. Entre 1977 y 1982,
el crecimiento medio anual del saldo de la deuda externa publica fue de 21% y el de la
privada de 23%. Para 1982, el pais tenia un saldo total de deuda externa de méas de 86 mil
millones de dolares (casi 80% contratada con los bancos comerciales) y el pago de interés de
la deuda representd mas de 35% de los ingresos que el pais obtuvo por concepto de la
exportacién total de bienes y de servicios (en 1973, después del primer shock petrolero, la
cifra era un poco mas de 8%).%

Con el triunfo del pensamiento neoliberal y al calor de la crisis de la deuda externa, se ponen
en practica en América Latina (y en muchas otras partes del mundo) una serie de reformas
recomendadas por el Fondo Monetario Internacional (FMI), el Banco Mundial y la Reserva
Federal y el Departamento del Tesoro de Estados Unidos, instituciones todas ellas radicadas

en Washington D.C., capital de Estados Unidos. %

El posteriormente llamado Consenso de Washington se caracteriza por un conjunto de
reformas, destinadas a alterar de manera significativa la estructura de la economia. Estas
cubren muchas areas relacionadas entre si y todas tienen el proposito de mejorar la eficiencia

del sistema econdémico. La magnitud y profundidad de las reformas incluye un periodo de

% Citado en TELLO, CARLOS (2007), Estado y desarrollo econdmico: México 1920-2006, Universidad
Nacional Auténoma de México, México, pp. 510-511

# TELLO, CARLOS (2007), Estado y desarrollo... Op. Cit., pp. 573

% fbidem, pp. 625-626.
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transicion, en el que se modifican las instituciones, se redefinen las relaciones entre los
factores de la produccion y entre las clases sociales y en el que hay un reacomodo del poder.
Las reformas incluyen la liberalizacion del comercio exterior, del sistema financiero y de la
inversion extranjera. La orientacion de la economia hacia los mercados externos. La
privatizacion de las empresas publicas. La desregularizacion de las actividades econémicas.

La estricta disciplina fiscal. Entre otros.

A Meéxico, en esos afios, no le fue bien. El pais a finales del siglo XX ocupa un sitio por
debajo de varios paises latinoamericanos (Argentina, Chile) y asiaticos (Corea, Singapur,

Malasia) por lo que al PIB por persona se refiere.?

Los ochenta son considerados como la “década perdida”, ya que en el afio 1982 estallo una
profunda recesién econdémica que se extendié hasta 1988, periodo en que el PIB decrecio
alrededor del -0.01% anual. Los sectores mas afectados fueron la construccion, el comercio y

la mineria, con los cuéles se mide la actividad econémica del pais.

La edad de Oro del Capitalismo®’, presenté oportunidades de todo tipo a los paises en proceso
de desarrollo. México fue uno de esos paises que se organizo para aprovechar las que en
materia de comercio, inversion, turismo, crédito y muchas otras cosas mas ofrecia la
acelerada expansion de la economia mundial. Fueron varios los paises de América Latina que

también aprovecharon el crecimiento de la economia mundial.?

En 1982, se dan un conjunto de sucesos, internacionales y nacionales que a la par terminaron
en la crisis de la deuda externa. Muchos paises en proceso de desarrollo (latinoamericanos y,
también, de otras partes del mundo) y los paises desarrollados, que durante afios promovieron
el endeudamiento de los primeros, tuvieron que hacer frente a una de las mas severas y
dificiles circunstancias que se sucedieron en el mercado internacional de capitales,
practicamente desde la segunda posguerra. Los paises endeudados no contaban con las
divisas suficientes para hacerles frente a sus cuantiosas deudas en dolares. Los paises
acreedores, cuyos bancos incluso habian prestado recursos por encima de sus capitales,

necesitaban recuperar cabalmente, y lo méas pronto posible, lo que habian prestado. Tan solo

% |bidem, pp. 627
2" Como la ha llamado A. Maddison.
% TELLO, CARLOS (2007), Estado y desarrollo... Op. Cit., pp. 359
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la deuda mexicana en esos momentos representaba 44% del capital de los nueve bancos mas

grandes de Estados Unidos. Era mucho dinero el que se tenia en juego.

A partir de 1982 se abandona, poco a poco, el modelo de desarrollo que México venia
siguiendo durante décadas y que se apoyaba en la intensa y extensa participacion del Estado
en la economia, que procuraba la justicia social, que protegia a la produccion nacional y
estimulaba la industrializacién del pais por la via de la sustitucién de importaciones, por otro
modelo de desarrollo que busca descansar en el libre juego de las fuerzas del mercado para
asignar y utilizar los recursos, desregulado, abierto a la competencia con el exterior y con una

cada vez menor participacion del Estado.

La economia mexicana cumple ya varios lustros de experimentacién neoliberal, de largos y
penosos periodos de ajuste y estabilizaciéon. El saldo de todo ello es: escaso crecimiento
econdmico; creciente desigualdad en la distribucion del ingreso y la riqueza; abrumadora
pobreza y lamentables condiciones de existencia en, por lo menos, la mitad de la poblacién;
reducidos ingresos fiscales, que soportan un gasto publico raquitico y mas.

El inicio del cambio estructural y la primera generacion de reformas

Un pais cubre sus necesidades y obligaciones financieras y de desarrollo mediante la
exportacion de mercancias o por endeudamiento externo. Los flujos monetarios de las
exportaciones permiten compensar los recursos distribuidos al importar. Los productos
vendidos al exterior tienen que ser de alto valor agregado, ademas de competitivos
internacionalmente en precio y calidad. La balanza de mercancias de México ha carecido de
estas caracteristicas, por eso se ha tenido que recurrir al endeudamiento externo para obtener

recursos.

Asi, en la decada de 1980, la poblacion redujo su consumo y se revirtio la tendencia de
crecimiento de las importaciones. Este cambio en el comportamiento de consumo fue una
consecuencia logica de los factores econdémicos en decadencia. Entre 1989 y 1994 la
economia crecio, en promedio, 3% anual. Las moderadas reducciones de la paridad cambiaria
y las politicas de apertura comercial (que permitieron incrementar el consumo) fueron
factores que contribuyeron a formar un espiritu lleno de optimismo que impidié analizar lo

que realmente estaba pasando.
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El mantenimiento de un tipo de cambio casi estable, cuando los diferenciales de inflacion
entre México y EUA indicaban que habia que devaluar; la dependencia de capitales
especulativos para financiar los déficit del comercio exterior de mercancias; la emision de
Tesobonos®® y el aumento de la tasa de interés de algunos bancos centrales (como el de
Alemania), provoco alza en las tasas de interés de Meéxico inhibiendo la inversion productiva
y propiciando la especulativa. Ademas, la apertura comercial - materializada en el Tratado de
Libre Comercio (TLC)® - provocé la destruccién de gran parte de la planta productiva
(empresas medianas y pequefias); por otra parte, hubo factores politicos como el asesinato de

personalidades publicas o la rebelion en el sur.

Para diciembre de 1994 la moneda se devalu6 en 90.1%, se detoné el crecimiento de la
inflacion, el PIB cayo en 6.2% - en 1995-, el pais y el sistema financiero estuvieron a punto
de caer en una insolvencia financiera absoluta. En el ambito social, el desempleo crecié al
igual que la tasa de pobreza. Siguen siendo consecuencia directa de la crisis financiera de
1995. Para neutralizar estas dificultades se implementd un programa de ajuste que inhibio el

consumo interno y que generd una caida importante de los salarios reales.

Las crisis econdmicas y financieras que México ha tenido que enfrentar en los ultimos 25
afios, mas que nada se han derivado del actuar de los gobernantes que ha tenido nuestro pais
en dicho periodo.*

En primer lugar hubo que enfrentar a dos periodos presidenciales demasiados populistas,
como lo fueron tanto el Presidente Luis Echeverria Alvarez y el Presidente José Lopez
Portillo, pensando que de esa manera la nacion avanzaria més en el campo de la economia y
las finanzas publicas y tendrian un mejor aprovechamiento si éstas se distribuian en mejores
condiciones entre los ciudadanos del campo y los grandes grupos de escasos recursos; pero
solo se incrementaron los problemas y se debilitaron las finanzas del estado y se tuvo que

recurrir a un excesivo financiamiento externo.

% Instrumentos de deuda pagados al tipo de cambio vigente.

% Un tratado de libre comercio (TLC) consiste en un acuerdo comercial regional o bilateral para ampliar el
mercado de bienes y servicios entre los paises participantes.

#! http://mx.geocities.com/gunnm_dream/crisis_financiera_1995.html

%2 http://www.economia.com.mx/crisis_economica_y_financiera.htm
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Los problemas financieros que afrontd México desde diciembre de 1994 son el resultado de
una crisis de balanza de pagos que se desarrollé durante 1993, cuando un nimero de
acontecimientos econdmicos y politicos se dieron juntos para interrumpir sus proyectos

financieros.

Una combinacion de acontecimientos — un incremento en las tasas de interés
estadounidenses, la agitacion politica y las elecciones presidenciales en México, ademas del
capital de México que fue impuesto, en su tiempo, por una politica monetaria débil durante
las ultimas semanas de la administracion de Salinas — y todo el aporte ayudo, y culmind en, la
caida del peso al final de 1994. La siguiente administracion del Presidente Ernesto Zedillo se

encontré con la posicion de tener que devaluar el peso.®

Para muchas personas, 1994 debi6 ser el afio cuando México entraria en una nueva era cuyos
perfiles habian sido formados y guiados por la mano fuerte y liderazgo capaz del Presidente
Carlos Salinas de Gortari (1988-94), cuyo mandato estaba pronto a terminar. En menos de
cinco afios, la economia mexicana habia ido de ser uno de los mas protegidos a uno de los
mas abiertos. Durante ese tiempo, México habia (1) negociado el Tratado de Libre Comercio
(NAFTA, por sus siglas en inglés) con los Estados Unidos y Canada; (2) convertido en un
participante activo en el Acuerdo General sobre Tarifas y Comercio por Uruguay (GATT, por
sus siglas en inglés), aun al punto de presidir el grupo que negocié los servicios; y (3) se
habia hecho un miembro hecho y derecho de tales asociaciones de un pais desarrollado como
la Organizacion para la Cooperacién Economica y el Desarrollo (OCDE, por sus siglas en
inglés) y el foro para la Cooperacion Econdmica Asiatica-Pacifica (APEC, por sus siglas en

inglés).>*

El 1 de enero de 1994, justo 43 dias después de que Estados Unidos aprobara el NAFTA y
muy cercano al dia en que entrara en vigor, el Ejercito Zapatista de Liberacion Nacional
(EZLN) salto a los titulares y dio un golpe aturdidor a la imagen del México de estabilidad y
progreso con (1) su declaracién de guerra contra la administracién de Salinas y (2) su toma

armada de un nimero de ciudades clave en el sur de Chiapas.*®

®¥SPRINGER, GARY L. Y JORGE L. MOLINA (1995), The Mexican financial crisis: genesis, impact and
implications, Journal of interamerican studies and world affairs, Vol. 37, No. 2 (summer), pp. 57.

* Ibidem, pp.58-59

% Ibid., pp. 60.

22



La crisis econdmica de México de 1994 fue la ultima y mas reciente crisis del pais de
repercusiones mundiales. Fue provocada por la falta de reservas internacionales, causando la
devaluacién del peso durante los primeros dias de la presidencia de Ernesto Zedillo. A unas
semanas del inicio del proceso de devaluacion de la moneda mexicana, el entonces presidente
de los Estados Unidos, Bill Clinton, solicité al Congreso de su pais la autorizacion de una
linea de crédito por $20 mil millones de dolares para el Gobierno Mexicano que le
permitieran garantizar a sus acreedores el cumplimiento cabal de sus compromisos

financieros denominados en délares.*
La profundizacion del cambio estructural

La devaluacién vino a complicar las cosas de manera importante. Existian bancos que no
tenian deudas en ddlares, lo que fue un costo muy alto; sin embargo, lo peor vino después. El
programa econdémico que el gobierno decide arrancar en marzo de 1995, gque incluye una
reduccion del gasto, elevacion del impuesto y contraccion del dinero en circulacion, provoca
un alza impresionante en las tasas de interés. En abril de 1995, las tasas de interés superaron
el 100% anual, cuando unos meses antes estaban en 25%. Una gran cantidad de mexicanos
que habian obtenido crédito, confiados en la entrada de México al primer mundo, se
enfrentaron a pagos de hipotecas, o de compras de automoviles, que superaban su sueldo

mensual.

Después de esto, como en otras ocasiones, el pais se recuperd. EI camino de la recuperacién
se dio a traves de las exportaciones, sobre todo de manufactureras. El problema fue que la
recuperacion fue como en el crecimiento en otras épocas, no fue equitativo para todas las

personas.®’

% http://es.wikipedia.org/wiki/Crisis_econ%C3%B3mica_de_M%C3%A9xico_de_1994
¥ SCHETTINO YANEZ, MACARIO (2002), México: problemas sociales, politicos y econémicos, Pearson
Educacion, México, pp. 176-178.

23



El agotamiento del impulso inicial de las reformas

En el afio 2000, con el apoyo del Partido Accion Nacional (PAN) el empresario Vicente Fox
Ilega a la Presidencia de la Republica. En Julio de ese afio el presidente electo declard que su

gobierno seria “una administracion de empresarios, para empresarios”.*

Durante la campafa para la Presidencia de la Republica, Vicente Fox propuso “un cambio en
el modelo econdmico. Un modelo distinto a los que hemos visto en México: ni las politicas
populistas, ni el dogmatismo del neoliberalismo. La propuesta fue un modelo econémico
donde el ser humano el desarrollo de sus cualidades esenciales sean el objetivo: una

, 39
economia humana y moderna.”

Para 2004, la economia crecio. El PIB por persona, en términos reales, fue de 2.7% mayor al
del afio anterior. Ello como resultado de la expansion del gasto puablico, que motivo el
importante aumento en los precios de la mezcla de petréleo que México exporta y, también,

en las mayores exportaciones de crudo.

En esencia, durante 2005 y 2006 se continu6é con la misma politica econdémica. En 2005, el
PIB por persona crecié 1.6% Yy, para 2006, la Secretaria de Hacienda y el Fondo Monetario

Internacional (FMI) estiman un crecimiento de alrededor de 2%.%

¥ CERON ANAYA, HUGO (2006), Empresarios, legitimidad y politica, décadas de 1970 y 1980 en ROMERO
IBARRA, MARIA EUGENIA, JOSE MARIO CONTRERAS VALDEZ Y JESUS MENDEZ REYES
(COORDINADORES), Poder publico y poder privado, gobiernos, empresarios y empresas 1880-1980, UNAM,
pp. 337.

* TELLO, CARLOS (2007), Estado y desarrollo... Op. Cit., pp. 717.

“0 Ibidem, pp. 724.
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Conceptos

EMPRESA: Unidad econémica de produccion y decision que, mediante la organizacién y
coordinacion de una serie de factores (capital y trabajo), persigue obtener un beneficio

produciendo y comercializando productos o prestando servicios en el mercado.*

TIPO DE EMPRESA: El SIEM las clasifica en micro, pequefia, mediana y grande empresas,
la microempresa siempre tienen un rango de 0 a 10 empleados registrados en ndémina, la
pequefia empresa varia de 11 a 50 empleados excepto en el sector comercio que es de 11 a
30, la mediana empresa también varia de 51 a 250 empleados para los sectores agropecuarios,
mineros, industrias y construccion, mientras que para el sector comercio es de 31 a 100
empleados, y para los sectores de transporte y servicio son de 51 a 100 empleados, para
empresas grandes en los sectores de comercio, transporte y servicios es superior a los 100

empleados, mientras que para los restantes se considera por encima de los 250 empleados.

PERSONAS MORALES: Es una agrupacion de personas que se unen con un fin
determinado, los cuales contraen la responsabilidad sobre una empresa, por ejemplo como

sociedad mercantil, asociacién civil, etc.

PERSONAS FISICAS: Es un individuo con la capacidad para contraer responsabilidades y

ejercer derechos legales.

CRISIS ECONOMICAS: Etapa de profundas perturbaciones que caracterizan una situacion
gravemente depresiva, dentro de un ciclo econémico. En un sentido amplio, es el conjunto de
problemas que se relacionan entre si y que potencian mutuamente sus efectos planteados
alrededor de un hecho basico: la reduccidn en el crecimiento de la produccién. En un sentido
mas estricto, es la fase de la actividad econdmica que se caracteriza por una reduccion brusca

de la produccion.*?

! Andersen, Arthur (1999). Diccionario de Economia y Negocios. Editorial ESPASA, Espafia.
*2 http://www.2001.com.ve/glosario_economico.asp
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I1l. ESTUDIO EXPLORATORIO Y DESCRIPTIVO DE LAS EMPRESAS EN
MEXICO EN EL PERIODO 1970-2007

Este capitulo presenta la fuente de informacion, en este caso la base proporcionada por el
SIEM actualizada al 29 de febrero de 2008, y el analisis exploratorio y descriptivo de los

datos de empresas registradas ante el SIEM.
Formulacion preliminar de las estrategias metodoldgicas y técnica
Fuentes de informacion

La fuente de informacion que se utilizar4 es una base de datos de empresas mexicanas

proporcionada por el Sistema de Informacion Empresarial Mexicano (SIEM).

El SIEM ocupa un hueco en materia de estadistica empresarial, pues antes no se contaba con
un instrumento que ofreciera informacion exacta de cuantas son y donde se localizan las

empresas comerciales, industriales y de servicios establecidas en México.

La Secretaria de Economia desarroll6 el SIEM para integrar en un solo instrumento la
informacion de las empresas que participan en la actividad econdmica de México. Entr6 en

vigor el 1° de enero de 1997.%

Esta base se renueva anualmente, con la informacion de las actualizaciones de las empresas

que se inscriben, esta construida por las empresas actualizadas en los Gltimos tres afios.
Variables

Para el estudio se utilizaron dos bases del SIEM, una proporcionada en enero del 2008 con
datos actualizados al 31 de diciembre del 2007, la cual llamaremos dgsiem, y otra
proporcionada en marzo con datos actualizados al 29 de febrero del 2008, la cual llamaremos
datos generales, las variables que se pidieron para cada una para poder conocer

demogréaficamente a las empresas fueron:

*% www.siem.gob.mx

26



- Base actualizada al 31 de diciembre del 2007 — dgsiem

o Nombre: Contiene el nombre de las empresas con el cual se registran.

o Domicilio: Lugar donde se ubica la empresa.

o Estado: Estado de la Republica donde se localiza la empresa.

o Inicio de operacion: Fecha en la que por primera vez inicio actividades la
empresa.

o Numero de empleados: Total de empleados que laboran en dicha empresa.

o Fecha de ultima actualizacion: Es la fecha en la que fue su ultimo registro ante
en SIEM.

o Sector: Se divide en Agropecuario, Industria, Comercio, Comercio en pequefio
y Servicios.

o Actividad: Es el producto o servicio al que la empresa se dedica.

o Tamafio de empresa: Se divide en Micro, Pequefia, Mediana y Grande.*!

- Base actualizada al 29 de febrero del 2007 — datos generales

o Nombre: Contiene el nombre de las empresas con el cual se registran.

o Domicilio: Lugar donde se ubica la empresa.

o Estado: Estado de la Republica donde se localiza la empresa.

o Inicio de operacion: Fecha en la que por primera vez inicio actividades la
empresa.

o Giro: Actividad econdémica, por ejemplo: abarrotes, restaurante, etc.

o Tipo de empresa: Nos dice el tipo de persona, ya sea fisica o moral.

o Numero de empleados: Total de empleados que laboran en dicha empresa.

o Sector: Se divide en Agropecuario, Industria, Comercio, Comercio en pequefio
y Servicios.

o Actividad: Es el producto o servicio al que la empresa se dedica.

o Tamafio de empresa: Se divide en Micro, Pequefia, Mediana y Grande.

* Ver apartado tamafio de empresa.
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Metodologia de investigacion

Las herramientas técnicas para el tratamiento y el analisis de datos

Para este analisis se utilizaron herramientas demograficas como son:

o Analisis descriptivo: Se utiliza para conocer los componentes bésicos de la
poblacion de estudio, como son la poblacion total, los tipos de sectores, el

tamafo de las empresas, etc.

o Pirdmides de poblacion — Composicion por edad y tamafio y tipo de empresa:
Es la representacion gréfica de las caracteristicas personales de edad y tamafio
y sector de empresas son muy importantes en los estudios demogréaficos.
Separar a las empresas ya sea por tamafio (micro, pequefio, mediano y grande)

0 por sector (comercio y servicios) es importante para el andlisis.

Medidas demogréficas:

o Nacimiento de empresas: Es el nimero de nacimientos que se registraron en el
periodo de estudio (1970-2007), en este caso, se marca con la fecha de inicio

de operaciones de las empresas.

o Proporcion y Probabilidad: La posibilidad de que un evento resultante de tal
experimento estadistico se evalta por medio de un conjunto de ndmero reales
Illamados probabilidades que caen en el rango de 0 y 1. A cada punto en el
espacio muestral (grupo de edad por sector o tamario de empresa) se le asigna
una probabilidad tal que la suma de todas las probabilidades es 1.

Poblacion del grupo de edad
Poblacion Total
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Metodologia del analisis

El trabajo de las bases se dividi6 en dos partes, la primer fue el estudio de los datos de la base
datos generales, se realiz6 un anélisis descriptivo de ellos; con todo esto se obtuvieron los
nacimientos totales de las empresas, la poblacion total a la Gltima actualizacion de la base del

SIEM, y como se muestran las pirdmides de poblacién de las empresas.

En la sequnda parte, se utilizaron las dos bases, el motivo de esto fue que en la base de datos
generales no se contaba con la fecha de Gltima actualizacion, y al ser la mas actual y la que se
estaba trabajando, decidi crear una sola base, y que la nueva base contara con la variable de

Gltima fecha de actualizacion.

Lo que se hizo fue crear primero una clave para ambas bases, pues no se contaba con una
para poder hacer la union, utilizando la fecha de inicio de operaciones, que en ambas bases se
encuentra. Después se extrajeron las primeras seis letras del nombre, asi como las cuatro

primeras letras del Giro. Con esto se pudo crear la clave:

CP+ 4Giro+ Fecha + 6Nombre

Al tener la clave en ambas bases, se unieron y con este paso, se logré tener la union de mas
del 70% de la poblacién y el otro 30% se describia como duplicado. Para poder unir las
demas empresas, pues aunque algunas son del mismo nombre no tienen una misma
ubicacidn, se utilizo la variable de Domicilio, asi a la clave que ya se tenia, se le afiadié todo
el domicilio, para quedar:

CP + 4Giro+ Fecha + 6 Nombre + Domicilio

Con esto, el total de casos que quedaron duplicados fue de 294 empresas, las cuales fueron
desechadas, pues si eran duplicados de empresas ya contabilizadas. Asi se creo la nueva base
datgenbuena. Y con ella se obtuvieron las probabilidades y proporciones por afio quinquenal,

sector y tamafio de empresa.
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Analisis exploratorio y descriptivo de la base de datos de empresas del SIEM
1. Poblacion total de empresas registradas en el SIEM
El andlisis exploratorio se realizd de los datos obtenidos de la base del Sistema de

Informacion Empresarial Mexicano (SIEM), el total de empresas es de 578,128, las cuales se

dividen en fisicas y morales.

GRAFICO 111.1.1. DISTRIBUCION POR TIPO DE EMPRESAEN
MEXICO, 2008 (PORCENTAJE)

FiSICA
415546
71.88%

Fuente: Elaboracion propia con datos del Siem, 2008

Para este estudio se utilizd la base proporcionada por el Sistema de Informacién Empresarial
Mexicano (SIEM) con ultima actualizacion en febrero de 2008. El total de empresas
registradas ante el SIEM es de 578,128. De las cuales el 28.12% son personas morales y el
71.88% son personas fisicas, estan divididas por ramas: Agropecuario, Comercio, Comercio
en Pequenio, Industrial y Servicios.
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GRAFICO 111.1.2. DISTRIBUCION DE EMPRESAS EN MEXICO
POR RAMA, 2008 (PORCENTAJE)
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Fuente: Elaboracién propia con datos del SIEM, 2008

La distribucion por rama muestra que las empresas de comercio, dividido en comercio en
pequefio (59.16%) y comercio (9.85%), y servicios (22.28%) son las mas representativas para
las empresas registradas a febrero de 2008. Esto demuestra un auge en la creacion de
empresas terciarias, es decir, aquellas que solo se dedican a la venta (distribucion) de los

articulos o servicios ya terminados.

GRAFICO 111.1.3. DISTRIBUCION DE EMPRESAS EN MEXICO
POR TAMANO , 2008 (PORCENTAJE)
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Fuente: Elaboracién propia con datos del SIEM, 2008
Nota: micro (1-10 empleados), pequefia (comercio 11-30 empleados; servicio 11-50
empleados); mediana (comercio 31-100; servicio 51-100), y grande (>100empleados)
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Al realizar el analisis por tamafio se observa claramente que las empresas micro son la
mayoria de la poblacién (92.38%). Esto se debe a la facilidad que en México se ha dado para

la creacion de micro empresas, como son los negocios familiares.

2. Poblacion total de personas morales registradas en el SIEM

Tomando en cuenta sélo a las personas morales, es decir, las 162,582 empresas registradas
ante el SIEM, se tiene:

GRAFICO 111.2.1. DISTRIBUCION DE EMPRESAS MORALES EN
MEXICO POR RAMA, 2008 (PORCENTAJE)
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Fuente: Elaboracion propia con datos del SIEM, 2008

En el caso de las empresas morales se observa que las ramas de comercio, dividido en
comercio en comercio en pequefio (37.65%) y comercio (13.43%), y servicios (31.67%)
constituyen mas del 80% de las empresas. En las empresas morales se puede ver que las
empresas de servicios tienen una mayor participacion, que entre las fisicas.
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GRAFICO 111.2.2. DISTRIBUCION DE EMPRESAS MORALES EN
MEXICO POR TAMARO, 2008 (PORCENTAJE)
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Fuente: Elaboracion propia con datos del SIEM, 2008
Nota: micro (1-10 empleados), pequefia (comercio 11-30 empleados; servicio 11-50
empleados); mediana (comercio 31-100; servicio 51-100), y grande (>100empleados)

Las empresas micro y que son empresas morales, son las que tienen mayor representatividad
a nivel nacional. Aunque en este apartado se puede ver un incremento tanto en las empresas
pequefias como medianas. Por otro lado, las grandes empresas no son un porcentaje alto

dentro de las empresas mexicanas, pero si son representativas para la economia de México.

3. Nacimiento de empresas de servicios y comercio — Poblacion total

El registro de la fecha de inicio de operaciones permitié ver el total de nacimientos de
empresas por afio. ElI panorama de dichos nacimientos de las empresas registradas ante el

SIEM, de forma total y por tipo de empresa muestra:
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GRAFICO 111.3.1. NACIMIENTO DE EMPRESAS EN MEXICO EN
EL PERIODO 1825-2008
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Fuente: Elaboracién propiacon datos del SIEM, 2008

En cuanto al nacimiento de empresas, se tiene un aumento durante el periodo 1825-2008.
Para los afios 1990, 2000 y 2006 se nota un aumento muy elevado en comparacién al
aumento paulatino que se puede ver tiene cada afio, se puede observar como una preferencia
de afos, ya sea como principio de una nueva década. El afio 2000 fue un afio de preferencia
por el inicio de un nuevo milenio y el inicié de un nuevo gobierno, por parte del Partido

Accion Nacional y el Presidente Vicente Fox.

Se observa que existe un crecimiento en los nacimientos de empresas por tamafio, aunque se
entiende que asi como entran empresas nuevas al sistema, muchas de las que estan registradas
dejan de existir o simplemente no se actualizan, por lo que salen del sistema. Lo que ocasiona
gue no se tenga registro de si siguen operando dichas empresas o cual fue la causa de su

muerte o cierre.
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GRAFICO 111.3.2. NACIMIENTO DE EMPRESAS GRANDES EN MEXICO
POR SU TAMANO EN EL PERIODO 1825-2008 (PORCENTAJE)
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Fuente: Elaboracién propia con datos del SIEM, 2008

Nota: Grande: >100 empleados

GRAFICO 111.3.3. NACIMIENTO DE EMPRESAS MEDIANAS EN
MEXICO POR SU TAMANO EN EL PERIODO 1825-2008 (PORCENTAJE)
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Fuente: Elaboracién propia con datos del SIEM, 2008
Nota: Mediana (Comercio 31-100; Servicio 51-100)
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GRAFICO 111.3.4. NACIMIENTO DE EMPRESAS PEQUENAS EN
MEXICO POR SU TAMANO EN EL PERIODO 1825-2008 (PORCENTAJE)
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Fuente: Elaboracién propia con datos del SIEM, 2008
Nota: Pequefia (Comercio 10-30; Servicio 10-50)

GRAFICO 111.35. NACIMIENTO DE MICRO EMPRESAS EN MEXICO
POR SU TAMANO EN EL PERIODO 1825-2008 (PORCENTAJE)
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Fuente: Elaboracién propia con datos del SIEM, 2008
Nota: Micro: 1-10 empleados

A lo largo del tiempo los nacimientos de empresas han sido registrados por diferentes
empresas e instituciones, este es el caso de la base del SIEM, el comportamiento que siguen
dichos nacimientos es que el mayor numero de empresas que han nacido son las micro
empresas, esto a partir de los afios ochentas, aunque el afio con mayor auge fue el 2000, afio
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en el que inicia su sexenio el ex Presidente Vicente Fox, y quien impulsa la creacion de

nuevas empresas.

Para el 2006, el crecimiento de las empresas se centra en las microempresas, en octubre de
ese afio, Fox (2006) dijo “La Ley del Mercado de Valores es parte fundamental de las
reformas financieras que se han llevado a cabo; gracias a esas reformas hoy es més facil
invertir en un negocio en México. En un afio pasamos de ocupar el lugar 62 al lugar 43 en la
lista de paises segiin la facilidad de hacer negocios.”™ Por lo que se puede entender que se
tenga un mayor nacimiento de micro empresas que de las otras, ya que la ayuda estd

destinada a las micro empresas.

4. Nacimiento de empresas de servicios y comercio — Periodo de estudio 1970-2007

GRAFICO I11.4.1. NACIMIENTO DE EMPRESAS EN MEXICO EN
EL PERIODO 1970-2007
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Fuente: Elaboracién propia con datos del SIEM, 2008

En el grafico 111.4.1 se puede observar mejor el comportamiento que han tenido los
nacimientos de las empresas (morales y fisicas) de comercio y servicio para el periodo 1970-

2007. El afio de 1990 es de importancia pues después de que existia un crecimiento paulatino,

** Discurso del Presidente Vicente Fox Quesada, XVII Convencién del Mercado de Valores, El Universal,
Lunes 30 de octubre de 2006, México, DF.

37



en ese afo se ve un nacimiento importante de empresas; diez afios después, en el afio 2000, se
tiene el boom de empresas, y durante ese sexenio se tiene una concentracion de nacimientos

importante.

En las empresas morales se pueden observar mejor los cambios que durante el periodo 1970-

2007 han tenido los nacimientos de empresas:

GRAFICO 111.4.2. NACIMIENTO DE EMPRESAS MORALES GRANDES
EN MEXICO POR SU TAMARO EN EL PERIODO 1970-2007
(PORCENTAJE)

Fuente: Elaboracion propia con datos del SIEM, 2008
Nota: Grande: >100 empleados

GRAFICO 111.4.3. NACIMIENTO DE EMPRESAS MORALES MEDIANAS
EN MEXICO POR SU TAMARO EN EL PERIODO 1970-2007
(PORCENTAJE)
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Fuente: Elaboracion propia con datos del SIEM, 2008
Nota: Mediana (Comercio 31-100; Servicio 51-100)
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GRAFICO 111.4.4. NACIMIENTO DE EMPRESAS MORALES PEQUERAS
EN MEXICO POR SU TAMARIO EN EL PERIODO 1970-
2007(PORCENTAJE)

Fuente: Elaboracién propia con datos del SIEM, 2008
Nota: Pequefia (Comercio 10-30; Servicio 10-50)

GRAFICO 111.4.5. NACIMIENTO DE MICRO EMPRESAS MORALES EN
MEXICO POR SU TAMANO EN EL PERIODO 1970-2007 (PORCENTAJE)
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Fuente: Elaboracién propia con datos del SIEM, 2008
Nota: Micro: 1-10 empleados

En el afio 2000 el nacimiento de empresas tiene un aumento importante con respecto a los
demas afios, esto para las empresas mico, pequefias y grandes; en cambio para las medianas
(gréfica 111.4.3) los nacimientos fueron mayores en 1997, afio en el que en las demas

empresas también se tiene un crecimiento importante de empresas.
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Para las grandes empresas (grafica 111.4.2), 1984 muestra que fue un afio importante para el
nacimiento de este tipo de empresas. Por otro lado, las empresas pequefias (grafica 111.4.4) no
tienen marcado un afio en especifico, antes del 2000, aunque se puede ver que la evolucion de
los nacimientos de empresas va en aumento desde 1970. Finalmente para las empresas micro
(gréfica 111.4.5) se observa que en 1986 tiene un crecimiento en la creacion de empresas, el
cual fue precedido de una ligera continuidad de nacimientos de micro empresas, después de
1986, se tiene un descenso, aunque comienza de nuevo su ascenso hasta llegar al afio 2000 en
el que se da un gran impulso para la creacién de micro negocios. Este continuo crecimiento

se da hasta el afio 2006.

En las graficas presentadas, los picos formados por un mayor numero de nacimientos
representan las preferencias del momento de nacer de una empresa, es decir es un afio en que

la creacion de una empresa fue una oportunidad importante para las personas.

Al igual que para tipo de empresa se hizo el estudio de nacimientos para las empresas

morales pero por rama:

GRAFICO 111.4.6. NACIMIENTO DE EMPRESAS MORALES EN MEXICO
POR RAMA EN EL PERIODO 1970-2007: COMERCIO (PORCENTAJE)
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Fuente: Elaboracion propia con datos del SIEM, 2008
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GRAFICO 111.4.7. NACIMIENTO DE EMPRESAS MORALES EN MEXICO
POR RAMA EN EL PERIODO 1970-2009: COMERCIO EN PEQUERNO
(PORCENTAJE)
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Fuente: Elaboracion propia con datos del SIEM, 2008

GRAFICO 111.4.8. NACIMIENTO DE EMPRESAS MORALES EN MEXICO
POR RAMA EN EL PERIODO 1970-2007: SERVICIOS (PORCENTAJE)
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Fuente: Elaboracion propia con datos del SIEM, 2008

Cuando se estudia por rama a la que pertenecen las empresas, se observa que para el
comercio y los servicios también el afio 2000 es de suma importancia, ya que al ser el afio de
impulso para las nuevas empresas, y las micro empresas tuvieron la oportunidad de ganar

terreno en la economia de México.
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En la gréfica I11.4.6 de comercio, se observa que existe una discontinuidad en los nacimientos
en los diferentes afios del periodo 1970-2007; siendo el sexenio 2000-2006 donde se tiene un
mayor porcentaje de nacimientos. En cambio, el comercio en pequefio (gréafica 111.4.7) tiene
variantes a lo largo del periodo de estudio, en 1986 se tuvo un despunte de estas empresas, a
partir de ese momento el crecimiento fue algo consistente, llegando al periodo 2000-2006, el
cual como ya se menciono, dio oportunidades de creacion de empresas. Para la rama servicios
(gréfica 111.4.8), el crecimiento también muestra diferente crecimiento del afio 1970 al 2000

donde comienza un importante aumento en los nacimientos de empresas.

5. Piramides de Poblacién — Periodo de estudio 1970-2007

GRAFICO I11.5.1. PIRAMIDE DE POBLACION DE EMPRESAS SOBREVIVIENTES
ENMEXICO AL 31 DE DICIEMBRE DE 2007, POR EDAD AGRUPADA
(PORCENTAJE)
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Fuente: Elaboracén propia con datos del SIEM, 2008

En la piramide de poblacion se observa que la poblacion es muy joven pues mas del 70% de
las empresas tienen menos de 10 afios de edad. En los ultimos 10 afios se ha tenido un
incremento en el nacimiento de empresas, debido a las oportunidades que el gobierno ha dado

a las personas para poder iniciar un negocio propio.
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GRAFICO 111.5.2. PIRAMIDE DE POBLACION DE EMPRESAS GRANDES
SOBREVIVIENTESEN MEXICO SEGUN SU TAMARNO AL 31 DE DICIEMBRE DE
2007, POR EDAD AGRUPADA(PORCENTAJE)
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Fuente: Elaboracién propia con datos del SIEM, 2008
Nota: Grande: >100 empleados

GRAFICO 111.5.3. PIRAMIDE DE POBLACION DE EMPRESAS MEDIANAS
SOBREVIVIENTESEN MEXICO SEGUN SU TAMARNO AL 31 DE DICIEMBRE DE
2007, POR EDAD AGRUPADA (PORCENTAJE)
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Fuente: Elaboracién propia con datos del SIEM, 2008
Nota: Mediana (Comercio 31-100; Servicio 51-100)
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GRAFICO 111.5.4. PIRAMIDE DE POBLACION DE EMPRESAS PEQUENAS
OBREVIVIENTES EN MEXICO SEGUN SU TAMANOAL 31 DE DICIEMBRE DE
2007, POR EDAD AGRUPADA (PORCENTAJE)
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Fuente: Elaboracién propia con datos del SIEM, 2008
Nota: Pequefia (Comercio 10-30; Servicio 10-50)

GRAFICO 11.5.5. PIRAMIDE DE POBLACION DE MICRO EMPRESAS
SOBREVIVIENTESEN MEXICO SEGUN SU TAMARNO AL 31 DE DICIEMBRE DE
2007, POR EDAD AGRUPADA (PORCENTAJE)
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Fuente: Elaboracién propia con datos del SIEM, 2008
Nota: Micro: 1-10 empleados

Dividiendo a la poblacion por tamafio de empresa (micro, mediana, pequefia y grande) se
observa que el mayor porcentaje de poblacion se encuentra agrupado en las micro empresas,
estas empresas son jovenes pues se encuentran entre las edades de 0 a 10 afios. Por otro lado,
las empresas pequefias, medianas y grandes tienen una mayor concentracion de poblacion en
las edades de 5 a 10 afios, en cuanto a las empresas que son mayores a 10 afios se observa una
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disminucion en cada grupo, lo que permite ver que el auge de las micro empresas comenzo

apenas 10 afios atrés.

GRAFICO11.5.6. PIRAMIDE DE POBLACION DE EMPRESAS SOBREVIVIENTES
EN MEXICO SEGUN RAMAAL 31 DE DICIEMBRE DE 2007, POR EDAD
AGRUPADA: COMERCIO (PORCENTAJE)
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Fuente: Elaboracion propia con datos del SIEM, 2008

GRAFICO11.5.7.PIRAMIDE DE POBLACION DE EMPRESAS SOBREVIVIENTES
ENMEXICO SEGUN RAMAAL 31 DE DICIEMBREDE 2007, POR EDAD
AGRUPADA: COMERCIO EN PEQUENO (PORCENTAJE)
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Fuente: Elaboracion propia con datos del SIEM, 2008
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GRAFICO11.5.8. PIRAMIDE DE POBLACION DE EMPRESAS SOBREVIVIENTES
EN MEXICO SEGUN RAMAAL 31 DE DICIEMBRE DE 2007, POR EDAD
AGRUPADA: SERVICIOS (PORCENTAJE)
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Fuente: Elaboracién propia con datos del SIEM, 2008

Las ramas también muestran diferencias en cuanto al total de empresas registradas, el
comercio (comercio y comercio en pequefio) tiene la mayor poblacion de empresas. En si, el
comercio en pequefio es la rama con mayor natalidad en los dltimos 10 afios, casi el 50% de
la poblacion total. El registro de éstas ha permitido una mejor captacion para saber cuantos

nacimientos se han tenido en México.

GRAFICO 111.5.9. PIRAMIDE DE POBLACION DE EMPRESAS SOBREVIVIENTES
EN MEXICO SEGUNRAMAAL 31 DE DICIEMBREDE 2007,POR EDAD
AGRUPADA
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Fuente: Elaboracion propia con datos del SIEM, 2008
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La piramide de poblacion muestra como en las edades de 0-5 y de 5-10 se tienen la mayor
concentracion de empresas, esto es que en los ultimos diez afos se ha tenido una gran
natalidad dentro de las ramas de servicios y comercio; en especial las empresas de comercio
tienen la mayoria de la poblacion agrupada en esas edades. EI comercio es una rama que con
el tiempo ha ido generando mas oportunidades para poder crear una empresa, las facilidades
dadas por el gobierno en distintas etapas de la economia mexicana, son un factor importante,
en este caso al ver que las empresas son muy jovenes, se hace referencia al sexenio del
Presidente Vicente Fox, pues con el programa de oportunidades, las personas pudieron abrir

un negocio para su desarrollo econémico.

6. Numero de empleados — Poblacién total

El nimero de empleados, es el dato con el cual se puede catalogar a las empresas por tamafio

de empresa:

GRAFICO 111.6.1. NUMERO DE EMPLEADOS EN MICRO EMPRESAS
POR RAMA , 1825-2008
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Fuente: Elaboracién propia con datos del SIEM, 2008
Empresas micro: 1-10 empleados
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GRAFICO I11.6.2. NUMERO DE EMPLEADOS EN EMPRESAS
PEQUENAS POR RAMA, 1825-2008
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Fuente: Elaboracién propia con datos del SIEM, 2008
Empresas pequefias: Comercio: 11-30 empleados
Servicios: 11-50 empleados

GRAFICO 111.6.3. NUMERO DE EMPLEADOS EN EMPRESAS MEDIANA
POR RAMA, 1825-2008
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Fuente: Elaboracion propia con datos del SIEM, 2008
Empresas medianas: Comercio: 31-100 empleados
Servicios: 51-100 empleados
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GRAFICO 111.6.4. NUMERO DE EMPLEADOS EN EMPRESAS GRANDE
POR RAMA, 1825-2008
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Fuente: Elaboracién propia con datos del SIEM, 2008
Empresas grandes: >100empleados

Como se menciona en el apartado de tamafio de empresas, el nimero de empleados
dependiendo de la rama a la que pertenecen define el tamafio de empresa, puede ser: micro,

pequefia, mediana o grande.

Sabiendo esto, se puede observar que en las micro empresas (grafica 111.6.1) se tiene el mayor
numero de empleados registrados, sobre todo en el comercio en pequefio. Aunque ambas
ramas, comercio (comercio y comercio en pequefio) y servicios, son constantes en el nimero

de empleados, siendo 1, 2 0 3, el nimero de empleados promedio en la mayoria de las micro

empresas.

Para las empresas pequefias (grafico 111.6.2) y las medianas (grafico 111.6.3), se pueden
observar que existe un preferencia de digitos con respecto al niUmero de empleados, esto se
observa en los picos formados por el mayor nimero de empleados que se tienen en los
diferentes rangos de empleados por empresa; la mayoria de las empresas pequefias tienen 15

0 20 empleados; y para las empresas medianas se tiene que la mayoria de ellas tienen 40 o 50

empleados.
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Finalmente, las empresas grandes (grafico 111.6.4) muestran que la mayoria de ellas tienen
entre 100 y 400 empleados; aunque hay quienes tienen mas de 1000 empleados, son pocas las

que cuentan con dicho nimero de empleados.

7. Datos exploratorios de la nueva base: datos generales SIEM

El anélisis de esta nueva base se realiz6 con el fin de poder ubicar a las empresas en fechas
determinadas, en este caso la ultima fecha de actualizacion que realiz6 cada empresa ante el
SIEM.

El total de empresas que se tiene en dicha base es de 756,079 para las empresas
nacidas desde 1,825 hasta las més recientes en el 2008. De acuerdo con la tabla siguiente, la
poblacidn que acaba de nacer, segun el supuesto de que son datos de la base actualizada al 29
de febrero del 2008, es de 99,507 empresas.

TABLA 111.7.1. DESCRIPCION DE LA BASE DATOS GENERALES SIEM
Poblacion Vaélida Porcentaje Poblacion nueva Porcentaje Poblacion total Porcentaje
Rama/Afio 656572 86.83907369 99507 13.16092631 756079 100
Fuente: Elaboracién propia con datos del SIEM, 2008

TABLA 111.7.2. DESCRIPCION DE LA BASE DATOS GENERALES SIEM POR

RAMA

PORCENTAJE

RAMA FRECUENCIA  PORCENTAIJE ACUMULADO
178595 23.62120889 23.62120889
Agropecuario 727 0.096153973 23.71736287
Comercio 56963 7.534001077 31.25136394
Comercio en pequefio 341592 45.17940586 76.4307698
Industrial 49564 6.555399634 82.98616943
Servicios 128638 17.01383057 100

Total 756079 100

Fuente: Elaboracion propia con datos del SIEM, 2008

TABLA I11.7.3. DESCRIPCION DE LA BASE DATOS GENERALES
SIEM POR TIPO DE EMPRESA

PORCENTAIJE

EMPRESA  FRECUENCIA PORCENTAJE ACUMULADO
178595 23.62120889 23.62120889
Fisica 415481 54.95206189 78.57327078
Moral 162003 21.42672922 100

Total 756079 100
Fuente: Elaboracidon propia con datos del SIEM, 2008
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De acuerdo con la rama, se puede ver que del total de empresas, el 27.20% de ellas murieron,
siguiendo el supuesto de que mueren al no haberse actualizado. Este porcentaje es respecto al
total de las empresas actualizadas al 31 de diciembre de 2007; las empresas que se registraron

en 2008 aln no tienen ninguna actualizacion.

Para el afio 2005 se puede ver que 94.12% de las empresas que estaban inscritas ante el
SIEM, no se actualizaron para el afio 2006. Asi para el 2006 fue el 6.11% y en el 2007 el
3.65% de las empresas que no se actualizaron para el siguiente afio.

TABLA I11.7.4. DESCRIPCION DE LA BASE DATOS GENERALES SIEM
POR RAMA Y ANO DE ULTIMA ACTUALIZACION
ANO DE ACTUALIZACION

RAMA 2005 2006 2007 Total
94.12618852 6.113580503 3.652927717 27.2011295
Agropecuario 0.004252863  0.2004311 0.056435142 0.094125244
Comercio 0.571706309 8.89931361 10.04852654 7.267595938
Comercio en pequefio  3.645311218 55.17729945 55.66117416 42.45078986
Industrial 0.524317264  8.6444551 8.606551083 6.593793217
Servicios 1.128223822 20.96492024 21.97438536 16.39256624
Total 100 100 100 100
Fuente: Elaboracion propia con datos del SIEM, 2008
TABLA 111.7.5. DESCRIPCION DE LA BASE DATOS
GENERALES SIEM POR TIPO DE EMPRESA Y ANO DE
ULTIMA ACTUALIZACION
EMPRESA ANO DE ACTUALIZACION Total

2005 2006 2007
94.12618852 6.113580503 3.652927717 27.2011295
Fisica 4.320301346 70.62172518 65.07816459 51.80147798
Moral 1.553510131 23.26469432 31.26890769 20.99739252
Total 100 100 100 100
Fuente: Elaboracion propia con datos del SIEM, 2008

8. Probabilidades para todas las empresas

Estos célculos estan hechos con base en datos de la base creada por las dos bases del SIEM, y

toma en cuenta a las empresas inscritas en ella al 31 de diciembre de 2007.
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TABLA111.8.1. TOTAL DE EMPRESAS POR EDAD QUINQUENAL

EDAD - PORCION PORCENTAIJE
QUINQUENAL FRECUENCIA PORCION VALIDA ACUMULADO
0-5 179724 23.77053192 37.6010511 37.6010511
5-10 162649 21.51217002 34.028696 71.6297471
10-15 58895 7.78952993 12.32174837 83.95149547
15-20 35663 4.716835146 7.461253285 91.41274876
20-25 15271 2.019762485 3.194930289 94.60767905
25-30 8709 1.15186376 1.822058011 96.42973706
30-35 4762 0.629828364 0.996284332 97.42602139
35-40 3385 0.447704539 0.708194554 98.13421594
40-45 2224 0.294149156 0.465295329 98.59951127
45-50 1636 0.216379505 0.3422766 98.94178787
50-55 1167 0.15434895 0.244154518 99.18594239
55-60 941 0.124457894 0.196871809 99.3828142
60-65 547 0.072346937 0.114440892 99.49725509
65-70 357 0.047217288 0.074689943 99.57194503
70-75 251 0.033197589 0.052513097 99.62445813
75-80 145 0.01917789 0.030336251 99.65479438
80-85 93 0.012300302 0.019457044 99.67425143
85-90 136 0.017987538 0.028453311 99.70270474
90-95 24 0.003174271 0.005021173 99.70772591
95-100 30 0.003967839 0.006276466 99.71400238
100y + 1367 0.180801213 0.285997623 100
Subotal 477976 63.21773254 100

Missing 278103 36.78226746
Total 756079 100

Fuente: Elaboracion propia con datos del SIEM, 2008

La proporcién de empresas se centra en las edades 0-5 y 5-10, las cuales tienen el 71.63% de
ellas. La vida de las empresas no llega a ser muy larga, son pocas las que alcanzan una edad
de méas de 100 afios, en este caso el grupo de edad de 100 y méas esta representado por un
.28% de ellas.
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Gréficalll.8.1. Probabilidades de sobrevivencia de las empresas en
Meéxico del periodo 2005-2007 por tipo de empresa
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Las micro empresas son las que mayor probabilidad de sobrevivir tienen durante su vida
como empresa. En la gréafica 111.8.1 se observa a las empresas por su tamafio, esta grafica
tiene dos ejes para poder distinguir el comportamiento que siguen las diferentes empresas, en
el eje principal se encuentra las micro empresas y muestra que en las primeras edades son las
que sobreviven mas, sobre todo en los primeros 5 afios. Por otro lado, en el eje secundario se
tiene a las empresas pequefias, medianas y grandes; a diferencia de las micro empresas, las

grandes son pocas y duran menos afios.
9. Probabilidades para las empresas de servicios y comercio
El total de empresas de servicios y comercio es de 527,193, de las cuales 93,128 son

empresas nacidas en 2008, al ser empresas que no tienen fecha de actualizacion, el analisis

estd hecho sdlo con datos de empresas inscritas hasta el 31 de diciembre de 2007.
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TABLAII. 9.1. TOTAL DE EMPRESAS DE SERVICIO Y COMERCIO POR EDAD

QUINQUENAL
EDAD . PORCION PORCENTAIJE
QUINQUENAL FRECUENCIA PORCION VALIDA ACUMULADO

0-5 167949 31.85721358 38.69213136 38.69213136
5-10 150506 28.54855812 34.67360879 73.36574015
10-15 52181 9.897893181 12.02147144 85.38721159
15-20 30371 5.760888327 6.996878348 92.38408994
20-25 12218 2.317557327 2.814785804 95.19887574
25-30 6870 1.303128076 1.582712267 96.78158801
30-35 3816 0.723833587 0.879131006 97.66071902
35-40 2704 0.512905141 0.622948176 98.28366719
40-45 1772 0.336119789 0.40823379 98.69190098
45-50 1327 0.251710474 0.305714582 98.99761556
50-55 952 0.180579029 0.219321991 99.21693756
55-60 769 0.145866884 0.177162407 99.39409996
60-65 451 0.085547418 0.103901489 99.49800145
65-70 287 0.054439266 0.06611913 99.56412058
70-75 199 0.037747087 0.045845668 99.60996625
75-80 127 0.024089849 0.029258291 99.63922454
80-85 78 0.014795341 0.017969659 99.6571942
85-90 112 0.021244592 0.025802587 99.68299679
90-95 20 0.003793677 0.004607605 99.68760439
95-100 27 0.005121464 0.006220267 99.69382466
100y + 1329 0.252089842 0.306175342 100
Subotal 434065 82.33512205 100

Missing 93128 17.66487795

Total 527193 100

Fuente: Elaboracion propia con datos del SIEM, 2008

Al igual que las empresas en su totalidad, las que estan dentro de las ramas de servicios y
comercio son en su mayoria (73.37%) jovenes, pues se encuentran entre las edades de 0 a 10
afios. Las empresas con mas de 100 afios son el .30% de la poblacion. También se puede
observar que son muy pocas las empresas que llegan a tener una vida larga, pues aunque

existe apoyo por parte del gobierno para poder crear empresas, no siempre se les da el apoyo

para que afio con afio crezcan y se consoliden.
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Gréfica l11.9.1. Probabilidades de sobrevivencia de las empresas de
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La grafica 111.9.1 muestra que las microempresas tienen una mayor probabilidad de
sobrevivencia, pues al ser las que tienen mayor poblacién, su supervivencia es mas factible.
También por la gran oportunidad que el gobierno ha dado para la creacidn de este tipo de
empresas. La supervivencia mas alta se da entre los grupos de edad de 0-5 y 5 -10 afios. La
probabilidad de sobrevivencia disminuye rapidamente entre las edades 10 a 30 afios de vida

de una empresa.

Por otro lado, las grandes empresas son las que tienen una menor probabilidad, pero al ser
pocas las que se crean, no tienen una gran competencia en el mercado, por lo que su
probabilidad de sobrevivencia tiene una disminucion muy lenta, lo que da oportunidad a que

con el tiempo dichas empresas se consoliden.

En el 2007 se tiene la mayor probabilidad en las micro empresas, para las pequefias,

medianas y grandes el afio con mayor probabilidad en el 2005.

La grafica 111.9.2 hace referencia a la probabilidad de sobrevivencia por rama, el comercio en
pequefio es quien tiene una alta probabilidad de sobrevivencia, el afio con mas alta
probabilidad fue en el afio 2005, aunque el 2006 también muestra probabilidades altas. En
cuanto a servicios y comercio las altas probabilidades se tuvieron en el 2006, afios en que se
dan grandes oportunidades de crear un negocio.
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CONCLUSIONES

El estudio realizado dio resultados que de una u otra forma ayudaran para poder conocer el
comportamiento de las empresas en México, sobre todo, saber que tipo de empresas son las
que poco a poco han ido credndose y cuales son las que tienen ventajas de vivir mas tiempo.
El total de empresas registradas en la base del SIEM es de 578, 128. El comercio en pequefio
es una rama que en los ultimos afios ha generado un gran incremento. En cuanto al tamafio de

empresa.

En los primeros afios de estudio se pudo observar que el nacimiento de empresas era escaso,
la mayoria de las empresas que se crearon en el pasado, afios antes de 1982, no se
consolidaron, en este caso no duraron en el tiempo, es decir no sobrevivieron los primeros
afios de vida; son muy pocas las empresas con mas de 50 afios de edad, al ser una época
donde se da la gran depresidn, no se tiene un gran crecimiento de empresas para esos afos. El
comercio exterior era la principal fuente de economia de México, algo que no ayudo a las

empresas mexicanas.

Para el periodo 1982-1985 las empresas tienen un crecimiento, aunque también existe un
crecimiento en la deuda externa. Los ochenta son conocidos como la década perdida, se tiene
un cambio de modelo de desarrollo de sustitucién de importaciones por otro de desarrollo
enfocado en el libre juego de la fuerza del mercado, esto es un incentivo para la creacion de

empresas en los afios siguientes.

En el andlisis se puede ver que el nacimiento de empresas no tiene una continuidad como en
otros periodos, en los que el crecimiento va en ascenso. Por el contrario, en esta década se
tienen desequilibrios en los nacimientos de empresas. La preferencia de afio, para la creacion
de una empresa fue de suma importancia, las personas eligieron afios significativos como son
el inicio de una década (1980, 1990), un afio relevante para la historia de México, afio 2000,
pues se dio un cambio de gobierno (del Partido Revolucionario Institucional (PRI) al Partido
Accion Nacional (PAN).

Las empresas grandes durante este periodo mantuvieron un crecimiento, el cual fue muy
notorio para 1984, después no se tuvieron los mismos nacimientos que pudieran ir

incrementando a dichas empresas, aunque durante los siguientes afios se tiene un incremento
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en el nimero de empresas grandes creadas, este no es tan acentuado sino hasta el 2000. Es
cada vez menor el ver que una empresa grande sea creada, por todos los tramites que se
tienen que realizar. Muchas de las empresas grandes que en la actualidad se encuentran
registradas y en servicio tienen mas de 10 afios de edad.

Por otro lado, las empresas medianas tambien tienen un crecimiento en 1984, para los
siguientes afios los nacimientos fluctian disminuyendo y aumentando aproximadamente cada
tres afios, para 1997 se tiene el afio en que las empresas medianas tienen un boom en los
nacimientos. EI comportamiento que siguen las empresas pequefias es un crecimiento en los
nacimientos, el cual se mantiene durante ese periodo. Lo mismo sucede con las micro
empresas, aunque el porcentaje de nacimientos es minimo en ese periodo, comienza un

ascenso que llega a incremento sobresaliente en los afos siguientes.

La devaluacion de 1994 fue un afio importante para la economia de México, ya que se dio en
el cambio de sexenio del Presidente Carlos Salinas al Presidente Ernesto Zedillo, al traer un
crecimiento econémico no se pensaba que pudiera existir un conflicto econémico, pero la
devaluacidn afect6 a toda la poblacion, con esto muchas de las empresas cerraron y es por eso
que en ese periodo no se ve un incremento en 0s nacimientos, al contrario se observa un

decremento en ellos.

Las empresas tanto por tamafio de empresa como por el sector en el que se desarrollan son
jévenes, mas del 70% de las empresas estan entre las edades de 0-10 afios. En especial, las
micro empresas fueron ganando posicion entre todas las empresas a partir del 2000, afio en el
que Vicente Fox comenzd su sexenio, y dio su apoyo a los empresarios, asi como también dio

facilidades para la creacion de nuevas empresas, sobre todo a las empresas familiares.

Es decir, lo que muestran las gréaficas es que las empresas grandes se encuentran en edades de
5 a 15 afos de vida, en cuanto a las empresas que tienen de 35 a 40 afios se observé que la
poblacion concentrada en ese grupo de edad es minima. Para las empresas medianas, se
observa un comportamiento similar, pues en su mayoria se encuentran en las edades de 5 a 15
afios. Las pequefias empresas son mas jovenes, la mayoria de éstas se encuentran en los
grupos de edad 0-5 y 5-10. Al igual que las micro empresas que en su mayoria son muy

jévenes, son menores de 10 afios.
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Por la rama a la que pertenecen, las empresas de comercio, tanto comercio en pequefio como
comercio en general, aunque es una rama que tiene muchos afos ejerciéndose, en México se
observa que para las empresas registradas en el SIEM, éstas son jovenes, entre las edades de
0 a 10 afos.

Al igual que el comercio, las empresas de la rama de servicios en su mayoria son jovenes, se
encuentran entre las edades de 0 a 10 afios. Esto se debe a que los Gltimos 10 afios son de
gran importancia para las empresas mexicanas, pues es un periodo en el que se han dado

muchas facilidades para su apertura, asi como el paso a una sociedad de comercio y servicios.

Como se pudo observar en las graficas de nacimiento, el periodo 2000-2006 es de cambios y
oportunidades, la natalidad que se obtuvo de las empresas registradas es notable, en
comparacion con los periodos pasados. Las micro empresas son las que tienen una mayor
probabilidad de sobrevivencia, esto se debe a que dentro de la poblacién de empresas, las

micro son casi la totalidad de la poblacion.

Muchas empresas han sido creadas en los ultimos afios, por las facilidades de inversion en
pequefios negocios, como son los familiares, ya sea una tienda, farmacia, papeleria,
carpinteria, entre otros. El problema que se puede ver es que aunque se les esta dando
facilidad a las personas para poder crear un negocio propio, el apoyo por parte del gobierno
es solo en un principio, no se le da un seguimiento para poder conocer si dichos negocios

llegan a sobrevivir el primer afio.

El gobierno de México tiene que mejorar las estrategias para la creacion de empresas, las
grandes empresas aungue son pocas, en comparacion con las micro, llegan a tener una vida

larga.

Este estudio dio la oportunidad de conocer en forma a la poblacion de empresas mexicanas, el
comportamiento que tienen, que las micro empresas son importantes para el desarrollo de la
economia de México. Ciertamente es necesario conocer mas a fondo el porqué las empresas
Ilegan a cerrar o porqué se crean tantas micro empresas, conocer también como se da este

comportamiento no solo a nivel nacional, como se hizo en este trabajo, sino a nivel estatal.
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