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INTRODUCCION

Esta tesis trata sobre la propaganda politica en México en un tiempo en que
aparecieron en escena los llamados “medios de comunicacién masiva”. Este
tiempo se sitda dentro de un periodo mas amplio que comprende lo que se
ha llamado la “pos revolucion”, —es decir, entre las décadas de 1920 y
1940 —. El pais habia emergido de un movimiento armado y sus gobiernos
buscaban construir legitimidad. Més atin, pretendian influir en los cuerpos y
en las almas acabando con vicios y fanatismos, construyendo una nacién
productiva y educada. Fue entonces que desplegaron una propaganda
organizada a través de los medios de comunicacion, incluyendo la prensa, la
radio, el cine, la fotografia. Asi, la explicacién del historiador Corey Ross
sobre la politica alemana del siglo XX también podria ser valida respecto a la
experiencia de los gobiernos mexicanos: “Si la politica moderna se habia
convertido en una batalla por los corazones y las mentes, era natural que los
gobiernos mejoraran sus relaciones con los medios y se proveyeran a si
mismos con las técnicas modernas de persuasion”. 1

Esta investigacion surgi6 originalmente de un interés por los efectos de la
propaganda de la segunda guerra mundial en la politica mexicana. Me
atraian las estrategias con las que los medios de la época comunicaban los
clichés propagandistico del entonces presidente Manuel Avila Camacho: la
“batalla por la produccion” y la “unidad nacional”. Dirigi mis primeras
observaciones a la prensa, donde descubri la omnipresencia de la guerra. En
los periddicos, el espacio ocupado por las noticias sobre lo que pasaba en el
frente era relativamente menor en comparacién con otros contenidos. La
guerra estaba por doquier: en la publicidad, el espectaculo, la moda y la
literatura. En diarios y revistas brotaban continuamente los binomios

internacionales que dividian al mundo en democracias y totalitarismos,

1 Ross, Media and the Making of Modern Germany, p. 194.



aliados y eje, la victoria y la derrota. Estos antagonistas convivian con los
llamados pragmaticos de la propaganda mexicana a restringir el consumo, a
reservar la informacién sobre el estado de los navios, a mantener la
produccién sostenida y a evitar, o postergar, los conflictos entre grupos
sociales. La guerra estaba transformando al mundo, lo cual era visible en el
vocabulario, las imédgenes, en las técnicas de acaparar la atencién.

Adverti que la radio, el cine y la prensa eran méas que recursos informativos.
Parecia que su misién se extendia a producir actitudes hacia la politica, el
consumo, la organizacion, el trabajo, el entretenimiento, incluso la economia
doméstica. Si la guerra era un principio ordenador de los temas en los
medios, la funcién de éstos no podia ser reductible a la formacién de opinién
politica, ni a la “moralizacién de las masas”. Los medios eran causa y efecto
de grandes transformaciones.

Reconozco que mi inclinacién hacia los medios de comunicacién reflejaba
un brote historiografico vigente en el momento en que comenzaba a
desarrollar mi proyecto de tesis —cerca del afio 2009 —volcado hacia la
propaganda, su estética visual, el control de las multitudes o de la “opinion
publica”, la construccién e identidades y las confrontaciones politicas. Fue asi
que me versé sobre la bibliografia que desde los enfoques mas diversos
referia al periodo de 1930 a 1950.2 Para profundizar, me dirigi a los Archivos
Nacionales de Washington DC, donde observé la documentaciéon de la
Oficina del Coordinador de Asuntos Interamericanos (OCAIA), la instancia
que administr6 todos los asuntos relacionados con la propaganda
estadounidense en México en el periodo de la segunda guerra mundial. La
documentacion de esta oficina era testimonio de una logistica ordenada hacia

el extranjero. La OCAIA parecia haber movilizado todos los recursos

2 La lista en muy larga. Cabe mencionar los trabajos de ORTIZ GARZA, México en guerra, La
guerra de las ondas; Ideas en tormenta; La opinién piuiblica en México y la sequnda guerra mundial;
RANKIN, Meéxico jLa Patria! Propaganda and Production during World War II; HAYES, Radio
Nation. Communication, popular culture, and nationalism in Mexico 1920-1950. TORRES, México en
la sequnda guerra mundial; MOYA, 1942: (Mexicanos al grito de guerra!
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medidticos del momento para generar apreciaciones positivas de los
mexicanos hacia las decisiones del pais del norte en ese momento: en radio,
cine, teatro, conferencias, cine. Incluso en la ciencia, el arte, la literatura y
otras comunicaciones.

Adverti que los autores que habian acudido a estas fuentes coincidian en
algunos ejes tematicos. Por ejemplo, el complot, el espionaje, el
panamericanismo, las redes entre politicos, intelectuales y representantes de
los medios de comunicacion, las complicaciones del medio politico mexicano
y las relaciones con los Estados Unidos. Sus trabajos mostraban el
protagonismo de los medios, si bien predominaba el manejo metodolégico
que hacia de ellos “fuentes de datos” o “vehiculos de contenido”. Dicho de
otra forma, esta bibliografia carecia de argumentos suficientes sobre la
manera en que los medios, en sus estructuras, podian controlar diferentes
comunicaciones respecto a la guerra. Los textos y gréficos en papel de la
prensa la distinguian de la inmediatez de la radio y de las emotividades que
éste podia evocar. Supuse que valia la pena hacer de los medios un objeto de
estudio. ;Qué pasaria si en lugar de observar lo que cada medio decia sobre
determinado evento, preguntamos por los efectos de sentido resultantes?,
¢qué podriamos descubrir observando el uso de los medios por el gobierno
en su propaganda, de acuerdo con sus conocimientos, relaciones y actitudes
hacia ellos?

Para responder a esta pregunta debia comprender a los medios dentro de
un contexto situado, en las condiciones en que el gobierno se relacioné con
ellos. Un camino posible era acercindome a las oficinas que coordinaron la
propaganda entre 1936 y 1942. Me dirigi a la documentacién de la Direccién
General de Informaciéon (DGI), encargada de coordinar todos los asuntos
informativos del gobierno en el periodo de la guerra. La DGI fue creada en
diciembre de 1939, desplazando al Departamento Auténomo de Prensa y
Publicidad (DAPP), que se mantuvo desde 1936 a 1939. Me encontré un

archivo integrado por reportes de campafias informativas, correspondencia
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de individuos que solicitaban dar a conocer alguna informacién, solicitudes
de permisos para imprimir o difundir una obra o para proyectar alguna
pelicula, quejas, solicitudes de material, reglamentos, publicaciones, carteles,
revistas, folletos, documentos de la campana turistica. Dentro de las cerca de
350 cajas que componen este archivo, los documentos del DAPP y de la DGI
se encuentran empalmados, sin clasificacién. La ausencia de un trabajo
acerca de la trayectoria institucional de estas oficinas quizé se explique por
esta dispersion y fragmentaciéon documental.

Mi impresién general era que el DAPP se encargaba de asuntos muy
diversos relacionados con la comunicacion del gobierno. Al parecer, era un
puerto al que llegaban las cartas dirigidas a cualquier instancia. E1 DAPP
combinaba las funciones de dar publicidad a alguna noticia gubernamental,
de redirigir la correspondencia a su destinatario, de solicitar y seleccionar
materiales para propaganda. En otras palabras, se me revelaba que las
caracteristicas del DAPP eran mdas complejas de lo que algunos autores han
descrito.? De hecho, el nombre del Departamento Auténomo de Prensa y
Propaganda se transformo, durante el afio de 1937, en Departamento de
Prensa y Publicidad. ;A qué se debi6 este cambio de nominacién? ;Acaso
aludia a un cambio de practicas? ;Tenia que ver con la posible identificacion
de la propaganda con los sistemas dictatoriales, en los que la palabra
“propaganda” se asociaba con las técnicas de “lavado mental” y de “control
de la opinién” de las que se hablaba en la época?; ;Podia deberse al influjo y
asimilacion de teorias sobre publicidad moderna?

Fue asi que mis preguntas se reorientaron y opté por investigar qué tipo de
préacticas se enmarcaban dentro de las nociones de “propaganda” y
“publicidad”, en el contexto particular de estas oficinas. Consideré la

pertinencia de estudiarlas, desplazando asi mi objeto de estudio a un periodo

3 Por encima de la amplitud de sus funciones, el DAPP se ha considerado como una oficina
de control y de censura de la prensa y del cine. Asi los establecen por ejemplo, Fernando
Mejia Barquera, Fatima Ferndndez Christlieb, Pablo Arredondo Ramirez, Karin Bohmann y
otros autores.
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precedente al planteado originalmente. Me remiti al afio 1936, con la creacion

del DAPP.

Propaganda

La accién de hacer “propaganda” es muy antigua. El origen de la palabra nos
conduce a la voz latina propagare que circul6 en el marco de la difusion de la
fe catdlica a raiz de la proclamacion de la Congregatio de propaganda fide en el
siglo XVIL# Pero la relaciéon entre propaganda y politica parece arrastrar de
tiempo atrds, respecto a las técnicas de persuasion de la antigua Grecia y al
uso de los primeros medios de comunicacién del Imperio Romano.> Sin
embargo, en el siglo XX, la propaganda politica se vincula con la expansién
de los medios de comunicacién, especialmente de la imprenta, la
cinematografia y radio. Se identifica con la orientacién de la opinioén publica,
con la democracia moderna, o con las técnicas mediante las cuales los
gobiernos influyen en la vida ptublica.®

De hecho, en la década de 1920 el sintagma “medios de masas” aparecié
por primera vez en un articulo publicado en 1927 en el New York Times,
redactado por David Sarnoff, vicepresidente de la RCA.” La nocién
designaba una serie de tecnologias en uso en aquel momento, especialmente
la radio, el cine, periédicos y revistas. Casi de manera simultdnea a otros
paises, México experimento la llegada de los nuevos medios y de tecnologias
que permitieron desarrollar a los medios que ya que existian. Asi, la radio se
utilizé por primera vez con fines de proselitismo politico, como ocurrié con

las campanas de Plutarco Elias Calles de 1924. El cine habia sido empleado

4 En esta definicion coinciden varios autores. Podemos citar a COLLINS, “Propaganda Studies.
The US Interwar Years”, en VALDIVIA y NERONE, The International Encyclopedia of Media
Studies, p. 579; y CULL, Propaganda and Mass Persuation. A Historical Enciclopedia, 1500 to the
Present.

5 INNIS, Harold, Empire and Communications.

¢ CULL, Propaganda and Mass Persuation. A Historical Enciclopedia, 1500 to the Present, p. 317-
323.

7 SIMONSON, Refiguring Mass Communications, .p. 9.
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con propositos similares al calor del movimiento armado de 1910.8 Por esta
razén la “propaganda” del siglo XX no puede desvincularse de Ia
comprensién de la l6gica de los medios de masas.

En este sentido, el desarrollo de los medios corresponde con la formacién
de las bases institucionales de la revolucién.? El impetu por informar,
promover la fundacién de instituciones y desplegar propaganda politica y
cultural no era nuevo, sino que sus antecedentes nos remiten a los primeros
gobiernos posrevolucionarios. Tenemos un ejemplo inmediato en la campafa
de José Vasconcelos a favor de la alfabetizacion y el humanismo; el
adoctrinamiento con medios pictdricos, como en el caso del muralismo, la
artesania, la danza y el impulso a otras expresiones artisticas. Desde aquel
entonces, los medios de comunicacién ya habian sido pensados como
mecanismos indispensables en la difusion cultural y de propaganda.l?

A manera de continuidad con este impulso, el gobierno de Lé&zaro
Cérdenas instal6 la Secretaria de Asistencia Publica (1937), el Departamento
de Asuntos Indigenas (1934), el Departamento de Educacion Fisica (1936).
Podemos suponer que la creaciéon del DAPP en diciembre de 1936 significé el
primer intento sistematico por centralizar los mecanismos administrativos —
y el uso de los medios—, para informar sobre los asuntos del gobierno, pero
también para inducir principios morales y civicos. Mas alla, esta oficina tuvo
la mision de purificar y estabilizar la imagen de México en un momento en
que se consideraba atacada por opiniones negativas desde el extranjero. Asi,
desde un punto tnico, y lo que se pensé que era un “criterio unificado”, el
DAPP pretendi6é “decir la verdad acerca de las cosas del pais”, “restituir el

pensamiento y la politica de la revolucion a su primitiva pureza” y “brindar

. . . 11
conocimiento exactos de México en el extranjero”.

8 PICK, Constructing the Image of the Mexican Revolution.

9 GARRIDO, E! partido de la Revolucion institucionalizada.

10 Podemos citar una bibliografia muy amplia, por ejemplo FELL, El itinerario de José
Vasconcelos; o AZUELA, Arte y poder.

11 AGN, FLCR, exp. 545.2/33. Fecha: 15 de diciembre de 1936.

14



Si bien los esfuerzos por producir una nueva imagen de México no eran
nuevos, si lo era la creaciéon de una oficina especializada en eso, como
también la entrada en escena de nuevas tecnologias de comunicaciéon. En
este sentido, otra originalidad del DAPP, dentro de la historia de la
propaganda oficial, fueron sus relaciones entre el gobierno e intelectuales,
individuos y sociedades, a fin de establecer los sistemas de referencias sobre
lo que se decia del pais, su gobierno, su cultura, su geografia, su identidad, y
otros asuntos de imagen. El DAPP ocup6 todos los materiales y técnicas
existentes para coordinar su proyecto propagandistico (impresos, radio,
teatro, cine, exposiciones, conferencias, etc). Mas alla, vigilé a los medios
para evitar la circulacién de informaciones calificadas no “verdaderas”. Asi,
el DAPP fue un acto inédito en la fabricacién de los principios de
identificacién nacional frente a entidades contrarias. En cierta forma, sus
operaciones se asemejaron a lo que Daryle Williams llamé “guerras
culturales”, respecto a la construccién del Estado Nuovo en Brasil.12

Como intentaré mostrar a través de los capitulos, otra de las peculiaridades
de la propaganda en el marco de las acciones del DAPP fue la influencia de
las agencias de publicidad comercial. Los miembros del Departamento
estaban instruidos en las técnicas de este dominio. Ademads, recibian un
constante flujo de propuestas que los incitaba a hacer uso de los mas
recientes métodos publicitarios entonces en boga en diferentes paises. En
efecto, se trataba de afectar a todos los sentidos y emociones.

En suma, la propaganda del DAPP y de la DGI se moviliz6 a través de
multiples personas, y con el auspicio de muy diversas tecnologias,
incluyendo la radio, el cine, la fotografia, la telegrafia, la plastica, el

urbanismo, la arquitectura, asi como eventos presenciales como

12 Con el concepto de “guerras culturales”, Daryle Williams refirié a la renovacién cultural
nacional cultural durante el régimen de Getulio Vargas, dirigida a formar un Estado Nuovo.
Este esfuerzo motivé una fuerte inversion en instituciones culturales, y alianzas con el
movimiento modernista. A la vez, supuso la instauracién de un régimen de control, censura
y “autoritarismo politico”. WILLIAMS, Culture Wars in Brazil. The First Vargas Regime, 1930-
1945.
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manifestaciones publicas, conferencias, asambleas. Esta tesis se concentrara
en el caso especifico de la radio y de los impresos por parte de estas dos
dependencias. Es cierto que la propaganda del DAPP y de la DGI se
comunic por otros medios. Los documentales de cine fueron una plataforma
de imagenes en movimiento sobre la organizacion del trabajo, las bellezas de
los parajes naturales y el patrimonio arquitecténico del pais. De hecho, las
producciones cinematogréficas del DAPP, asi como el apoyo que esta
instancia brind6 a productores independientes, han sido tema de recientes
estudios.!3 Sin embargo, considerar al cine requiere desarrollar metodologias
de observacion que me obligarian a extender considerablemente la redacciéon
—y el tiempo— contemplado para esta tesis. He decidido postergar el tema

del cine para una préxima investigacion.

Radio y medios de impresion

Ambos medios constituyeron mecanismos de comunicacion fundamentales
de la propaganda moderna. Sin embargo, la historia de los impresos es
mucho mds antigua, de manera que los procedimientos historiogréficos para
su estudio se orientan a las précticas de lectura, a la circulaciéon, la
traduccion, la recepcion.* En cambio, la tecnologia de la radio transformé la
comunicacién del siglo XX. Permite trascender las barreras del tiempo y del
espacio, acceder a audiencias que no necesariamente saben leer, y por lo
tanto, crear efectos de sentido ausentes —y en cierta forma imposibles— en
la lectura de impresos. Para estudiar a la radio debemos construir una nueva

observacion.

13 Destaca la tesis de Rulz, “El Departamento Auténomo de Prensa y Publicidad:
Construyendo la nacién y través del cine documental en México (1937-1939)”.

14 Véase los trabajos de Roger Chartier, por ejemplo CHARTIER, El presente del pasado. Escritura
de la historia, historia de lo escrito.
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Tanto los impresos como la radio constituyen modos divergentes de influir
en la opiniéon publica. ;Qué pasaria si estudiamos y comparamos las
diferentes relaciones del gobierno con estos dos medios, a manera de un
enfoque para evaluar las propiedades de su propaganda?

Uno de los objetivos particulares de esta tesis consiste precisamente en
intentar comprender la contingencia histérica de estas tecnologias, lo cual
implica preguntar cudl era su estado en ese momento, sus relaciones con
tecnologias previas, asi como los procedimientos asociados con estos medios.
Es pertinente advertir que las principales transformaciones de los impresos
en el siglo XX, incluyendo los que se utilizaron para hacer propaganda,
tienen relaciéon con el desarrollo de la imprenta de uso comercial. Como lo
han documentado varios autores, los periédicos y revistas del siglo XX,
recibieron influencias del arte de la fotografia,'¢ la tipografia, el estilo y las
nuevas teorias sobre publicidad que permearon la propaganda politica.

Esta tesis se interesa por lo tanto en observar los cambios en las formas
tecnolégicas de produccién de impresos del periodo, y en la adecuacién de
estos cambios dentro de las publicaciones de gobierno. Por otra parte, me
interesa comprender la aparicion de la radio como medio de masas, los
signos de interrelacién entre la radio comercial y la radio oficial; asi como la
experiencia del gobierno acudiendo al medio eléctrico con fines de
propaganda. El marco de estudio serdn el Departamento Auténomo de
Prensa y Publicidad y la Direccion General de Informacién, y sus
procedimientos de uso de impresos y de la radio.

En este sentido, incorporaré al analisis lo que podria llamarse la
“materialidad de la comunicaciéon”, acudiendo a la metifora de autores

como Hans U. Gumbrecht y Friedrich A Kittler. Por “materialidad” estos

15 Al respecto, los trabajos de Laurence Coudart, Celia del Palacio Montiel y otros autores
documentan las transformaciones operadas en la prensa mexicana del siglo XIX.

16 Cabe mencionar los trabajos de Alberto del Castillo Troncoso sobre la fotografia, quien
demuestra la relevancia de este medio en las revistas ilustradas, y propone nuevos caminos
para su lectura.
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autores reconocen que cada medio tiene propiedades fisicas que introducen
cambios en la cultura. Segin Kittler, cada medio tiene diferente capacidad de
procesar, transmitir y almacenar datos. Si un mensaje se transmite mediante
la voz, en la textualidad del alfabeto, o mediante imagenes, sus efectos
distaran de parecerse. La comunicacién, por lo tanto, es algo mas que un
intercambio de significados. La conformacioén fisica de las tecnologias, que
Friedrich Kittler llama el “hardware”, determinan el contenido de la
comunicaciéon. De este modo, la tecnologia, en su materialidad, confiere el
sentido, por encima de las habilidades humanas para introducir, usar o
manipular dichas tecnologias. 17 Para explicar esta distincién con un ejemplo,
es pertinente acudir a Michel Foucault, quien se refiere a los efectos de
sentido en la pintura y a la escritura. Los dos soportes producen dos clases

de mensajes:

La relaciéon del lenguaje con la pintura es una relacion infinita (...) No
porque la palabra sea imperfecta y, frente a lo visible, tenga un déficit que se
empefle en vano por recuperar. Son irreductibles uno a otra: por bien que se
diga lo que se ha visto, lo visto no reside jamés en lo que se dice, y por bien
que se quiera hacer ver, por medio de imagenes, de metédforas, de
comparaciones, lo que se estd diciendo, el lugar en el que ellas resplandecen
no es el que se despliega a la vista, sino el que definen las sucesiones de la
sintaxis.18

Por lo tanto, ;qué pasaria si observamos las propiedades de cada medio, en
su materialidad, en su posibilidad técnica de conferir sentido a aquello que se
comunica?, jtiene alguna relevancia la importancia de los componentes
fisicos en la comunicacién, y en la creacién de propaganda, dentro del
periodo aqui tratado?

Indagaré en las transformaciones —pero también en las continuidades—
que la comunicacién sufre de un medio a otro. Por ejemplo, contemplaré

algunas relaciones, como las que tienen lugar respecto a las influencias de los

17 KITTLER, Gramophon, Film, Typewriter, Optical Media; GUMBRECHT y PFEIFFER, (coord..)
Materialities of Communication.
18 FOUCAULT, Las palabras y las cosas. Una arqueologia de las ciencias humanas, p. 19.
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medios pictdricos en las fotografias de revistas oficiales, o bien, las inercias
de la produccién textual en los primeros programas de la radio oficial.
Compartiré los principios de Marshall McLuhan'® y Friedrich Kittler de que

“un medio siempre contiene a otro medio”.

Historiografia y metodologia

Esta tesis pretende establecer una conexioén entre la historia, ciertas teorias de
la comunicacién y la historia de sus tecnologias. Podriamos situarla dentro
de una tradicion de estudios sobre los medios de comunicacién que
comprende trabajos —ya clasicos— producidos entre las décadas de 1970 y
1980. Conviene citar a Fernando Mejia Barquera,®® Fatima Fernandez
Christlieb,?ly otros investigadores que se han convertido en referencias,
como Karin Bohmann,??> Rosalia Veldzquez Estrada,?® Jorge Mejia Prieto,?
Renfro Cole Norris,?®® Marvin Alisky? Pablo Arredondo Ramirez,? Joy
Elizabeth Hayes.?® También debemos mencionar algunas tesis mas o menos
recientes, como los trabajos de Tania Ruiz Ojeda,? Sonia Robles3? y Joseph
Justin Castro.31

Algunas obras de autores norteamericanos, que parecen inscribirse dentro

de ciertos géneros de historia cultural —atn si no tratan directamente a la

19 MCLUHAN, Comprender los medios de comunicacion. Las extensiones del ser humano.

20 MEJIA BARQUERA, La industria de la radio y la television y la politica del estado mexicano.

21 FERNANDEZ Los medios de difusion masiva en Meéxico; La radio mexicana centro y regiones.

22 BOHMANN, Medios de comunicacion y sistemas informativos en México.

23 VELAZQUEZ, “El nacimiento de la radiodifusién mexicana”.

24 MEJIA PRIETO, Historia de la radio y la television en México.

%5 COLE, “A history of La Hora Nacional government broadcasting via privately owned radio
stations in Mexico”.

26 ALISKY, “Early Mexican Broadcasting”; ALISKY, “Mexico’s Rural Radio”.

27 ARREDONDO, Comunicacion social, poder y democracia en México.

28 HAYES, Radio Nation.

2 Ruiz, “El Departamento de Prensa y Publicidad: Construyendo la nacién a través del cine
documental en México (1937-1939)”.

30 ROBLES, “Shaping Meéxico lindo. Radio, Music and Gender in greater México, 1923-1946".

31 CASTRO, “Wireless: Radio, Revolution, and the Mexican State, 1897-1938".
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radio y los impresos —, también han sido de gran apoyo en esta tesis. Refiero
a trabajos sobre la “cultura visual” y la construccién de “representaciones”
sobre lo mexicano en relaciéon con las tecnologias modernas. Podemos
mencionar las investigaciones de Esther Gabara,®? Leonard Folgarait,3? John
Mraz3 y Rubén Gallo,3> quienes refieren a una “estética modernista” y al
flujo de tecnologias en México, que pueden apreciarse en el trabajo de
fotégrafos como Hugo Brehme, Manuel Alvarez Bravo, Tina Modotti o
Agustin Casasola. Por su parte, las primeras experiencias del cine en México,
abordadas, entre otros, por Emilio Garcia Riera y Zuzana Pick, han
contribuido a comprender lo que ella llamé la “mirada verndcula de la
revolucién mexicana” .36

La presente investigaciéon busca abrir nuevos senderos en la historia de los
medios de comunicacion en México. Un primer sendero se establece al
dialogar con historiografias de tendencias politicas que han tildado al DAPP
de ser una oficina de control y de censura. Mi mirada —que quizd podria
identificarse con la historia cultural —analiza la propaganda a través de los
procedimientos, relaciones y actitudes hacia los medios de comunicacion, asi
como al estado del conocimiento en torno a ellos. Observaré al DAPP y a la
DGI en los contornos de su tiempo, su acceso a las tecnologias en virtud de
un contexto cada vez mejor conectado con el mundo y donde imperaba la
necesidad de fijar una imagen positiva, representativa del pais.

Un segundo sendero se traza al preguntar por las condiciones, propiamente
histéricas de los medios, determinadas por su contexto de su aparicion, las
expectativas, los “performances”, o la manera de manejarlos; las relaciones
con otros medios, algunos mas antiguos, algunos simultaneos. Al incorporar

al analisis la dimension de la “materialidad de la comunicacién”, esta tesis es

32 GABARA, Errant Modernism. The Ethos of Photography in Mexico and Brazil.

3 FOLGARAIT, Seeing Mexico Photographed. The Work of Horne, Casasola, Modotti,Alvarez Bravo,
p-2-3

3¢ MRAZ, Looking for Mexico: Modern Visual Culture and National Identity.

% GALLO, Mexican modernity. The avant-garde and the technological revolution.

3% PICK, Constructing the Image of the Mexican Revolution, p. 9.
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receptiva a las influencias de autores de muy diversa raigambre teérica, entre
los que se encuentran Marshall McLuhan, Armand Mattelart, Walter Ong,
Eric Havelock, Roger Chartier, Peter Burke, y los ya mencionados Gumbrecht
y Kittler.

Las coordenadas geogréficas de esta investigaciéon abarcan todo el espacio
nacional. La razén de considerar todo el pais y no una region se explica
porque los fenémenos de comunicacion no pueden regirse con la métrica de
las fronteras administrativas. Los efectos culturales de los impresos que aqui
aludiremos tuvieron lugar dentro de un circuito de lectores localizados en
puntos geogréaficos muy diversos. La radio, un medio eléctrico que permiti6
transmitir sonidos de manera simultdnea en diversas regiones, generé una
experiencia actstica sélo restringida por el acceso a aparatos, a la potencia de
las sefiales o por disposiciones legales. Esta investigaciéon sostiene que las
tecnologias de la comunicacién producen espacios no siempre fisicos ni
geograficos, sino impresos, acusticos, y visuales. Es decir, los medios
decretan su propia espacialidad.

Con una metodologia que se desplaza de lo general a lo particular,
comenzaré con un contexto sobre las propiedades histéricas de los medios.
Luego, me introduciré en las funciones de las oficinas seleccionadas (el
DAPP y la DGI). En los altimos capitulos enfocaré a las dos tecnologias en
cuestion, los impresos y la radio.

El primer capitulo ofrece una explicaciéon acerca de la expansion de los
medios de masas desde principios del siglo XX. Esta expansion fue parte de
un proceso mas amplio de incorporacion del pais a los movimientos
mundiales, de urbanizacién y conexién entre campo y ciudad, alfabetizacién,
formacion de una esfera publica, redes entre politicos, intelectuales,
empresarios, y de una mayor participacion de las personas en los sistemas de
comunicaciéon. Este capitulo explica, por una parte, cudles fueron las
novedades tecnolégicas introducidas en los impresos a principios del siglo

XX, y por otra, la conversion de la radio en medio de masas.
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Esta primera vision de contexto se construye con datos proporcionados por
anuarios, registros estadisticos, revistas telefénicas y telegréficas, revistas
ilustradas, periédicos, publicaciones de sociedades civiles y laborales, y una
amplia bibliografia que, desde varios enfoques brinda informacién ttil sobre
el contexto comunicativo del periodo. De gran aporte para este capitulo son
también los documentos procedentes de archivos de funcionarios
prominentes, como de Plutarco Elias Calles y Francisco J. Magica, asi como
del archivo de la Secretaria de Relaciones Exteriores.

El segundo capitulo profundiza en el funcionamiento del Departamento
Auténomo de Prensa y Publicidad (1936-1939) y la Direccién General de
Informacion (hasta 1942). Exploramos su propaganda partiendo de los
imperativos que dirigian los movimientos del DAPP y sus momentos
protagénicos. También me oriento por sus procesos de seleccion de los
materiales que conformarian la propaganda oficial. En estos procesos es
posible detectar los criterios sobre lo que debia incluirse —y excluirse— en
los elementos representativos de lo mexicano, el pais, sus valores y su
revolucioén.

Un asunto fundamental de este capitulo, que resume en buena medida lo
que fue la propaganda en este momento, son las relaciones de este
departamento con personas y sociedades, incluyendo empresarios,
intelectuales, asociaciones de trabajadores, profesionistas y representantes de
los medios de comunicacién. En este contexto de relaciones sobresale la
intromisién de la publicidad comercial, cuyas précticas se fueron asimilando
en las técnicas de propaganda politica. En la segunda parte de este capitulo
se ofrece un ejercicio similar (aunque mas breve) dedicado a la DGI. La
intencion es localizar las transformaciones de la comunicacion
gubernamental en el contexto de la segunda guerra mundial.

En los archivos de la DGI y del DAPP, fundamentalmente localizados en el
Archivo General de la Nacidon, observamos las caracteristicas de sus

miembros, procedimientos, y tiempos en los procesos de selecciéon de
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materiales de propaganda. Impresos, carteles, folletos, boletines,
memordndums, anuarios, estadisticas, leyes y otros materiales, dejan ver la
mediacion de agentes involucrados en el arte, en la ciencia, en la politica
profesional, en la diplomacia. La penetraciéon de influencias de la publicidad
comercial se reconoce en textos redactados por los funcionarios del DAPP, el
intercambio de correspondencia con agencias publicitarias, y sobre todo en la
adopcioén de técnicas para el manejo eficiente de los medios de comunicacion.

Derivado del anterior, el tercer capitulo se dedica a los impresos, quiza el
medio predilecto en la propaganda del DAPP. Aqui entra en escena mi
interés por la relacion entre materialidad y comunicaciéon. Asi, elaboro una
clasificaciéon de los tipos de impresos por su forma fisica (tipo de papel,
tamafio, calidad, forma), y por su funcién (folletos, revistas, carteles, libros)
destinados a ciertos espacios de circulacion y a producir ciertas
comunicaciones. A través de los impresos oficiales busco reconocer la
manera el gobierno se fue apropiando de técnicas de atraccién, hasta cierto
punto dominadas por los medios impresos comerciales. Las fuentes que aqui
utilizo son listas de publicaciones, y las publicaciones en si. Acudo a folletos
y manuales de campafas educativas, antialcoholicas, de salud; asi como a
revistas de educacion, turisticas y deportivas publicadas por diferentes
secretarfas y departamentos de gobierno. Consulté gran parte de estas
publicaciones en bibliotecas extranjeras, entre las principales estan la
biblioteca del Congreso (Washington DC, EU) y la del Instituto
Iberoamericano de Berlin (Alemania). De hecho, la ubicacion de estas revistas
en el extranjero es una sugerencia de los ejes y trayectorias que siguieron
estos materiales.

Dedico el cuarto y tdltimo capitulo a la radio. Pretendo comprender las
transformaciones introducidas por este medio, como fue el impacto de la
velocidad en las comunicaciones gubernamentales. Me interesa descubrir las
deficiencias y aciertos, las inercias y dificultades en el uso del nuevo medio.

Busco los puntos de identificacion entre radio oficial y radio comercial
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mediante las estrategias, imitaciones de programacién, e incluso en los
encadenamientos de las estaciones oficiales con las redes de la radio
comercial.

La dificultad para localizar registros actisticos de radio me obliga a acudir
a fuentes escritas. Es decir, programaciones y guiones impresos, comentarios
y apreciaciones en prensa, y memorias de locutores u otras personas que
colaboraron o sirven de testimonio sobre la experiencia de la radio oficial. Es
cierto que estos materiales no permiten conocer la textura de los sonidos, la
duracioén, los efectos de la voz, la organizaciéon de los contenidos y las
consecuencias de un adecuado (o inadecuado) manejo del medio. La
posibilidad que si ofrecen estas fuentes es la de conocer a las personas
involucradas, los temas favoritos, las selecciones musicales, las conferencias,
y en alguna medida, las expectativas puestas en la radio. En este sentido, las
fuentes impresas sugieren el peso de algunas inercias que condicionaron el
uso de la radio por parte del gobierno. Por ejemplo, la de producir guiones
cual si se tratara de un texto destinado a ser leido en un folleto o manual, o
para ser pronunciado en el marco de una conferencia o informe.

En suma, desde diferentes dimensiones, estos cuatro capitulos pretenden
dar a conocer una propaganda situada en un momento de expansién de
nuevas tecnologias, de aceleraciéon de los contactos internacionales y de la
formacion de un sistema administrativo orientado a mejorar la comunicacion
del gobierno y a perfeccionar la imagen del pais. Mas all4, la intencién es
actualizar la investigacién sobre el papel de los medios en un momento en
que su protagonismo fue fundamental. Pretendo introducir una conexion
provechosa entre la historia y las teorfas de la comunicacién que logre
despertar interés por los medios en estudios, no solamente relativos a la

propaganda, sino en toda clase de procesos historicos.
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CAPITULO I
LA APARICION DE LOS MEDIOS DE MASAS

Desde el siglo XIX venimos viviendo en el milagro
Salvador Novo

Es necesario educar poco a poco el oido del publico. Hace falta
que aprenda primero a entender y después a escuchar.
Tristan Bernard

Cerca de las cuatro de la madrugada del 28 de julio de 1920, el telegrafista
del Estado Mayor Presidencial recibié una orden desde la ciudad de Sabinas,
Coahuila: “necesitamos urgentemente al sefior presidente”. Aun si la palabra
“urgentemente” advertia reaccionar con velocidad, el telegrafista dudé que se
tratara de algo grave y decidi6é seguir durmiendo. Una hora después, “algo”
lo impulso a levantarse y a comunicarse de inmediato a la residencia de
Chapultepec. Con aquella orden iniciaba el proceso de rendiciéon de
Francisco Villa.

El presidente Adolfo de la Huerta, los generales Francisco Serrano, Arnulfo
R. Gémez y el secretario Vito Alessio Robles habian estado esperando esa
llamada en fuerte tension. Asi, de manera inmediata a la reaccién del
empleado, los cuatro hombres se dirigieron hacia la oficina del telegrafista y
el presidente lo insto:

— jAndale! Dile al general Villa que estamos listos.

El empleado comprendié stibitamente la importancia de lo que estaba por
hacer. Al respecto, afirmé “Experimenté gran conmociéon: iba yo a ser el
portavoz de una péagina trascendental en la historia, pues todo el pais lo
estaba, desde hacia tiempo, de este importante momento”. Fue entonces que

recibié la llamada de Villa:
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—Digale a Don Adolfo, si esta ahi, que acepto todas las condiciones que me
pone, pero que desde luego ordene al general Amaro suspenda las
hostilidades.?”

Esta es una parafrasis de un escrito anénimo publicado en la revista El
telegrafista, del ano de 1953. Posiblemente alude a una situacion ficticia, no
obstante, es testimonio de la importancia del telégrafo en la logistica de los
ejércitos revolucionarios. En efecto, ciertas determinaciones en el curso de los
eventos dependieron del funcionamiento rdpido y eficaz de las
comunicaciones eléctricas.?® La eficiencia tecnolégica debia equipararse a la
pericia de los empleados —aunque no siempre acataban las 6rdenes, como lo
sugiere el relato—.

Ficticia o no, la declaracion del telegrafista desconocido sugiere que la
comunicacioén entre los ejércitos, los mandos y los enemigos podia llevarse a
cabo a distancia, mediada por un instrumento —el telégrafo— y por un
operador. La rendiciéon del jefe de la Divisiéon del Norte se efectué poco
tiempo antes de despuntar el alba, comenzando por una comunicacion
urgente que trascendi6é los espacios. Los detalles de la capitulaciéon se
ultimaron en el transcurso del dia en el Palacio Municipal de Sabinas, sin
contacto directo entre las dos partes.

Para comprender el desarrollo de estas tecnologias debemos situarnos, por
lo menos, a fines del siglo XIX. Entonces ya observamos algunas
consecuencias del crecimiento urbano —especialmente de la ciudad de
México—, introduccion de la electricidad, servicios, transporte, division del

trabajo y el acceso de los mexicanos a nuevas opciones de consumo y

37 “Una conferencia trascendental”, en El telegrafista, Revista de telecomunicaciones, afio I, nim.
5,1 de noviembre de 1953, p. 14.

3 En un ensayo sobre la radio, Roberto Ornelas refirié la experiencia de los operadores
telegrafistas en la revolucién y explicé su importancia en el movimiento armado. “Los
cuarteles revolucionarios contemplaron las comunicaciones como una prioridad en la
guerra, por lo que con el tiempo las usaron ordenadamente e incluyeron la radio y el
telégrafo en las campafias (...) Cada dia, cada hora, cada momento, el control exacto de la
informacién aseguraba la sobrevivencia”, en ORNELAS, “Radio y cotidianidad en México”, en
DE LOS REYES, (coord.), Historia de la vida cotidiana en México: siglo XX: campo y ciudad, ntm. 5,
p. 147.
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entretenimiento.?® Podemos observar estos fenémenos en la prensa de
principios del siglo XX, que da cuenta de la relevancia de los espectaculos
publicos (6pera, teatro de variedades, toros, y pronto el cine), consejos para
amas de casas y trabajadores, y sobre todo, anuncios publicitarios. La
publicidad muestra la posibilidad de una sociedad para acceder a bienes
industriales: articulos de tocador, cervezas, medicamentos, cigarros, bebidas,
automoéviles, moda. Los anuncios de tiendas departamentales son de gran
visibilidad: el Palacio de Hierro, Al Puerto de Liverpool, El Centro Mercantil,
La Francia Maritima, Paris Londres, El Puerto de Veracruz. La aparicion de
una prensa que refleja la diversificacién social y que favorece el mercado, es
a la vez sintoma y efecto del desarrollo capitalista en el pais.

En los afios posteriores a la revolucién, es decir, entre las décadas de 1920 y
1940, los gobiernos se ocuparon de pacificar el pais y de echar a andar una
serie de programas sociales y econdmicos: reforma agraria, campafas
educativas, sanitarias, deportivas; fundacién de instituciones, organizacion
laboral, aumento de la produccién y explotaciéon de recursos naturales.
También desarrollaron las vias y medios de comunicacion invirtiendo en
caminos, comunicaciones eléctricas y transporte moderno. Decretaron una
legislaciéon favorable a la libertad de prensa, y al uso, cada vez mas
extendido, de las sefiales inalambricas. Estas acciones eran indispensables
para conectar centros productivos, las ciudades, regiones rurales y las
locaciones de interés turistico. Mas alla, eran un imperativo para fomentar la
organizacion social, la educacién y el patriotismo.

La dispersion geografica de la poblacion, a principios de siglo, era un
motivo de peso para invertir en caminos y en transporte. Entre las décadas
de 1920 a 1940, la mayor parte de los mexicanos vivia en zonas rurales. De
acuerdo con el censo de poblacion de 1921, la poblaciéon total era de

14,334,789 habitantes en un territorio de 1,963,890 kms2. De ese numero, la

% Una mirada de sintesis sobre las transformaciones de México a principios del siglo XX es:
DE LOS REYES, (coord.), Historia de la vida cotidiana en México: siglo XX: campo y ciudad, nam. 5.
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poblacién rural era de 9, 869, 276, y la urbana era de 4, 465, 504 personas. En
este contexto de dispersiéon geogréfica y de concentracién en las zonas
rurales, el ferrocarril era el principal medio de transporte, tanto de personas,
animales, materias primas y correo.

La longitud de lineas férreas no dej6 de extenderse desde la creacion de la
primera linea en el afio de 1850, que partia del puerto de Veracruz a la
poblacién del Molino, de una longitud de 13 kms. 40 En el afio de 1942, el
total de kilémetros de vias férreas alcanzo6 los 23,492.41 Pero el ferrocarril
significé algo mas que transporte. Siguiendo a Julieta Ortiz Gaytan, este
vehiculo trajo consecuencias en las relaciones sociales y posiblemente
también en la cultura: “Las locomotoras que llegaban con estruendo y
silbidos de vapor hasta los puntos mas alejados de la geografia nacional
significaban movilidad, aventura, noticias, forasteros, posibles matrimonios y
también adioses tefiidos de un gran romanticismo” .42

Los primeros automoéviles se introdujeron en el pais a principios de la
década de 1900. En anuncios publicitarios de la marca Locomobile, Ortiz
Gaytan observ6 que “la maquina del siglo” se convertiria pronto en simbolo
de “status social”.#3 A mediados de la década de 1920, la instalacion de las
industrias automovilisticas como la Ford Motor Co., la Chrysler y la General
Motors, aumentaron el acceso de los mexicanos a este objeto.** Sin embargo,
los caminos todavia no eran suficientes, ni estaban adaptados para acceder a
muchas regiones del pais con automoévil. En un folleto de la Secretaria de

Comunicaciones publicado en 1931 se lee: “Tan pronto como se lanzé al

40 Anuario Estadistico de los Estados Unidos Mexicanos 1939, p. 455.

4 Anuario Estadistico de los Estados Unidos Mexicanos 1939, p. 1048-1049.

42 ORTIZ GAYTAN, “Casa, vestido y sustento. Cultura material en los anuncios de la prensa
ilustrada”, en DE LOS REYES, (coord.), Historia de la vida cotidiana: campo y ciudad, n. 5, p. 118.
43 ORrTIZ GAYTAN, “Casa, vestido y sustento. Cultura material en los anuncios de la prensa
ilustrada”, en DE LOS REYES, (coord.), Historia de la vida cotidiana: campo y ciudad, n. 5, p. 147.
44 CECENA, México en la 6rbita imperial, p. 120.
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mercado mundial el automévil, México acogié con entusiasmo este moderno
género de transporte, pero se encontré carente de caminos modernos” .45

Poco a poco los caminos fueron mejorando y se construyeron nuevas rutas.
Este impulso se verific6 especialmente durante el periodo de Lazaro
Cérdenas, quien buscé conectar los principales puntos productivos,
comerciales y turisticos del pais. Algunas carreteras construidas en su
periodo fueron las de México Acapulco, México Guadalajara, México
Veracruz, de Chiapas a Quintana Roo, y México Nuevo Laredo.4¢

Podemos imaginar que un pais donde las vias y medios de comunicaciéon
estaban en desarrollo tenia grandes limitantes. Cabe mencionar que el correo
seguia siendo el principal medio de comunicacién a distancia. Asi, el
significado de recibir una carta podria describirse con las palabras de Carlos
Monsivais: “Un gran acontecimiento personal, familiar, colectivo, que
trasciende los pueblos y a las pequenas ciudades el hecho mismo de su
contenido”.#’ El servicio de correos no sélo distribuia correspondencia
manuscrita y mecanografiada, sino también periddicos y revistas (articulos
de segunda clase), libros, y paqueteria. Las reformas en el sistema de
comunicaciones y transportes de los gobiernos posrevolucionarios
incluyeron la modernizacion de los correos.

Una gréfica ilustrada elaborada por la Direcciéon General de Correos en el
afio de 1944 muestra que los principales medios de trasporte de correo
terrestre, todavia para ese afio, eran automoviles, tranvias, bicicletas,
personas y animales. Una parte menor del volumen del correo viajaba por
navegacion, trenes y aeroplanos. Esta grafica nos permite reconocer que la
comunicaciéon en el pais todavia dependia de sistemas que podriamos

calificar de “premodernos”, si asi podemos calificar la ausencia de medios

45 Los caminos de México, s/ p.

4% La publicacién Los caminos de Meéxico es un reporte tutil para conocer las obras de
construccién de estas y otras vias de transporte.

47 Carlos Monsivais, “Simbolos y presagios del Palacio Postal”, en La Quinta casa de Correos.
Crénica del servicio Postal en México, p. 12.
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técnicos o de transportes mecédnicos. Algunas piezas de correo eran
trasportadas en bicicleta, a lomo de mula, o en la espalda de una persona. La
cantidad de kilometros que la correspondencia recorria de esta manera

superaba a la que se dirigia por barco, ferrocarril y avion.

Fuente: AGN, FMAC, 512.2/129.
Fecha: 1 septiembre de 1943 al 31 de agosto de 1944.

Los gobiernos posrevolucionarios se esforzaron por erradicar practicas que
ralentizaban la comunicacién en el pais. El presidente Céardenas buscé
agilizar el correo, por ejemplo, creando el Servicio de Correogramas y
Entrega a domicilio.#® Sin embargo, todavia a mediados de la década de 1940,

el correo era incapaz de satisfacer las exigencias de comunicacién de la

48 GOJMAN, Historia del correo en México, p. 176.
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época. Un sintoma de sus deficiencias se percibe, por ejemplo, en una queja
de parte de la Confederacion de Camaras Nacionales de Comercio dirigida al
presidente Manuel Avila Camacho. En ella expresaban que el servicio de
comunicaciones postales y telegraficas no cumplia con las exigencias del
desarrollo econémico nacional: “El movimiento comercial es ya demasiado
intenso y las oficinas de correo y del telégrafo no se dan abasto para manejar
oportunamente las piezas y los mensajes que se les encomiendan”.®
Modernizar la comunicaciéon exigia mucho mdés que introducir nuevas
tecnologias y dar capacitacion. Requeria superar inercias culturales y habitos
laborales. La aceleracion comunicativa, producto de las dinamicas
comerciales, el movimiento de la poblacion y el mayor contacto
internacional, eran motivos para superar estos obstaculos. Habia que
introducir tecnologias, pero principalmente, capacitar a los mexicanos. El

alfabetismo fue uno de los primeros pasos en esta transformacion.

Del alfabetismo y el poder de la palabra impresa

Las mejoras en las comunicaciones y transportes eran fundamentales para
superar el aislamiento regional de los mexicanos. Sin embargo, inducir
sentidos de pertenencia al pais, inculcar referentes de la cultura nacional vy,
habilitar a la gente para participar en un sistema de comunicacién comun,
implicaba la alfabetizacion.

La capacidad de leer y escribir es un principio bésico de toda
transformaciéon cultural. Asi, la ambiciéon de formar un “hombre nuevo”,

promovida durante la posrevolucion, se confi6 al poder la palabra impresa.>

4 AGN, FMAC, exp. 512.2/245.

5 Segun Engracia Loyo, los antecedentes de las campafias alfabetizadores se remiten al
gobierno de Venustiano Carranza, en el Departamento Editorial de la Secretaria de
Instruccién Puablica, bajo la direccién del oficial mayor Félix Palavicini. “Se buscaba fomentar
la publicacién de folletos escritos en forma amena y sencilla sobre temas de interés general y
que se vendieran a precios bajos para que pudieran ser comprados “hasta por los mas
humildes™. Ver LOYO, “Lectura para el pueblo”.
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José Vasconcelos, director de la Secretaria de Educacion Publica en los
primeros afios de la década de 1920, impulsé “misiones culturales” y una
produccién editorial muy amplia a través de los Talleres Graficos de la
Nacioén. 51

Los proyectos de alfabetizacion se actualizaron —con respectivas
particularidades — en campafias durante los periodos de Lazaro Cardenas y
Manuel Avila Camacho. El resultado fue un aumento en las cifras de
alfabetismo. En 1900, el total de hombres y mujeres alfabetizados era de 9,
822, 220.52 En 1940, el namero de habitantes era de 19,653, 552, mientras que
la poblacion alfabetizada (saber leer y escribir) era de 4,525,035.53 En otras
palabras, la poblacién alfabetizada aument6, aunque no logré superar a la
suma de individuos analfabetas.

La cotidianidad del analfabetismo se revela en diversas fuentes. Para una
sociedad que estaba lejos de ser lo que Angel Rama llamé una “ciudad
letrada”, redactar cartas para analfabetas era una profesiéon cotizada. Un
programa de radio transmitido por la Universidad de Texas, en agosto de
1941, habl6 de una clase de oficios que tenia lugar en los mercados
mexicanos, donde ciertas personas leian y redactaban correspondencia para
las personas que no sabian leer ni escribir. Llamandoles “evangelistas”,
exclamé: “Puedes encontrarlos todavia a nuestros dias en su tediosa labor.
Aunque algunos de los escritores mds antiguos escribian a mano, desde hace

muchos afios y hasta ahora, la maquina de escribir sigue en uso”. % La

51 Algunas de las revistas fueron El libro y el pueblo, El maestro y el Boletin de la Secretaria de
Educacion Publica, Lecturas cldsicas para nifios, y multiples ediciones de libros clasicos de la
literatura universal, como La Iliada, La odisea, los Didlogos de Platén, etc. Ver. LOYO, “Lectura
para el pueblo”. Sobre Vasconcelos y la gran empresa educativa de la SEP existe una
bibliografia muy amplia. Me limitaré a citar a ROCKWELL, Hacer escuela, hacer estado. La
educacion posrevolucionaria vista desde Tlaxcala, GARCIADIEGO, La creacion de la Secretaria de
Educacion Piblica, de Justo Sierra a Vasconcelos, FELL, José Vasconcelos, los afios del dguila 1920-
1925 educacion, cultura e iberoamericanismo en el México postrevolucionario.

52 Anuario estadistico de los Estados Unidos Mexicanos, 1939, p. 72.

53 Anuario estadistico de los Estados Unidos Mexicanos, 1939, p. 54.

54 Programacion de “‘Know your neighbor”, Universidad de Texas, en, AHGE, 1448-39. Este
programa se transmitio el 6 de agosto de 1941.
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existencia del oficio de redaccion de cartas es un sintoma de la calidad del
alfabetismo.

El analfabetismo, aunado a la dificultad de acceso a los materiales escritos,
era un problema al cual referian los medios. Un ejemplar de la revista Hoy

lamentaba la falta de acceso a los periddicos:

483,232 ejemplares de periédicos de toda clase circularon diariamente en la
Reptblica Mexicana, segun estadisticas del afio pasado. Y México tiene
quince y medio millones de habitantes y, segin estadisticas oficiales, el
setenta por ciento de la poblaciéon ya sabe leer y escribir. De esto puede
deducirse que de los diez millones cincuenta mil mexicanos,
aproximadamente, que saben leer y escribir, se quedan sin darse cuenta del
periddico, sin darse cuenta del curso de la vida nacional y en calidad de
carnaza de politicos y explotadores de todo orden, 10, 366, 768 de
compatriotas.>®

Las cifras del nivel de alfabetismo y las del nimero de diarios circulantes
por el pais no eran suficientes para comprender la calidad de la lectura. Al
respecto, un estudio elaborado entre los afios de 1936 y 1937, por la Comisién
Mexicana de Cooperacion Intelectual, pregunté sobre los tipos de lectura
preferidos por los mexicanos. % Este estudio partié de la division de la
poblacién en “clases”: campesinos, obreros no calificados, clase media
inferior (obreros técnicos, artesanos, pequefio comerciantes y ciertos
empleados), clase media superior (profesionistas, industriales, comerciantes,
funcionarios y empleados) y alta burguesia. Cada grupo estuvo compuesto

por cien entrevistados y los resultados se plasmaron en la siguiente tabla:

5% “Urge un revolucionario del periodismo mexicano”, en Hoy, vol.2, nam. 32, octubre de
1937.

% Comision mexicana de Cooperacién Intelectual,. Sugiere conveniencia de transmitir
programas educativos por radio”, en AGN, FDGI, caja 154, exp. 301.2/249. Fecha: 15 de
marzo de 1940.

33



Grupos Leen en casos | Eventualmente | Leen Leen Leen Leen,
sociales indispensables | leen diarios y | habitualmente | habitualmente | habitualmente | ademads,
revistas perioédicos algin diario y | diarios, libros 'y
dominicales y | eventualmente | revistas y | revistas
revistas, y | libros y | libros en libros
rara vez libros | revistas distintos
especializadas al
espatiol
Campesinos 27 12 31 0 0 0
Obreros no 9 73 24 4 0 0
calificados
Clase media 0 14 47 12 18 9
inferior
Clase media 0 0 8 17 52 23
superior
Alta burguesia 0 0 11 26 47 16

Fuente: AGN, FDGI, caja 154, exp. 201.2/249, Fecha: 15 de marzo de 1940.

El registro no determina qué clase de personas integraban a cada grupo, ni
qué actividades desempefiaban. En todo caso, el reporte afirma que los
lectores mds asiduos de diarios, revistas y libros eran miembros de una
“clase media superior”, siendo ésta mas “ilustrada” incluso que la alta
burguesia. En contraste, mientras menos elevado era el nivel cultural, la
lectura era més esporadica. Asi, los campesinos y obreros no calificados leian
en casos “indispensables”.

El estudio dictaminé que si bien la lectura se habia extendido en el pais,
cada lector leia menos que antes, debido por una parte, a la “carestia del
libro” o por “no disponer de tiempo”. En principio, estos eran factores por
los cuales las revistas “de caracter enciclopédico” eran el material mas leido
en el pais. Los analistas agregaron que la “cultura adquirida por medio de

diarios y revistas populares (era) muy defectuosa”:

Las personas que se atienen a esta clase de informaciéon conocen solamente
los hechos primarios [...], datos que no permiten elaborar un criterio para
juzgar de los acontecimientos, ni aprovecharlos como norma de conducta,
individual o social. Menos ain puede extraerse de tales informaciones un
principio siquiera de cultura.?”

57 AGN, FDGI, caja 154, exp. 301.2/249. Fecha: 15 de marzo de 1940.
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Su conclusién final era que si bien la cultura media habia ganado en
extension, “habia perdido en profundidad”. Las personas mas afectas a la
lectura se inclinaban por la revista grafica de texto reducido. A juicio de los
miembros de la Comisién, la radio habia sido “uno de los factores que
esta(ban) evitando la lectura hasta de los propios diarios que son sustituidos
por las informaciones constantes que de los diversos acontecimientos
nacionales e internacionales sirven".

El estudio mencionado (atin con sus imprecisiones), es ttil para indagar en
el impacto de la alfabetizacion en la era de los medios masivos. Podemos
corroborar que las campafas aumentaron las cifras de alfabetizados. Sin
embargo, es posible que la aparicion de medios gréficos, como la caricatura,
la fotografia, la simplificacién de los mensajes textuales y la difusion de
enciclopedias, haya repercutido negativamente en la apropiacién de lecturas
de mayor complejidad. La radio se utiliz6 en beneficio de las campafias
alfabetizadoras. Cabe preguntar si un medio actstico tiene posibilidades de
inculcar preferencias hacia los medios impresos. Los analistas de la Comision
habrian respondido que no. En todo caso, la palabra impresa, y la habilidad
de decodificarla inducian importantes transformaciones. La politica fue una
de las dimensiones donde dichas transformaciones tuvieron mayor

visibilidad.
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De la comunicacion presencial a lIa comunicacion impresa

Durante los primeros afios del siglo XX, en un pais de mayoria analfabeta y
donde los medios impresos no alcanzaban todos los rincones del pais, una
via fundamental de comunicacién politica eran las conferencias, mitines y
giras personales. Ejemplos abundan. Cabe recordar los alegatos de Vicente
Lombardo Toledano, que fueron transcritos en la publicacion EI Popular, o las
palabras de José Vasconcelos pronunciadas en auditorios masivos. En efecto,
la conferencia y los mensajes publicos eran primordiales para alcanzar al
publico sin la mediacién del documento impreso.

Los discursos de Lazaro Cardenas constituyen un ejemplo remoto de lo que
ciertos autores han llamado “comunicacién presencial”.58 La popularidad del
michoacano se construy6, en buena medida, gracias a sus palabras y
mensajes publicos. La importancia de su presencia pudo haber sido lo que
inspir6 al historiador Adrian Bantjes para titular a su estudio sobre el
cardenismo Como si Dios caminara sobre la tierra.5° O bien, fue una actitud por
la cual Georg Eickoff seleccioné a este presidente como paradigma del
“carisma de los caudillos”.®® Durante sus largas giras por el pais, como
gobernador del estado de Michoacdn y como mandatario de la nacién,
Cérdenas establecié un contacto directo que le vali6 la confianza popular. Un
relato de la periodista norteamericana Betty Kirk narra una escena donde el
presidente entra a una plaza y es bienvenido por sus habitantes. Parece que

escenas similares se repetian en sus viajes.

Cuando entr6 en la plaza(...), hombres, mujeres y nifios se acercaron a él,
hablandole desesperadamente de sus necesidades. Se escribieron muchas
solicitudes, otras se hablaron, y un secretario permanecia para verificar que
todo quedara registrado. El profesor escolar, quien es el guardia principal de
la civilizacion en tales lugares, era a menudo el portavoz de los indigenas.

% Véase, por ejemplo, la coleccion de ensayos de CROWLEY y MITCHELL (eds.), Communication
theory today.

59 BANTJES, As if Jesus walked on earth: Cardenismo, Sonora, and the Mexican Revolution.

60 EICKHOFF, Der Charisma der Caudillos: Cdrdenas, Franco, Peron.
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Primero solicitaban educacién para ellos mismos y para sus hijos. Luego de
escuelas pedian agua. Luego llegaban plegarias por obras sanitarias, centros
de salud y reformas econémicas. El presidente escuchaba y su secretario
tomaba copiosas notas de las que se haria un andlisis cientifico para dar
inicio a la planeaciéon de la emancipacion de ese pueblo”®l.

El relato nos hace pensar que este personaje ya gozaba de celebridad antes
de llegar a sus destinos. Es posible que su capacidad de escuchar haya sido
un recurso mas eficaz que esgrimir promesas. Quiza en un tiempo en que
gran parte de las regiones carecian de mecanismos para dirigir sus peticiones
a los nuevos gobiernos revolucionarios, las visitas de los mandatarios hayan
tenido una importancia vital. Es significativa, al respecto, la apreciaciéon de
Marjorie Becker cuando advirti6 que Lazaro Céardenas, “como ningan otro
jefe de estado desde el desafortunado Maximiliano, escuché a los campesinos
detallando sus problemas”. 62

Esta modalidad de “comunicaciéon presencial” fue fundamental en las
précticas politicas de la década de 1930. En Palabras y documentos puiblicos, el
texto que retine buena parte de los discursos de Cérdenas, observamos que
este personaje aprovechaba la visita a algtn lugar para reunirse con la
poblacién trabajadora y leer una comunicacién. En su retérica sobresalen las
palabras de wunidad, y organizacion corporativa. Es decir, manejaba un
vocabulario asociado con sectores productivos de la poblacién (obreros,
campesinos, estudiantes, profesores, mineros, electricistas, azucareros,
textileros), asi como ciertos grupos que alcanzaron visibilidad social durante
la revolucion, especialmente las mujeres y los indigenas. El hecho de que
sus destinatarios privilegiados hayan sido trabajadores determiné que los
espacios donde se dirigia eran escuelas, centrales obreras, teatros, estadios,
plazas o areas rurales. Generalmente, las reuniones tenian lugar en el marco
de un mitin, conmemoracién, la celebraciéon de una fecha historica,

ceremonia civica o la inauguracion de una obra de infraestructura.

61 KIRK, Covering the Mexican Front, p. 38.
62 BECKER, Setting the Virgin on Fire, p. 2.
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En suma, la importancia de la palabra directa era fundamental en la politica
de los afios treinta. No estd de mas recordar que Joshua Meyrovitz, al
estudiar a las sociedades orales de la antigtiedad afirmé que las palabras
eran “siempre eventos”, en tanto que un hablante, localizado en el centro,
comparte un mundo referencial con sus receptores y puede recibir de ellos
respuestas inmediatas.®®* Cardenas era consciente de los efectos de su
presencia. Ilustrativo es, al respecto, un discurso pronunciado en Ciudad
Judrez Chihuahua: “Quise venir personalmente a darme cuenta de los
acontecimientos registrados ayer en esta ciudad, porque como responsable
de los intereses de toda la nacién, juzgo de mi deber hacer acto de presencia
en todos los lugares donde ocurren sucesos o se plantean problemas
nacionales” .64

Es de notar que varias conferencias de Cardenas y de muchos otros
politicos fueron transcritas en folletos. Los folletos con mensajes politicos
fueron un espacio de transicién entre la comunicacién presencial y los
medios impresos. De hecho, algunos folletos eran mecanismos de discusion.
Un suceso que ejemplifica el papel intermedio entre la discusién y los medios
impresos es una polémica entre el general José Alvarez y José Vasconcelos.
El general Alvarez dicté una conferencia en el Ateneo de Ciencias y Artes de
México en noviembre de 1937, a la que titulé6 “El verdadero programa de la
revolucion mexicana”. La conferencia se publicé en un folleto que incomodoé
a ciertos circulos intelectuales. Segtin él, el impulso del movimiento
revolucionario habia sido terminar con el hambre y con las condiciones de
miseria de los mexicanos, aun cuando tal cosa no habia quedado escrita en

un plan sistematico y coordinado:

6 MEYROWITZ, “Medium Theory”, en CROWLEY y MITCHELL, (eds.), Communication theory
today, p. 54.

64 CARDENAS, Palabras y documentos piiblicos. Mensajes, discursos, declaraciones, entrevistas y
otros documentos, 1928-1940, vol. 1, p. 206.
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El anhelo de despertar al pueblo de su estado letargico, de abandono y de
resignacion absoluta, nos impulsé a unirnos a las huestes revolucionarias de
acciéon armada, no para lograr el cumplimiento de un plan encuadrado en los
articulos inflexibles de tal o cual manifiesto o plan politico firmado por
descontentos gobernantes, sino por un programa no escrito de mejoramiento
general, que abarcara, desde el logro de una independencia real y efectiva de
nuestra naciéon, desde la formacién de una raza mexicana unificada que
integre nuestra nacionalidad (...) hasta pasar después por una democracia
verdadera.

Segun el general, la revoluciéon habia sido producto de la iniciativa de un
grupo de hombres sin proyecto preciso, pero colmados de buenas
intenciones. Unos parrafos mas adelante afirmé que el movimiento no habia
terminado, sino que estaba en construccién, a la manera de una “revolucién
permanente” .66 La idea de una “revolucién permanente” era frecuente en el
lenguaje de grupos que se habian involucrado en el movimiento, manejando
una retérica militar donde eran frecuentes las nociones de lucha, movimiento
social, despertar del pueblo, las huestes revolucionarias. El folleto era un recurso
accesible a los generales, militares y entidades otrora implicadas en la fase
armada de la revoluciéon. Como impreso de pocas hojas, de facil portabilidad,
era un recurso que podia circular entre varias manos.

En todo caso, el folleto llegb6 a José Vasconcelos, quien se irritd por lo que
Alvarez llamé la “revolucion permanente”. Sin embargo, Vasconcelos no
respondié con una conferencia publica, sino publicando un libro. Es decir,
con un impreso de mayor durabilidad, extension, y distribuido por otros
circuitos. En ;Qué es la revolucion? Vasconcelos mostré indignacion ante
quienes sostenian la legitimidad de la violencia la revolucién. Al parecer, era
una incitacién a quien fuera jefe del Estado Mayor Presidencial en el periodo

de Plutarco Elias Calles.

65 ALVAREZ, El verdadero programa de la revolucién mexicana, p. 14.
% ALVAREZ, El verdadero programa de la revolucion mexicana, p. 17.
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Revolucion es el recurso colectivo de las armas, para derribar opresiones
ilegitimas y reconstruir la sociedad sobre bases de economia sana y de moral
elevada. (...) desde que se constituye el gobierno en una revolucion, tiene
que volverse creadora y serena, constructiva y justa. La revoluciéon
prolongada deja de ser medida de higiene social para convertirse en
desorganizaciéon y en decadencia. La revolucion permanente no es otra cosa
que la confesién del fracaso de quien no supo usar la fuerza, no acerté en
convertirla en programa, de acuerdo con la realidad y las circunstancias. 7

De esta polémica se deduce que algunos libros de la intelectualidad de la
época, generalmente ensayisticos, perpetuaron versiones mas “humanistas”
sobre el sentido de la revolucién. Vasconcelos brind6é argumentos que
ayudaron a despojar el recuerdo bélico de la revolucién para acentuar su
sentido moral y constructivo. Si bien declaré que la revolucién fue atil para
“derribar opresiones”, referfa al inicio de un tiempo nuevo: la revolucion
“debia volverse creadora, serena y constructiva”.

Dicho de otro modo, los libros construyeron interpretaciones filoséficas
sobre los motivos que inspiraron el movimiento armado. Es posible que la
factura fisica del libro y su distribuciéon por bibliotecas, colecciones
personales y librerias, haya privilegiado comunicaciones mds complejas en
relacion a las del folleto. La vida efimera del folleto —que generalmente
circulaba entre circuitos afines a la ideologia del emisor —, quiza contribuy¢ a
limitar la circulacién de vocabularios militares en torno a la revoluciéon. En
suma, quiza las expresiones politico filoséficas que circularon en medios
bibliograficos favorecieron una mayor profundidad reflexiva y Ia
comunicacién de un sentido quizd mds abstracto y metafisico acerca del
significado de este evento en la memoria nacional.

La introduccion de medios impresos en diferentes formas fisicas
transformé la comunicacién presencial de la politica. Pero més alla, los
impresos contribuian en la diversificacion social, dando lugar a una mayor

complejidad en la esfera publica.

67 VASCONCELOS, § Qué es la revolucion?, p. 91-92.
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Esfera publica

Si bien las conferencias y mensajes publicos eran practicas de la
comunicacion politica de la década de 1930, el mundo de los impresos estaba
modificdndolas. Apareci6 una prensa comercial, revistas ilustradas,
publicaciones culturales, infantiles, de asociaciones civiles de toda extraccion.
Varias entidades sociales comenzaron a llevar a cabo sus propias actividades
publicitarias, a involucrarse en el periodismo, a remitir sus opiniones a los
diarios de mayor circulacién. Esta diversificacion de impresos testifica la
ampliacién de lo que varios autores han llamado la esfera priblica.

Pablo Picatto define la esfera piiblica como “un ambito en el que diversos
actores convergen para discutir sobre asuntos de interés comun, evitando la
violencia y asumiendo que todos los participantes tienen derecho a presentar
sus opiniones puesto que, aunque a veces contradictorias, se basan en el uso
de la razén”.®8 Esta definicion puede ser parcialmente aplicada al caso
mexicano. Digo “parcialmente” porque otro efecto de la revolucién fue la
formacién de entidades sociales que no siempre discutian temas comunes, y
no siempre eran poco “violentos”. Los grupos que comenzaron a integrarse
en lo que podemos llamar el “sistema de la comunicacion” esgrimia toda
clase de proyectos: politicos, civicos, culturales, econémicos, de
entretenimiento, de educacion. Hasta la fecha sabemos de su existencia
gracias a su legado en materiales impresos.

En efecto, los impresos procedentes de la década de 1930, —al menos los
que podemos consultar en la actualidad — dan cuenta de una esfera publica
bastante compleja, integrada por protagonistas de niveles educativos
dispares y de diferente origen social. Algunos mantuvieron compromiso con
el proyecto oficial, otros manifestaron desacuerdo por medio de impresos. En

todo caso, editar un boletin, una gaceta, un diario o una revista, era una

%8 PICATTO, “Altibajos de la esfera publica en México”, en LEYVA, Independencia y revolucion:
pasado, presente y futuro. p. 27.
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acciéon no necesariamente relacionada con la politica. El siguiente apartado
ofrece una explicacion sobre la ensortijada red de la esfera ptblica mexicana

de la década de 1930 a partir de la l6gica de los medios de comunicacién.

Tipificacion de los impresos

La diversidad de impresos de las primeras décadas del siglo XX prueba la
existencia de un conjunto de lectores no solo atraido por la nota politica, sino
también por noticias nacionales e internacionales, escritos literarios cortos,
datos del mundo cientifico y cultural, por el mundo del espectaculo, e
incluso por la publicidad. Boletines, carteles, conferencias impresas,
proclamas, manifiestos, folletos, cartulinas, son la manifestacion de una
complejidad social, reflejo a su vez del desarrollo de los medios de masas.

Un criterio para tipificar a la prensa es considerar su periodicidad (diaria,
semanal, bisemanal, quincenal, etc), y la naturaleza de sus contenidos:
cientifica, comercial, deportiva, humoristica, informativa y literaria. Para
clasificar las revistas ilustradas podemos referir a sus géneros: variedades,
universitarias, literarias, deportivas y culturales. En todo caso, estos criterios
de selecciéon no siempre son faciles de aplicar en un momento en que los
medios impresos estaban definiendo sus propias estructuras y donde el

periodismo estaba consoliddndose como profesion.
Prensa comercial
Ciertos autores calificaron a la prensa que surgi6 al calor de la revoluciéon

como “comercial” o “industrial”, ¢ distinguiéndola de la prensa politica del

siglo XIX. En efecto, los diarios de mayor circulacién en el pais, como El

0 PICATTO, “Altibajos de la esfera ptublica en México”, en LEYVA, Independencia y revolucion:
pasado, presente y futuro; IBARRA, El periodismo en México: lo que es y lo que debe ser.
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Universal y Excélsior tienen mayores puntos de identificacién con la prensa
de otros paises, que con la prensa politica mexicana del siglo XIX. Al
respecto, Carmen Ruiz Castafieda sostiene que “Ambos periédicos crecieron
como modelos del periodismo moderno, con informaciones y articulos
excelentemente escritos y con ilustrativas y abundantes gréficas, lo que
revela la fuerte influencia americana en ellos”.70

El Universal comenzo6 a publicarse en 1916 por el periodista Félix Palavicini.
Excélsior naci6 en 1917 bajo la direccién de Luis de Llano y Rafael Alducin.”!
El caracter comercial de estos diarios se revela de varias maneras. Es cierto
que siguieron siendo “vias” de discusiéon politica —algunos historiadores
relacionan a la prensa comercial con la derecha—, pero sus contenidos
pueden describirse mejor como un despliegue de noticias nacionales y
extranjeras, articulos literarios, clasificados, consejos para el trabajador o el
ama de casa, historietas, gréaficos y publicidad. De sus contenidos, podemos
deducir que estaban destinados a lectores urbanos, con un nivel educativo
relativamente elevado y con acceso al consumo. Se trataba de un periodismo
“internacional” en tanto que su confeccién seguia patrones relacionados,
especialmente, con la prensa estadounidense. Incluia notas en inglés, noticias
internacionales, y dependia en buena medida de la publicidad.

Parece ser que el desarrollo del periodismo moderno y la primera guerra
mundial dispararon el interés por la noticia internacional. En un contexto de
mayor dinamismo de las comunicaciones mundiales, las agencias de noticias
constitufan la fuente principal de obtencién de notas internacionales. Las
norteamericanas United Press y Associated Press parecieron tener mayor
presencia en América Latina que las europeas: la francesa Havas, la britanica

Reuters y la alemana Wolff.”> Las secciones de los diarios incluian secciones

70 Ruiz, La prensa durante Obregén, Calles y Cardenas (1917-1940), en RU1z, El periodismo en
Meéxico. p. 287-309.

71 FERNANDEZ, Los medios de difusion masiva en México; La radio mexicana centro y regiones, p. 27-
32.

72 FEJES, Imperialism, Media and the Good Neighbor, p. 23.
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internacionales, mismas que eran discutidas en secciones de opinién o en los
editoriales.

Otro distintivo de la prensa comercial eran la presentacion, los formatos, la
tipografia y las ilustraciones. De manera semejante a la prensa
estadounidense, es notable la distribucién en ocho columnas y la divisién por
secciones. Algunas eran noticias, espectaculos, deportes, turismo, economia,
opinién, editoriales cartas del publico lector, y secciones en inglés. Es
palpable que el periodismo mexicano habia recibido la influencia de los
conocimientos de publicidad y percepcion del lector, para entonces en
desarrollo en los Estados Unidos.

Aparte de El Universal y Excélsior, junto con sus extensiones El Universal
Grifico (1922), (de El Universal) y Ultimas noticias (de Excélsior), hubo otros
diarios de gran tiraje y circulacién,. En 1928 se fund6 La Prensa (1928),
dirigida por José E. Campos. En 1929, el Partido Nacional revolucionario
fund¢ el diario EI Nacional. Ejemplos de prensa en los estados del pais son
Noticioso, Angel del hogar y Nueva Senda, de Puebla; El Constitucionalista de
Tlaxcala, El Informador de Guadalajara, La Opinién de Torreén.”> La cadena
fundada por el empresario José Garcia Valseca, en 1943 constituye un caso de
periodismo comercial llamativo, considerando el éxito comercial de
historietas como Paquito, Paquita, Pepin y Mujercita.”*

El Nacional se considera un diario oficial —era el érgano del Partido
Nacional Revolucionario—, aunque era mas que un vehiculo de propaganda
gubernamental. Si bien en sus paginas se lefan declaraciones presidenciales y
reportes oficiales, su contenido desplegaba notas deportivas, sociales, radio,
espectaculos, toros, noticias internacionales y también publicidad. En este
sentido, El Nacional era un hibrido entre propaganda y prensa comercial que
buscaba atraer a un publico interesado por la vida social, mas alla de los

datos oficiales.

78 Ruiz y REED, El periodismo en México: 500 atios de historia, p. 287- 307.
74 RUIZ y REED, El periodismo en México: 500 afios de historia, p. 309.
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Podemos decir que el acceso del pubico a los impresos contribuy6 en la
formacién de entidades de oposiciéon. EI Hombre Libre, fundado en 1933 por
Diego Arenas Guzman, y Omega constituyeron una prensa critica al
cardenismo. Algunos autores consideran a esta prensa como
“ultraderechista”, a la vez que una forma de propaganda anticomunista,
antisemita y hispanista.”>? Sin embargo, estos periddicos no incluian
solamente propaganda o comentarios politicos, sino también recursos de
atraccién, como fragmentos de obras literarias y humanistas, y eran
sostenidas por publicidad.

También debemos considerar a las publicaciones de sociedades de origen
extranjero en el pais. La comunidad espafiola en México publicé El Diario
espariol, de amplio tiraje y circulacion, sostenido por empresarios y personajes
de renombre del pais ibérico. El exilio republicano, por su parte, también
edité sus publicaciones: Esparia Peregrina (Junta de Cultura Espafiola, 1941),
Espartia con honra (Acciéon Republicana Espafiola), Esparia Nueva (semanario
republicano, 1945), y Esparia Popular (1944).76

Asi, la caracteristica de la prensa comercial de las primeras décadas del
siglo XX fue la adopcién de modelos de la prensa internacional, el uso de
nuevas tecnologias y la diversificaciéon de contenidos. Sin embargo, pese a
estas renovaciones, parecer que los diarios en México todavia estaban lejos
de haber desarrollado la técnica de la prensa estadounidenses. Al respecto, el
periodista jaliciense Fortino Ibarra de Anda critic6 las carencias del
periodismo mexicano en su libro El periodismo en México. A su juicio, los
periédicos nacionales no se distinguian mucho de los norteamericanos en su
presentacion tipografica. No obstante, decia, algunas imitaciones resultaban
pésimas debido a que los periodistas mexicanos todavia no comprendian que

los periddicos norteamericanos obedecian a un “plan psicolégico bien

75 Por ejemplo, GONZALEZ, Prensa y poder politico. La eleccion presidencial de 1940 en la prensa
mexicana, p.169; NAVARRO, Political Intelligence and the creation of Modern Mexico, p. 24, WEYL,
The Reconquest of Mexico: The Years of Lazaro Cirdenas, p. 361.

76 AZNAR, Escritores, editoriales y revistas del exilio republicano espariol de 1939.
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meditado”. Segan Ibarra, México carecia de la técnica y teorias en publicidad

entonces en desarrollo en los Estados Unidos:

El periédico de nuestros vecinos, el buen periédico, obedece a un plan
psicolégico bien meditado, y determinada noticia se pone siempre en
determinado lugar, no al acaso ni tnicamente atendiendo su importancia,
sino a la psicologia del lector. Una primera plana de periédico
estadounidense no es solo el producto de una técnica tipogréfica atinada,
sino el estudio paciente de las costumbres, virtudes, defectos y manias del
publico lector (...) Las primeras paginas de nuestros periddicos a veces
resultan mejores, pero de ordinario son caricaturas de los periédicos
norteamericanos.””

En todo caso, con sus cualidades y deficiencias, formatos y contenidos, los
diarios mexicanos eran la expresién de un pais con mayores contactos con el
exterior, de un crecimiento industrial, de la ampliacion de la esfera publica,
la urbanizacién y la profesionalizacion. Sin embargo, no eran los tnicos
impresos. Las revistas constituyen otra expresiéon de la modernidad de los

medios de masas en las primeras décadas del siglo XX.

Revistas

Junto a la prensa, las revistas también constituyen un 6ptimo lugar de
observacion de la introducciéon de nuevas tecnologias en el periodismo
mexicano. En un articulo sobre el fotoperiodismo, Maricela Gonzalez detect6
las transformaciones que las tecnologias de impresion y fotografia asestaron

en las revistas ilustradas de los afios treinta:

Las revistas ilustradas, mediante la fotografia, creaban puntos de
identificacién, mostraban expectativas de vida y prototipos a seguir, desde la
6ptica de los famosos o las celebridades, y también convertian a las noticias y
los acontecimientos en lugares del dominio ptblico. Algunas de las revistas

77 IBARRA DE ANDA, El periodismo en Meéxico: lo que es y lo que debe ser, p.49.

46



con mayor circulaciéon en esos afos eran Hoy, Asi, Tiempo, Mariana, Tricolor,
Nosotros, Mis, Voz, El mundo y Siempre.’8

Hoy es un ejemplo significativo. En esta revista se visibiliza la presencia del
fotoperiodismo, los usos de imagenes y la diversidad temética. Las
fotografias ilustraban toda clase de reportajes (turisticos, politicos, sociales,
deportivos, entrevistas). Las imédgenes revisten el offset, que consiste en la
aplicacién de tinta en una superficie aceitada y produce un efecto de calidad.
Llaman la atencién las portadas, con imagenes caricaturizadas de politicos
del momento, por ejemplo, los trabajos de Antonio Arias Bernal y Rafael
Ibarra.”

El formato de Hoy era una adaptaciéon en México de modelos de revistas de
Estados Unidos. Sus directivos Regino Herndndez Llergo y José Pagés
Llergo estuvieron en Los Angeles, California, conociendo revistas de este
pais, comparandolas con las que se publicaban en México. De ahi decidieron
crear una revista que permitiera superar lo que ellos consideraron el
“estancamiento” del periodismo mexicano.8

Una de las propiedades de Hoy es que hacia referencia a los demas medios
de masas, incluyendo la radio, el cine, y eventos publicos. En ella se leen
comentarios sobre la programacion del radio, como en su secciéon “Lo que
trae el aire”. La revista también alude a las peliculas exhibidas en las salas de
cine, las obras de teatro y a noticias del mundo del espectaculo. Ademés,
publicaba notas de opinién y datos de interés sobre el periodismo, sobre la
legislacién hacia la prensa y la censura. Mds que informar, la revista
producia sensacién en torno a toda clase de eventos de la vida publica del

pais.

78 GONZALEZ, “Momentos y modelos en la vida diaria. El fotoperiodismo en algunas
fotografias de la ciudad de México, 1940, 1960”, en DE LOS REYES, (coord.), Historia de la vida
cotidiana: campo y ciudad, nam. 5, p. 233.

7 AGUILAR, “La revista Hoy: un ensayo de periodismo independiente en el régimen
cardenista (1937-1940)".

80 “Cémo naci6 la revista”, en Hoy, vol. 1, nim.1, 1937.
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Hoy construy6 un enfoque que la distinguié de la prensa politica del siglo
XIX, al fomentar interés hacia las personalidades del espectaculo (radio,
teatro, cine, etc). Recordando el comentario de Maricela Gonzilez, las
revistas ilustradas “creaban puntos de identificaciéon” desde la “6ptica de las
celebridades”. De hecho, Hoy incluia entrevistas y articulos sobre politicos,
aunque mediante el cédigo del periodismo sensacional. En la revista, los
politicos son tratados tal y como personalidades del mundo del espectaculo.
Algunos periodistas de Hoy realizaron exclusivas con personajes de toda
orientacion politica, atin si no eran favorables al gobierno.

Un caso que ofrece un ejemplo sobre la confrontacion entre este periodismo
de “sensacion” y la politica, tuvo lugar en el marco de un escandalo
provocado por un fotoreportaje sobre el general Saturnino Cedillo en la
revista Rotofoto, dirigida por José Pagés Llergo, sobrino del director de Hoy.
El periodista Enrique Diaz entrevisté al polémico general con intenciones
informativas. Las fotografias capturadas durante la entrevista se convirtieron
en imagenes icénicas, de manera que la secuencia fotogréfica se convirti6 en
lo que Rebeca Monroy Nasr llamé “una pista invaluable para comprender el
movimiento fallido desde su origen” .81

Las fotografias se publicaron en Rotofoto y en la revista norteamericana Life,
lo que segin Rebeca Monroy signific6 para Enrique Diaz “la gloria y el
infierno”. Varios sectores radicales, encabezados por Vicente Lombardo
Toledano y la CTM, se manifestaron violentamente contra Rotofoto. 82 Incluso,
varios de sus redactores simpatizantes con la izquierda renunciaron.
Toledano declar6é que la revista Hoy y sus filiales estaban hechas con el
dinero de William Randolph Hearst y de los “reaccionarios que viven en los
Estados Unidos”. 83 En respuesta, la revista Hoy acus6 a las publicaciones del

lider de la CTM porque en ellas se lefa: “el pueblo mexicano repudiara hoy a

81 MONROY, “La ambigiiedad de la imagen de Saturnino Cedillo”, en MARTINEZ, El camino de
la rebelion de Saturnino Cedillo, p. 152.

82 Hoy, 13 de agosto de 1938, n.77, afio 2, vol. VI, p. 7.

8 Hoy, 30 de julio de 1938, Num. 75, afio 2, vol. VI, p. 3.
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la prensa reaccionaria”. La Cooperativa Cuauhtémoc, que confeccionaba la
revista, apoy6 a Toledano y decidié suspender sus servicios tras manifestar
que “cerra(ban) las puertas de su taller al pasquin ilustrado Rotofoto” y
repudiaban su labor: “;Quién arrastrara la vergiienza de imprimir semejante
revista?”84

La revista Hoy argument6 a favor de Rotofoto haciendo un llamado a la
libertad de prensa y argumentando que la revista no estaba cometiendo

ningun ilicito:

Nada puede hacerse tacharse que sea subversivo o doloso o intemperante. Y
si discutimos los asuntos de interés general y opinamos libremente de ellos,
lo hacemos en uso, no de la ‘llamada libertad de prensa’, sino de una
libertad constitucional muy clara y precisa en el articulo 7°. de la
Constituciéon y que el Presidente de la Republica ha respetado y promete
respetar con escrapulo durante su gobierno.5

Este acontecimiento ilumina, entre otros asuntos, que las revistas Rotofoto y
Hoy pretendian ejercer un periodismo en cierta forma influido por la prensa
estadounidense, informativo, sensacional, al que la politica mexicana todavia
no estaba completamente acostumbrada. El publico todavia tendia a ver a la
prensa como lo que podriamos llamar un “érgano de reproduccion
ideolégica” sin comprender que estaba surgiendo un género informativo y
de entretenimiento masivo. En otras palabras, los temas y el formato de estas
y otras revistas buscaban atraer a un publico amplio, y no meramente a
lectores adscritos a cierta linea politica.

Es cierto que la revista publicé escritos de tendencia hispanista- fascista-
catolico anticardenista, pero también colaboré con el gobierno al disponer en
sus paginas avisos oficiales, como las frases entrefiletes del DAPP. De hecho,
ciertos personajes reactivos ante los intereses comerciales de los medios de

comunicacién llegaron a expresar simpatias hacia la revista. Un caso es el de

84 Hoy, 13 de agosto de 1938, n.77, afio 2, vol. VI, p. 7.
8 Segtin Hoy, este fragmento apareci6 en la seccién editorial de Excélsior el 1 de agosto de
1938. Hoy, 13 de agosto de 1938, n.77, afio 2, vol. VL, p.8.
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Francisco ]. Mtgica, quien con motivo del primer aniversario de Hoy escribi6
una nota de felicitacién a Regino Hernandez Llergo, llaméndolo “Mi querido
amigo”. En su nota escribia: “Me alegro que haya cumplido un afo la revista
que no tiene precedente en el periodismo mexicano, pues es indiscutible la
habilidad y la pericia con que est4 hecha” .8 Mas todavia, el acendrado critico
de la revista Vicente Lombardo Toledano, habia llegado a publicar en ella
varios articulos. 8

Para concluir, debemos subrayar que el género de revistas en el pais era
multidimensional y se limitaba a las revistas ilustradas. La apertura
internacional, las politicas educativas y culturales y las redes intelectuales
tavorecieron la produccién de revistas universitarias, literarias y cientificas.
Entre algunos de los variados titulos podemos mencionar: Revista de
Literatura Mexicana, Revista de Estudios Universitarios, Divulgacion Historica,
Revista Mexicana de Sociologia o la Revista de Historia de América. Por su parte,
la integracion de los exiliados espafioles en México también propicié la
creacion de instancias de divulgaciéon como El Fondo de Cultura Econdmica.
Esta integracion se observé también en la publicacion de revistas de vocacion

continental a principios de la década de 1940, como Cuadernos americanos.

Prensa obrera y de entidades civicas

Un género de impresos que ha pasado practicamente desapercibido por los
estudiosos de la esfera publica son las publicaciones periddicas de
organizaciones civicas o laborales. Referimos a una serie de boletines,
anuarios, semanarios, revistas independientes, gacetas, folletos, panfletos y

libelos. Por lo general, estos impresos informaban de las actividades de estas

8 De Francisco J. Mugica a Regino Herndandez Llergo, en AHFJM, vol. Num. 200,
“Correspondencia particular del general Magica, de la “H-L”, 2 de febrero de 1938, exp.
569.

87 Véase, por ejemplo, ROSALES, “Vicente Lombardo Toledano en Hoy y Siempre”.
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agrupaciones. O bien, eran una forma de manifiesto y una accién de respaldo
al gobierno.

Para tener una idea de la diversidad de estas publicaciones en el periodo de
1930 a 1940, el catdlogo digital de la Hemeroteca Nacional de la Universidad
Nacional Auténoma de México arroja 270 resultados para la entrada
“boletin”. Este rubro comprende una misceldnea de publicaciones de
sindicatos, asociaciones civicas, logias masonicas, reportes de Camaras
nacionales, comunidades extranjeras, instituciones educativas, partidos
politicos, confederaciones y clubes.

Algunas de estas publicaciones muestran vocacién revolucionaria y siguen
la linea del discurso oficial. En algunas de ellas se lee el principio de hacer
“labor patriética” o “mexicanista”, o la de dar “apoyo moral al presidente”.
Entre los nombres de las entidades que emitieron publicaciones con estos
principios estan la Confederacién Nacional de Veteranos de la Revolucién, el
Comité Pro Liberacién Econdmica Nacional, la Cruzada de la Prevencion
Revolucionaria, el Ejército de la Independencia Econémica de México o los
editores de las revistas Integracion Econémica Mexicana y Nuestro Petroleo.

Estas sociedades asumian que el acto de imprimir era un acto
revolucionario por si mismo. En otras palabras, consideraban que editar y
distribuir publicaciones que reiteraran las reivindicaciones de la revolucion
era una prueba de adhesion al gobierno. La impresion de un folleto, la
colocacion de un cartel en algan sitio publico y visible, eran fundamentales
para garantizar la asistencia a un mitin, una convencién o una conferencia
puablica. Publicar equivalia a una obra de adoctrinamiento cuyo proposito,
en el universo mental de la época, era la conviccién del lector. Estos grupos
aseguraban que sus prdacticas propagandisticas eran una forma de
“orientacion de la opinion”.

Hay muchos ejemplos donde se aprecia la voluntad patridtica de respaldar
al presidente y al discurso de la revoluciéon editando impresos. La

agrupacion de diputados “Frente Izquierdista de la XXXVI Legislatura

51



Federal” manifesté su apoyo justificando que estaban desarrollando “una
activa labor, cooperando en el cumplimiento integral del programa agrario
de la Revolucion”. En este sentido, informaba que “para alcanzar la mas
completa obra de bienestar social (...) nos es indispensable la publicacién de
un 6rgano, que sea nuestro vocero y el conducto natural que lleve a nuestro
concurso, el acervo ideolégico en que ha de cuajar la doctrina
revolucionaria”. 88

Otro es el caso de la Liga Campesina del Distrito Federal y la Unién de
Obreros Campesinos de Huejotzingo, Puebla. FEstas expresaron
desaprobacién de algunas opiniones en el diario La Prensa donde se palpaban
actitudes contrarias al gobierno. Sin especificar el contenido de estos
comentarios, los trabajadores declaraban que tal “campafia periodistica” era
“oscura, y relajaba la moral revolucionaria, pretendiendo hacer nacer la
desconfianza del presidente de la Reptblica. Segtn ellos, tales hechos debian
ser rectificados, pues podian “restar mucho a la seriedad de la prensa
nacional”.®? En efecto, el verbo “rectificar” legitimaba el acto de imprimir
publicaciones revolucionarias. La palabra escrita y la lectura, de acuerdo con
la vision de estas sociedades, era suficiente para obtener beneplacito popular
y evitar la oposicion.

Una secuela de la expropiaciéon petrolera, en marzo de 1938 fue un brote
masivo de expresiones de solidaridad con el presidente. Desde todos los
rincones del pais surgieron manifestaciones de apoyo enarbolando la lucha
colectiva contra el “imperialismo”. El periodista Waldo Frank escribié que en
la fecha del aniversario en que los trabajadores de Paris “provocaron una
tormenta del cielo”; “el gobierno mexicano expropiaba las propiedades de la
industria inglesa y americana del petréleo”. Cinco dias después, seguia,

“cerca de 250,000 hombres y mujeres desfilaban por las calles de la ciudad de

8 Frente Izquierdista a Agustin Arroyo, jefe del Departamento de Publicidad, en AGN,
FD(], caja 126, exp. 300/297. Fecha: 2 de marzo de 1938.

8 Liga Social Campesina del D.F. y Unién de Obreros Campesinos de Huejotzingo Puebla,
en AHF]JM, Correspondencia particular, n. 152, exp. 104. Fecha: 4 de septiembre de 1937.
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México en gigantesca manifestacion de apoyo (...) Fue la manifestacion
popular mas grande desde que Francisco I. Madero lleg6 a caballo”.%

Las sociedades apoyaron al presidente mediante cartas, convocatorias,
manifiestos, carteles, folletos y otros impresos. Procedian primordialmente
de la Ciudad de México o de regiones favorecidas por las reformas agrarias:
Yucatan, Puebla, Baja California. Algunas fueron la Confederacién de
Veteranos de la Revolucién, sociedades rotarias mexicanas y extranjeras,
clubes de leones, el sindicato de ferrocarrileros, sindicatos regionales de
mineros, el Comité Politico Social “Unificacion Nacional”, el Comité
Antifascista o la Orden Nacionalista Mexicana.

En las comunicaciones de estas sociedades observamos reiteraciones del
discurso presidencial. Su retérica llama a “concretar la unidad nacional” y la
“organizacién” social. Tales principios pueden parecer abstractos en nuestro
presente, pero en aquella época eran una orden clara y precisa que se
traducia en la organizacién de contingentes, a manera de una logistica bélica,
para hacer frente a cualquier emergencia nacional. La edicién rapida de
propaganda se consideré medida bésica ante la emergencia.

Una sociedad de Puebla, encabezada por Maximino Avila Camacho,
escribi6 a Francisco J. Mugica que estaba “observando los lineamiento
trazados por el primer mandatario”, quien “de modo preciso, sefiala(ba) el
camino a seguir”. Por lo tanto, se habian dado a la tarea de comunicarse con
los gobernadores de los estados, jefes de zonas militares y departamentos,
quienes apoyaron “sus conceptos” y mostraron “aprobacién entusiasta”.”! De
manera similar, la sefiora Elodia V. Viuda de Cid, representante de las
“mujeres revolucionarias” de la Confederacion de Veteranos de la
Revolucién manifesté apoyo con un lanzamiento de propaganda para

“rectificar principios” o contraatacar a la prensa “enemiga” tras la

% FRANK, “Standard Oil contra México”, en Revista Nuevas Masas, en AHF]M,
“Documentacion relacionada con la expropiacion”, vol. 182, abril de 1938.

91 Carta del Comité Politico Social Unién Nacional a Francisco J. Mujica, en AHFJM,
Correspondencia particular, n. 160, exp. 52. Fecha: 6 de septiembre de 1937.
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expropiacion del petréleo. Ella decia haber materializado la “unidad
nacional” al “agrupar al pueblo en torno al presidente Lazaro Céardenas”.
Alarmaba que aquel era un momento de “peligro” que hacia imprescindible
“la organizaciéon”. Por lo tanto, hacia un llamado a “las mujeres, a los
gobernadores de los estados, jefes de operaciones, senadores, empleados
federales, funcionarios, masas de campesinos, obreros, trabajadores del pais
en general”, para que “el gobierno nos encuentre en cualquier momento”. 2
La carta de la representante de los Veteranos muestra que los impresos
tenian un papel clave precipitando la sensaciéon de que el pais se encontraba
en “peligro”. La edicién rapida y organizada de propaganda, a la manera de
una logistica militar contribuy¢ a activar vocablos alusivos a la movilizacién
y al recuerdo de la fase armada de la revolucién. La repeticiéon de palabras
como unidad, organizacion, imperialismo, fascismo, reaccion, elementos extrarios,
brigadas, camparias, combate y contingentes, se advierte en toda suerte de
impresos de sociedades obreras. Muchos de sus miembros habian sido
excombatientes o simpatizantes del comunismo. El llamado a la unidad y a la
organizacion se traducia para ellos en la formacion de brigadas y campanas
informativas. La informacién impresa en este contexto, —que debia circular
rapidamente en todos los espacios sociales— era una estrategia preventiva.
Algunas entidades, particularmente de origen comunista y tendencia
antifascista fueron las mas reiterativas del principio de organizacién militar.
El Comité Central Antifascista, por ejemplo, publicé una convocatoria en la
ciudad de Yucatdn, advirtiendo que ya habian formado un frente para
detener los avances de la acometida contrarrevolucionaria del fascismo y del
nazismo. Su principal reclamo se dirigia a la “prensa amarillista” que segin

ellos llevaba a cabo una “desorientacion social”. Asi, convocaban a llevar a

92 Carta de Elodia V. viuda de Cid a José Rivera, Secretario del Departamento Auténomo de
Prensa y Publicidad, en AGN, FDGI, caja 125, exp. 300/250. Fecha: 24 marzo 1938.
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cabo una Asamblea General Popular en un determinado local de
trabajadores. %3

En todo caso, la velocidad con la que el mensaje del presidente llegé a oidos
de sus afiliados se confirma en la organizacién, inmediata, de contingentes
obreros para brindar apoyo. Las palabras de “liberacion” y “redencion
econdmica” comenzaron a repetirse. La consecuencia fue la formacién de
nuevas comunidades de respaldo y la organizacion de colectas de dinero
para solventar la deuda contraida con los extranjeros. En la ciudad de
Chihuahua, un “Comité Central de Organizacion y Propaganda Pro
Liberacién Econémica Nacional” solicité a Agustin Arroyo Ch, director del
DAPP, que les enviara una lista con nombres de intelectuales que pudieran
colaborar en su Semanario Pro Liberacién, enviando articulos “orientadores”
sobre la industria, la el comercio, la agricultura, o lo que pudiera estimular la
potencialidad econémica del pais.** Por otra parte, en Tepic, Nayarit, se
formé una “Sociedad Central de Redencion Econémica Nacional” que queria
colaborar imprimiendo estampillas “pro petréleo” para poner en venta y asi
compensar la deuda. Una pequeha cooperativa formada en la ciudad de
México decia tener el objetivo de publicar un “semanario de formato
moderno” que llevaria el nombre de “Nuestro Petréleo”. Con ella, decian
tener el interés de “dar un amplio respaldo al presidente Lazaro Cardenas y
luchar con energia en bien de la emancipacién econémica nacional, lanzando
40,000 ejemplares”. %

La efectividad de la distribucion de impresos, de tendencia combativa y de
apoyo al presidente ante la expropiacion, se refleja en la rapidez con la que
llegaron a manos de los mexicanos en Estados Unidos. En ese pais se replico

la movilidad estratégica de ediciéon de revistas y érganos informativos por

9 Convocatoria ,,Por la Unién del Pueblo”, en AHFJM, vol. 197, Correspondencia particular
de la “C”, Fecha: 7 de marzo de 1938.

% Comité Central de Orientacion y Propaganda Pro Liberaciéon Econémica Nacional,
Chihuahua”, en AGN, FDGI, caja 126, exp. 300/307. Fecha: 11 de mayo de 1938.

% Semanario “Nuestro Petréleo”, a Agustin Arroyo, en AGN, FDGI, caja 126, 300/293, 2 de
mayo de 1938.
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parte de organizaciones, acerca de lo que llamaron el “verdadero papel de
México” respeto al conflicto petrolero. El apoyo de la comunidad de
mexicanos en ese pais confirma la dimension de la popularidad del
presidente, en buena medida provocada por la distribucién de propaganda
impresa mas alld de la frontera nacional. En el estado de California, el
Partido Liberal Benito Judrez constituyé un “Ejército de la Independencia
Econémica de Meéxico”, diez dias después de la declaracion de la
expropiacién. Con el respaldo moral del embajador Eduardo Hay, se
encargaron de enviar remesas para solventar la deuda. Rectificando que la
palabra “ejército” no debia entenderse en su significado bélico, decian estar
imprimiendo un semanario de titulo “Luz”, para llevar a cabo una “obra
revolucionaria y mexicanista” que hiciera frente a la prensa reaccionaria del
pais del norte.%

Evocando la efervescente idea de que se estaba viviendo un momento de
“liberacion” y “despertar nacional”, este partido decia contar con el apoyo
undnime de todos sus compatriotas. “Con cuantas personas hablabamos nos
decian lo mismo, que querian contribuir”. En su informe manifestaban que
habian oficializado a su organizacién y que contaban con varios afiliados.
Desde la primera semana decian haber llevado a buen efecto su campana de
propaganda por todos los periddicos.

Por lo tanto, las publicaciones impresas de sociedades adscritas a los
principios revolucionarios atizaron el patriotismo. Por una parte, su lenguaje
evocaba la organizaciéon militar y la preparaciéon bélica. Sin embargo, es
posible que las estrategias para editar y distribuir sus impresos, los espacios
de circulacién y la orientaciéon de sus creadores, hayan sido el principio de
efectividad de estos materiales para promover adherencia al gobierno.

La complejidad de los impresos, en todo caso, no siempre apoyaba al
gobierno ni abordaba la politica. Por ese motivo, el gobierno advirtié la

necesidad de establecer algunas estrategias de contencién a la libertad de la

% AGN, FDGI, caja 126, exp. 300/309. Fecha: 12 de mayo de 1938.
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prensa y a la apertura de sus espacios de circulaciéon. Una de ellas fue la

legislacion.

Legislacion y libertad de prensa

Las motivaciones de legislacién a la prensa varian segtn las circunstancias de
cada época. Podemos pensar que los efectos de la diversificaciéon de impresos
y la apertura de nuevos espacios de expresion llevaron al gobierno a
desarrollar los primeros marcos legales. En la Constitucion de 1917 se
incluy6 una Ley de Imprenta, donde la principal preocupacién era contener
los ataques y agravios, muy frecuentes en el contexto de la revolucién. En el

articulo lero se lee:

Constituyen ataques a la vida privada: “Toda manifestacion maliciosa hecha
verbalmente o por sefales de presencia de una o méas personas, o por medio
de manuscrito, o de la imprenta, del dibujo, de la litografia (...), o de
cualquier otro modo, exponga a una persona al odio, desprecio o ridiculo, o
pueda causarle demérito en su reputacion o sus intereses”. 97

A manera de garantia revolucionaria, el gobierno de Lazaro Cardenas
decret6 ciertas libertades a la prensa, motivado por difundir la cultura y la
educaciéon. Para eso decreté una franquicia postal en septiembre de 1937,
para facilitar la distribucién de publicaciones periddicas. En la franquicia se
lee que la prensa era “un factor muy importante para lograr la difusién de la
cultura popular”, por lo que “un gobierno demdcrata” estaba “obligado a
procurar por todos los medios posibles que las clases laborantes del pais
disfruten de ese beneficio educativo de vital trascendencia”.”®

Para aumentar la circulacion de impresos se cre6 la Productora e

Importadora de Papel (PIPSA), en diciembre de 1935, con el objeto de regular

97 CASTANO, El régimen legal de la prensa en México, p.391-405.
98 CASTANO, El régimen legal de la prensa en México, p. 493.
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“todas las operaciones de adquisicién y enajenacién del papel” y asi asegurar
el suministro de papel a los periddicos, reduciendo las importaciones y
fomentando la produccion nacional.®® La intencién de la PIPSA, segun la
declaracién oficial era facilitar la distribucion de papel en un momento de
gran escasez.

Sin embargo, el crecimiento de la prensa comercial, la ampliacién de sus
lectores y la diversificacion temdtica también llegaron a significar una posible
amenaza al gobierno. Lo que para ciertos periddicos era una critica
saludable, fue eventualmente una afrenta. Cardenas reactivé el principio de
la Ley de Imprenta evocado en la Constitucion de 1917, relativo a los
mensajes que hicieran peligrar la moral y la paz publica. Algunos diarios
fueron amonestados por estar llevando a cabo lo que el gobierno llamaba una
labor “contrarevolucionaria”.

Un caso sucedié en febrero de 1940, cuando la Comisiéon Permanente del
Congreso de la Unién lanzé una denuncia publica a los diarios Ultimas
noticias, de Excélsior, y La Prensa por su presumida “labor delictuosa, inmoral

y contrarrevolucionaria”. La queja era que estos diarios habian:

Sobrepasado los limites de lo tolerable, desprestigiando a los deméds 6rganos
periodisticos del pais, aun a los reaccionarios, atropellando la honra de las
personas, injuriando a las instituciones revolucionarias y tratando de
provocar un resentimiento de odio en contra de nuestro pais y de los
hombres que, en diversos aspectos de la lucha social, la representan.100

Excélsior respondié que tal acusacion le parecia injustificada, ya que no
habia llevado a cabo ninguna accién inmoral. Se justificé diciendo: “Creemos
que criticar de buena fe los actos que se consideren censurables, pero
elogiando a su vez los aciertos, no es “crear dificultades de carécter social y
politico al gobierno, sino colaborar con él, dentro de la ley”.191 En todo caso,

podemos decir que la prensa entonces no podria considerarse

9 AGN, FLCR, exp. 437.1/287.
100 Excélsior, 8 de febrero de 1940.
101 Excélsior, 8 de febrero de 1940.
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“revolucionaria” o “contrarrevolucionaria”. Se trataba de una prensa
comercial en la que el comentario politico, mas que una estrategia de
orientacion, era un recurso de sensacion.

Otro mecanismo para regular el comportamiento de la prensa fue el control
del papel distribuido por la PIPSA. Es posible que la PIPSA haya restringido
la distribucién debido a la crisis internacional del papel que tuvo lugar a
fines de la década de 1930. En todo caso, la PIPSA fue acusada por directivos
de publicaciones, quienes le achacaron tener la intencién de censurarles. El
20 de mayo de 1937, por ejemplo, Diego Arenas Guzmaén, director de El
Hombre Libre, envi6é un telegrama a Palacio Nacional quejandose de que la
PIPSA se habia negado a suministrarle papel. Arenas confirmaba que la
empresa estaba realizando importaciones de Alemania, por lo que no era
posible que la falta de distribucién se achacara a la crisis. El editor suponia
que “el verdadero propoésito” habia sido el de “dar muerte a su publicacién”,
de manera que exigi6 se le respondiera si existia “alguna orden superior para
impedir la publicaciéon de periédicos verdaderamente independientes, como
El Hombre Libre. 102

La PIPSA enfrent6 otros escandalos, también protagonizados por
directivos de periddicos criticos al gobierno. En septiembre de 1940, Rodrigo
de Llano, director de Excélsior dirigi6 un telegrama urgente al presidente
Cardenas alegando que la PIPSA le habia negado papel por cuestiones
meramente politicas. Segtin el, el gerente de PIPSA le habia advertido que la
seccion Ultimas noticias de Excélsior “no era conveniente al gobierno”. Y en
efecto, un telegrama que acompafiaba la comunicacién de De Llano, procedia
de Miguel Angel Menéndez, gerente de la PIPSA. Este confirmaba haber
suspendido las relaciones comerciales con aquella editora, debido a que

estaba desarrollando “labores antipatriéticas”. 103

102 AGN, FLCR, exp. 437.1/287. Fecha: 28 de mayo de 1937.
108 AGN, FLCR, 437.1/287, Fecha: 27 de septiembre de 1940.
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No es posible saber si la PIPSA realmente restringia la distribucién de
papel con el fin de evitar la circulacién de comentarios negativos para el
gobierno. Quiza tal accién habria sido inttil en una época en que la prensa
comercial —y la libertad — tenian presencia en la vida de los mexicanos. En
todo caso, el escandalo de los periddicos vy las revistas hacia la PIPSA
provoco que hasta la fecha, ciertos historiadores asuman que se traté de un
6rgano de “control politico”.104

La historia de la legislacién registré otro momento de transformacién el 2
de junio de 1942, cuando el gobierno declar6 el “estado de guerra” a las
potencias del Eje. Se adicionaron articulos a la Ley del Timbre. Se pretendia
que la prensa favoreciera la principal medida de guerra: la batalla por la
produccion.’% Asi, se modificaron los articulos 2°, 9° y 32° de la Ley. El
articulo 2° prohibia “la publicacion, registro, circulaciéon y venta de revistas,
historietas, laminas y publicaciones de cualquier clase” que incluyeran
temas: “capaces de destruir la devocién al trabajo, el entusiasmo por el
estudio y la consideracién al esfuerzo”, o que estimularan “la pasividad, la
tendencia al ocio y la fe en el azar como regulador arbitrario de la moralidad
y la conducta”. Otro apartado de este articulo restringia la circulacién de
impresos que provocaran “desdén para el pueblo mexicano, sus aptitudes o
su historia”, o bien que “utilicen argumentos o textos que ofendan al pudor,
a las buenas costumbres, a la correccion del idioma y al concepto
democratico sobre el que debe descansar la evoluciéon de nuestra vida
patria”.106

Estas adiciones censuraban los mensajes que desviaran a los mexicanos del
trabajo, o que menguaran el espiritu patriético. Mas all4, junto a la Ley del

Timbre, otra disposiciéon a la prensa fue la de ceder espacios para que el

104 Uno de ellos es MEJiA BARQUERA, La industria de la radio y la television y la politica del estado
mexicano, 1920-1960, p. 66-67.

105 RANKIN, Propaganda and Production during World War 1I, ORTIZ GARZA, México en Guerra,
TORRES, México en la segunda guerra mundial.

106 AGN, FMAC, exp. 545.2/99. Fecha: diciembre de 1940.
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gobierno desplegara sus propios mensajes propagandisticos. Asi, a partir del
25 de junio de 1942, el Secretario de Gobernacién, Adolfo Ruiz Cortinez,
solicit6 a los directores de los principales diarios que cedieran un “espacio
reducido al final de la quinta columna de las terceras planas”, para la
publicaciéon de unos “pensamientos, frases y dibujos”. Les decia que esto
formaba parte de la “propaganda en favor del mantenimiento constante del
espiritu patridtico”.107

La prensa comercial exigi6 al gobierno el pago de tarifas para publicar la
propaganda gubernamental. Sin embargo, el gobierno también obtuvo
colaboracion entusiasta y sin fines de lucro por parte de algunos diarios de
los estados del pais. Muchas revistas de sociedades, comités, sindicatos,
cooperativas y asociaciones de trabajadores declararon una voluntad
honestamente patriética por reproducir los mensajes del gobierno.

Una de ellas fue la revista Rumbo Obrero, editada por la Federacion General
de Trabajadores, que declar6 a Ruiz Cortinez que podia contar con ella para
publicar “los aspectos més importantes que juzgue dar a publicidad para
conocimiento del pueblo de México en esta época de emergencia por la que
atraviesa el pais, de leal y amplia cooperaciéon entre trabajadores y
gobierno”1%® Por su parte, una sociedad de origen militar, en Tijuana, Baja
California, que editaba una revista llamada Defensa, afirmé al Secretario que
dictara sus 6rdenes para que se les proporcionaran “articulos de orientaciéon
y propaganda” .10

El jefe de redacciéon de EI centinela del norte, agradecié al Secretario de
Gobernacién por las remisiones de textos. Su carta aludia un compromiso
patriético: “Queremos hacer patentes nuestras sinceras felicitaciones a las

personas y renombrados escritores que tan desinteresadamente colaboran

107 El documento incluye las facturas de pago a los diarios por insertar frases de propaganda.
AGN, FDGI, caja 46, exp. “Propaganda patriética en la prensa de la capital”, 300 (S-1)/5.
Fechas: mayo-junio 1942.

108 Federacion general de Trabajadores”, en AGN, FDGI, caja 46, exp. 300 (5-1)/5, Fecha: 16
de abril de 1943.

109, Defensa civil”, en AGN, FDGI, caja 46, exp. 300 (S-1)/5, Fecha: 24 de julio de 1942.
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con ese Departamento, propagando en esta forma el triunfo seguro de las
Democracias en todo el mundo ante la barbarie nazi fascista”.110
Un periédico llamado Critica, de Uruapan, Michoacan expresé su apoyo

aludiendo a la “libertad” y los “principios revolucionarios democraticos”:

En momentos como éste, en que nuestro pais se encuentra a prueba sobre su
porvenir, la prensa provinciana, haciéndose solidaria de los altos conceptos
de la prensa de América, en el sentido de colaborar entusiastamente con sus
respectivos gobiernos que luchan por la libertad de los principios
revolucionarios democraticos, no ha escatimado esfuerzo alguno, y por ello
ha venido acogiendo, con verdadero beneplacito, toda la colaboracién que
con frecuencia envia esta oficina.!

Asi, la prensa de la capital y la prensa de los estados respaldaron al
gobierno tanto por conveniencia econémica como por interés patridtico. En
todo caso, la propaganda de guerra se dirigia activamente por la radio y el
cine, precipitando la sensacién de peligro y quiza también la simpatia y la
colaboracion inmediata con las medidas del presidente. La prensa ya no era

el inico medio.

De las comunicaciones eléctricas a la radio

La historia de la radio nos remite a al siglo XIX, con la evolucién del
telégrafo, el teléfono y la radiotelegrafia. Esta historia comienza en un
entorno de apertura a las innovaciones tecnolégicas, impulso econémico, las
relaciones con los Estados Unidos y de necesidad de enlazar los puntos
comerciales y estratégicos del pais.

A mediados de ese siglo, una de las regiones de mayor importancia

productiva y geogréfica era Veracruz. Su puerto era la principal entrada y

110 Redaccién del Semanario ,,El centinela del norte”, en AGN, FDGI, caja 46 exp. 300 (S-1)/5,
Fecha: 10 de octubre de 1942.

1M Periédico Critica al Director General de Informacién, en AGN, FDGI, caja 46 exp. 300 (S-
1)/5, Fecha: 29 de julio de 1942.
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salida hacia Europa, Norteamérica y el Caribe. Valga recordar que durante la
Guerra de Reforma, Benito Judrez sali6 del pais por Veracruz en mayo de
1857. El puerto fue escenario de la llegada de Maximiliano de Habsburgo, en
mayo de 1864. Las primeras lineas férreas conectaron a Veracruz con el
centro del pais. La primera se instal6 en 1850, en Veracruz, uniendo el puerto
con la poblacién del Molino. La segunda linea enlazé el puerto con la ciudad
de México (1873).112

El desarrollo del ferrocarril acompafia la historia del telégrafo. La primera
empresa telegréfica fue introducida por el espafiol Juan de la Granja en el
afio de 1850, mediante una concesiéon otorgada por el entonces presidente
José Joaquin Herrera.!13 El primer experimento en telegrafia se llevé a cabo
en 1850, con una linea entre el Palacio Nacional y la Escuela de Mineria, en
la Ciudad de México. Al afio siguiente se colocé la primera linea de larga
inter estatal, entre esa ciudad y Puebla. La segunda linea conect6 a México
con Veracruz, pasando por Coérdoba y Orizaba (1852). Unos afios después se
fundaron las lineas entre México y Guanajuato, llamada “linea del centro”, y
la de Tehuacan - Puebla (1865).114

Podemos pensar que la guerra de 1847, en la que México padecié una
pérdida territorial importante frente a los Estados Unidos aceler6 la urgencia
de establecer contacto entre la capital y las regiones mas distantes a ella —
Cabe recordar que uno de los contingentes de tropas estadounidenses mas
importantes desembarcé en el puerto de Veracruz—. Sin embargo, el
impulso econémico de la década de 1880 propicié la creaciéon de nuevas
lineas de ferrocarril desde la capital mexicana hasta los Estados Unidos, y
desde el centro norte hasta el Golfo.1'> En todo caso, la apertura de nuevos

contactos entre México y los Estados Unidos y la receptividad de México a

112 Anuario Estadistico de los Estados Unidos Mexicanos 1939, p. 453-456.

113 MENDEZ, “ Antecedentes histdricos de las telecomunicaciones en México”, en El telegrafista,
n. 44, agosto- septiembre 1959.

114 MENDEZ, “ Antecedentes histéricos de las telecomunicaciones en México”, en EI telegrafista,
n. 44, agosto- septiembre 1959.

115 KUNTZ, y SPECKMAN, “El Porfiriato”, en Historia general de México, p. 509.
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las nuevas tecnologias provocé que la experiencia en el uso de las novedades
tecnolégicas haya sido casi simultdnea entre los dos paises.

A fines del siglo XIX se incorporaron otras zonas a la creciente red de
conexiones de ferrocarril y comunicaciones eléctricas. El aumento de la
longitud de la red telegrafica, hasta los primeros afios del siglo XX, se
corrobora con los siguientes nimeros: En 1852 se contaron 188 kilémetros de
lineas. En 1915, este nimero aumento6 a 37,617, aunque se redujo a 37, 541 un
afio después. Podemos pensar que esta reduccion se debié a las destrucciones
de lineas durante el movimiento armado. Pero de ahi en adelante, la suma de
kilémetros telegraficos continu6 elevandose a 110,218 en el afio de 1939.116

La vuelta del siglo presenci6 la introduccién de nuevas tecnologias, como la
telegrafia inalambrica, o radiotelegrafia, que fueron puestas a prueba entre
dos comunidades del norte del pais: Cabo Haro, Sonora, y Santa Rosalia,
Baja California (1903).17 La comunicacion radiotelegréfica hacia Europa y a
algunas ciudades de Estados Unidos data del afio de 1926.118 Por su parte, el
primer tendido de cable submarino destinado a comunicaciones
internacionales fue el que conecté Veracruz con Galveston, Texas, de 666
kms. de longitud. También se instalaron lineas de cable entre Salina Cruz,
Oaxaca y San José de Guatemala.!?

Si bien el espafiol Juan de la Granja, introdujo el telégrafo en México en
1850, el desarrollo posterior de esta tecnologia se debi6 a compaiiias
estadounidenses.’? En 1888, las compafiias Mexican Telephone Company y a
la American Bell Telephone Co. recibieron concesiones para instalar el

servicio teleféonico en México. Juntas, tomaron mas tarde el nombre de

116 KUNTZ, y SPECKMAN, “El Porfiriato”, en Historia general de México, p. 459.

117 KUNTZ, y SPECKMAN, “El Porfiriato”, en Historia general de México, p. 459.

118 KUNTZ, y SPECKMAN, “El Porfiriato”, en Historia general de México, p. 459.

119 Anuario Estadistico de los Estados Unidos Mexicanos 1939, p. 454.

120 Para algunos autores, el desarrollo de las comunicaciones eléctricas constituye un area de
expansiéon de imperialismo estadounidense. Por ejemplo: FEJES, Imperialism, Media and the
Good Neighbor.
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Compania Telefénica y Telegrafica Mexicana. En 1903 se otorgd permiso a
una nueva compafia, Teléfonos Ericsson, de capital sueco norteamericano.!?!

Un articulo publicado en la Revista telegrifica mexicana ofrece algunas cifras
sobre la expansion del teléfono. En el afio de 1889, el nimero de suscriptores
era de 636, localizados en la ciudad de México.122 En 1926, el total de aparatos
instalados era de 50,980. Segun la estadistica, el nimero de aparatos era muy
desigual en todo el continente americano. Los Estados Unidos poseian un
total de 16,072,758 . Le seguia Argentina, con un total de 173,605; y luego
Brasil, con 98,564.123 La expansion del teléfono en México no cesé de crecer.
Hacia la década de 1930, los usuarios habian aumentado aunque no de la
manera en que lo hacian en aquellos paises sudamericanos. Para 1936, la
suma de aparatos era de 120, 346.14

El servicio telefénico en la década de 1930 distaba de parecerse a la
tecnologia de nuestros dias. Hablar por teléfono no era precisamente
establecer una charla directa, sino lo que llamaban una “conferencia”
mediada por una operadora a la que se le dictaba el niimero receptor y quien
se mantenia a la escucha de la conversaciéon. La calidad del sonido y su
recepcién todavia era muy deficiente. Una nota humoristica en un diario
simulaba una llamada: “Bueno, bueno, ;es el P-9538? ;Esta la sefiora
Ferreira?, ;Como? No vive ahi?, ;Qué dice usted?, jAh!. No es el P-9538,
perdone usted”.

Debido al aumento de compafiias y de usuarios, el gobierno legisl6 las
comunicaciones eléctricas. En diciembre de 1881, el presidente Manuel
Gonzalez reglament6 los servicios de ferrocarriles, telégrafos y teléfonos. En
julio de 1888, Porfirio Diaz decret6 la Ley de Vias Generales de

Comunicacion, y en mayo de ese afio cre6 la Secretaria de Comunicaciones y

121 MENDEZ, “Antecedentes historicos de las telecomunicaciones en México”, en El telegrafista, s/ p.
122 Revista telegrdfica mexicana, p. 36-42.

123 Revista telegrdfica mexicana, p. 36-42.

124 Anuario Estadistico de los Estados Unidos Mexicanos, 1939, p. 471.
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Obras Publicas. 12> La reglamentacién, por lo tanto, es un efecto de los
desarrollos tecnolégicos. Poco a poco, estos desarrollos derivaron en la

aparicion de los medios masivos.

La revolucion actstica: la aparicién de la radio, 1920-1926

Para comprender la transformacién de las comunicaciones eléctricas a la
radio como medio de masas en México debemos remitirnos a los
experimentos en el espectro actstico llevados a cabo en Gran Bretafia y los
Estados Unidos. Antes del afio de 1920, prevalecia la consideracion técnica de
que mientras mas amplia era la longitud de onda, menor era la frecuencia.
Asi, para que el sonido alcanzara mayores distancias, se requeria de un
transmisor potente. De este modo, las compafiias se enfocaban al desarrollo
de receptores y transmisores.126

Esta teorfa perdié su validez a principios de la década de 1920.
Experimentos de aficionados europeos y americanos en el espectro actstico
revelaron las cualidades de la onda corta. Muchos de estos aficionados
habian aprendido a utilizar los equipos de radio durante su experiencia
militar en la primera guerra mundial. Asi, en el afio de 1923 algunos
aficionados lograron efectuar transmisiones de onda corta interoceanicas.
Casi simultaneamente, la compafiia de Guillermo Marconi experimentaba
con la onda corta mientras negociaba con el imperio britanico la posibilidad

de establecer un servicio de comunicacién con sus colonias.1?”

125 http:/ / www.inep.org/Efemerides/8/29081931.html.

126 Para comprender los avances tecnoldgicos que dieron inicio a la radiodifusién comercial,
véase FEJES, Imperialism, Media and the Good Neighbor, pp. 41-62; DOUGLAS, The Early Days of
Radio Broadcasting; SCHWARTZ, A Social History of American Technology; BURKE, De Gutemberg a
Internet: Una historia social de los medios de comunicacion.

127 FEJES, Imperialism, Media and the Good Neighbor, p. 41.
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El primer uso de la radio comercial se atribuye a una estaciéon de Pittsburg,
la KDKA, dirigida por el aficionado Frank Conrad.’® Usuario de la onda
corta, con apoyo de la compafia fabricante de receptores Westinghouse,
logré transmitir sefiales de claridad hasta Boston y Cleveland. A principios
de 1921, la KDKA buscé hacerse de un auditorio. Asi, su anunciador Harold
W. Arlin comenzé a transmitir masica mediante equipos fonograficos,
leyendo noticias y transmitiendo boletines al servicio de la comunidad. Ese
mismo afio se crearon nuevas estaciones: La WJZ de la Westinghouse en
Newark, Nueva York, y la WBZ, en Springfield, Massachussets; la KYW de
Chicago; la WRR en Dallas; y la WJX de la compafia De Forrest Radio en
Nueva York.'? Tras competir entre ellas, la ATT, Westinghouse, RCA y
General Electric negociaron entre los afios de 1925 y 1926. La ATT se qued6
con los derechos de explotacion telefénica y la RCA, la Westinghouse y la
General Electric formaron la National Broadcasting Company (NBC). 130
Estos sucesos significaron el final de la radiodifusién experimental y el inicio
de la radio comercial. La radio ascendi6é a medio de masas.

La instalacién de las primeras radiodifusoras en México tuvo lugar casi al
mismo tiempo que en los Estados Unidos. En México hubo también
aficionados que construyeron sus propias estaciones experimentales. Uno de
ellos fue el regiomontano Constantino de Térnava, quien instal6 la primera
estacion de radio en 1919, que llamo6 Tarnava Notre Dame —aludiendo a la
universidad donde estudi6o—. Segin Jorge Mejia Prieto, Tarnava realiz6
transmisiones regulares con un horario fijo, de 20:00 a 23:00 hrs. En 1923, el
gobierno de Alvaro Obregén otorgd concesiones a particulares para
instalaciones de radio. En su administracion se fundaron las primeras
estaciones de gobierno: la CZA, la CYE, y la CZZ de la SEP. 131

Mejia Prieto escribio:

128 DOUGLAS, The Early Days of Radio Broadcasting, p. 23.
129 DOUGLAS, The Early Days of Radio Broadcasting, p. 26.
130 FEJES, Imperialism, Media and the Good Neighbor, p. 48.
131 MEJIA PRIETO, Historia de la radio y la television en México, p 29.
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En el pais no faltaban entusiastas que habian comprado o bien construido
por su cuenta aparatos receptores y, llenos de aficiéon, dedicaban su tiempo
libre a “buscar” emisoras de los Estados Unidos. Estos apasionados de la
radiofonia en quienes fue naciendo el deseo de transmitir también,
decidieron agruparse y formar el Club central de Radiotelefonia”.132

Con base en los experimentos de aficionados, los inicios de la radio
comercial se asocian a la creacién de la CYL (De Ratl Azcarraga, inaugurada
en junio de 1923) y la CYB (de la compafia cigarrera El Buen Tono).13
Azcarraga era distribuidor de equipos de la RCA en México en un
establecimiento llamado La Casa del Radio. La CYL y la CYB vendian equipos
receptores —condiciéon fundamental para reproducir a la audiencia—, vy
dependian de la publicidad comercial para existir. Por este motivo se les
puede calificar “estaciones comerciales”.

En Juntos y medio revueltos, Ricardo Pérez Montfort testifica que la radio ya

habia encontrado su lugar como medio de masas:

La segunda mitad de los afios de 1930 fue sin duda uno de los periodos de
mayor gloria de la radio en la ciudad de México. Convertidos, hacia mas de
un lustro, en los electrodomésticos méas codiciados de la vida urbana, los

aparatos de radio fueron un miembro mas de la familia mexicana”.134

En efecto, en septiembre de 1931 se fundé la XEW (Cadena Radiodifusora
Mexicana), propiedad del empresario Emilio Azcarraga, hermano del
propietario de la CYL. Ambos distribuian equipos de radio RCA en México
y Emilio obtuvo permiso para la venta de fonégrafos de la Victor Talking
Machine, filial de la RCA. Pero la venta de radiotransmisores exigia una
mayor oferta de opciones de escucha, de manera que estos hermanos
fundaron la estacion XEW.13% Su programacion incluyé misica, noticieros,

emisiones para nifios, radio novelas, y sobre todo, publicidad. Varios autores

132 MEJIA PRIETO, Historia de la radio y la television en México, p.25.
133 MEJIA BARQUERA, Los origenes de la radiodifusion en México, p. 39.

134 PEREZ, Juntos y medio revueltos, p. 41-42.
135 MEJTA PRIETO, Historia de la radio y la television en México, p. 38.
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sostienen que la XEW formoé el gusto actistico de los mexicanos. Pavel
Granados recuerda que “En un desfile inconmensurable, el elenco de la
estacion se integra al gusto del pais”.13 La XEW congregaba una amplia
variedad de géneros musicales: boleros, musica romdntica, musica regional,
zarzuelas, tango, danzoén, 6pera; composiciones para tenores y sopranos,
musica taurina, fox trots, valses, misica regional, pero también
composiciones reconocidas como mdusica “culta”, por ejemplo, las de
Silvestre Revueltas y Carlos Chavez.

Es posible que el éxito de la estacion se explique por haber invocado el
gusto hacia el teatro de revista, las carpas, los cabarets, los bares y otros
centros nocturnos. Estos espacios eran responsables de la fama de una gran
variedad de artistas extranjeros y de musica internacional, desde principios
de siglo. Valga recordar que en el afio de 1900, en el Teatro Renacimiento se
presentaron operetas francesas e italianas; en el Teatro Principal debuté la
espafiola Maria Conesa, en el Teatro Esperanza Iris cant6 el tenor italiano
Enrique Caruso, y el Teatro Arbeu, la cantante Anna Pavlova. 137 Dicho de
otro modo, la internacionalizacién del gusto de los mexicanos no comenzé
con la radio. Antes bien, la radio dio continuidad a las preferencias otrora
forjadas en los espectaculos citadinos.

El caso de Agustin Lara es paradigmatico, pues ya tenia una trayectoria
artistica reconocida antes de cantar frente a los micré6fonos de la XEW. Pavel
Granados dice que en 1930, Lara ya tenia 30 canciones populares (gracias a la
existencia de los discos grabados), y cantaba en el Teatro Iris. Sus canciones,
al parecer, se identificaban con la sensibilidad femenina. Granados cita el
comentario de una joven de familia “respetable”: “Agustin Lara me entiende

perfectamente, a pesar de mi apariencia tengo el alma marchita”. Y siguiendo

136 GRANADOS, XEW, 70 arios en el aire, p. 36.

137 Para conocer el repertorio musical y a los artistas que participaron en estos centros de
espectaculos, véase El pais de las tandas. Teatro de revista, 1900-1940; y MONCADA, Asi pasan...
Efemeérides teatrales 1900-2000.
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a este autor, “Las canciones de Lara no inauguran una manera de sentir, mas
bien, con ayuda de la XEW, masifican la estética modernista. 138

La XEW se considera una de las estaciones més sobresalientes. Su potencia
fue aumentando con el tiempo. En 1937, transmitia con 50,000 watts y en
1940 lo hacia con 100,000 watts. Algo similar ocurrié con la estacién XEB,
cuya potencia de 10,000 watts alcanzé los 20,000 watts en 1940. Pero estas
estaciones no eran las mas potentes. La XERA (Compafia Radiodifusora
Mexicana Fronteriza), de Villa Acufia Coahuila, operaba con 180,000 Watts.
Le seguia la XENT (Compafiia Industrial Universal de México), de Nuevo
Laredo Tamaulipas, con 50,000 Watts. También es relevante el alcance de
20,000 Watts, de la XECR, la estacion de la Secretaria de Relaciones
Exteriores.1® (Ver anexo 1).

Entre fines de la década de 1930 y los primeros afios de la de 1940 el
namero de estaciones comerciales y de aficionados creci6, especialmente en
el Distrito Federal y en el norte del pais. En el afio de 1937, el nimero total de
estaciones era de 95. En 1946, este nimero crecié a 174. La siguiente grafica

muestra el namero de estaciones por estado en los afios de 1937 y 1946.

138 GRANADOS, XEW. 70 arios en el aire, p. 34.
139 AGN, FDGI, exp. 305.9/2.
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La multiplicacién de radiotransmisoras en el pais exigia promover las
ventas de aparatos de radio. El empresario Ratll Azcarraga habia introducido
equipos de RCA desde la década de 1920. Sin embargo, a fines de los afios de
1930 ya habia otras opciones de compaiiias transnacionales: Philco, Emerson,
Westinghouse, Zenith, Iraq Radio, Phillips, Majestic. La competencia entre
RCA, Philco y Phillips se advierte en la publicidad en prensa. Radios
pequeios, grandes, baratos y caros, parecian estar al alcance de la poblacion.

Un anuncio en un diario, sobre el modelo de RCA Victor 813-K, atrae al
cliente con lo que fueran “novedades”: sintonizacion eléctrica, control
remoto, recepcion de cuadrantes internacionales, bocinas de hiper potencia.
Los modelos de RCA de 1938 estaban equipados con “fono adaptadores”,
que se describian como “un plato liviano con pluma, un motor de velocidad
uniforme y control de volumen”. La oferta incluia radios de cuatro a siete
bulbos, artefactos de gran tamafio, cuya comodidad y toque elegante
consistia en conjugar un dispositivo de sonido con un gabinete para discos.
Philco ponia a la venta equipos de grandes dimensiones. En un anuncio
vemos un armatoste, quiza de un metro de alto, ubicado en lo que pareciera
ser una sala de estar o el pasillo de una casa. Para motivar al cliente se escribe
en tono comico: “No se agache, no se encorve, no se embizque”. Phillips, otra
marca estadounidense, contaba con el sistema “Jubille Radioplayer”, el cual
prometia eliminar el ruido que obligaba al radioescucha a cambiar de
estacion. 140

En ventas de remate podia comprarse un RCA Victor por 25 pesos.
Aparatos de cuatro bulbos alcanzaban entre 115 y 550. La extensién de
facilidades de pago ampliaba la base de poseedores de un radio. El modelo
Philco 1938 podia adquirirse intercambiando el equipo viejo y pagando la
diferencia. Otra modalidad era el pago a plazos por mensualidades o con un

enganche. En el afio 1938 la fidelidad actstica era el punto de competencia

140 Para obtener estos datos hemos consultado publicidad colocada en los diarios EI Universal
y Excélsior durante el afio de 1938. También, facturas de compra de radios ubicadas en
diversos lugares del FDGL
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entre las marcas. “Recepcion que ni el oido finisimo ni el tacto mas sutil es
capaz de duplicar”. En efecto, portabilidad, practicidad, recepcion, disefio y
amplitud del espectro de recepcion eran garantias que distinguian a las
tirmas y hacian del radio un objeto apetecible.

En efecto, la publicidad en los diarios es un indicio del aprecio hacia la
radio. Otra leyenda de un anunciante expresaba: “La radio se ha impuesto, se
ha hecho indispensable. Estda de moda. Todo se hace por medio de la radio.
Se piensa por medio de la radio, se duerme por medio de la radio, se suena,
se ama por medio de la radio”.’#! Un dibujo en tinta muestra a un aparato de
radio en el centro de una recamara rodeado por una familia, parejas bailando
y mujeres sentadas comodamente en un sillén con el oido dirigido hacia éL.

Salvador Novo redactaba en la revista Hoy:

Estamos, pues, frente a una mdaquina que por su baratura es patrimonio
colectivo. Pero esta maquina, ;invita a disfrutarla colectivamente? Las
familias suelen escucharla reunidas, pero las familias generalmente no tienen
de qué conversar. La decadencia de la conversacion ha permitido el auge del
bridge por ejemplo, en sociedad. O bien el radio transmite, en ese momento,
un partido de fatbol, o una corrida de toros, o una sesiéon del Congreso,
entonces es posible escuchar el radio “colectivamente”. Como se va a esas
partes si se tiene aficion. Pero fuera de estos casos excepcionales... la radio
es un aparato a disfrutar en absoluta privacia y soledad”.142

En las palabras de Novo reconocemos que la radio podia ayudar a unir a
las familias y a convocar reuniones de escucha colectiva. Una vez que se
difundieron las tecnologias aledafias al radio, como el graméfono y los discos
grabados, la radio alcanz¢ el sitio del fiel acompafante: “Se instala solemne
en la casa o arrulla nuestra siesta sobre la mesilla de noche; va con nosotros

en el coche, le permite al ministro, desde su despacho, escuchar los

141 ORNELAS, “Radjio y cotidianidad en México”, en DE LOS REYES, (coord.), Historia de la vida
cotidiana en México: campo y ciudad, p. 147.
142 Novo, “Meditaciones sobre el radio”, en Hoy, 15 de enero de 1938, p. 20.
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denuestos que le lanzan en la Camara los diputados, y nos desespera en el
restaurant”.143

No obstante, la radio en los afios 30 también provocé extrafieza. De hecho,
algunos expresaron desprecio hacia él. Impugnaron su mdasica, su
entretenimiento "indecente", su potencial para alejar a los hombres del valor
de la tradicion. Una pequeiia revista catélica de Ciudad Delicias, Chihuahua,

muchos afios después, lanzaba quejas en estos términos:

La tradiciéon cristiana, en otros tiempos tan fuerte y fecunda, ha ido
replegdndose para dar cabida a las diversiones modernas. El mexicanismo
parece perderse en el ensordecedor estrépito del jazz, de los cines, de las
bocinas de los automoviles, jlas fiestas cristianas! ;Quién piensa ya en ellas?

El radio, la sinfonola, la orquesta rispida, el cine grotesco, el correr
constante, las fiestas, el baile, la lectura vacias y decadentes, no dejando
lugar al pensamiento fecundo. Las ideas fundamentales agonizan en el
estrépito moderno.14

En suma, podemos reconocer que la radio era una promesa tecnoldgica, sin
embargo, inquiet6 a una poblaciéon todavia no acostumbrada a la
“ . : 7 . ” .z . . z

onmipresencia acustica” y a la propagacion de cierta clase de sonidos. Més
alla, esta tecnologia preocupé a un gobierno interesado en incidir en la
formacion del gusto y la cultura de los mexicanos. Una de sus reacciones fue

la creacién de un marco normativo.

De la legislacion a la moralizacion auditiva

Los primeros experimentos del gobierno con la radio y la multiplicacién de
estaciones comerciales tuvieron lugar en un momento de importantes
transformaciones en la legislacién internacional sobre el uso de las sefiales

aéreas. Por sus condiciones técnicas, la radio en la década de 1920 tenia el

143 Novo, “Meditaciones sobre el radio”, en Hoy, 15 de enero de 1938, p. 20.
144 “Rescatemos la tradicién”, en Ruta, 1 de septiembre de 1948, ntm. 54.
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potencial de intervenir sefiales militares y gubernamentales. Un evento que
pudo haber inducido la reflexiéon sobre las consecuencias de las sefiales
eléctricas y su peligro internacional, fue el acontecimiento del telegrama
Zimmerman, en enero de 1917145

Los gobiernos de los paises en los cuales las comunicaciones eléctricas
internacionales habian alcanzado cierto desarrollo, establecieron
regulaciones al respecto. Los Estados Unidos convocaron la formacién de
una Comisién Interamericana de Comunicaciones Eléctricas, que se reunio
en la ciudad de México los dias 27 de mayo al 2 de julio de 1924. 46 La
Comisién pretendié homologar algunas reglas para el uso de las
comunicaciones eléctricas en los paises miembros. Una resolucion convino en
invitar a los Estados que brindaban servicios en diferentes ramas de las
comunicaciones eléctricas, a “conservarlos en situaciones de estabilidad, a
facilitar la rapidez de las comunicaciones (...) y a sustituir los aparatos por
sistemas multiplex o impresores”. Otro lineamiento se dirigia a las
compafias privadas, convocandolas a mantener las instalaciones “en el
mayor grado de eficiencia”. Podemos pensar que estas reglas sentaron los
inicios de la formacién de una red de comunicaciones eléctricas en el
continente americano.

La Comisiéon dicté reglamentos especificos para evitar las interferencias en
las sefiales militares, de parte de aficionados o estaciones de radio, o la
propagaciéon de mensajes sin un control. El articulo XIII, dirigido a las
estaciones “fijas” previno que todos los Estados signatarios estaban
comprometidos a tomar medidas en caso de que alguna “persona, compaiiia
o empresa fuera responsable de la “circulacién o llamada de auxilio falsa”, o

en la transmision de “cualquier mensaje radio internacional fraudulento”.

145 De hecho, la primera guerra mundial fue uno de los mayores acontecimientos que
favoreci6 el desarrollo de la radio en el mundo. El telegrama fue enviado por el Secretario de
Asuntos Exteriores aleman Arthur Zimmerman al embajador alemén en México Heinrich
von Eckardt, invitando a México a formar una alianza con el pais teuton. Ver CASTRO,
“Wireless: Radio, Revolution and the Mexican State, 1897-1938”, pp. 146-163.

146 Comision Interamericana de Comunicaciones Eléctricas. Convencion, resoluciones y actas, p. 96.
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Es posible que la creacion de la Ley de Comunicaciones eléctricas, decretada
por el gobierno mexicano de Plutarco Elias Calles en el afio de 1926, haya
sido un efecto de esta Convencién internacional. Esta ley determiné que
todas las instalaciones de comunicaciones eléctricas (telegrafia, la radio
telefonia, la telefonia y cualquier otro sistema de transmisién) dependian
exclusivamente de la Federacién, con algunas excepciones. 47 La Ley
prevenia la circulacién libre de mensajes por las vias eléctricas. El articulo 12

dice:

Queda prohibido transmitir noticias o mensajes cuyo texto sea contrario a la
seguridad del estado, a la concordia internacional, a la paz o al orden
publico, a las buenas costumbres, a las leyes del pais, a la decencia del
lenguaje, o que causen escandalo o ataquen en cualquier forma al gobierno
constituido o la vida privada, honra o intereses de las personas, que tengan
por objeto, manifiestamente, la comisiéon de algtun delito o que obstruccionen
la accion de la justicia.8

En la legislacién a las comunicaciones eléctricas se advierten principios que
recuerdan a la Ley del Timbre en la Constituciéon de 1917. Por ejemplo, la
preocupacién de que los medios eléctricos llegaran a convertirse en arma de
difamacién. Pero en contraste con la Ley del Timbre y otras disposiciones a la
prensa, las comunicaciones eléctricas comenzaron a significar un peligro
potencial para la seguridad del Estado en un medio internacional.

El desarrollo técnico de la radio y la diversificaciéon de oferta actstica en la
década de 1920 y la de 1930 fueron causa de reformulaciones legales. De
hecho, la palabra “radiodifusoras” no habia aparecido, tal cual, en
documentos oficiales hasta la Ley de Vias Generales de Comunicacién de
1932. En esta ley ya se distingue una diferenciacion de las estaciones:
“comerciales”, de “explotacion cientifica” y “culturales”. La legislacién hacia

la radiodifusiéon, como medio de comunicacién de masas, podria situarse en

147 La excepcién eran las lineas telefénicas locales, ubicadas dentro de los limites de cada
estado, que no conectaban con las lineas de jurisdiccién federal.
148 Comision Interamericana de Comunicaciones Eléctricas. Convencion, resoluciones y actas, p. 96.
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1936, con la creaciéon del Reglamento de Estaciones Radioeléctricas,
Comerciales, Culturales, de Experimentacién Cientifica y de Aficionados.14
La necesidad de producir reglamentos cada vez mas especializados,
también se explica por el entorno internacional. El Reglamento de Estaciones
Radioeléctricas de 1936 surgié en un momento de importantes eventos y
conferencias internacionales. En septiembre de 1930 tuvo lugar la Feria
Mundial de Radio de Nueva York!®0 y la Séptima Exposicion Alemana de
Radio.’! En enero de 1932, México envi6é una delegacién a la Conferencia de
Radiocomunicaciones de San Antonio, Texas.!>2 Un afio después, problemas
de interferencia de sefiales entre paises motivd a convocar la Conferencia
Regional del Norte y Centroamérica de Radio'®. El afio de 1937 presenci¢ el
Acuerdo Interamericano de Radiocomunicaciones en La Habana, Cuba.1%4
Cierta historiografia ha interpretado que la Ley de Vias Generales de 1932
fue uno de los primeros intentos estatales por establecer dominio sobre la
radiodifusion.1 Esto se debe a que su articulo 429 decretaba la prohibicion
de “transmitir mensajes cuyo texto sea contrario a la seguridad del estado, a
la concordia internacional, a la paz o al orden ptblico, a las leyes del pais y a
la decencia del lenguaje”. El articulo siguiente esbozaba otra restriccion, la de
“interceptar, divulgar o aprovechar los mensajes, noticias o informaciones
que se escuch(aran) por medio de aparatos de comunicacién eléctrica, que no

estén destinados al dominio ptblico”.1%6

149 Este reglamento se incorporé més adelante a la Ley de Vias Generales de Comunicacion.
Esto apareci6 como proyecto de ley en el afio de 1937. Ver “Proyecto del estatuto juridico
Ley de Vias Generales de Comunicacién”, AHFJM, vol. 143, afio 1937.

150 “La Feria Mundial de la radio”, en AHGE, exp. IV-297-45.

151 Esta exposicion tuvo lugar en Berlin, en el mes de septiembre de 1930. Recibié unas 200,
000 personas, buscando poner en conocimiento los “adelantos y progresos técnicos” en radio
y algunos aparatos de television, en AHGE, 1V-292-24.

152 Esta Conferencia estuvo motivada por la necesidad de corregir problemas de
interferencias entre México y Estados Unidos. Se llev6 a cabo del 29 de marzo al 2 de abril de
1932, en AHGE, exp. I11-49-2.

153 Celebrada entre julio y agosto de 1933, en AHGE, exp. 342.5(72)/8427.

154 AHGE, exp. 2387-3.

15 FERNANDEZ, La radio mexicana, centro y regiones; MEJIA BARQUERA, La industria de la radio y
la television en México; entre otros.

156 Ley de Vias Generales de Comunicacion, SCOYP, p.162.
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Tales reglamentaciones obedecian al hecho de que las estaciones de radio
que operaban en los afios de 1930 tenian la posibilidad técnica de captar
cualquier sefial y de manipular las transmisiones. Este asunto provocaba
escozor a un gobierno que buscaba tener bajo control la seguridad, la
contaminacién del lenguaje y la amenaza a la concordia internacional. Un
acontecimiento que ilustra la reaccién del gobierno a la creciente potencia de
las estaciones fue un escandalo suscitado por un locutor de la estacion
XENT, de Villa Acuna, Coahuila. Desde fines de los afios de 1920, el médico
norteamericano John Brinkley, fundador de la XENT, daba consultas por
radio, recetaba sus propios medicamentos y recomendaba sus servicios, entre
los que incluia tratamientos de alto riesgo como operaciones de
“rejuvenecimiento” con “injertos de glandulas de cabra”.l®” Debido a que
este tipo de servicios estaban prohibidos por la legislacion sanitaria del pais,
la estacion de este “médico” fue rapidamente sancionada. Las autoridades le
adjudicaron el ejercicio no reconocido de la disciplina médica, le aplicaron
una cuantiosa multa y clausuraron la estacién. 158

El caso de este médico “charlatan” desatdé una serie de acusaciones a las
estaciones fronterizas bajo el motivo de “transmitir mensajes contrarios a la
concordia internacional”. Las acusaciones se fortalecieron con argumentos
nacionalistas, como el resquemor ante el uso del idioma inglés, o la
transmision de musica estadounidense, asi como la falta de referencia a los
temas relacionados con la cultura nacional.

En 1935, el entonces secretario de Comunicaciones, Francisco J. Mugica
envié un proyecto al presidente Cardenas donde proponia ejercer un control
mas estricto sobre las estaciones de radio. Refiriendo los ejemplos de la
Unién Soviética, Inglaterra, Italia, Alemania, Francia, Bélgica o Dinamarca,

Mdgica advertia que México se habia dejado influir demasiado por los

157 Para conocer en detalle el caso del Dr. Brinkley y de su estacién, véase ORTIZ GARZA, Una
radio entre dos reinos.

158 Existen varios documentos sobre el escandalo de la estacion de Villa Acuiia. Véase, AGN,
FLCR, exp. 572.3/3; AHGE, III-300-26.
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codigos estadounidenses. Segun el, pese a haber tomado el ejemplo del Radio
Act estadounidense de 1937, las leyes mexicanas resultaban imprecisas,
derivando en la libertad de las estaciones comerciales. De este modo, los
anunciantes imponian su criterio e intereses, otorgando un “incontrastable
poder de difusion a los prejuicios de todo género”. Asi, lejos de ser un
vehiculo de educacién, la radio “exaltaba la cursileria y hasta los instintos
subalternos de la clase media” .15

Mdgica consideraba que la radio se estaba convirtiendo en un “medio
insuperable de difusién y de propaganda”, por encima de “los medios
conocidos: los periédicos, carteles, hojas sueltas”. Por lo tanto, se oponia a la
apertura del mercado a inversores privados, proponiendo al presidente la

necesidad de reforzar la presencia gubernamental en la radio debido a los:

Infinitos recursos que ofrece para proporcionar al pueblo diversion
agradable y honesta, para promover un ascenso constante del gusto publico,
para apoyar y reforzar la accion educativa de la escuela, para la difusién de
doctrinas de utilidad social, para contrarrestar la propaganda
contrarrevolucionaria y embrutecedora que hace la burguesia a través de sus
periddicos, del libro, del ptlpito y la catedra.1¢0

Asi, las ideas de Mugica evocan la apertura de horizontes del gobierno en
los afios treinta. Al mismo tiempo, denuncian pulsiones conservadoras en un
entorno cambiante. La radio, como objeto e institucién, representaba la
expansion comercial, la apertura de preferencias y la comunicacion
internacional. Sin embargo, la musica extranjera o programas inspirados en
las estaciones norteamericanas, simulaba un peligro para la ideologia estatal.
Mdgica revela suspicacia ante las influencias extranjeras en el gusto
mexicano, acostumbrado al discurso burocratico y a ciertos géneros de

musica popular. Por lo tanto, su expresién de disgusto, acompafiada con una

159 De Mtugica a Cardenas, AGN, FLCR, exp. 512.3/1. 18 de noviembre de 1936. Este
documento también es citado por MEJIA BARQUERA, La industria de la radio y la television y la
politica del estado mexicano, p. 73.

160 MEJIA BARQUERA, La industria de la radio y la television y la politica del estado mexicano, p. 73.
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propuesta, muestra una cierta sensibilidad en que la ambiciéon de
modernidad de la politica mexicana -y de “empoderamiento estatal”- fue de
la mano con la defensa de la tradicién revolucionaria.

Es posible que la creacion del “Reglamento de Estaciones Radioeléctricas,
Comerciales, Culturales y de Experimentacion Cientifica” de 1936 haya sido
una consecuencia de la advertencia de Mugica (1935). En todo caso, este
reglamento era mucho mas preciso que legislaciones anteriores, al menos en
lo que respecta a las restricciones de contratar sélo artistas mexicanos, hacer
uso exclusivo del idioma espafiol, y transmitir gratuitamente y de preferencia
mensajes de interés publico o los circulantes por cualquier instancia oficial.’6!

En suma, la creacién de una legislacion a las comunicaciones eléctricas
puede interpretarse como un efecto de los movimientos internacionales
dirigidos a ejercer control sobre la radio. Estos movimientos fueron producto
de problemas inéditos como la interferencia de sefales, la libre circulacién de
mensajes y el traspaso de comunicacién inter fronteriza. Mas alla, la musica
extranjera, el uso de idiomas distintos al espafiol, y la publicidad comercial se
sumaron al repertorio de preocupaciones de un gobierno interesado en

establecer las bases culturales de la nacién.

Conclusiones

La intenciéon del presente capitulo fue crear un contexto que permitiera
apreciar la historicidad de los medios de comunicacién entre las décadas de
1920-1940. Es decir, un periodo identificado con la aparicion de los medios de
masas. Las estadisticas, prensa, revistas y publicaciones variadas, me
informaron que esta aparicién fue un proceso complejo cuyos inicios deben

rastrearse al menos desde el siglo XIX.

161 “Reglamento de Estaciones Radioeléctricas, Comerciales, Culturales, de Experimentacién
Cientifica y de Aficionados".
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Adverti que el desarrollo de las técnicas de producciéon de materiales
impresos y la instalacion de las primeras estaciones de radio en el pais
tuvieron lugar en un pais geogrdficamente aislado, donde prevalecian
mecanismos de movilidad y de comunicacién hasta cierto punto
rudimentarios. En tal condicién, los gobiernos posrevolucionarios
impulsaron la construcciéon de vias férreas, promovieron la introduccién del
automoévil, modernizaron los caminos y los correos. Su impetu se fortaleci6
por la necesidad de resarcir la imagen del pais en un momento en que cierta
prensa extranjera estaba difundiendo presuntas informaciones que afectaban
negativamente esta imagen.

Asi, la intencién de mejorar los sistemas de comunicacién parecié haber
sido un imperativo para establecer los sistemas de referencias que
permitirian inculcar un sentido de pertenencia al pais. Sin embargo, este
intento supuso también inculcar en las personas la técnica de la lectura, como
también preferencias hacia ciertas programaciones de radio. Al respecto, las
fuentes me permitieron reconocer estimaciones acerca de las preferencias de
lectura, las cifras de alfabetizacién, distribucion de materiales impresos, y
sobre asuntos relacionados con la radio y su percepcion.

En este periodo (1920-1940) observé que lo que suele llamarse “aparicion de
los medios de masas” tuvo que ver con el desarrollo de una prensa
comercial, de gran tiraje y de produccioén industrial. Sin embargo, la enorme
cantidad de impresos en este periodo —muchos de los cuales pueden
consultarse en la actualidad —, sugiere que la “masificacion” de los medios
también se explica en la proliferacion de impresos editados por toda suerte
de agentes sociales. Asi, los estudios sobre la “esfera publica” deben
contemplar la apertura de accesos de la poblacién mexicana a los circuitos
generales de los medios de comunicacién.

La ensortijada red de impresos delata la formaciéon de diferentes publicos.
Esta complejidad dificulta al historiador actual establecer criterios de

distincién en torno a la prensa, revistas, folletos y otros impresos. Si bien
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aqui elaboré una tipologia de revistas, periddicos y boletines, reconozco la
artificialidad de estas distinciones. En la década de 1930 y principios de la de
1940, los criterios para clasificar a los impresos todavia no estaban
completamente establecidos, como parte de un momento de innovaciones en
general. Ademas, la profesion periodistica era aun relativamente reciente en
el pais, de manera que se apegaba lo mejor posible a los modelos de prensa
estadounidense.

La prensa contribuyé a la formacién de publico diverso, no solamente
interesado en la politica, sino también en notas de distinta naturaleza,
incluyendo el espectaculo, la nota policiaca, la publicidad, la moda y otros
temas. Se estaban definiendo las estructuras de los medios impresos, como
son las formas fisicas de los diarios, las revistas de variedades, las gacetas de
sociedades independientes. Al respecto son de interés las relaciones y
convergencias con las técnicas del periodismo internacional. Asi, no es
posible colocar los impresos de la época dentro de categorias regidas por el
interés politico (prensa de derechas, prensa de izquierdas).

La segunda parte de este capitulo observé la conversion de la radio en
medio de masas. Las fuentes indican que todavia durante la década de 1920,
la radio no era atin una tecnologia completamente diferenciada respecto a lo
que se conocia como “comunicaciones eléctricas”, es decir el telégrafo, el
teléfono, la radiotelegrafia y la radiotelefonia. La aceleracién de los contactos
internacionales, la necesidad de establecer comunicacién entre los puertos, la
capital y los centros productivos del pais, la cercania con los Estados Unidos
y la iniciativa de aficionados y empresarios experimentadores contribuyeron
en la formacién de una radio “masiva”.

Por radio “masiva” refiero a la formacién de un medio capaz de transmitir
musica, programas, publicidad y otros contenidos identificados con el medio
comercial. En mi lectura de algunos comentarios en prensa reconoci que el
nuevo medio permitié ampliar el gusto por eventos publicos, como el teatro

de revista, la musica internacional, los centros nocturnos. Como sucedié con
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la prensa, el gobierno también reaccioné ante los efectos de la radio, por
ejemplo, desarrollando una legislacion.

En suma, el marco descrito en este capitulo es ttil para comprender el
estado de la cuestion de las tecnologias con que el gobierno mexicano conté
para elaborar una propaganda organizada en la década de 1930. E1 DAPP se
enmarc6 en un contexto de innovaciones en los medios impresos, asi como
de expansion de la radio comercial. Es decir, un momento en que los medios

estaban provocando una gran complejidad.
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CAPITULO II
EL DEPARTAMENTO AUTONOMO DE PRENSA Y PUBLICIDAD Y LA
DIRECCION GENERAL DE INFORMACION

La Revolucién Mexicana en marcha, que no tiene otro proposito
que el de hacer una mds efectiva distribucion de la riqueza, trata,

a toda costa, por medio del convencimiento, por medio de la verdad,
por medio de la razon, de llegar a todas partes.

Agustin Arroyo Ch.

La propaganda es el brazo ejecutor de un gobierno invisible.
Edward Bernays

El primer registro sobre la creacién del DAPP es un documento redactado
por el presidente Cérdenas, el 25 de diciembre de 1936, dirigido al Congreso
de la Unién. Ahi sugiere la conveniencia de crear una oficina especializada
en la informacién, con el objetivo de confrontar los “absurdos” difundidos

sobre la situacion del pais.

Una organizaciéon que merezca la confianza de los periédicos y las agencias
informativas del extranjero, la cual les proporcione, sin solicitud previa y
como servicio sistematico, material autorizado y veridico, para presentarlo
ante los publicos internacionales como fiel reflejo de la vida mexicana. Esta
deficiencia ha permitido a instigadores interesados en difundir, sin
contradiccién sélida y permanente, los mayores absurdos acerca de la
situacion interior del pafs. 162

El presidente argument6 la necesidad de centralizar las funciones de
propaganda en una sola oficina para lograr una mejor coordinacién. Desde
principios de la década de 1930, varias secretarias habian tenido sus propios
departamentos de publicidad y propaganda. Estos departamentos

coordinaban las publicaciones, programaciéon de radio y actividades

162 AGN, FLCR, exp. 545.2/33. Fecha: 25 de diciembre de 1936.

84



publicitarias. Por ejemplo, la Secretaria de Gobernacién tenia un
Departamento de Publicaciones y Archivo, encargado de la publicacién del
Diario Oficial de la Federacion. Relaciones Exteriores manejaba una oficina de
Prensa e Informacién y una estacion radiodifusora. Guerra y Marina editaba
las revistas El soldado y la Revista del Ejército. El Departamento de Salud
Puablica tenia una Oficina General de Propaganda y Educacion Higiénica; el
Departamento Agrario, una Oficina de Prensa y Publicidad; y Educacion
Puablica una Oficina de Publicaciones y Prensa, ademds de una Oficina de
Extensién Educativa por Radio. 163

A modo de ver de Céardenas, la consecuencia de dispersar las funciones de
informacion oficial por diferentes secretarias creaba un “gran desorden y un
gasto crecidisimo”. Este desorden daba pie a que circularan informaciones
“contradictorias” o “equivocas”. Segun el mandatario, no era posible
“infiltrar en el &nimo publico el estimulo que ha de llevarlo a cooperar en el
gradual mejoramiento de los servicios, sin una publicidad y una propaganda
certeras, enérgicas, cientificamente preparadas y sujetas a una direccion
Gnica”. 164

Por eso, considerd que la solucion era crear un 6rgano central dependiente
del Ejecutivo. Este 6rgano debia actualizar la comunicacién politica con
“todos los vehiculos de informaciéon mundial”, como también debia obtener
el “concurso de los nuevos medios de difusiéon que el progreso de la técnica
va creando, tales como el cinematégrafo y el radio”. 165

Finalmente, el DAPP se creo el 31 de diciembre de 1936 y se mantuvo hasta
el 31 de diciembre de 1939.1% Parece ser que nunca antes, en la historia

nacional, habia existido un organismo central de comunicacién estatal

163 MIJARES, EI gobierno mexicano, su organizacion y funcionamiento.

164 AGN, FLCR, exp. 545.2/33. Fecha: 25 de diciembre de 1936.

165 AGN, FLCR, exp. 545.2/33. Fecha: 25 de diciembre de 1936.

166 E] Departamento Auténomo de Prensa y Propaganda se creé como parte de la reforma a
la Ley de Secretarias y Departamentos de Estado, publicada en el Diario Oficial de la
Federacion el 31 de diciembre de 1936. Esa Ley volvié a ser modificada el 30 de diciembre de
1939, suprimiendo el DAPP por la Direccién General de Informacién, AGN, FMAC, exp. 545.
2/99.
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similar. Pero es cierto también, que nunca antes la opinién publica habia

importado tanto. Sus estatutos fueron los siguientes:

1. Publicidad y propaganda oficiales.

2. Direccién y administraciéon de las publicaciones periddicas dedicadas a
realizar la propaganda de las agencias del Ejecutivo.

3. Dar informacién oficial a: prensa nacional y extranjera, a las agencias
cablegraficas e informativas, a las autoridades civiles y militares, a los
representantes de México en el extranjero, a los periddicos del pais y del

extranjero.

4. Servicio editorial y de publicidad y propaganda (libros, folletos, albumes y
semejantes.

5. Edicién de peliculas cinematogréficas, informativas, culturales y de
propaganda.

6. Dar autorizacion para exhibir comercialmente peliculas en el pais.

7. Dirigir y administrar las estaciones radiodifusoras pertenecientes al
Ejecutivo.

8. Supervisar y reglamentar la publicidad hecha por medio de las estaciones
radiodifusoras comerciales y culturales establecidas en la Republica.

9 Distribucién de toda clase de material de propaganda.¢”

La némina de funcionarios del DAPP consistia en politicos con experiencia
en periodismo y publicidad. El director Agustin Arroyo Ch., originario de
Guanajuato, habia sido periodista y editor de un diario, diputado y
gobernador de ese estado, y luego sub secretario de gobernacién.%® En ese
puesto negocié en los conflictos agrarios en Tabasco tras la salida del
gobernador Garrido Canabal.® Era amigo del presidente y gozaba de gran
popularidad -aunque no siempre positiva-, en la prensa nacional.

Otras personalidades sobresalientes del DAPP eran Quintin Rueda, José
Rivera y Alfonso Pulido Islas. En un mensaje de radio, Arroyo Ch. afirmé
que estos individuos eran jovenes: “Tienen mayor iniciativa, mds entusiasmo

y més capacidad para labores arduas”. Segun él, José Rivera no tenia “maés de

167Esta lista es un resumen de las actividades més importantes que se comisionaron al DAPP.
AGN, FLCR, exp. 545.2/33

168 Una breve semblanza biografica sobre Agustin Arroyo, véase A1 CAMP, Mexican Political
Biographies, 1935-2000, p. 66.

169 Marie Ebans, “Arroyo Ch. y su DAPP”, en AGN, FDGI, caja serie leyes, vol. 51, exp.
201.8/1. Sobre Agustin Arroyo, véase, Al CAMP, Mexican Political Biographies 1935-1993, p. 48.
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treinta afios”, “antes era abogado consultor de la Secretaria de Agricultura a
antes de eso, Director del Colegio Guanajuato”. El licenciado Pulido Islas,
decia “admite tener la canosa edad de treinta y un afios, aunque se ve mas
joven. Es doctor en economia, antiguo jefe del Departamento de Estadistica y
profesor de Economia de la Universidad Nacional”.170

Por su parte, Guillermo Morales Blumenkorn, locutor y especialista en
radio, tenia experiencia trabajando para la XEW y habia dirigido la seccién
de radio de la Secretaria de Gobernacién. A continuaciéon se enlistan los

nombres de los funcionarios del DAPP:

PERSONAL DEL DAPP
Nombre Puesto
Agustin Arroyo Ch. Jefe del DAPP
Alejandro Ramos Damian Jefe de la Seccién de Directorio
Alfonso Pulido Islas Jefe de la Oficina Técnica
Angel Martin Pérez Jefe de la Oficina editorial
Angel Ramos Vivanco Jefe de la Seccién de Distribucion
Antonio Martinez Camacho Jefe del Archivo Central
Donato Herrera de la Torre Contador de la Oficina Administrativa
Eliseo Lomelin Jefe de la Oficina Administrativa
Francisco Giacopello Jefe de Secciéon B
Francisco Mujica Jefe de la Oficina del Plan Sexenal
Guillermo Morales Blumenkorn Publicista de estaciéon radiodifusora del DAPP
José Inés Novello Jefe de la Oficina de Publicaciones legales
José Rivera P.C. Oficial Mayor
José Suarez Valera Jefe de Seccién D Archivo General de la Nacion
Manuel Basterra Mellado Jefe de la Oficina de Informacién General
Quintin Rueda Jefe de la Oficina de divulgacion
Rafael Lopez Castaiiéon Jefe del Archivo General de la Nacién
Rafael Rionda Secretario Particular

Fuente: AGN, FDGI, caja 54, exp. 305.7/31. Fecha: 27 de noviembre de 1937.

Si bien el DAPP siguié las dindmicas de las oficinas que la precedieron,
parece que sus miembros le inyectaron un espiritu nuevo. La comunicacién
se renovo al introducir entre sus agentes a individuos competentes en el uso

de las técnicas de la publicidad moderna y con experiencia en medios de

170 AGN, FDGI, caja 157, exp. 301.2 (XEDP)/1.
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comunicacion. Es cierto que la profesion de la publicidad no era reciente en
Meéxico, pero a mediados de la década de 1930 sus métodos se asimilaron en
las técnicas de la propaganda. Las fronteras entre “propaganda politica” y
“publicidad comercial” se empalmaron. Los siguientes apartados refieren a

sus puntos de contacto.

Propaganda

¢Qué significo hacer propaganda en el contexto del DAPP? Cuando el
gobierno de Lazaro Cardenas declar6 la necesidad de hacer “propaganda
certera, enérgica y cientificamente preparada”,'”! su intencién no era
adoctrinar a la poblacién o de convencer de su proyecto politico (al menos no
lo era explicitamente). El afirmé que darfa “informacién veraz” sobre los
asuntos del pais, y que haria difusién de las campafias de beneficio social,
por ejemplo, educativas, de salud, antialcohdlicas, deportivas, de cuidado del
medio ambiente y de los avances de las obras de infraestructura. Un evento
que proyecto este objetivo propagandistico fue la “Exposicién Objetiva del
Plan Sexenal”, llevada a cabo en el Palacio de Bellas Artes en mayo de 1937.
En ella se utilizaron maquetas, fotografias, carteles, folletos y otros
materiales,1”>2 que constituyeron una muestra grafica de los logros del
gobierno revolucionario.

En este y otros eventos —como ferias internacionales o regionales— se
mantuvo el principio de que la propaganda era un acto de divulgacion de
todos los actos del gobierno. Mas alla, en los materiales, discursos y
referencias de todo tipo, se advierte un interés por convencer al espectador
de que México estaba en vias de convertirse en una nacién social y

econdmicamente poderosa gracias a los proyectos revolucionarios. Asi,

171 AGN, FLCR, exp. 545.2/33. Fecha: 25 de diciembre de 1936.
172 Primera Exposicion Objetiva del Plan Sexenal, mayo de 1937.
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estamos frente a una propaganda que quiza podria identificarse con el
sentido original de la palabra (propaganda fide, difusion de la fe catdlica), que
al mismo tiempo comienza a adoptar un nuevo sentido en el siglo XX,
asociado con el manejo de la opinién, y el adoctrinamiento politico
favorecido por los medios de comunicacion.

La devociéon por expresar la “verdad”, principio que daba razén de ser a la
propaganda, era (en buena parte, aunque no exclusiva) una reaccién ante las
criticas al pais en medios nacionales e internacionales. Los politicos
mexicanos se quejaban frecuentemente de que, con motivo de la violencia de
la revolucién, México era objeto de calumnias y difamaciones por parte de
enemigos nacionales y extranjeros. Lazaro Céardenas expres6 en varios
discursos que su gobierno era impugnado por grupos a quienes llamo
“reaccionarios”, refiriéndose a miembros de la Iglesia catélica, opositores a
la educacién socialista y enemigos politicos, como el general Saturnino
Cedillo. En una ocasién, el presidente acus6 a estos grupos por haber
lanzado comentarios negativos a su gobierno en la prensa. Una de ellas decia
que: “el movimiento de Meéxico es disolvente, sus tendencias son
marcadamente comunistas, el gobierno no tiene absolutamente ningin
control, las masas esta desenfrenadas”.1”3

En el extranjero, la acusaciéon mas sostenida al cardenismo tenia que ver
con la similitud de su retérica y garantias sociales con las de la revolucion
soviética. Por ejemplo, en diciembre de 1937, el Consulado de México en
Roma, Italia, comunicé a la Secretaria de Relaciones Exteriores que algunas
estaciones de radio de ese pais estaban “lanzando ofensas contra México”. El
consul informé que la estaciéon romana de “Radio verdad” proferia “una
serie de injurias y denuestos en contra de México”, llamandolo: “el pais diez
mil veces traidor, conquistado por Hernan Cortés con unos cuantos hombres

y diez cafiones, sometiendo a Moctezuma, rey de cuarenta reyes; que en

173 CARDENAS, “Discurso del Presidente de la Republica a los trabajadores del pais, 22 de
diciembre de 1935, en Palabras y documentos piiblicos de Lizaro Cirdenas, 1928-1970, p. 183.
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México, baluarte del sovietismo en Ameérica, no deberian descansar las
cenizas de aquel guerrero”. Segtn el consul, tales emisiones no eran otra cosa
que “el desahogo de bajas pasiones sugerido por la impotencia, pero bien
pudiera tratarse de la iniciacién de una campafa en contra de nuestro pais
fomentada por el régimen fascista”.174

Las ofensas fueron muy encendidas en los Estados Unidos, atn més con
motivo de la expropiaciéon petrolera. Ciertas revistas norteamericanas
acusaron a Cardenas de haber establecido un gobierno comunista.l”> Las
compafias Standard Oil, Continental Oil Co., Texaco Oil, Humble Oil y Shell
Petroleum  Co. publicaron panfletos, libros y boletines en los que
impugnaban la expropiacién y desalentaban a los turistas norteamericanos a
viajar a México. 176 Estas calumnias eran una consecuencia de la circulacién
internacional de impresos y de la expansion de la radio extranjera.

Sin embargo, con actitud patridtica, varios medios de comunicacién
respaldaron al presidente. Un articulo en La Prensa se titulaba “Por la pérfida
propaganda en contra de nuestra gasolina, cancelaron los excursionistas su
viaje hasta México”. Otro articulo rezaba: “Un petrolero americano se burla
de la propaganda que hacese contra nuestro pais”.1”” Al respecto se
manifestd el periodista y escritor Adolphe Danziger de Castro, quien a
principios de siglo habia sido vicecénsul de Estados Unidos en Madrid. El
manifesté6 su apoyo a Cardenas frente a la “intensa propaganda de las
compafiias petroleras [...], propaganda terrible llevada a cabo por estos
enemigos no sélo en la prensa, sino también en escuelas, teatros, escuelas,

iglesias, y hasta en los domicilios”.1”® Asi, la propaganda favorable a la

174 Del cénsul Roberto Orellana al Consejero Encargado de Negocios del Consulado de
Meéxico en Roma. AHGE, exp.IlI-242-4. Fecha: 20 de agosto de 1937.

175 HUESCA, “The Mexican Oil Expropiation and the Ensuing Propaganda War”.

176 AHFJM, Correspondencia particular, de la “A”, volumen No. 195, exp. 210.

177 Ambos articulos se encuentran en el AHFJM, en “Literatura sobre la Expropiacién
petrolera”, vol. 183, afio 1938.

178 Carta de Adolphe Danziger de Castro al presidente de México, en AGN, FDGI, caja 126,
exp. 300/280. Fecha: 20 de marzo de 1938.
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expropiaciéon, en buena medida apoyada por agentes independientes, se
integro en los circuitos de la comunicacion internacional.

En esta lucha de propaganda, el DAPP quedé a cargo de “vigilar” y
“rectificar” la informacién que circulaba sobre el gobierno. Su discurso
defendia que México era seguro y que ofrecia una infraestructura adecuada
para recibir visitantes. A pesar del movimiento violento de 1910 y las criticas
negativas, el DAPP se enfoc6 en convencer que México se encontraba en
proceso de modernizacién, que se estaba “organizando” para el trabajo
colectivo, y que tenia en marcha importantes campafias de salud, educacién,
deportes, cuidado del medio ambiente, asi como obras en vias de
comunicacién y de infraestructura en servicios y comunicaciones.

Pero no todo era asunto de imagen. En la propaganda latia el propésito de
activar la economia y, en consecuencia, el turismo. La representacion de un
pais de bellezas naturales, seguro, con un patrimonio histérico, artistico y
cultural digno de ser conocido, era fundamental para atraer visitantes. Para
eso, el DAPP produjo recolect6 toda suerte de materiales graficos, actsticos y
visuales que mostraran un de pais de paisajes apacibles, pueblos pintorescos,
y ciudades modernas. Esta estética visual enfatizé los valores culturales
nacionales, como las expresiones folcléricas, las danzas indigenas, las ferias
populares y las artesanias.

En una entrevista, Agustin Arroyo Ch. explicé que la misién del DAPP era

difundir todos los tépicos de interés para la sociedad:

Lo mismo controla las noticias de los periddicos que hace labor de difusion
cultural sobre la revolucion mexicana, sobre los recursos naturales de
Meéxico, sobre la técnica de explotacion, sobre la economia nacional, sobre la
resolucion que se haya dado a los problemas nacionales, sobre los proyectos
de resolucion de los problemas que se conservan en pie (...). A través del
DAPP damos a conocer a los periédicos, y en consecuencia al publico, lo que
hace el gobierno.”?

179 “El Nombre: el DAPP. El hombre: Agustin Arroyo Ch”, en Hoy, nam. 5, 27 de marzo de
1937.
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En suma, la propaganda del DAPP no tenia el propésito formal de
manipular la opinién con fines politicos. Para el gobierno, la propaganda
equivalia a comunicar las verdades del avance de sus proyectos, aunque es
perceptible que siempre tuvo la intencién de inducir actitudes positivas hacia
su gobierno y fomentar adhesion ideolégica. En todo caso, para Cardenas y
sus allegados, hacer propaganda correspondia a lo que en su retdrica se
explicaba como “rectificar conceptos erréneos sobre la ideologia

revolucionaria” .180

180 La idea de “rectificar conceptos erréneos” puede leerse en varios discursos de Cardenas.
Véase, CARDENAS, Palabras y documentos piiblicos. En el documento este personaje propone la
creacion del DAPP, habla de “fijar conceptos de ética colectiva”.
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Los carteles propagandisticos del DAPP informaban sobre diferentes
eventos, campafias y las actividades promovidas por el gobierno.
Fuente: México en accion, DAPP, 1938.

93



Publicidad

Las técnicas propagandisticas del DAPP recibieron influencia de la
publicidad comercial. Cabe recordar que desde el siglo XIX, la publicidad
como profesion se fue consolidando.’¥ Asi, el mundo empresarial
comenzaba a asociarse con agentes especializados en elaborar y colocar
anuncios en los medios de comunicaciéon.’® A mediados de la década de
1930, la importancia de la publicidad se deja ver en diarios, revistas, carteles,
y especialmente en spots de radio. Un relato del periodista Fortino Ibarra

describe la presencia visual de los anuncios:

El arte de anunciar (...) no respeta nada; se ven anuncios en las calles, en las
oficinas, en los salones de sociedad, en los templos, en las tualetas de las
distinguidas damas, en los trajes de etiqueta de los hombres mas
prominentes y respetables jefes de Estado. Este arte no es nuevo, pero en
poco tiempo ha conquistado al mundo y desarrollandose de forma
insospechada; ya existen especialistas en la materia con sueldos envidiables;
ya se dan cursos de publicidad en las universidades; pronto habra doctores
en publicidad”. 183

Mientras la profesionalizacién publicitaria favorecia a las empresas y el
consumo, el gobierno disefiaba estrategias similares para sus fines. Varios
especialistas del entonces reciente campo de las “relaciones publicas”
aconsejaban al DAPP sobre la necesidad de aplicar estrategias publicitarias
para renovar la imagen del pais y de alentar el nacionalismo. Estos
publicistas, que Julio Moreno llamé “profetas del capitalismo”,184 proponian

al gobierno desarrollar su manejo de los medios de comunicaciéon. Un

181 Sobre la introduccién de la publicidad moderna en México, véase MORENO, Yankee don’t go
home! Mexican Nationalism, American business culture, and the shaping of Modern Mexico, 1920-
1950.

182 MORENO, Yankee don’t go home! Mexican Nationalism, American business culture, and the
shaping of Modern Mexico, 1920-1950, p. 86.

183 JBARRA, El periodismo en México, p. 120.

184 MORENO, Yankee don’t go home! Mexican Nationalism, American business culture, and the
shaping of Modern Mexico, 1920-1950, p. 82.
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individuo llamado Manuel de la Barrera, director de la oficina “Publicidad
sugestiva”, de la ciudad de México, escribi6 al DAPP ofreciendo sus
servicios. El aconsejaba observar los éxitos alcanzados por campanas de este
tipo en Francia, Inglaterra Bélgica, Australia, Canadd, y en los Estados
Unidos. Decia que México estaba preparado para recibir una publicidad
moderna y organizada: “Nuestro pueblo presenta un singular estado de
receptividad publicitaria que permite llegar al corazén y mover el cerebro
hasta al méds humilde de los mexicanos”. Para ello, segtin €I, era menester
acudir a todos los medios: “la fotografia, mas tendiente a conmover que a
ilustrar, al cartel de fuertes contrastes, a la circular patridtica, al folleto
estimulante, a la circular patriética ilustrada, el periddico, la radio, la feria, el
concurso y la exposicion. 18

Los miembros del DAPP se interesaron en las nuevas tecnologias que
estaban provocando efectos en los gustos, preferencias y actitudes de los
mexicanos. Dos libros, redactados por José Rivera y Rodolfo Lozada
respectivamente, aludian a la necesidad de volver mas eficientes los servicios
turisticos en el pais mejorando los métodos publicitarios e incorporando a los
medios antiguos y nuevos.

En El turismo lazo espiritual y fuente de progreso, Lozada habl6é de las
transformaciones de los medios en las practicas de comunicacién en el pais,
asi como las virtudes de la “nueva” publicidad, basada en artefactos

mecanicos:

La publicidad ha encontrado en los adelantos mecanicos de los actuales
tiempos, plenitud de expansion. La voz del antiguo pregonero se ha
convertido en la voz del locutor del radio, que puede ser escuchada en todo
el mundo (...). La simple ensefa de los comerciantes de las viejas ciudades,
que sobrevive todavia en las puertas de las barberias, en fondas y cantinas
populares, convertida con el tiempo en la marca industrial, se ha
transformado también en el cartel y el anuncio modernos, que pueden ser
reproducidos por millones y enviados a todos los paises. La publicidad tiene

185 AGN, FDGI, vol. 125, serie 1, exp. 300/103. Fecha: 17 de julio de 1937.
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ya una técnica perfectamente determinada es decir, posee reglas y

procedimientos de ejecucion. 186

Por su parte, en Publicidad turistica de México, de José Rivera P.C., quiza mas
analitico y pragmatico, era un proyecto que iniciaba con un diagnéstico sobre
el estado del turismo en el pais, el perfil de los turistas, asi como de los
diferentes medios de comunicacién que permitirian maximizar beneficios. En
su redaccion se advierte el calculo y la planeacion, propios de una publicidad

estratégica:

Para el éxito econémico de cualquier inversion publicitaria, todo publicista
calcula previamente los posibles beneficios que obtendr4, y al efecto, usa los
vehiculos de publicidad —en variedad, cuantia e intensidad —segtn sea el
tipo de personas a quienes se dirija la publicidad y el objeto o servicios cuya
venta propone.18”

Rivera aconsejaba acudir a los medios posibles para anunciar sitios
turisticos, empresas de servicios, mapas y datos de interés. Le interesaban
especialmente los impresos: guias, calendarios, gacetillas, folletos, carteles, y
utilizar los espacios de las revistas comerciales y de la prensa diaria. Al
respecto, sugeria colocar estratégicamente paginas con rotograbados, y frases
cortas “entre filetes”. Ademads, hablaba de la importancia del radio para la

publicidad turistica, siempre y cuando se utilizara adecuadamente:

El radio s6lo es eficaz en dos casos: o cuando transmite un programa que
resulta extraordinario por la calidad de los elementos artisticos que lo
desarrollan (...), o cuando logra un ciclo de transmisiones en dias y horas
precisos. De lo contrario, la radio carece de utilidad publicitaria.!s8

Asi, la propaganda y la publicidad encontraban puntos de contacto. De

hecho, a mediados de 1937, el titulo del DAPP se transformd. El

186 LOZADA, El turismo, lazo espiritual y fuente de progreso, p. 158.
187 RIVERA, Publicidad turistica de México, p. 13.
188 RIVERA, Publicidad turistica de México, p. 52.
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“Departamento Auténomo de Prensa y Propaganda” comenzé a llamarse
“Departamento Auténomo de Prensa y Publicidad”. Las fuentes no ofrecen
una explicacion de las razones del cambio de nominacién. En todo caso, las
palabras se utilizaron como sinénimos. Por ejemplo, desde que se creé el
DAPP, se solicité a los gobernadores de los estados que enviaran todos los
materiales impresos que requirieran “publicidad”. En otros documentos se
les instaba a remitir “propaganda” .18’

Sin embargo, la nocién de “publicidad” llegé a incomodar a individuos de
sensibilidad nacionalista. Uno de ellos fue Francisco J. Mugica, quien
despotricé en una ocasién contra las intenciones publicitarias de la radio

comercial:

La radiofonia es una industria privada, que se sostiene con lo que pagan las
negociaciones mercantiles por la propaganda de las mercancias que trafican
[...] Los anunciantes imponen su criterio en la confeccién de los programas
que expensan [...], criterio normado por sus personales intereses de
comerciantes, y por sus intereses como miembros de la clase explotadora”.1%

No obstante estos reclamos, la adopcion de técnicas publicitarias era
irreversible, especialmente si el gobierno pretendia activar el turismo. Las
estrategias de Lozada y Rivera se aplicaron en la campafia turistica, pero
también tuvieron efecto en muchas otras lineas de la comunicacion del
DAPP. El caso de este departamento, con sus filiaciones hacia la publicidad,
no era exclusivo de México, sino que formaba parte de un fenémeno mundial

en la comunicaciéon de muchos otros gobiernos de la época.

189 AGN, FLCR, exp. 704.2/4. Fecha: 17 de junio de 1937.
1% De Mdgica a Cardenas, AGN, FLCR, exp. 512.3/1. Fecha: 18 de noviembre de 1936.
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Oficinas de propaganda en los estados modernos

La creaciéon de oficinas centrales de propaganda, o de departamentos
especializados en la comunicaciéon estatal acudiendo a las artes de la
publicidad tuvo lugar en varios paises a mediados del siglo XX. Hay razones
para creer —aunque ninguna prueba contundente-, que la creacién del DAPP
se baso en el modelo de oficinas en otros paises. En una entrevista, Agustin
Arroyo reveld estas influencias al afirmar que existian departamentos de
publicidad y propaganda en cuatro paises: Rusia, Alemania, Italia y Portugal.
“Precisamente aquellos que se significan por su gobierno dictatorial”.11

En una carta de Francisco ]J. Mugica a Cardenas, en el afio de 1935,
podemos observar otras influencias posibles. Mugica aconsejaba crear un
6rgano regulador central de las comunicaciones por radio, siguiendo el
ejemplo de la Unién Soviética, Inglaterra, Italia, Alemania, Francia, Bélgica y
Dinamarca.’®> Mencionando otros casos mas, el Secretario concluia que “los
sistemas varian, pero el resultado que se persigue siempre es el mismo:
reservar el nuevo medio de expansién ideolégica principalmente para fines
de utilidad social”.1%3

Una influencia probable -aunque ideolégicamente incomoda-, podia haber
sido la Alemania nazi. El expediente que expide los estatutos del DAPP se
acompaia de un documento anexo sobre los lineamientos del Ministerio de
Ilustracion Popular y Propaganda del Tercer Reich aleméan.’ Este texto
contiene un esquema de la organizacién interna de esta oficina, asi como de
las funciones de cada una de sus secciones: radio, prensa, cinematografia,
teatro, literatura, artes pldsticas y musica. Refiere también del radio de accién

del Ministerio, la censura y de las corporaciones, institutos y asociaciones

191 E] Nombre: el DAPP. El hombre: Agustin Arroyo Ch”, en Hoy, nimero 5, 27 de marzo de
1937.

192 De Mtjica a Cardenas, AGN, FLCR, exp. 512.3/1. 18 de noviembre de 1936.

19 De Mtjica a Cardenas, AGN, FLCR, exp. 512.3/1. 18 de noviembre de 1936.

194 AGN, FLCR, exp. 545.1/33.
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sujetas a vigilancia. Algunas funciones del Ministerio nazi y del DAPP
podrian compararse, como las que refieren a la creaciéon de un servicio de
informacién de noticias a la prensa y supervisiéon cinematogréfica. Incluso,
algunas motivaciones son semejantes, como la intencién de “refutar la
mentira politica del extranjero” y el impulso al turismo mediante una
comision especial. 19

La propagada del DAPP también tuvo similitudes con la propaganda en la
Unién Soviética, cuyas acciones se orientaron, igualmente, a legitimar al
régimen mediante la difusién de sus acciones en materia social.’ Como
altima referencia, cabe mencionar que en el afio en que disolvié el DAPP, el
régimen de Getulio Vargas en Brasil cre6 el Departamento de Impresa y
Propaganda (DIP), encargado de organizar la comunicacién del Estado
Novo.17 El objetivo del DIP, de notable parecido con el DAPP, fue centralizar
la propaganda, la publicidad y las relaciones publicas de todas las agencias
federales, asi como asumir el control de todas las actividades de censura del
Estado.’® La creacion del DAPP, por lo tanto, no fue un hecho aislado y
probablemente sirvi6 de modelo a otros 6rganos de propaganda en el

mundo.

195 AGN, FLCR, exp. 545.1/33.

1% La propaganda soviética también tenia intenciones de informar a la poblacién de todos
los asuntos constructivos del gobierno, de manera similar a la proyeccién de la “verdad” del
gobierno mexicano. Ver. BERKHOFF, Motherland in Danger: Soviet Propaganda During World
War 11.

197 Esta oficina fue el Departamento de Prensa y Propaganda (DIP). Como el DAPP, también
conté con una divisién de funciones parecida (propaganda, cine, teatro, radio turismo y
prensa; creo una revista y un programa de radio llamado la Hora do Brazil, de gran similitud
al proyecto en México de La hora nacional. Ver. WILLIAMS, Culture Wars in Brazil: the First
Vargas Regime, 1930-1945.

198 WILLIAMS, Culture wars in Brazil: the first Vargas regime ; 1930 — 1945, p. 83.
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Dinamicas del DAPP

Desde que el Departamento entr6 en funciones, su director Arroyo Ch.
solicité a los gobernadores estatales, secretarias, departamentos, consulados
de México en el extranjero, que le enviaran todos los materiales impresos que
deseaban poner a la vista del publico. Asi, les convidé a "dar a conocer al
pais aquellos estudios, proyectos, recursos naturales, fuentes de trabajo que
se puedan aprovechar por el publico y que en muchos casos se desconocen'".

Les informo que el gobierno pretendia dar a conocer toda clase de asuntos:

Buscar la cooperacion entre los sectores privados y oficiales para
construccién de obras de irrigacién, plantas de generacion de energia para
dar alumbrado a los pueblos y desarrollar la industria; organizar
cooperativas para abrir nuevas fuentes de trabajo, dar a conocer con mayor
amplitud las disposiciones fiscales que el gobierno haya dictado dando
facilidades para el desarrollo del comercio y la industria y demas legislacion
que pueda interesar al pais; intensificar la campafia Pro- Territorios,
comodidades al turismo, sugerir cooperacién a los pueblos para la apertura
de carreteras vecinales, dar a conocer los yacimientos mineros.!%

Las oficinas remitieron circulares, telegramas, memordndums, programas y
spots de radio, grabaciones y mensajes de toda clase para que el DAPP los
canalizara a su destino. Algunos impresos estaban editados, listos para ser
repartidos a los lectores. Este era el caso de memorias, revistas, bibliografias,
censos, anuarios y reportes de labores. Otros, eran borradores que debian
mandarse a imprimir en los Talleres grificos de la nacién.?0 Al recibir los
materiales de las dependencias del gobierno, el DAPP se convertia en una
suerte de almacén. A este punto, era su obligaciéon remitir los materiales a
otros espacios —secretarias y departamentos—, pero también fuera del
entorno gubernamental: instituciones, universidades, centros de estudio,

estaciones de radio, prensa, o solicitantes independientes.

19 AGN, FLCR, exp. 704.2/4. Fecha: 17 de junio de 1937.
200 [ a lista de publicaciones editadas por el DAPP se encuentra en: AGN, FLCR, exp. 704.2/4.
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Seleccion de artefactos propagandisticos

El DAPP editaba impresos, producia programas de radio, recolectaba
materiales procedentes de creadores y sociedades independientes, para
formar un archivo de propaganda. En este sentido, podemos pensar que el
Departamento tenia una gran responsabilidad. Seleccionaba los datos
pertinentes para su divulgacion. Es decir, tenia el poder de sefialar y difundir
los contenidos, simbolos, textos y graficos, con los cuales se iba a construir
una determinada representacion del pais.

Del grueso de materiales que llegaban al DAPP, éste preferia escritos,
gréficos, fotografias, canciones que cumplieran con ciertas exigencias. Debian
contener elementos para fomentar el patriotismo mexicano, destacar
cualidades positivas del presidente, o bien, aludir a la riqueza cultural, el
patrimonio arquitectonico, artistico e historico, y en general, aludir al medio
cultural mexicano. En contraste, el DAPP evitaba ciertos materiales, lo cual
brinda indicios sobre sus criterios de seleccién. Algunos textos, canciones,
graficos, fotografias, que de algin modo expusieran una imagen negativa del
pais, o que no fueran suficientemente “respetuosos” con los simbolos patrios,
recibian dictdmenes desfavorables.

Las lineas siguientes ofrecen algunos ejemplos donde se advierten los
criterios de selecciéon del DAPP, dejando evidencia de las caracteristicas de su

propaganda.

Expresiones de patriotismo

Muchos individuos enviaban contribuciones al DAPP esperando que éste las

comprara y las utilizara como propaganda oficial. En el contexto de la

expropiaciéon petrolera fluyeron mdaltiples expresiones de admiracién hacia

los simbolos patrios. Un caso es el poema de un individuo llamado Roberto
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del Corral, quien decia responder al llamado del presidente para que todos
los mexicanos “contribuyeran con su granito de arena al engrandecimiento
nacional”. Corral decia colaborar “humildemente” con un soneto para
“ayudar a completar el ambiente de cooperacion patridtica que nos ha de

llevar al triunfo”:

Oh! Gran pueblo mexicano
Sigue firme en tu camino
Que ahora tienes en tu destino
En la palma de tu mano

Has por que se eleve al cielo
La que era un ave cautiva
Que ahora domina altiva

Los espectros de tu anhelo
No te arrendres ante nada

Y espera el fallo de la historia
Con firmeza inigualada.20!

El oficial mayor Alfonso Pulido felicit6 al autor y le comenté que su oferta
habia sido remitida al departamento a su cargo, lo cual nos hace pensar que
posiblemente se integré en algunas de las publicaciones del DAPP.

Algunas personas aprovechaban su relacion, incluso vinculos sanguineos
con empleados del gobierno para vender sus colaboraciones “patriéticas” y
verlas figurar en los catdlogos de la propaganda oficial. La mayoria de
solicitantes sostenia que sus trabajos estaban inspirados en fines patriéticos
auténticos y no en intereses individuales. Asi lo hizo un profesor de
declamacioén, llamado Alfredo Ruiz del Rio, de la escuela “Juana de Asbaje”
en la ciudad de México. El solicitaba apoyo a un plan de divulgacién
artistica, argumentando su parentesco con el Presidente Cardenas. Tuvo a
bien aclarar que: “mas que la obtencién de un sueldo, me anima el ayudar a

usted en su programa de elevacion cultural de nuestro pueblo”. 202

201 AGN, FDGI, exp.300/272, fecha: 22 de marzo de 1938.
202 AGN, FDGI, exp. 300/276, fecha: 30 de marzo de 1938.
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Otro autor parecia aprovechar su relacién cercana con Agustin Arroyo,
pues lo llamaba “mi querido amigo”. Presentaba una monografia llamada
“Arqueologia mexicana” que formaba parte de una "Enciclopedia Ilustrada
Mexicana". El nombre del autor no aparece, pero podemos pensar que se
trataba de Enrique Juan Palacios, quien habia publicado una obra con aquel
titulo, en 1937. Por lo que dice en su mencionado escrito, su libro era el
cuarto de una serie de publicaciones que la Secretaria de Educacién ya le
habia comprado. Asi, solicitaba al DAPP la compra de algunos ejemplares
para seguir sufragando el texto. Decia que no iba a dejar de trabajar en ella
por ser "testarudo" y por estar convencido de estar haciendo una "buena
obra".203 Otros datos de la comunicacién revelan que esta persona tenia
contactos cercanos con el presidente, quien le habia dado, segtn él, una carta
de recomendacion.

En suma, la seleccion de materiales del DAPP parecia no haber sido
completamente aleatoria. Si bien algunos recursos materiales, literarios y
gréficos eran importantes para ser incorporados en la propaganda oficial, los
contactos y relaciones con miembros del gobierno parecieron haber tenido

peso.

La figura del lider

El DAPP patrociné las obras de autores independientes que enaltecieran la
imagen del presidente Cardenas. Es pertinente recordar que en un contexto
en que este mandatario era duramente criticado, especialmente en el
extranjero, este departamento se interesaba en “rectificar” su imagen y la su
gobierno. Por lo tanto, el DAPP remarcé que las virtudes mas grandes del

presidente eran su voluntad por cumplir los cometidos de la revolucién, asi

28 AGN, FDGI, exp. 300/276, fecha: 30 de marzo de 1938.
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como acercarse a los trabajadores, las mujeres, los nifios, los indigenas y los
sectores mas desfavorecidos del pais.

Varios autores de intenciones elogiosas colocaron libros y folletos a
consideraciéon del DAPP. Uno de ellos fue Rodolfo Ramirez, quien proponia
editar un compendio ilustrado de documentos relativos a la expropiacion
petrolera. La escritura de este personaje es pomposa, de un quiza exagerado

encomio al presidente. Estas eran sus palabras:

Una intima conviccién inspirada por anédloga ideologia, una valoraciéon de
los gestos realizados por usted en el transcurso de su gestion gubernativa,
diafanamente mexicana, que ha culminado en el decreto de Expropiacién
petrolera, me inducen a expresar a usted mi sentimiento de simpatia.

El autor solicitaba el “auspicio moral” del presidente, lo que consideraba
“indispensable para empezar de inmediato” con la ejecucion del libro antes
de que el mandatario dejara la “direccion de los destinos de la patria”.204

Otra expresion de simpatia hacia el mandatario, menos barroca, aunque no
menos lisonjera, eran los escritos de periodistas extranjeros. El DAPP compré
y distribuy6 folletos como el de Enrique Gutmann, Luis Chavez Orozco y
Joseph Freeman, titulado “Lazaro Cardenas visto por tres hombres”. Este
folleto consistia en tres entrevistas al presidente en la ciudad de Acapulco, en
las cuales se le invitaba a hablar de sus jiras, sus experiencias y proyectos a
futuro. De manera similar a la redaccién de la periodista Betty Kirk en
Covering the Mexican Front, los periodistas realizaron descripciones
impresionistas sobre el lugar, destacando las cualidades personales de su
interlocutor. Los didlogos estan orientados a favorecer los aspectos mas
positivos de su gobierno. Incluso, ciertas frases en el texto aparecen en
mayusculas y en negritas, buscando crear un efecto llamativo a ciertas
sentencias que iluminan los valores del presidente. Por ejemplo, “EL

MAESTRO RURAL DE MEXICO NO ES OTRO QUE EL MISMO

204 AGN, FDGI, caja 125, exp. 300/113. Fecha: 15 de abril de 1939.
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CARDENAS”. Una frase del presidente en el texto, que servia para recalcar
su actitud de complacencia hacia el pueblo, era: “NO PUEDO TRAER EL
PUEBLO HACIA MI, DE MODO QUE TENGO QUE NECESITO IR HACIA
EL”.

La opinién de los directivos del DAPP, para proceder a la compra de
ejemplares del folleto era que “realmente expone rasgos biogréficos que
delinean con claridad la persona moral del primer mandatario de la
nacion”.205  El folleto en cuestiéon puede consultarse en la actualidad en
algunas bibliotecas internacionales, lo que podria ser un indicio de que el

gobierno apoyo su difusién hacia el extranjero.

Promotores del arte

El DAPP colaboré con artistas cuyas obras plasmaran elogios a los logros
sociales de la revolucién, o que construyeran imdgenes iconicas de un
Meéxico pintoresco, de bellezas naturales y de riqueza cultural. Por lo tanto,
adquiri6 trabajos de pintores, escultores, escritores y musicos nacionales y
extranjeros. En la propaganda del DAPP fueron frecuentes nombres como los
del pintor guatemalteco Carlos Meérida, los fotégrafos Hugo Brehme y
Manuel Alvarez Bravo y diferentes obras de miembros de la Liga de
Escritores y Artistas Revolucionarios (LEAR).

Por ejemplo, el DAPP compré y distribuy6 el libro colectivo Modern
Mexican Artists, editado por Frances Toor en 1937, que contenia extractos
biograficos y reproducciones de las obras de veinticinco pintores
representantes del “arte moderno” mexicano. Entre ellos: Gabriel Fernandez
Ledesma, José Clemente Orozco, David Alfaro Siqueiros, Rufino Tamayo,
Alfredo Zalce, Fermin Revueltas, y otros més. Carlos Mérida, colaborador en

la obra, realiz6 los tramites para lograr la adquisicién del libro por el DAPP.

205 AGN, FDGI, Seccioén: Leyes, vol. 45, Exp. 148/1.
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El advertia de las dificultades de realizar trabajos de esa indole en México y
pedia que le compraran cien ejemplares que podian ser distribuidos a los
ministerios de Educacién Publica, Bellas Artes, y “sociedades artisticas de los
paises en los que existia representacion diplomatica para fomentar al exterior
el conocimiento de las modernas artes mexicanas".200

Pero esa obra no fue el dnico lugar donde lucieron las fotografias de
Manuel Alvarez Bravo y de Hugo Brehme. La revista turistica Mexican Art
and Life, —probable continuidad de  Mexican Folkways—, era rica en
fotografias de estos autores. Las fotografias mostraban paisajes apacibles,
pueblos pintorescos e imagenes de los habitantes del México rural. Estas
llegaron a componer el repertorio visual de gran parte de la publicidad
turistica. 207

Los miembros de la LEAR tomaron parte en las selecciones de material
propagandistico del DAPP. Por ejemplo, el compositor Silvestre Revueltas
hizo gestiones para importar la pelicula Redes, del director norteamericano
Paul Strand. La filmacién contenia musica de la autoria de Revueltas. De
interés primordialmente sociolégico, el tema de la pelicula era la vida
cotidiana de un grupo de pescadores de Veracruz, destacando su unién
colectiva en la lucha contra la explotacion. 28 Los miembros de la LEAR
sugirieron enviar la pelicula a la Exposicion Internacional Cinematografica
de Venecia y a la Exposicion Internacional de Paris, a llevarse a cabo en 1937.
La respuesta de José Rivera, oficial del DAPP, fue contundente. Para el, Redes
consistia en una “propaganda sindical perfectamente revolucionaria”. 20
Cabe mencionar que el tema de Redes se identificaba con el de filmaciones

documentales producidas por el DAPP con intencién de “reflejar” la vida

206 AGN, FDGI, Seccioén: Leyes, vol. 45, Exp. 148/1.

207 Varios articulos de la revista se acompafian de las fotografias de estos artistas. Incluso,
algunos articulos tratan sobre ellas. Por ejemplo, CARDOZA Aragén, Luis, “Light and
shadow. Manuel Alvarez Bravo Photographer”, en Mexican Art and Life, n. 6, Abril, 1939.

208 Sobre la pelicula Redes, véase KING, Magical Reels: A History of Cinema in Latin America, p.
44.

29 AGN, FDG], vol. 177, exp. 301.66(07) /3. Fecha: 9 de marzo de 1938.
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laboral en las cooperativas y asociaciones de trabajadores. Algunos titulos de
estas filmaciones son: “Los Trabajos de la federaciéon de cooperativas
plataneras de Tuxpan”, o “Cooperacién Minera de Tlalpujahua”.?10

Es de constatar que buena parte de la propaganda oficial destinada a
proyectar una imagen positiva de México al exterior fue producida por
extranjeros. Es posible que los miembros del DAPP y de otras instancias de
gobierno hayan comprendido que la mirada de autores no mexicanos
contribuia a articular iconos y representaciones homogéneas sobre el pais.
Sus producciones gréficas, narrativas y acusticas creaban un puente entre
una mirada extranjera y la imagen ideal que el gobierno mexicano pretendia
exponer al mundo. Lejos de oponerse con los modelos identitarios
propuestos por el gobierno, las contribuciones extranjeras eran
complementarias. La creaciéon de un México pintoresco, de una sociedad
trabajadora y organizada, de un presidente de gran voluntad, eran
representaciones en buena medida confeccionadas bajo enfoques ajenos a la
mirada local.

Encontramos producciones de propaganda nacionalista extranjera en
multiples trabajos de artistas, o de estudiosos con enfoques antropolégicos.
Dos autores, el mexicano Enrique Llano, y el belga Marcel De Clerck,
lograron que su libro, Danses indiennes du Mexique, se convirtiera en uno de
los materiales propagandisticos del DAPP en paises de habla francesa. El
libro se habia publicado en Bélgica y sus autores argumentaban que podia
ser muy util para “divulgar la riqueza de nuestro patrimonio artistico, siendo
una obra de propaganda, tanto cientifica como turistica". 2! Segun ellos, se
trataba de un estudio rigurosamente cientifico sobre “los aspectos mas
atractivos pero también de los mdas conocidos sobre el folklore indigena tan

rico en nuestra patria".

210 AGN, FDQ], Serie: Canje de publicaciones, vol, 177, exp. 301.66 (S5-9)/1
21 AGN, FDGI, caja Leyes, vol. 45. exp. 148/1-L.M.
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Podemos describir a este libro como una mirada exodtica sobre las
manifestaciones artisticas de diferentes grupos indigenas de la region del
valle de México. Ahi, el indigena es observado como un descendiente directo
de los habitantes de la América precolombina. Es decir, los autores del libro
no tenian en consideracién particularidades étnicas. Las “danzas”, a modo de
ver de los autores, eran coreografias que recordaban “vestigios de
totemismo” y précticas “animistas”. Sin embargo, ellos admitian que el
indigena estaba siendo incorporado a la civilizacion industrial localizada en
la ciudad de México. 212

La obra fue aceptada y adquirida por el DAPP, aun si sus autores asumian
al indigena como una entidad colectiva culturalmente homogénea y le
asignaban atributos de primitivismo. Sin embargo, es posible pensar que este
enfoque simplificador del indigena —que podia despertar interés al turista
extranjero—, haya sido estratégicamente util para promover la imagen de

México en otros paises.

MEXICAN DANCES

22 Un parrafo de este libro ilustra una interpretacién sobre la incorporacién del indigena
como parte del proyecto revolucionario: “Les transformations sociales ont émancipé 1" Indien
et l'on sorti de son ignorance et de son infériorité; il connait le monde, la civilisation
industrielle qui bouleverse les villes et développe suivant un rhytme frénétique. Il va a la
métropole, a Mexico City, plus moderne que maintes capitales européennes. Il contemple les
dernieres inventions. La mécanique —auto, radio , machine— le passione”, en LLANO, y DE
CLERCK, Danses Indiennes du Mexique, p. 70.
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La mirada extranjera de las expresiones culturales de México se incluy6 en la
propaganda nacionalista oficial. Fuente: Valdiosera Berman, Ramén, Mexican dances.

Rechazados

Los prototipos de propaganda ideal no sélo se identifican en las obras que el
DAPP compré y difundid, sino también en las que no apoyé. En los procesos
de seleccion de los materiales de propaganda es posible reconocer los temas,
imagenes y representaciones que afectaban negativamente la sensibilidad
nacionalista.

El DAPP rechazaba todas las obras que contradecian las lineas generales de
los supuestos propagandisticos del gobierno. En particular, las que
mostraban imagenes de pobreza, marginalidad, desorden, falta de adhesion
a la ideologia revolucionaria, que fueran insuficientemente respetuosos, o
que ridiculizaran la figura del presidente y de los simbolos patrios.
Encontramos un caso de rechazo en la obra de un autor llamado Francisco
Gonzalez Maldonado, que envi6 al DAPP un folleto ilustrado con las estrofas
del himno nacional. Este autor decia estar inspirado por un espiritu de

patriotismo:

La belleza que encierran las estrofas de nuestro inmortal Canto Patrio, y
creyendo ademads que las circunstancias especialisimas por las que atraviesa
el pais, requieren la cooperacién de todo buen mexicano, en cuanto
signifique difusiéon y propalacién del sentimiento y espiritu de patriotismo,
he creido oportuno presentar a su consideraciéon un folleto para que sea
repartido entre los miembros del Ejército nacional” 213

Segun el dictamen, el folleto en cuestiéon estaba formado por 20 paginas con

una portada ilustrada con una imagen en tricromia del escudo nacional,

213 AGN, FDGI, exp. 300/264, fecha: 21 de marzo de 1938.
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imagenes en 6valo del presidente Cardenas y del Gral. Manuel Avila
Camacho, y de los compositores del himno Francisco Gonzalez Bocanegra y
Jaime Nuno. Las péginas incluian la letra y escritura musical del himno,
algunos acuerdos de la Secretaria de Guerra y Marina, y textos de elogio
redactados por el autor del folleto, y Alejandro Ordorica.

El dictamen result6é desfavorable puesto que las ilustraciones se
consideraron no lo suficientemente artisticas como para representar los

valores de la patria:

Es muy expuesto tratar de ilustrar una obra literaria de la indole de nuestro
himno nacional mexicano, porque en vez de estimular nuestra imaginaciéon
con ilustraciones adecuadas, la limita ridiculizando lamentablemente el
concepto que cada mexicano tiene de la patria, de la victoria, del heroismo
(...) Las ilustraciones carecen de un valor estético por la falta de claridad
plastica (...) Por el colorido, la composicion, la técnica y la impresion de las
ilustraciones, las considero més adecuadas para ilustrar cajas de cerillos, de
cigarros, y no un folleto de la indole que solicita el autor.214

La intolerancia a asociar representaciones graficas con la simbologia de los
valores patriéticos era desde entonces —y sigue siendo en la actualidad — un
asunto espinoso. Las imagenes que no alcanzaran cierto realismo, o se
colocaran en espacios considerados impropios, eran objeto, no solo de
rechazo, sino de censura por las instancias oficiales.

Encontramos otro caso de rechazo, de tono ideolégico, hacia la revista Hoy.
En abril de 1937, Salvador Diaz, representante de la publicacién en la ciudad
de San Salvador envi6 ejemplares a la Legaciéon de México, solicitindole que
los distribuyera entre los empleados. La intencién de este personaje era
conseguir suscriptores para la revista, alegando que era la “mejor revista en
su clase en el continente donde circulaba la “nueva ideologia mexicana”,

“reflejaba la vida del centro y de sud américa sin perder de vista nuestras

214 AGN, FDGI, exp. 300/264, fecha: 21 de marzo de 1938.
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conexiones con Europa”.?’® Sin embargo, la respuesta fue claramente
negativa, llegando incluso a solicitar una investigacion para impedir la
circulacion de la revista en aquel pais. José Rivera solicité a Ernesto Hidalgo,
Secretario de Relaciones Exteriores, que se abstuviera de llevar a cabo tal
distribucién, pues “si la parte grafica de la revista es periodisticamente
llamativa y reproduce aspectos de la vida nacional, la parte ideolégica acusa
un clericalismo notorio y marcada tendencia retardataria, que ha hecho que
este departamento se ocupe de estudiar algunas medidas para contrarrestar
los propositos a que esta orientada dicha publicacion".216

Las publicaciones, peliculas, fotografias y toda clase de materiales que
mostraran, o siquiera insinuaran la existencia de pobreza del pais, también se
acreditaban la censura del DAPP. Un caso muy singular, —que incluso
puede indicar contradicciones entre las mismas instancias del gobierno— fue
la censura a un informe del Banco Nacional de México. En junio de 1938, esta
institucién giré al DAPP su “Examen de la situacién econémica de México”,
donde daba cuenta de algunas cifras de sectores productivos del pais. La
dictaminadora Estela Sanginés recomendé al DAPP que estableciera contacto
con los editores de la revista para hacer algunos cambios.

Sanginés admiti6 que la revista consignaba datos veridicos sobre los
resultados de las cosechas de frijol, maiz y trigo. Pero segun ella, estas
informaciones resultaban “desalentadoras” y hacian gala de un “pesimismo
perjudicial” para la economia mexicana que podian traer resultados
desastrosos en el extranjero. Ella reconocia que los datos se apagaban a la
verdad, pero podian tacharse de “tendenciosos”, sobre todo porque
mostraban que la “situacién de México (era) incierta y (estaba pasando) por
un periodo depresivo”. Cabe recordar que en ese momento, el pais sufria las
consecuencias econémicas de la expropiaciéon petrolera y la propaganda se

esforzaba por mostrar ntimeros positivos sobre el crecimiento nacional. Por

215 AGN, FDQ], caja 123, exp. 300/ 6. Fecha: 12 de abril de 1937.
216 En especial, constltese los documentos en AGN, FDGI, "Solicitud de ayuda prensa y
propaganda", Vol. 123, exp. 300/2.
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lo tanto, Sanginés recomendaba que los redactores del informe evitaran “dar
pormenorizadamente informaciones desfavorables”, y que procuraran
“juzgar mas discretamente la situacion econémica del pais, ya que la mala
impresiéon que la revista puede causar en el extranjero (redundaria) en
perjuicio de la misma clientela”.21”

Otro caso de un rechazo y censura se dirigié a una pelicula filmada por el
cineasta norteamericano Joe Jones. Elena Vazquez Goémez, representante de
la Secretaria de Educaciéon Publica, dictaminé negativamente la pelicula de
este autor. Segun ella, la filmacién mostraba escenas altamente reprobables,
ya que evidenciaban las condiciones de miseria padecidas por las capas mas
pobres de la sociedad mexicana. En una de estas escenas aparecia “Una
sefiora sentada al pie de un portal y es uno de los tipos mas miserables y
negativos que puedan hallarse en el pais (..). Da la impresién de miseria y
suciedad que no es de ninguna manera conveniente se exhiba en el
extranjero”. En otro momento de la filmacién, afirmo, se mostraba un close -
up de “una serie de desperdicios que a menudo se ven en los barrios pobres”,
en los que se percibia perfectamente “el grado de putrefaccion”. Otras
escenas presentaban personajes de presunta decadencia social, entre ellos, un
“idiota” y un “pordiosero”. 218

En defensa de la produccién de Jones, José Mancisidor, representante de la
L.E.A.R envi6 al DAPP una carta de respaldo a la pelicula, afirmando que
ésta correspondia con un “propésito revolucionario definido” y que las
escenas reputadas como lesivas, eran sé6lo el “resultado del argumento”, por
lo que no habia “motivo revolucionario de fuerza” posible de aducir para
impedir que el “camarada Jones” se llevara la pelicula a su pais. No sabemos
si la pelicula fue censurada o autorizada. En todo caso, revela la
intencionalidad de ocultar toda clase de imagen contradictoria a la

proyeccién de un pais de economia rampante.

217 AGN, FD(], caja 126, exp. 300/336, fecha: 13 de junio de 1938.
218 AGN, FDGI, vol 177, exp. 301.6(5-7)(09) /1. Fecha: 20 de febrero de 1937.

112



En todo caso, otras fuentes sugieren que el gobierno de Lazaro Cardenas no
restringié representaciones “realistas” sobre las condiciones desfavorables de
la poblaciéon mexicana. El periodista norteamericano William C. Townsend,

en su libro Cirdenas, demdcrata mexicano, expreso:

Con anterioridad, México habia prohibido a los turistas y a otros viajeros
extranjeros que tomaran fotografias de limosneros, campesinos harapientos o
de cualquier cosa que se considerara denigrante para México (...). Se cuenta
que Porfirio Diaz prohibié que los indios se acercaran a los jardines de su
residencia, por no verlos. (...) El México revolucionario, siguiendo el ejemplo
de Porfirio Diaz, trat6 de cerrarlo el mundo a los ojos para que no viera la
situacion imperante. El presidente Lazaro Cardenas, por el contrario, pensé
que cada fotografia llevada a otros paises constituia la mejor propaganda
para justificar la revolucién, pues la prueba grafica evidenciaba a los ojos de
los extranjeros lo grande de las necesidades del pais y lo urgente de
implantar medidas drasticas.21?

Es posible que los gobiernos posrevolucionarios hayan aceptado la
publicacién de algunas expresiones sobre el “México pobre”, como lo
sugiere Townsend. Sin embargo, estaban lejos de integrarse en una
propaganda revolucionaria que acentuaba los valores del trabajo y la
organizacion colectiva. Es probable también, que no haya existido un

acuerdo tacito sobre la aceptacion de esta clase de representaciones.

Distribucion

Los espacios de circulacion de los materiales del DAPP diferian de los de las
revistas y periddicos comerciales. Algunos impresos estaban a la venta
directamente en las oficinas del DAPP (calle Bucareli, #12, México DF),
también podian adquirirse solicitando su envio por correspondencia, o

podian obtenerse como obsequio, en el caso de instituciones educativas o

219 TOWNSEND, Cdrdenas, demdcrata mexicano, p. 148-149
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promotores culturales. El Departamento hacia publicidad por radio sobre la
existencia de nuevos impresos, por ejemplo, mediante spots que se repetian
varias durante el dia.??0 Por ejemplo, la Secretaria de Economia acababa de
publicar el album "La reforma agraria en México". Para eso, el spot incluia
una amplia descripcién de su "calidad tipografica y artistica", calificando al
impreso como un '"estudio medular y objetivo que examina el problema
ejidal, tomando por base datos estadisticos concretos".??!

A menudo, los solicitantes de impresos al DAPP eran representantes de
alguna instituciéon educativa o cultural, o profesionistas independientes
(bibliotecarios, profesores, conferencistas). Por lo general requerian material
con fines informativos y de difusién. Las publicaciones méas requeridas eran
el Diario Oficial de la Federacion y la revista infantil Palomilla. Esta dltima era
ampliamente exigida por escuelas, padres de familia y centros educativos
tanto nacionales como extranjeros.

A fines de 1939, y casi a punto de que el DAPP se transformara en la DGI,
varios consulados de México en Estados Unidos le solicitaron grandes
cantidades de propaganda.??? El motivo era el engrandecimiento de las
colonias de mexicanos en ese pais, debido a la migracién. La propaganda
sobre México enviada por el DAPP tenia la intenciéon de fortalecer el
nacionalismo de los mexicanos que vivian fuera del pais. Carlos Calderén,
consul de Brownsville Texas, mencioné que en las comunidades de
mexicanos existian '"serios problemas de division". Por eso rogaba

"encarecidamente" que se enviara '"una fuerte cantidad de impreso

20 El capitulo IV hace referencia a las caracteristicas de los spots de radio.

21 AGN, FLCR, exp. 704.2/4. Fecha: 1 de junio de 1937.

22 En la documentacién del FDGI se observa que varios cénsules en el extranjero,
especialmente en Estados Unidos, se preocuparon por la situaciéon de los trabajadores
mexicanos en ese pafs. Mencionaban que requerian materiales de propaganda para evitar su
"desunién", escasa educacion e ignorancia de los simbolos. Asi, pedian libros de texto y otros
impresos informativos a la nueva oficina de informacién. Ver. AGN, FDGI, caja 46, varios
expedientes.
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debidamente seleccionado, o por lo menos, un catdlogo de las publicaciones
del DAPP".223

Otra importante corriente de receptores de propaganda eran viajeros y
estudiosos norteamericanos que pedian materiales al DAPP para hacer su
propia divulgaciéon a favor de México. Uno de ellos fue el conferencista
Harry C. Ostrander, quien habia redactado un libro de viajes titulado Travel
lectures. El solicité peliculas con fines de promocién turistica del DAPP:
"Taxco", "Morelos", "Oaxaca" y "México Deportivo". Decia que con ellas
pretendia ilustrar conferencias sobre México en Nueva York, Chicago y
Minneapolis. De la cantidad de correspondencia que incluye el expediente,
procedente de funcionarios del servicio exterior mexicano, puede deducirse
que la solicitud de Ostrander fue atendida con seriedad y prontitud. 22

Un cuerpo de solicitantes importante, ademas de los promotores de la
cultura, eran los organizadores de campafas de divulgacion nacional,
gubernamentales o no. Encontramos un ejemplo en la Campafia contra
accidentes de la Secretaria de Comunicaciones y Obras Publicas. Esta
secretaria requirié al DAPP cien mil folletos con instructivos para conducir.
También le pidieron que hiciera circular un informe en el marco de La hora
nacional, y que introdujera spots de radio cortos. Por ejemplo: "Cuide a sus
hijos en la calle", "Respete las sefiales", "Si bebe no maneje. Si maneja, no
beba", o "El alcohol y la gasolina son dos liquidos que producen pavorosos
resultados". Estos mismos aparecian esporadicamente en los diarios Excélsior
y El Universal.

Las ferias internacionales y eventos dedicados a México en el extranjero
eran importantes espacios de circulaciéon de la propaganda del DAPP. Estos
eventos fueron estrados para colocar ante los ojos del mundo la imagen de
un México moderno, industrial y productivo, pero también de bellezas

naturales y de una gran riqueza cultural. La Feria Internacional de Paris, de

22 AGN, FDGI, caja 46, exp. 300/616.
24 AGN, FDGI, caja 46, exp. 300/591. Fecha: 5 de octubre de 1939.
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1937, supuso la oportunidad de presentar conferencias, exposiciones, bailes
regionales, peliculas, conciertos de musica tipica, fotografias de obras de
urbanismo, conferencias, trabajos de los artistas pléasticos mexicanos.
También se enviaron toda clase de artefactos representativos del folclor:

pintura, escultura, grabado, fotografias, juguetes, frutas y textiles.??>

Colocacion de carteles del DAPP durante la Exposicion del Libro y el Cartel
mexicano en Panama, 1938. Fuente: Educacion Fisica, 1938.

Una estrategia de distribuciéon alternativa era la reparticion de hojas
volantes por avion. Dias después del decreto de expropiaciéon petrolera, El

Universal describia cémo el avion “color verde” del DAPP arrojaba

25 “Exposicién Internacional de Paris”, en AGN, FDGI, serie 1, Leyes, vol. 65., exp.
212.33(44)/1.
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“ejemplares” del mensaje presidencial sobre la expropiaciéon de las
compafias petroleras en la comunidad de Ixtlahuaca. Al parecer se
aprovech6é el dia de “tianguis” para que los impresos circularan
“profusamente”. Luego de que el avién se dirigiera a Jocotitlan y
Atlacomulco, otros dos aviones “arrojaron hojas sueltas que contenian el
mismo asunto, causando un gran regocijo” .22

Los impresos oficiales también se remitieron a bibliotecas nacionales e
internacionales, donde pueden consultarse ain en la actualidad. En todo
caso, debemos sefialar que los impresos oficiales tenian sus propias areas de
circulaciéon y sectores de lectores especificos. En este sentido, estos impresos

tenian un lugar propio dentro de los medios de comunicacién masivos.

Problemas burocraticos

Aun cuando el DAPP se cre6 para evitar la dispersiéon de informacion,
enfrenté problemas similares a los de las oficinas que lo precedieron. En los
registros aparecen quejas por la ausencia de respuestas a los solicitantes,
retrasos, falta de material y desorden. Estas dolencias se pueden confirmar si
observamos los tiempos entre la fecha de recepciéon de una solicitud y la
fecha de respuesta. Estos tiempos varian entre dias, o hasta uno o dos meses.
Muchos expedientes contienen solamente las cartas recibidas, sin sus
correspondientes respuestas. Dos conclusiones posibles son que, o nunca
fueron respondidas, que el documento de respuesta se perdi6, o que
simplemente no fue archivado.

Es posible sospechar que el DAPP mantuvo la inercia burocratica de
oficinas anteriores. Esto se confirma todavia mas si afiadimos que las
solicitudes podian ser despachadas por uno u otro oficial del DAPP,

independientemente de que en su mayoria se dirigian al director Arroyo Ch.

226 E] Universal, 21 de marzo de 1938.
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Este traslape de funciones se suma a una paralisis en los procesos, escasez de
material y apilamiento de correspondencia sin atender.

Por otro lado, el Departamento pareci6é no ser completamente “auténomo”.
El DAPP oper6 en mancuerna con el resto de las secretarias de estado. Uno
de los ejemplos es la organizacion de la delegaciéon de México en la Feria
Internacional de Paris en 1937. El DAPP trabajo en equipo con la Secretaria
de Relaciones Exteriores, Educacién Puablica, Asuntos Indigenas, Salubridad
y Deporte.??” En la campafia pro turismo, a su vez, el DAPP opero junto al
Departamento de Turismo de la Secretaria de Gobernacion, Relaciones
Exteriores, y varios particulares interesados en el desarrollo de este sector:
tiendas, empresas, editores de guias, mapas y guias de turismo.

En suma, el DAPP pareci6é no haber cumplido la misién de solucionar los
problemas de dispersion informativa por la que fue creado. Los documentos
atestiguan procesos lentos, y sistemas de distribucién anticuados para un
momento en que los medios de masas estaban desarrollando mecanismos
mas eficaces. Sin embargo, para suplir tales deficiencias, el DAPP establecio

relaciones particulares con los medios de masas.

Relacion con los medios de masas

Quiza uno de los fendmenos mas interesantes del DAPP fue su relaciéon y su
adaptacion a ciertas dindmicas de los medios de comunicacién. La politica,
desde los afios de 1930, debi6é determinar su lugar en un entorno mediatico
cada vez més competido por el mundo del espectaculo. Por lo tanto, esta
oficina lanz6é sus propias propuestas de radio, impresos y documentales

cinematograficos. Ganar la preferencia ptblica era el objetivo.

227 “Exposiciéon Internacional de Paris”, en AGN, FDGI, serie 1, leyes, vol. 65 exp.
212.33(44)/1.
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Como se verd en un capitulo independiente de esta tesis, la estacion XEFO
y las estaciones de radio del DAPP (XEDP y XEXA), eran canales
propagandisticos, pero buscaron constituirse en opcién informativa y radio
cultural. Estas y otras estaciones pretendieron construir su atractivo
utilizando recursos semejantes a los de las estaciones comerciales. Para eso
invitaron a musicos y cantantes conocidos en el mundo del espectaculo y de
la radio comercial. Varios se escucharon en el programa La hora nacional. De
hecho, la transmisién de este programa dependia de su encadenamiento con
la sefial de las estaciones mas potentes del pais, todas las noches de los
domingos.

En efecto, el DAPP pretendi6 establecer una conexioén entre la comunicaciéon
gubernamental y los medios en general. En otras palabras, se trataba de
convertir la informacién gubernamental en un asunto mediético. Este
fenémeno quizd podria ser descrito con el concepto de “acoplamiento” que
Niklas Luhmann explica en La realidad de los medios de masas. Para él, los
medios de masas son un “sistema” que se “acopla con el resto de los sistemas
funcionales de la sociedad”. Este “acoplamiento” se lleva a cabo por medio

de “temas”. En este sentido:

Los temas sirven para realizar el acoplamiento estructural de los medios de
masas con otros campos. Los temas, por razén de su elasticidad y
diversificacion, pueden alcanzar a toda la sociedad a través de los medios de
masas (...) El éxito social de los medios para las masas se basa en que
imponen la aceptacion de los temas.228

Para lograr lo que Luhmann llama “acoplamiento estructural”, el DAPP se
apoyo en los temas que estaban en boga en los medios comerciales para
introducir sus propios asuntos del gobierno. Por su parte, los impresos del
DAPP acudieron a técnicas visuales también en uso por las revistas de mayor

circulaciéon. Como se verd en el capitulo dedicado a los impresos, este era el

228 LUHMANN, La realidad de los medios de masas, p. 18.
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caso de revistas turisticas como Mexican Art & Life, o la revista deportiva
Educacion Fisica. A su vez, el peridédico El Nacional, del Partido Nacional
Revolucionario, era tanto medio de propaganda, noticioso sobre toros,
deporte, radio, espectaculos y la programacion de estaciones de radio.

Para hacer llegar los mensajes oficiales al maximo del publico, el
Departamento buscé apoyo de los medios de comunicacién comerciales. Una
de las presencias mas comunes del DAPP en la prensa fueron las frases
cortas llamadas “entre filetes”. Constitufan oraciones que exponian una
excitativa a la poblacion para efectuar algtn tipo de colaboracién, a unirse a
alguna campafia o asumir actitudes civicas y morales. La documentaciéon de
este departamento incluye notificaciones a la prensa para incluir esta suerte
de mensajes en sus paginas, a los cuales, los directores de los diarios de todos
los estados del pais comunicaban su visto bueno.

En febrero de 1937, la Oficina Técnica del DAPP prepar6 una lista de estas
frases para enviar a la prensa. De ellas, 23 se clasificaban como de
“Economia”; 18 de Salubridad; 24 de educacion; 5 de “guerra” y 12 de
turismo. Las del rubro de “economia” excitaban al ptblico a valorar el
petrdleo nacional, la mineria, la pesca y el cultivo de la tierra. Una de ellas
decia “Mexicano: la tierra da ciento por uno; la ley te da tierra. Octpala y
cultivala”.?2?  Los diarios Excelsior, México al dia y otros procedentes de
varios estados del pais informaron que ya habian colocado estas frases en sus
paginas, pese a que en algunos casos surgian dificultades técnicas. Excélsior
se disculpaba por no haber dispuesto en sus paginas las frases a tiempo,
debido a una falta de comunicacién con los empleados. Otros informaban
haber acatado la orden y adicionalmente solicitaban una mayor cantidad de
material oficial para incluir en sus paginas.3

Por otra parte, en un contexto en el que las figuras del espectaculo eran un

recurso de atraccién maytsculo, el DAPP hizo lo suyo para gestionar la

229 AGN, FDG], caja 50, Serie 2, 300(0-0)/1.
230 AGN, FDGI, caja 50, Serie 2, 300(0-0)/1.
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visibilidad de los politicos prominentes, especialmente al presidente de la
Reptblica. Este departamento llevé a cabo lo que ninguna oficina —al
parecer —habia hecho antes: un oficio de relaciones publicas y de logistica de
eventos en los que el presidente, miembros de su gabinete, funcionarios o
alguna asociacion de peso politico, buscaban dirigir algin mensaje al
publico. Para ello se encargaba de encontrar espacios, invitar concurrentes,
organizar ruedas de prensa, disponer el equipo técnico para las
transmisiones, buscar publicistas, hacer arreglos con los medios de
comunicaciéon. Haciendo de los politicos “figuras del espectaculo”, el DAPP
utilizé a los medios para revivir nuevas formas de comunicacién presencial.
El Universal fue uno de los impresos en que el DAPP colocé un gran
namero de noticias que hacian destacar la presencia de Cardenas en eventos
donde lucia como beneficiario de los ciudadanos. El 9 de marzo de 1938,
comunicaba que el presidente se habia dado cuenta, en sus giras por el pais,
de los serios dafios que ocasionaba, "principalmente a la poblacién indigena,
la epidemia de bocio".?3! Este tipo de nota, como muchas otras similares,
presentaba al presidente como aquel que descubria el problema y lo
reportaba a las instituciones para su tratamiento. En ocasiones, incluia
alguna fotografia, también proporcionada por el DAPP, que visualizaba la
presencia del presidente en actitud de apoyo, conviviendo con la gente.
Agustin Arroyo Ch. fue uno de los que mejor se beneficié de su ascenso a
tigura publica. Aparecia continuamente —ya como objeto de burlas o como
protagonista o de alguna noticia—en la revista Hoy. De hecho, su persona y
su familia eran ampliamente percibidos en toda clase de eventos. Los diarios
El Universal y El Nacional colocaron reportes de algunos. Por ejemplo, la
celebracion de la fundacién de un "Comité Nacional Femenino" que iba a
hacer propaganda a favor de la reconstruccion econémica del pais. A él se
integraron la primera dama, Amalia Solérzano de Cérdenas, Carolina S, la

esposa de Arroyo Ch., Carmen A. de Buenrostro, Eloisa J. Rodriguez, Maria

231 E] Universal, 9 de marzo de 1938.
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de la Luz D. Suédrez y Matilde Rodriguez Cabo. Estas mujeres iban a
emprender una obra de divulgacion dirigida a apoyar la expropiacion
petrolera.?3?

Arroyo Ch. busco dejarse ver en sus visitas personales a centrales obreras,
cooperativas, o centros de produccién que atestiguaban los logros del
gobierno. Otro ejemplo lo encontramos en 1938, en un contexto en que se
hacia propaganda de las acciones de la Productora e Importadora de Papel,
S.A, (PIPSA), Arroyo Ch. se apersond en plantas de papel apoyadas por esta
empresa. Para testimoniar su presencia, El Universal reporté que habian
asistido juntos el Secretario de Gobernacion, el Jefe del Departamento del
Trabajo, el Jefe del Departamento Auténomo de Prensa y Publicidad, el
Procurador de Justicia del Distrito Federal, el Jefe de la Policia del Distrito
Federal, el Secretario General del DAPP, los oficiales mayores de la Secretaria
de Relaciones Exteriores, la Secretaria de Relaciones Exteriores, la Secretaria
de Agricultura y Fomento, y de la Jefatura de Policia.?33

Personaje mediatico y controvertido, Arroyo Ch. no fue inadvertido por los
reporteros de la vida en México durante aquel periodo. Betty Kirk, la
corresponsal norteamericana de la revista Life, decia haber sido la primera a
quien se concedia una entrevista exclusiva con el presidente. En el jardin de
la casa de Los Pinos, decia Kirk, Cardenas estaba acompafiado de Arroyo
Ch.2% Salvador Novo criticaba duramente al jefe del Departamento de
Publicidad en la revista Hoy, lanzando punzantes comentarios contra sus
opiniones, o peor aun, su fisico: "Dos meses después de que el rollizo Arroyo
Ch., aument6 con sus 97 kilos la carga de primera clase confiada primero al
tren olivo (...), un avién deposit6é en Balbuena los diezmados kilos del jefe del

DAPP". 235

232 E] Universal, 5 de abril de 1938.

233 E] Nacional, 10 de marzo de 1938.

234 KIRK, Covering the Mexican Front, p.40.

235 NOVO, La vida en México en el periodo presidencial de Lazaro Cdrdenas, p. 360.

122



Si bien el DAPP padecia de problemas burocraticos en la difusiéon de sus
publicaciones, es posible que haya superado estas carencias acudiendo al
apoyo de los medios comerciales. Mas alla, es posible que la gestion de la
“visualidad” de los politicos, mediante el apoyo de los medios, haya
constituido una transformaciéon en la comunicacion oficial introducida por

este departamento.

Oficina de comunicacion publica

Una transformacién en la esfera publica que puede atribuirse al DAPP es la
creaciéon de nuevos canales de expresion para la sociedad. Si bien el DAPP se
fundo6 con el objetivo de agilizar la difusion de propaganda oficial, también
funcioné como una oficina encargada de hacer publicidad de mensajes de
individuos y asociaciones. En efecto, el nuevo departamento constituy6 un
punto de contacto entre poblacion y gobierno. Fue un puerto de llegada para
solicitudes, reclamos, comentarios, alabanzas y opiniones. La gente acudi6 a
él para convocar a la asistencia a eventos civicos, mitines, certdimenes
escolares y reuniones sociales. También, para informar de la aparicion de una
nueva publicacién, del ascenso de algin personaje publico, de Ila
inauguracion de algin monumento, entre otros asuntos de interés civico.

De las 246 cajas que comprenden el archivo del DAPP en el Archivo
General de la Nacién, 123, o sea la mitad, contienen expedientes con
solicitudes de publicidad de esta clase, procedentes de todos los rincones del
pais. Bajo los registros de “solicitud de ayuda prensa y propaganda” y “canje
de publicaciones” se agrupan todas las demandas de parte de instituciones,
universidades, escuelas, cooperativas, empresas, funcionarios de gobierno,
individuos independientes e incluso extranjeros.

Un ejemplo entre cientos mads, es una peticiéon de la sociedad de alumnos

de una escuela secundaria rural en Sinaloa, para que el DAPP desmintiera
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una noticia que habia sido radiada por la estacion XEW. Segtin la estacion, la
institucion estaba en huelga. Pero se trataba de wuna informaciéon
presuntamente errénea: "Si a bien lo tiene se sirva publicar en todos los
periddicos de las ciudades o se valga de los medios que crea convenientes
para desmentir la noticia, ya que ella viene a afectar grandemente la
reputacién de nuestra querida escuela".23¢

Otro ejemplo era el del Comité Cooperativista Pro Colonizacién
Comunicacion, de Chihuahua y Sinaloa que recientemente habia publicado
una revista y requeria a Agustin Arroyo que su proyecto fuera "conocido
ampliamente por todas las clases sociales", de manera particular en los
estados del norte del pais. Suplicaban que se les diera "toda la publicidad
posible por medio de la prensa, propaganda mural, volantes y de ser factible
hasta por el radio", un manifiesto que anexaban a ese oficio.?”

Las multiples peticiones de publicidad comprueban que el DAPP era
conocido por toda la Reptblica y que la sociedad acudia a él para difundir
sus propios mensajes. Sin embargo, esto no significa que todas las entidades
que escribian recibian apoyo. El DAPP favorecia a unos por encima de otros.
De hecho, quienes parecieron haber tenido privilegio especial eran las
cooperativas y sociedades afiliadas al régimen revolucionario. Esta
preferencia se confirma en la cercania de los tiempos entre peticion y
respuesta, asi como el tono de amabilidad expuesto en ciertas cartas.

Un ejemplo de esta preferencia estd en la rapidez concedida a la
publicacién de la comunicacién de un sindicato que justificaba la postura del
gobierno en la expropiacion petrolera. Se trataba del Sindicato de
Trabajadores Petroleros de la Republica Mexicana. Este relaté al DAPP que
las empresas afectadas estaban difundiendo que los trabajadores sufrian una
disminucion en sus salarios o retraso en el pago de los mismos. Pero ellos

sostenian que era una mentira. "Los trabajadores que representamos han

26 AGN, FDGI, exp. 300/1, Fecha: 13 de mayo de 1938.
27 AGN, FDGI, exp. 300/1, Fecha: 5 de abril de 1937.
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estado disfrutando de la mas efectiva situacién médica tanto ellos como sus
familiares, asi mismo como los contratos colectivos del trabajo se estdn
cumpliendo estrictamente". Por lo tanto, suplicaban al DAPP que enviara a
los periddicos una nota para desmentir el supuesto. En la redaccion, se

Hel

percibe claramente que ellos abanderaban la causa del gobierno:
conglomerado petrolero y todo el gobierno mexicano se encuentran
fuertemente unidos en torno del movimiento revolucionario que preside el
general Cardenas".

Asi, la respuesta fue redactada por Alfonso Pulido justo el mismo dia en
que la carta del sindicato lleg6 a la oficina, el 12 de mayo de 1938. Mas que
eso, Pulido afirmaba que ya la habia enviado a todos los periddicos de la
capital y a las estaciones radiodifusoras para su transmision.?38

Este ejemplo confirma que las tendencias del DAPP se inclinaban a favor de
las comunicaciones de origen sindical o cooperativo. Tal cosa fue
particularmente evidente en el contexto de la expropiacion petrolera, cuando
se suscité una gran efervescencia nacionalista e antiimperialista que moviliz6
ampliamente las conferencias, la propaganda periodistica, la produccién de
folletos informativos y la transmision de spots de radio.??® El caso del
Sindicato de Trabajadores Petroleros es uno dentro de una avalancha de
cartas enviadas por organizaciones sociales. Otros ejemplos incluyen a la
Sociedad Cooperativa Mecanico Industrial, La Sociedad Cooperativista Pro-
Colonizacion que ya aludimos, la Asociaciéon de Trabajadores Federales de la
Secretaria de Comunicaciones y Obras Publicas; y maltiples sociedades de

alumnos, profesores e individuos afiliados a los ideales gubernamentales. 240

28 AGN, FDGI, Vol. 123, exp. 300/1.

29 Algunos textos que exploran con mayores detalles la propaganda a favor de la
expropiacion petrolera son HUESCA, "The Mexican Oil Expropiation and the Ensuing
Propaganda War", y también GOJMAN, La expropiacion petrolera vista por la prensa mexicana,
norteamericana e inglesa.

20 En especial, consultese los fondos de AGN, FDGI, "Solicitud de ayuda prensa y
propaganda", Vol. 123.
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Estos casos confirman que la sociedad reconocié la permeabilidad del
DAPP hacia las contribuciones civicas. Al ser un espacio de divulgacién de
las informaciones de “interés social”, puede decirse que el DAPP revolucioné
la comunicacién al establecer un canal para los actores que nunca antes habia
podido remitir su opinién. Sin embargo, el DAPP fue disuelto a fines de
1939, pese a las posibilidades abiertas a la comunicacién publica. Es posible
que el contexto internacional, o las deficiencias burocraticas de esta oficina,
hayan contribuido en su transformacién en la Direccion General de

Informacion.

La Direccién General de Informacién y la guerra

El 30 de diciembre de 1940, la Ley de Secretarias y Departamentos de Estado
se reformd, suprimiendo al DAPP y creando en su lugar a la Direccion
General de Informacién. 24! Esta nueva oficina dejé de ser un Departamento
Auténomo y se integré en la Secretaria de Gobernacién. De acuerdo con sus
atribuciones, la DGI se concentr6 en canalizar los mensajes dirigidos y
procedentes del Poder Ejecutivo. Los estatutos que establecen la creacion de

la DGI indican que sus funciones serian:

1. Informaciones oficiales del Ejecutivo de la Union

2. Direccién y administracion de las estaciones radiodifusoras
pertenecientes al Ejecutivo, con excepcién de las que forman parte de la Red
Nacional, y las que dependen de la Secretaria de Defensa Nacional.

3. Autorizacion para exhibir, comercialmente, peliculas cinematograficas en
toda la Republica, y exportar las producidas en el pais, conforme al
reglamento que se expida.

4. Archivo General de la Nacion

5. Diario Oficial

21 La Ley de Secretarias y Departamentos de Estado comenzo a surtir efectos el 1 de enero
de 1940, en AGN, FMAC, exp. 545.2/99. Fecha:
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El director de la DGI fue José Altamirano, y entre algunos de sus
colaboradores estaban el Lic. Manuel Espejel y Alvarez, jefe del
Departamento de Informacién, y Rodolfo Lozada, jefe del Departamento de
Publicidad, José Rivera P.C., Alfonso Teja Zabre y Fernando Casas Aleman.
Si bien los estatutos de la DGI establecian que sus funciones se acotarian a las
comunicaciones del Ejecutivo, la documentaciéon permite afirmar que ésta dio
continuidad a las labores del DAPP. Es decir, la DGI continué compilando
materiales propagandisticos, organizando eventos patriéticos y convocando
la colaboracion de los medios. La DGI se interesé en fomentar el patriotismo
de los mexicanos en el extranjero. Para eso, Teja Zabre solicit6 a los consules
de México remitirse a la DGI “para todos los casos en que instituciones o
personas del pais de su adscripcion, se interesen en los problemas sociales y
econdmicos de México, o cualquier otra informacién sobre actividades
oficiales o que estén bajo control oficial”.242

Pero a diferencia del DAPP, la DGI nacié en el contexto del estallido de la
guerra en Europa y de una fuerte tensién internacional. Esta situaciéon
propicié importantes cambios en la relacién entre el gobierno mexicano y los
medios de comunicaciéon. Algunos comenzaron a suscitarse desde el ataque a
la base norteamericana de Pearl Harbor, en diciembre de 1934, y todavia mas
a fines de mayo de 1942, cuando los buques “Potrero del Llano” y “Faja de
Oro” fueron bombardeados, presuntamente por el ejército aleman. Asi, es
probable que uno de los motivos por los cuales la DGI desplazé al DAPP
haya sido la necesidad de agilizar la comunicacion entre la Secretaria de
Gobernacion y la sociedad. Es decir, sin la mediacién de un Departamento
Auténomo.

Tras el atentado a los buques mexicanos, el gobierno declar6 el estado de
guerra entre México y los paises del Eje, el 1 de junio de 1942,243 asi como la

“suspension de garantias individuales”. Este decreto autorizaba al ejecutivo a

22 AGN, FD(C], caja 46, exp. 300/616, Fecha: 12 de enero de 1940.
243 “Meéxico en estado de guerra. Mensaje al H. Congreso de la Unién”.
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dictar todas las sanciones que considerara pertinentes para la defensa eficaz
del territorio nacional. Inclufa la intervenciéon del estado en la vida
econémica, establecer contratos de trabajo obligatorios y la campafia
nacional contra el analfabetismo.?#

La propaganda de la DGI revel6 interés en fortalecer los lazos con los
Estados Unidos y con el resto de Latinoamérica en el contexto de guerra. Una
prioridad fue promover el turismo, especialmente norteamericano y
centroamericano, estimando que en el transcurso de un afo se habia llevado
a cabo “una publicidad jamas igualada en el pasado y que rendird 6ptimos
frutos en el futuro”.2#> La DGI convocé la cooperacion de las compaiiias de
transportes, la industria hotelera y de todos los sectores privados; de los
gobiernos de los estados y las autoridades regionales para colaborar en la
promocioén de este sector. La oficina estableci6 convenios con productores de
documentales filmicos estadounidenses. Entre ellos estan James A.
Fitzpatrick y Walt Disney. Con el Departamento de Turismo, la DGI produjo
los cortos “Yucatdn”, “Veracruz” y “Ruta de Occidente”.?46 También
imprimi6 carteles y folletos de promocién turistica, como el titulado
“México”.247

La DGI continué la tarea del DAPP de proporcionar informacién oficial a la
prensa y estaciones de radio del pais. Dio facilidades a los corresponsales y
periodistas extranjeros. Edit6 folletos de los discursos del presidente, y de
ciertos funcionarios e intelectuales, y los distribuyé por el continente
americano. Dirigi6 el programa de radio La hora nacional y las estaciones
otrora a cargo del DAPP, la XEDP y la XEXA, que pasaron a ser “Radio
Gobernaciéon”. La DGI también organizo eventos artisticos y culturales.

Pero una distincién de la DGI frente a su antecesor DAPP fue su obligacion

de observar el comportamiento de los medios en un contexto que exigia

24 | egislacion de emergencia”, AGN, FMAC, exp. 550/44-2, Fecha: 1 de junio de 1942.
245 Memorias de la Secretaria de Gobernacion, septiembre de 1942- agosto de 1943, p.70.
246 Memorias de la Secretaria de Gobernacion, septiembre de 1942- agosto de 1943, p. 80.
247 Memorias de la Secretaria de Gobernacion, septiembre de 1942- agosto de 1943, p. 80.
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precauciones especiales. Desde 1940 se estableci6 un decreto a las
transmisiones por telégrafo. Por motivos de seguridad y para no afectar las
“medidas de concordia”, se exhort6 a la poblaciéon que evitara la difusion de
mensajes “en clave”, y en idiomas distintos al castellano y al inglés.?*® Los
medios tampoco debian difundir ninguna informacién relacionada con la
llegada y salida de barcos.?4?

La DGI estableci6 relaciones con todos los medios de comunicacién para
fortalecer el patriotismo de los mexicanos y lo que llamé la “unidad
nacional”. Cada vez con mayor énfasis se comenzoé a insistir en la urgencia
de incrementar la produccién agricola e industrial. La fabricacion de materias
primas destinadas al esfuerzo de guerra estadounidense era la base de la
participacion mexicana en la guerra. En el mensaje de afio nuevo de 1941, el

presidente afirmo:

Nos hemos esforzado, por crear en el pais, durante el afio que concluye, las
condiciones necesarias para lograr la unién de todos los habitantes en torno
de los deberes de la Patria [...] En este ambiente de unién y seguridad, el
Gobierno proveerd, por los medios de que dispone, al incremento de la
produccién, mediante el desarrollo agricola e industrial del pais,
aprovechando en todo su valor la cooperacién privada”.250

La DGI tuvo a cargo la propaganda por la “batalla por la producciéon” y se
encargd de encender el patriotismo mexicano. Detectamos entonces un
cambio en la comunicacion. La propaganda comenzé a abandonar su énfasis
en la revolucién y en las cualidades del patrimonio cultural de México, como
lo hiciera el DAPP. De manera insistente, la nueva propaganda oficial,
emitida por la DGI, se asemej6 a la de los paises en conflicto. Su narrativa

insisti6 en la batalla por la produccioén y la alineaciéon con las democracias. El

28 AGN, FDGI, caja 38, exp. 012 (5-3)/30. Fecha: 12 de diciembre de 1941.

29 AGN, FDGI, exp. 012 (S-3)/40. Fecha: 7 de mayo de 1942.

20 “Mensaje dirigido al pueblo mexicano por el Sefior Presidente de la Republica el 31 de
diciembre de 1941, desde el Palacio Nacional y difundido por Radio Gobernacién en cadena
con casi todas las estaciones del pais”, p.3-4.
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desarrollo que los medios de comunicacién habifan alcanzado fue
fundamental en la difusién de este nuevo discurso.

Un evento que permite reconocer la puesta en marcha de esta propaganda
ocurrié durante el discurso presidencial del 28 de mayo de 1942, a las 10:00
hrs. El mandatario comunicé su decisiéon de declarar el estado de guerra. La
velocidad requerida para que el discurso alcanzara a la poblacién de manera
simultdnea a su pronunciacion exigia que la radio, la prensa y carteles
estuvieran entre los medios privilegiados. Asi, Altamirano se encargé de
organizar toda la logistica para retransmitir el discurso por radio, asegurar la
colaboraciéon de la prensa y de la publicacion de bandos en diversas
poblaciones del pais.

Altamirano y sus subordinados escribieron a los secretarios de todas las
dependencias del ejecutivo, solicitindoles que colocaran radio receptores en
todos los sitios de trabajo. Ordenaron a todas las estaciones que se
encadenaran con la XEDP, Radio Gobernacién. Se giraron 6rdenes a las
empresas telefénicas para que proporcionaran lineas y se inst6 a los
trabajadores de Correos y Telégrafos que gestionaran la instalacion de
receptores en el pais.?!

El resultado fue una enorme —e inmediata—manifestacion de apoyo por
parte de individuos, sociedades y empresas particulares. Algunas empresas
colaboraron con “carros sonoros” —vehiculos con magnavoces—, para
recorrer las calles retransmitiendo spots relativos al discurso. La famacéutica
Syney Ross envié un telegrama a sus filiales, indicando “mafiana jueves diez
treinta transmitirdn todas estaciones radio suplicamos hacer propaganda
despertar sentimiento nacional apoyo ejecutivo excitando no hacer versiones
alarmistas y redoblar trabajo produccién”.??

Por su parte, para la retransmision del discurso el 2 de junio, Laboratorios

Sedo Neural “Arrioja” pusieron a 6rdenes del gobierno sus “vehiculos

%1 Estado de guerra de México contra los paises totalitarios”, en AGN, FDGI, exp. 216.66/9.
22 Telegrama Sydney Ross, en AGN, FDGI, caja 43, exp. “Estado de guerra contra los paises
totalitarios”, 216.66/9. Fecha: 27 de mayo de 1942.
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sonoros”. En su comunicacién solicitaron a Altamirano el envio de
propaganda y “la literatura de los spots que deba transmitirse por medio del
micréfono”. Altamirano agradecié este gesto de “espontanea cooperaciéon”.
Mas todavia, les indic6é que para no encontrar “tropiezo en el desarrollo de
dicha labor de propaganda, sirvanse mostrar el presente a las autoridades
militares, civiles y sanitarias del pais, a fin de que les otorguen todas las
facilidades”. 253

La contingencia de la guerra exigia acelerar los sistemas informativos con la
poblacién. Estos eran indispensables para motivar la “unidad nacional” y a
trabajar por una produccién sostenida. Por otra parte, se intent6 inculcar
comportamientos internacionales de la poblacion civil en tiempos de guerra:
mantener en secreto informaciéon eventualmente util para los paises
enemigos; restringir el consumo; evitar conflictos internos y mantener una
moral elevada.?>*

La exigencia de velocidad que debia imprimirse a la propaganda llevé al
gobierno a crear la Comisién Coordinadora de Propaganda Nacional, una
organizacion emergente preparada para llevar a cabo una campafia de tres
meses, integrada por personalidades de la Secretaria de Gobernacién,
antiguos miembros del DAPP y de la Camara Nacional de la Industria de

Radiodifusién.255

253 Laboratorios Sedo Neural , Arrioja”, en AGN, FDGI, caja 43, exp. “Estado de guerra
contra los paises totalitarios”, 216.66/9. Fecha: 1 de junio de 1942.

254 El gobierno mexicano se atuvo a las prescripciones de los Estados Unidos a seguir en
tiempos de guerra. Uno de ellos era una orden directa para evitar que la radio y la prensa
comunicaran informaciones relativas al movimiento de navios americanos o britanicos,
AGN, FDGI, Serie Leyes, Vol. 1, exp. 000/107. Aparte, la Oficina de Censura de Estados
Unidos envié un “Cédigo que debe seguir la prensa en tiempo de guerra”, AGN, FDGI,
Serie Leyes, Vol. 1, exp. 00/226. Ademas, la publicidad en prensa mexicana muestra los
llamados a la poblacion para restringir el consumo, especialmente de combustibles y
neumaticos.

255 Estuvo encabezada por el director de esta secretaria, Miguel Aleman, con el subsecretario
Fernando Casas Aleman; José Altamirano, director de la Direcciéon General de Informacion,
y antiguos miembros del DAPP: Quintin Rueda, Gregorio Castillo y Samuel Ruiz Cabafas.
También, el locutor Luis de la Rosa, vicepresidente de la Cdmara Nacional de la Industria de
la Radiodifusién. AGN, FMAGC, caja 47, exp. 300(S5-1)/7.
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El documento que expone la creaciéon de esta Comisién se observa una
retorica que apela a la rapidez, al incentivo emocional y a un objetivo final:
“En realidad se trata de una campafa especial que se hace dentro del plan
general para despertar al pueblo mas rapidamente el amor a la patria, el odio
a los enemigos y la confianza de que al lado de las democracias México debe
ganar y tiene mucho qué ganar”.

La clave de la efectividad, a juicio de Altamirano, estaba en el manejo
efectivo de los medios de comunicacién. La condiciéon de extrema rapidez
con la que esta campana debia surtir efectos fue determinante en su
organizacién. Por eso, propuso la formaciéon de “subcomisiones” para
organizar las propagandas relacionadas con la “prensa, la radio, las artes
plasticas y los espectdculos tomando en cuenta cada una de las clases
sociales”. También procuré mejorar su relacion con los medios comerciales,
algo que, segun él, no se habia hecho en periodos anteriores. En un parrafo
del proyecto escribi6: “Hasta la fecha no se han usado intensamente todos los
periddicos y revistas de la Republica, y en el plan que presento se trata de
obtener la colaboraciéon de todos para que la propaganda sea simultdnea en
la Reptuiblica entera”.

Aparte de periddicos, y quiza con plena conciencia de que muchos
mexicanos, o no tenian acceso a ellos, o no sabian leer, Altamirano pensé en
ampliar el inventario de soportes de comunicacién a “carteles, timbres, sellos
y clichés”. Pens6 ademads en incluir “rellenos de columnas para periédicos, y
pequenas frases ilustradas para facturas, folletos y correspondencia”. Esto
supuso una ampliaciéon, no sélo en el contenido semantico del concepto
mismo de “propaganda” sino también de las practicas asociadas a él.

El mensaje que iba a circular por estos medios habia asimilado los
vocabularios internacionales de la guerra. La propaganda oficial, en la
expresion de Altamirano, estaba entintada con la urgencia emocional por

defender un ideal. En su expresiéon brotan las palabras compartidas en un
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mundo conectado por el miedo a un enemigo: los paises totalitarios; y en la

confianza en un resultado: la victoria de las democracias.

Tengo en preparacion 13 anuncios que pasan gradualmente a explicar el
concepto patria, esclavitud impuesta por una nacién poderosa, amor a la
libertad y decision de defenderla, el ataque al potrero del llano, la ofensa al
no recibir la nota mexicana, los totalitarios son asesinos de mexicanos, el
hecho de que estamos en guerra, que los totalitarios son nuestros enemigos y
que las democracias son nuestros amigos, terminando con el papel que
México puede representar al triunfo de las democracias, como guion
espiritual de los paises latinoamericanos.2

La propaganda practicada por la DGI y por su Comision parecié dejar atras
el discurso nacionalista y de divulgacién de las obras del gobierno manejado
por el DAPP. No obstante, el contexto de guerra hizo resucitar la latencia de
sentimientos militantes del movimiento armado de 1910. Esto quedd de
manifiesto en una propuesta enviada por Ernesto Rebora, integrante de la
Comisién de Propaganda Nacional, de formar un “ejército” civil encargado
de reunir fondos para apoyar a los gastos de la propaganda nacional en favor
de la causa de las democracias”. 27

El autor propuso llamar al ejército “Liga de los cruzados por la
democracia”, argumentando que “la palabra cruzada es aceptada como
recuerdo de las hazafas épicas que hicieron famosos a los cruzados, al salvar
con esfuerzo la civilizacién occidental”. La propuesta incluye una explicacion
sobre la organizacion, que debia ser “casi militar”: “Este gran ejército estara
dividido en grupos de diez; diez cruzados tendran un jefe de grupo; diez
jefes de grupo con cien jefes en total...”

Por lo tanto, la propaganda de guerra encendi6 un patriotismo que
arrastraba la sensibilidad de la revolucién y sus estrategias de movilizacién,
pero conjugados en los registros de la comunicacién internacional. La

propaganda se reconocié con un mensaje claro: convocar a la poblacién a la

26 AGN, FMAC, caja 47, exp. 300(5-1)/7.
257 AGN, FMAGC, caja 47, exp. 300(5-1)/7.
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batalla por la produccién; reconocer a un enemigo definido, los
totalitarismos; con la mira en un objetivo preciso, la victoria de las
democracias.

Este proceso de transformaciéon en la comunicacién politica también
reavivo algunas practicas del DAPP. Una de ellas fue la prolongacion de la
comunicacion oficial a través de los medios comerciales. Asi, el gobierno del
presidente Avila Camacho, mediante la DGI, requiri6 a la prensa y a la radio
que reprodujeran lo que empez6 a llamar “propaganda patriotica”.

La XEW fue la estacion de radio més importante promoviendo la campana
del gobierno. Las buenas relaciones de su propietario Emilio Azcarraga con
el gobierno mexicano y con los propagandistas estadounidenses fueron el
motivo central.?® Azcarraga manifest6 abiertamente su actitud patridtica
desde antes de la declaracion del estado de guerra. En octubre de 1941, este
individuo manifest6 al Secretario de Relaciones Exteriores la disposicién de
su estacion de onda corta para hacer llegar la sefal del gobierno mas alla de
las fronteras. “Queremos que esta estacion opere durante 15 a 20 horas de
manera ininterrumpida, y que (...) nuestro Gobierno Nacional pueda
emplearla el nimero de horas suficientes para sus transmisiones de
propaganda en nuestro pais, dando a conocer sus actos oficiales y
orientaciones, en cualquier momento que lo estime conveniente” .25

Por su parte, Adolfo Ruiz Cortines, Secretario de Gobernacién, solicit6 a los
directores de los principales diarios que cedieran un “espacio reducido al
final de la quinta columna de las terceras planas”, para la publicacion de

unos “pensamientos, frases y dibujos”, a partir del 25 de junio de 1942. Les

258 Sobre la colaboracién de la XEW en la difusién de la propaganda de guerra, véase ORTIZ
GARZA, La guerra de las ondas; RANKIN, Meéxico, jLa Patria! Propaganda and Production during
World War 11.

29 AGN, FMAC, exp. 512.32/18. Fecha: 3 de octubre de 1941.
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decia que esto formaba parte de la propaganda “en favor del mantenimiento
constante del espiritu patriético”.260

Si bien el gobierno pago las tarifas exigidas por los diarios, también obtuvo
respuestas de colaboracién entusiasta y sin fines de lucro. Muchas
sociedades, comités, sindicatos, cooperativas y asociaciones de trabajadores
que publicaban sus propias revistas, declararon una voluntad honestamente
patridtica por reproducir los contenidos de la propaganda del gobierno.

La Federacion General de Trabajadores, a cargo de la revista Rumbo obrero
declaré a Ruiz Cortines que podia contar con ella para publicar “los aspectos
mas importantes que juzgue dar a publicidad para conocimiento del pueblo
de México en esta época de emergencia por la que atraviesa el pais, de leal y
amplia cooperaciéon entre trabajadores y gobierno”?¢! Por su parte, una
sociedad de origen militar, en Tijuana, Baja California, que editaba una
revista llamada “Defensa”, afirmé al Secretario que dictara sus érdenes para
que les proporcionaran “articulos de orientaciéon y propaganda”.262

El jefe de redaccion del diario El centinela del norte, agradecio al Secretario
de Gobernacién por las remisiones de textos. Su carta expresaba un
compromiso patridtico: “Queremos hacer patentes nuestras sinceras
felicitaciones a las personas y renombrados escritores que tan
desinteresadamente colaboran con ese Departamento, propagando en esta
forma el triunfo seguro de las Democracias en todo el mundo ante la barbarie
nazi fascista”.263

El lenguaje de las cartas de apoyo es un ejemplo de las adaptaciones de los
vocabularios internacionales por parte de entidades sociales de todo el pais.

Lejos de asimilar pasivamente la terminologia oficial, los diarios eran agentes

260 E] documento incluye las facturas de pago a los diarios por insertar frases de propaganda.
AGN, FDGI, caja 46, exp. “Propaganda patridtica en la prensa de la capital”, 300 (S5-1)/5.
Fechas: mayo-junio 1942.

261 Federacion general de Trabajadores”, en AGN, FDGI, caja 46, exp. 300 (5-1)/5, Fecha: 16
de abril de 1943.

262 Defensa civil”, en AGN, FDGI, caja 46, exp. 300 (5-1)/5, Fecha: 24 de julio de 1942.

263 Redaccion del Semanario El centinela del norte, en AGN, FDGI, caja 46 exp. 300 (5-1)/5,
Fecha: 10 de octubre de 1942.
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activos que reformulaban a su manera la propaganda oficial. Un periédico
llamado Critica, de Uruapan, Michoacan expresé su apoyo aludiendo a la

“libertad” y los “principios revolucionarios democraticos”:

En momentos como éste, en que nuestro pais se encuentra a prueba sobre su
porvenir, la prensa provinciana, haciéndose solidaria de los altos conceptos
de la prensa de América, en el sentido de colaborar entusiastamente con sus
respectivos gobiernos que luchan por la libertad de los principios
revolucionarios democraticos, no ha escatimado esfuerzo alguno, y por ello
ha venido acogiendo, con verdadero beneplacito, toda la colaboracién que
con frecuencia envia esta oficina.264

La emergencia del momento se contagi6¢ subitamente a la prensa estatal, de
manera que ésta también expres6 ansiedad por recibir noticias “verdaderas”
sobre los eventos internacionales. Un semanario independiente llamado La
razon, de Ciudad del Carmen, Campeche, solicité a Ruiz Cortinez que
enviara informacién para insertarla en su publicacién. Tal urgencia por las
noticias fue probablemente un efecto de la rapidez de la propaganda: “El
publico siempre anda escaso de conocimientos”; segtn €1, esa era la causa de
que “Alemania estd siempre armada, de tal forma que no serd vencida,
poniéndose, totalmente, de parte de los quintacolumnistas”; “Es necesario
que se nos informe de la batalla que se libra en los mares, en los diversos
frentes, como vive el pueblo griego, el checo, el aleman, el italiano”.

Otro de los efectos de la rapidez de la comunicacién propagandistica y de
su propagaciéon por los medios comerciales, fue el apoyo patriético —casi
inmediato— de parte de madltiples individuos y empresas independientes.
Muchos de ellos continuaron la labor de propaganda acudiendo a medios de
comunicacién o soportes de mensajes bastante originales.

Una compafia de dulces solicité permiso a la DGI para colocar, dentro de
las envolturas de goma de mascar, unas litografias con escenas de guerra y

de armamentos de las naciones “unidas”. Segun ellos, estas litografias

264 Periodico Critica al Director General de Informacion, en AGN, FDCI, caja 46 exp. 300 (S-
1)/5, Fecha: 29 de julio de 1942.
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podian colocarse en un album “ilustrativo para la juventud”. También
pensaban que podian incluirse fotografias del presidente y de miembros de
su gabinete. La respuesta de la DGI era que le otorgaban permiso para
colocar las fotografias de guerra, sin embargo, que no era posible utilizar las
efigies del presidente ni de miembros del gabinete. Otro ejemplo es el de una
empresa de publicidad que estaba preparando carteles para la cigarrera “La
moderna”. Escribieron a la DGI para solicitar permiso para colocar imagenes
similares a las de la propaganda norteamericana, donde aparecian dos
voluntarios vestidos con uniformes “aprobados por el gobierno”, levantando

la mano y formando una “V” de la victoria.

Conclusiones

La documentacién del DAPP y de la DGI nos permite observar algunas
caracteristicas —incluso transformaciones —en la propaganda del gobierno.
Sélo una seccién de esta documentacién esta en proceso de catalogacion, la
mayor parte se encuentra dispersa. Desde un caimulo muy amplio de cartas,
folletos, decretos, memorandums, boletines, revistas y otras clases de
impresos, buscamos reconocer las funciones de estas oficinas. El decreto de
creacion del DAPP indica que en enero de 1936 surgi6 la primera oficina
central de las funciones informativas del gobierno. Al parecer, las coyunturas
de la época, marcadas por una necesidad de “mejorar” la imagen del pais al
exterior ante las presuntas olas de calumnias, exigian una estrategia
propagandistica efectiva. Sin embargo, las fuentes sugieren que los
procedimientos informativos del DAPP no eran necesariamente mas rapidos,
privilegiaban algunas comunicaciones por encima de otras, y seguian las
inercias de la comunicacién de las oficinas previo a la creaciéon de este
departamento.

Parece ser que el DAPP y la DGI buscaron movilizar las artes de todos los

medios a su disposicion —cine, impresos, radio, conferencias, ferias y
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eventos, incluso cajas de cigarrillos y golosinas, en el caso de la DGI—.
Estamos frente a una propaganda receptiva a las técnicas de la publicidad
comercial. Esto se deduce de las cartas remitidas por agencias de publicidad,
facturas de adquisicion de equipos de impresion o para las radiodifusoras,
las expresiones de los funcionarios, y los procesos de seleccién de materiales
de propaganda. De hecho, los términos “publicidad” y “propaganda” fueron
utilizados como sinénimos, si bien la influencia del medio comercial sobre la
propaganda revolucionaria inquiet6 a ciertos miembros de la clase politica.

Quizad no podia haber sido de otra forma. El DAPP debi6é acudir a los
medios nuevos si se trataba de ejercer cierta influencia en la opinién. Asi, fue
la primera oficina encargada de hacer circular “una sola opinién”, de
moverse en el campo de las “relaciones publicas” y de tener su propia
experiencia en el manejo de la radio, del cine y de la impresién.

Llama la atencién que la voluntad del gobierno por mostrar la “verdad”
sobre las “cosas del pais” haya sido el principio motor de la propaganda.
Podemos creer que el gobierno no era todavia consciente de que estaba
llevando a cabo un acto de convencimiento, de orientacién de la opinién, al
suponer que su manejo de los medios era algo mdas que informativo. Este
aspecto podria distinguir las peculiaridades de la propaganda en México, en
contraste con la de otros paises. La devociéon por mostrar la “verdad” llev¢ al
gobierno a establecer procesos de seleccion de materiales que no siempre
parecen haber sido coherentes. La documentacién que alude a procesos de
censura de peliculas, de adquisicién de textos, fotografias, dibujos, incluso
letras de canciones, puede indicarnos qué se consideraba pertinente —y que
no—, para constituir una representaciéon positiva del pais. Estos procesos
apuntan a los valores vigentes y a la creencia en la posibilidad de encender el
patriotismo difundiendo ciertos materiales, y evitando la circulacién de
otros.

Independientemente de que fuera posible —o imposible— que estos

medios hayan surtido efecto en la poblacién, podemos reconocer que la
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seleccion parecia dar prioridad a ciertos mensajes —especialmente de
alabanza, de belleza y de patriotismo—.

Por otra parte, podriamos pensar que la DGI se cre6 para superar las
deficiencias burocraticas del DAPP. Pareci6é haber surgido para agilizar la
comunicacién en un momento en que la guerra lo hacia imperante. Esta
oficina se distingue por su aspiracion de velocidad. La creaciéon de una
Comisién de Propaganda, el llamado a la organizaciéon de la poblacién, y el
subito apoyo patridtico de la gente fueron reacciones a la necesidad de una
logistica de guerra. Es explicable que la radio, incluso los diarios de
provincia, hayan sido instrumentos fundamentales para acelerar la
comunicacion.

Asi, el contexto internacional favoreci6 una transformacion en los
principios —incluso en la semantica — de la propaganda del DAPP. Ya no se
trataba de “mostrar la verdad” —una representacion, a fin de cuentas —, sino
de convocar a la movilizacién inmediata, y a convencer a la poblacién de la
existencia de un mundo dividido entre sistemas democraticos y totalitarios.
La propaganda, en este ambiente, pareci6 dejar atras los llamados a la
revolucién, para enmarcarse en los vocabularios de un contexto
internacional. Observamos asi un cambio, en buena medida efecto de la
precipitaciéon de la informacién y de la posibilidad técnica de transmitirla.

Ahora, para estudiar con mayor detalle el sentido de las transformaciones
que los “nuevos medios” inducian en la propaganda, los siguientes capitulos
enfocan el caso de los impresos y de la radio. Es cierto que el cine, la
fotografia, y otras técnicas de convencimiento fueron fundamentales para el
DAPP y la DGI. Sin embargo, los impresos revelan la vigencia de la devocion
por el mensaje escrito y visual, por la creencia en los efectos del discurso en
la poblacion. La radio, a su vez, nos revela la experiencia en el manejo de un
medio nuevo. Su expansion supuso la apertura de nuevas expectativas, pero
también, de los acomodos y transformaciones de los habitos de comunicacion

tradicionales.
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CAPITULO 111
IMPRESOS

La imprenta es un ejército de veintiséis soldados de
plomo con el que se puede conquistar al mundo
Johannes Gutenberg

En La vida en Meéxico en el periodo presidencial de Lizaro Cdrdenas, Salvador
Novo narra una escena que inicia con la visita de Agustin Arroyo a los
Talleres Gréficos de la Nacién. El “voluminoso” A.A.Ch bajé de un lujoso
Oldsmobile marrén oscuro, se encontré con el “Chino” Ortiz Hernan y fue
guiado al interior, “en el que poco antes habian sido descamisadas ocho
prensas planas y encendidos seis linotipos”. En este lugar, continua la
historia, “los linotipistas Tenorio, Quirdés, Macias, el Veracruzano y otros,
palpaban con suavidad los teclados de sus sofocadas maquinas, mientras los
prueberos conducian al rodillo las galeras de su composicion, atin tibias”.

El texto en galeras era un discurso que habia pronunciado el presidente
Cardenas en el Palacio Municipal de San Luis Potosi el 24 de mayo de 1938.
En el expresaba su rechazo a lo que llamé la “infidencia” del general Cedillo
y a la tensiéon provocada por el conflicto con las compafiias petroleras en
marzo de 1938. La crénica escribe que el presidente “iba a comerse la tuna
convencido de que no se le espinaria la mano”.265

El discurso se imprimio en carteles y folletos, que casi de manera inmediata
fueron colocados en doce aviones de guerra para volar hacia esa ciudad. El
mismo jueves, dia en que habia salido el contingente con los impresos, “los
habitantes de San Luis Potosi se enteraron de que la vispera habia llegado el

Tren Olivo”, es decir, el presidente, en persona.

265 “Camino a San Luis”, en NOVO, La vida en Meéxico en el periodo presidencial de Ldzaro
Cdrdenas, p. 289.
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Con estilo similar al de periodistas como Betty Kirk, Novo palp6 la textura
y el tono de la pronunciacién del presidente en aquel discurso, cuyo objeto

era la destitucion del general rebelde:

Con la misma claridad que hablé en México, al romper con Calles; con igual
firmeza con que refiri6 a los problemas de Jalisco y Colima en Guadalajara,
con la misma precision para abordar los casos de Monterrey, Atlixco y
Cocolapan, el presidente prosiguié su discurso “Ante esta situacion la
secretaria de la defensa Nacional dispuso la salida del citado general
designandolo jefe de la 21%. Zona Militar en Michoacan.

La narracion de Novo puede interpretarse como un testimonio de la
eficacia del equipo de comunicacién del presidente. Con un discurso publico
y una distribuciéon inmediata de las palabras escritas, este personaje asesté un
golpe mediético a su enemigo. Sorprende la rapidez con la que el discurso
de San Luis fue remitido a la capital (los Talleres Graficos), para ser
reenviado a esa ciudad y repartido a sus habitantes (aunque probablemente
habia sido redactado en la ciudad de México antes de ser leido en el Palacio).

Los folletos con mensajes presidenciales fueron sélo un tipo dentro de un
conjunto muy amplio de impresos que conformé la propaganda
gubernamental. Desde la formacién de la administracién ptblica moderna en
México —si tomamos a la Constitucién de 1917 como punto de referencia—,
las secretarias tuvieron la obligacion de publicar reportes sobre sus
actividades.?¢ Mas alld, estas instancias buscaban informar sobre asuntos
relacionados con su campo. Por eso, editaron boletines, reportes, mensajes y
reportes sobre asuntos tan diversos como ensefianza de la lectura, cuidado
del medio ambiente, promocion de campanas de vacunacion, noticias sobre

eventos deportivos y muchos otros temas.

266 Sobre la trayectoria histérica de la administracién publica, véase GUERRERO, “Las
secretarfas y de estado y la administracion ptblica en México”, en
http:/ /www.omarguerrero.org/articulos/SecreEdoAdmonlInte.pdf, abierta en diciembre
2011. La organizacién de la administracién publica también puede observarse en MIJARES, El
gobierno mexicano, su organizacion y funcionamiento.
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Podemos pensar que la Secretaria de Gobernacién (SEGOB) tenia una
responsabilidad superior a las demads, no sélo por ser la secretaria directiva
de las comunicaciones del Ejecutivo y de ciertas operaciones de vigilancia del
gobierno. Tenia a su cargo la publicaciéon del Diario Oficial de la Federacion
que, desde entonces y hasta la fecha, ha sido el espacio donde aparecen
cotidianamente las resoluciones legislativas: reglamentos, decretos, leyes,
acuerdos, circulares, 6rdenes y todos los “actos de los poderes federales” .26
La SEGOB, ademas, tenia bajo su direccién los Talleres Grificos de la Nacion, la
imprenta principal del gobierno.

Otra secretaria en la cual recaia una misién elevada en lo que a labores de
impresiéon respecta era Relaciones Exteriores (SRE), a través de su
Departamento de Publicidad. Su nutrida produccién comprendié discursos
de funcionarios de gobierno o diplomaéticos, folletos explicativos sobre
alguna decision relevante, libros bibliograficos, monografias sobre alguna
regién, directorios de embajadas, documentos del archivo histérico
diplomatico, boletines, anuarios bibliogréficos, guias, reportes de misiones
confidenciales, correspondencias impresas. Salvo ciertas excepciones, el
papel de los impresos producidos por la SRE era de mayor calidad en
relaciéon a impresos de otras secretarias. De hecho, el contenido de las
publicaciones de la SRE se tradujo en varios idiomas. Podemos suponer que
las diferencias de esos impresos con los producidos por las demas instancias
del gobierno se explican por la coyuntura politica de la expropiaciéon
petrolera y la necesidad de crear una imagen positiva del pais hacia el
extranjero. En cierta forma, una edicioén bien cuidada, en un papel de calidad,
y en el idioma del receptor extranjero, eran aspectos materiales que permiten
reforzar el supuesto de que el gobierno revolucionario experimentaba
progreso y tenia perspectiva internacional.

Los talleres de la Secretaria de Educacion Puablica eran muy activos en la

produccién de impresos, lo cual quiza resulta obvio por el objetivo que

267 http: / /www.dof.gob.mx/historia.php, pdgina abierta el 11 de febrero de 2011.
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perseguia: ensefiar a leer y educar supone crear enormes cantidades de
materiales de lectura. Los silabarios, folletos, libros de texto gratuitos,
carteles y demdas materiales graficos eran fundamentales para la
transformacién humana aspirados por la revolucién. Asi, de manera conjunta
con la Oficina General de Propaganda y Educacion Higiénica, del
Departamento de Salubridad, la SEP produjo los impresos de apoyo a las
campafias sanitarias y antialcohélicas. Algunos titulos sobresalientes de esta
produccién fueron La difteria (1935), La rabia (1933), La viruela (1924), Semana
nacional de Higiene (s/f) y Guerra contra accidentes (s/f).

Sin embargo, hubo impresos destinados a sectores especificos y no a toda
la poblacion. Este era el caso de revistas de la Secretaria de Guerra y Marina
como Revista del Ejército, la Revista Naval Militar 'y EI Soldado. Estas
publicaciones incluian notas de interés para el cuerpo castrense:
instrucciones de uso de armas, datos de geografia, poesia, anuncios, notas
deportivas, hasta recomendaciones morales. El Soldado era un medio de
expresion literaria: estaba compuesto por poemas, dibujos, ensayos escritos
por miembros del Ejército.

La creacion del Departamento Auténomo de Prensa y Publicidad, en
diciembre de 1936, transformé la organizacién en las tareas de edicion y
difusion que habian estado repartidas entre las secretarias. A esta nueva
oficina se le encarg6 que recibiera los textos de parte de las demés instancias
del gobierno, (suponemos que solicitaba borradores y materiales
inacabados), para luego remitirlos a los Talleres Graficos de la Nacion, que
por cierto, también quedaron a su cargo. Varias revistas de las secretarias
continuaron editdndose a cargo del DAPP. Asi, desde enero de 1937, algunas
de ellas experimentaron transformaciones de formato y contenidos.

Es complicado saber si tras la creacion del DAPP se produjo una mayor
cantidad de impresos en relacién con los afios anteriores. Segin Omar
Guerrero, la producciéon de impresos del DAPP, a mediados de 1937, fue de

1,005,000 libros, 50 folletos con tiro de 652,950 ejemplares, correspondientes a
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las revistas de divulgacion y 62,900 ejemplares referentes a 12 revistas
técnicas. Segtn él, encontraban el proceso de elaboracién 93 libros con tiro de
1,668,000 ejemplares; diecinueve folletos con tiro de 3,080, 400 ejemplares y
varias revistas técnicas con ntimeros de 15,000 ejemplares. 268

Sin embargo, un registro localizado en el archivo del DAPP incluye un total
de 443 publicaciones: folletos, revistas, carteles, cartulinas, calendarios,
circulares, cuadernos, etiquetas engomadas, hojas, impresos, reglas, tiras,
volantes, boletines, invitaciones, libros, revistas, boletines, volantes e
invitaciones (ver anexo 1). Los folletos eran el de impreso mas abundante,

como se observa en la siguiente grafica:

TIPOS DE PUBLICACIONES EDITADAS POR EL DAPP

i Otros: calendarios

Volantes Boletin ) ’
3 circulares,
cuadernos,
etiquetas

engomadas, hojas,
impresos, reglasy
tiras

13

Cartulinas

Invitaciones 13
8
Folders
20

Fuente: AGN, FLCR, exp. 404.2/4. Fecha: 19 de octubre de 1938.

268 GUERRERO, Historia de la Secretaria de Gobernacion, p. 354.
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Folletos: el papel efimero

Un folleto es un impreso compuesto por un ntimero reducido de hojas, que
usualmente se utiliza para divulgar alguna informacién breve, dar
publicidad a un evento, o para hacer alguna forma de propaganda. En la
década de 1930, estos impresos fueron inseparables de la comunicaciéon
politica y de la esfera publica. Las propiedades mas estimadas del folleto —
entonces y hasta la fecha—, son el relativo bajo costo de su producciéon (en
relacion con las revistas y los libros, por ejemplo), su portabilidad y facilidad
de distribucién. Su efectividad es mayor o menor en funciéon de la claridad
de sus mensajes y recursos estilisticos. Fue el impreso mas acudido en
campafias que requerian velocidad y efectividad comunicativa,
especialmente las campafias de higiene, alfabetizacion y antialcohdlicas.

La importancia del folleto en esa década se comprende si pensamos en la
relacion entre las amplias dimensiones geograficas del pais, con la dispersion
social, el analfabetismo, la diversidad cultural y algunas reticencias sociales a
la distribucién de cierta literatura. José Vasconcelos, en El desastre, relata su
experiencia, no siempre afortunada, cuando distribuyé libros clasicos entre
una poblacion analfabeta. Entre otros obsticulos, enfrenté la oposicion de
parte de quienes calific6 como “periodiqueros malévolos, intelectualillos
despechados y la porcién idiota del publico”, que consideraron “disparatado
editar clasicos para un publico que no sabia leer”. 269 E] folleto, a diferencia
de los libros de literatura clasica distribuidos por este célebre intelectual, era
un medio de informacién inmediata y coyuntural, lo cual, en si, era un
imperativo para dar efectividad a la propaganda.

Los publicistas del gobierno reconocieron las virtudes del folleto. Este fue el
caso de José Rivera, quien advirtié6 que se trataba de un medio 6ptimo para
comunicar en el minimo de tiempo y hacia el maximo namero de receptores.

En la campafia turistica, donde este personaje puso en marcha un programa

269 VASCONCELOS, El desastre, p. 64.
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de propaganda organizada, propuso “estandarizar” los folletos creando
copias de igual tamafio y nimero de paginas, tipografia, colores y el orden
de sus fotografias”. 270 Si bien durante la campafa turistica nunca se logré
elaborar una coleccién homogénea de folletos y de otros impresos, esto si se
advirti6 en la edicién de los mensajes presidenciales, asi como en la de
algunos registros burocraticos. Por ejemplo: leyes, acuerdos, informes,
estadisticas, memorias de las secretarias, censos, reportes sobre los resultados
de alguna convencién o encuentro publico. Esta clase de folleteria circulaba
preferentemente entre las mismas oficinas de gobierno, pero también podian
enviarse a instituciones, bibliotecas, empresas, solicitantes independientes, e

incluso ser utilizados como propaganda politica.

Mensajes presidenciales

El gobierno de Lazaro Cardenas, y los subsecuentes, produjeron impresos
con sus comunicaciones publicas. Una accién casi inmediata a la
pronunciacién de un discurso de relativa importancia era su trascripcion —
en su totalidad o en fragmentos—, en pequefios folletos. Como ocurrié con
el discurso de San Luis, citado en la introduccién de este capitulo, algunos
folletos se publicaban de inmediato, o bien, uno o dos meses después de la
pronunciaciéon del discurso. Eventualmente, el contenido de los folletos
aparecia en la prensa oficial y comercial, aunque no siempre se trataba de un
texto de extension corta, ni de lenguaje accesible. El discurso en folletos
parecia haberse redactado para una lectura solemne. Al menos, esta fue la
impresion de Betty Kirk al presenciar uno de esos discursos: “(El presidente)

mantenia un gran respecto y poco sentido del humor”.?”!

270 RIVERA, Publicidad turistica en México, p. 49.
271 KIRK, Covering the Mexican Front, p. 35.
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Folleto Mensaje al pueblo de México, San Luis Potosi,
mayo de 1938.

Varios discursos de Cardenas y de su sucesor Manuel Avila Camacho se
editaron en un formato estindar. Este fue el caso de una coleccion
caracteristica por su portada ilustrada con un par de lineas paralelas en la
parte superior y otras dos en la parte inferior. El escudo nacional se colocaba
al pie, con el afio, el sello de la editorial (generalmente el DAPP y la
Secretaria de Gobernacién), y la ciudad de publicacion (México DF). La
mayoria estaban editados en papel periédico. Los textos contenian
variaciones en los tipos de letras, alternando maytsculas o mindsculas,
creando el efecto de énfasis sobre cierta informaciéon. La ausencia de registros
actsticos nos impide saber si los contenidos de estos folletos coincidian con
las palabras pronunciadas.

Rara vez los folletos de mensajes presidenciales contenian ilustraciones. En
general, era publicaciones austeras, si acaso con algtn color de contraste con

el papel. Una excepcién es Mensaje al pueblo de México, que corresponde al
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discurso de toma de posesion del presidente Cardenas en el Estadio
Nacional, el 30 de noviembre de 1934. En la portada aparece un dibujo en
tinta del dibujante Salvador Pruneda. Podemos describir la imagen como al
presidente en posicién de saludo romano, que en los habitos politicos
mexicanos se identifica con un juramento —y no con otros cédigos, como el
saludo fascista—. No podemos saber si la imagen correspondia con la
gestualidad del mandatario el dia del evento. Sin embargo, el discurso es una
declaracién de los principios de la revolucién y un anuncio en perspectiva de
los préoximos proyectos en materia econémica, educativa y laboral. De buen
modo, el dibujo funciona como un refuerzo simbélico del compromiso del

presidente.

Mensaje al pueblo de México, con ilustraciones
De Salvador Pruneda

Con esta ilustracion, Salvador Pruneda estaba ejecutando el principio que
dio titulo a su libro La caricatura como arma politica. Este dibujante periodista

habia participado en el movimiento revolucionario, primero en las filas
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maderistas, luego en el Ejército Constitucionalista de Venustiano Carranza.
En su experiencia contaba haber trabajado en los estudios de Walt Disney, y
también en el diario EI Nacional 2’ Era autor de la tira comica Don Catarino y
su apreciable familia que aparecia en el suplemento dominical del diario El
Heraldo vy se caracteriz6 por popularizar estereotipos sobre los migrantes del
campo a la ciudad.

En su trabajo con el gobierno, Pruneda pareci6 dejar a un lado su
humorismo para dedicarse a la creacion de un discurso gréfico apelativo a
los valores de la revolucion. El contribuy6 en las portadas de varios folletos
editados por el Departamento de Salubridad Publica, por ejemplo, La rabia
(1933), La difteria (1935), y con caricaturas para la revista infantil Palomilla. E1
cambio de intencién de sus ilustraciones se explica en un comentario de uno
de sus libros: “Ciertas representaciones caricaturescas no persiguen el
escarnio, sino la exaltacion de ideales o de las personas sobresalientes de una
sociedad o de todo un pueblo”.?”?  Asi, la experiencia de este dibujante
simula la conexién entre una obra grafica destinada a un publico de masas,
con la propagacién ideoldgica gubernamental.

Si bien contamos con escasa informacién sobre la circulaciéon de folletos
oficiales con contribuciones de Pruneda, es posible que sus trabajos hayan
sido reconocidos por lectores de sus historietas dominicales. En todo caso, las
ilustraciones podian haber sido un recurso de atraccién mayor—en un pais
dominado por el analfabetismo—, comparado con discursos de ediciones

mas sobrias y textos de naturaleza burocrética.

272 PRUNEDA, Huellas.
273 PRUNEDA, La caricatura como arma politica, p. 11.
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La rabia. Folleto informativo con ilustraciones de
Salvador Pruneda

La produccién de folletos se aceler6 con motivo de ciertas coyunturas
politicas, la puesta en marcha de algin proyecto, o a manera de seguimiento
a la ritualidad de los mensajes presidenciales. La publicaciéon del discurso de
San Luis referido en la introduccién, y su rapida divulgacién en un folleto,
fue un contraataque hacia lo que el presidente llamé las “fuerzas de
oposicion a la marcha normal del pais”. La velocidad con la que el folleto se
distribuy6 obedecia a la urgencia de unir filas en torno al presidente y
promover nuevos llamados a la organizacién social. En efecto, una situaciéon
de fuertes tensiones domésticas e internacionales, exigi6 acudir a sistemas de
informacion relativamente sencillos, rapidos, y con la posibilidad de alcanzar
a amplios sectores de la poblacién, como podia hacerse —hasta cierto
punto—, con el folleto.

Los folletos de mensajes presidenciales complementaron su alcance ptablico
mediante la edicion de carteles y revistas. Algunos difundian los argumentos
de la nacionalizacién, mientras otros convocaban apoyos econdémicos para
saldar la deuda con las empresas extranjeras afectadas. Asi, el discurso que el

presidente pronuncié en el Palacio Nacional el 18 de marzo de 1938
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pretendio llegar a lectores de varias latitudes mas all4 del territorio nacional,
de manera que se edit6 y distribuy6 en su idioma original, pero también en
francés, inglés, aleméan, holandés, y hasta en checo. Algunas ediciones del
discurso contaron con una calidad de papel que se distingue de otros folletos,
lo cual podria explicarse por una necesidad de mayor durabilidad, o
simplemente, cuestiones de presentacion. La Secretaria de Relaciones
Exteriores y el DAPP publicaron La verdad de la expropiacion de los bienes de las
empresas petroleras (1940), que se tradujo al inglés como The true facts about the
Expropiation of the oil companies” properties in Mexico. También aparecié en
francés y en holandés. Otros titulos en inglés eran: The American interests in
Mexico, The Oil Conflict in Mexico y Diplomatic Notes exchanged between the
Mexican and the British governments on account of the oil industrie expropiation
(1938).

En este sentido, las publicaciones destinadas a mejorar o “rectificar” la
imagen de México y de responder a las llamadas “difamaciones” se dirigian
a publicos distintos. Si buena parte de la propaganda se orient6 al extranjero,
otros materiales circularon de preferencia al interior del pais o se enviaron a
personas o sociedades independientes. Este fue el caso del folleto Un pésimo
negocio. Compuesto por cuatro pédginas, en un lenguaje que distaba de
parecerse al de los discursos presidenciales, constituye una respuesta ante
cierta propaganda segin la cual en México era imposible tener un
patrimonio debido a que los bienes privados eran distribuidos al “antojo del
gobierno”.

A diferencia de los discursos presidenciales, no es posible saber quién
redact6 el texto de Un pésimo negocio. Su lenguaje es coloquial y los
comentarios carecen de una secuencia ordenada y de una conclusién final.
En cierta forma, este folleto es una suerte de mensaje preventivo ante lo que
llama las “noticias intranquilizadoras” de la campafa  contra la
expropiaciéon. Su mensaje, no tan simple de interpretar, parece sugerir que el

motivo de la expropiacién estaba fundado en el interés publico, y esta
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decisiéon no tenia razones para alterar la confianza en los inversores en el
pais.

En todo caso, impresos como este formaron el arsenal propagandistico del
gobierno para emprender lo que Edward Bernays llamé la “ingenieria del
consenso”.?”4 Es por esto que el gobierno asumié que la funcién de estos
folletos era utilitaria, mas no ideoldgica. Este supuesto se verifica en un
parrafo introductorio en Un pésimo negocio: “En esta serie de folletos se
recogen algunos comentarios de actualidad, s6lo porque son ttiles. No los

inspira el sectarismo; no persiguen disimular errores, ni propalar doctrinas”.

Folletos y educacion

“Educar”, en la educaciéon socialista, implicaba inculcar valores éticos y de
organizacion laboral en comunidad con el objetivo de lograr la
independencia econémica del pais. Esta técnica educativa se dirigia
primordialmente a los campesinos y trabajadores — y a sus hijos—,
instruyéndoles en las artes de varios oficios, en la cultura, y en el
conocimiento de los recursos naturales del pais. Se trataba de inculcar
habilidades para improvisar en caso de necesidad y para elaborar artefactos
con pocos recursos. Mas alld, la educacién socialista pretendia inducir una
ética laboral empezando por erradicar los considerados “males histéricos del
pais”: el alcoholismo y la religiéon. 25 Asi, en un documento del Partido
Nacional Revolucionario se lee: “La educacién que se imparta sera socialista
en sus orientaciones y tendencias, propugnando que desaparezcan prejuicios

y dogmatismos religiosos y que se cree la verdadera solidaridad humana

274 BERNAYS, [ngeneering of consent.

275 Esta descripcion de la educacion socialista esta basada en multiples lecturas, por ejemplo:
LERNER, La educacion socialista; ZORAIDA, La educacion socialista de los afios treinta, LOYO, “La
difusion del marxismo y la educacién socialista en México, 1930-1940” y LOYO “Lectura para
el pueblo”.
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sobre la base de una socializaciéon progresiva de los medios de produccién”.
276

Los folletos, revistas, libros de texto, carteles, y otros materiales impresos
fueron el instrumental basico de la educacién socialista. Entre los folletos
habia silabarios, instructivos para cultivos, actividades ganaderas, para
mostrar las artes de algtn oficio; boletines de educacion higiénica y de
economia doméstica. El folleto auxiliaba al maestro, pero también era una
guia para el trabajador autodidacta que no tenia acceso a las escuelas y
centros de instruccion. La funcion del folleto era esencialmente pragmatica
en tanto que ensefiaba el aprendizaje de las letras, advertia sobre campafias y
orientaba en el trabajo.

Debido a la centralidad de los impresos en los programas educativos, en el
afio de 1935, se aument6 el presupuesto de la Secretaria de Educacion
Puablica.?”7 Asi, se cre6 una instancia reguladora de la produccién de libros de
texto: la Editora Popular Nacional.?’8 Utilizando los Talleres Gréficos de la
Nacién, la Editora imprimié “los libros que deberfan servir de texto,
distribuyéndolos de forma gratuita o a precio de costo, directamente a las
escuelas”.?7?

La creaciéon de esta Comisién sirvié de estrategia para contrarrestar los
efectos de los altos costos del papel, pero también para lanzar un alternativa,
—¢0 un contrataque? — a cierto monopolio de los impresos de editores
particulares, que para entonces eran de uso comun en las escuelas. Un

articulo en una publicacién llamada La educacion socialista diagnosticé que:

276 Educacion socialista, p. 38.

277 Cardenas afirmé que el presupuesto original de la SEP era de $48,591,680. Este fue
ampliado en $3,473,406.75, alcanzando el total de $52,065,086.57 pesos. Ver, “Informe
presidencial ramo IX Educacién Pablica”, en Memoria de la Secretaria de Educacion Publica,
septiembre de 1935 a agosto de 1936, p. 9.

278 “Editora Popular Nacional”, en la revista La educacién socialista.

279 “Comision Editora Popular”, en Memoria de la Secretaria de Educacion Publica, septiembre
de 1935 a agosto de 1936, p.193.
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Los libros de texto en uso hasta hoy no retinen las condiciones necesarias
para el cumplimiento de sus fines, pues sobre no ajustarse a las tendencias
del pensamiento contemporaneo, sus precios exorbitantes, —marcados por
las compafiias editoras mercantilistas, solo atentas a su lucro exagerado e
inmoral —, hacian nugatorio cualquier esfuerzo en pro del cumplimiento de
la obligacién constitucional de instruirse.

El gobierno mexicano buscé desplazar un tipo de discurso que juzgé
obsoleto para sus fines de progreso, relacionado con los intereses comerciales
y la educacioén religiosa. Actualizar los contenidos de los impresos —bajo los
principios de la educacién socialista—, era una solucién, la cual tendria
mayor efecto si eran distribuidos de manera gratuita. En este sentido, la
circulacion de libros de texto, y activacién editorial fueron una especie de
operacion de clausura de la comunicacién de entidades indeseables dentro
del nuevo orden revolucionario: las que fueron llamadas por el gobierno
“compafiias editoras mercantilistas”, es decir, la Iglesia y las “clases
retrogradas” 280 Este fenémeno quizd podria ser descrito con lo que la autora
Lynn Thiesmeyer llamé “silenciar el discurso”, al supuesto por el cual
determinado lenguaje o formas de expresion que circulan en una sociedad
pueden ser “silenciados” por parte de los juicios politicos y sociales sobre lo
que es aceptable e inaceptable.?81

Con este objetivo de renovacién, que podriamos llamar “cultural”, la
Secretaria de Educaciéon Puablica editd silabarios, manuales de ensefanza de
actividades infantiles e instructivos. El silabario era un tipo folleto muy
acudido en la ensefianza de las letras. En 1937, el profesor normalista José
Ibarra publicé el Silabario del campesino, un impreso en papel periddico, con
graficos a mano, muy simple, cuyo método se basaba en la memorizaciéon
visual y en la relacién de palabras con objetos. Con figuras de animales,
plantas, e imdgenes que representaban el campo, casas y campesinos, se

buscaba dar continuidad visual a objetos y situaciones de la vida cotidiana

280 [.a acusacion a la Iglesia y a los grupos “retrégradas” u obstaculos al progreso, aparece en
varios de sus discursos. Véase, CARDENAS, Palabras y documentos, 1928-1970.
281 THIESMEYER, Discourse and Silencing.
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del campesino. Incluso, el silabario contiene palabras de origen indigena:
ixtle, tejolote, tlalaje. De este modo, para inculcar el alfabetismo, el autor
acudia a elementos reconocidos por el receptor, a manera de un intento por
establecer comunicacion con el receptor y preservar los habitos,

conocimientos y expresiones idiomaticas de la poblacion.

IBARRA, José, Silabario del Campesino, México, 1937.

Las lecturas précticas, que exigen cierto grado de instruccién, situadas en
las altimas péginas del silabario, pueden considerarse como una forma de
propaganda doctrinal. Una de ellas alude a la ambicién revolucionaria de
sustituir a la religion —considerada el segundo mal del pais, seguida por el
alcoholismo—, por el cultivo del conocimiento: “Arroja el lastre de las
supersticiones que pesan sobre tu misera existencia y escala la montafia de
tus dias libre de ese peso [...]. Labra la tierra con el auxilio de la ciencia y te
sera prodiga. Coopera al engrandecimiento de tu pueblo y tendras fama. Los
pueblos grandes hacen las patrias grandes”. 282 En efecto, una caracteristica

de la mayoria de los impresos de finales de los treinta, —incluyendo los

282 IBARRA, Silabario del campesino.
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folletos educativos—, era la convergencia entre doctrina revolucionaria y la
instruccion laboral.

Otros productos de la campafia alfabetizadora fueron folletos mas costosos
(debido a la mayor calidad de papel), que se distribuyeron sistematicamente
por todo el pais. Uno fue el texto de primeras letras Simiente, del profesor
Gabriel Lucio. A la manera de libro de texto, se dividia en cuatro nameros,
era de papel periddico, con pasta dura. Su titulo aludia al principio de la
actividad agricola, pero también era metdfora de inculcar valores,
habilidades y conocimientos. La funcién metaférica del titulo se observa en
una frase pronunciada en el marco de la Tercera Conferencia Interamericana
de Educacién, cuyo autor (anénimo) compara la construcciéon de escuelas
normales rurales con el cultivo de una semilla: “La primera simiente se
deposit6 en el surco el afio de 1922 y a partir de esa fecha, afio tras afio, se
fueron depositando las semillas, de modo que para 1926 habia prendido el
sistema, y para 1932, diecisiete escuelas normales rurales vivian lozanas” 283

Igual que el Silabario del campesino, Simiente se destinaba a obreros y
campesinos, lo cual se deduce por sus contenidos textuales y graficos:
escenarios rurales, instrumentos, animales, vestuarios de personas que
laboraban el campo, en una fabrica o en un taller. Las portadas de los cuatro
nameros de Simiente, en diferentes colores respectivamente, muestran un
grupo de personas situadas a los pies de un arbol, en la cercania de un
campo que esta siendo cultivado. Una persona, al parecer mayor que las
demas, se sita al frente de un grupo de nifios que portan hojas de papel. La
escena puede interpretarse como una charla —o una clase informal, por
situarse fuera de las aulas—, entre un profesor rural y sus alumnos dentro
del entorno que corresponde al lugar de trabajo del campesino.

La actitud receptiva de los nifios contrasta con la actividad de trabajadores

que siembran. Uno de los jovenes oyentes esta de pie, con la cara dirigida

23 JII Conferencia Interamericana de Educacion. La educacién agricola y normal rural, del 22
al 29 de agosto de 1937, p. 13.
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hacia el campo, o tal vez hacia el horizonte, o hacia el futuro. Simiente, como
las demas publicaciones originadas al amparo de la educacion socialista, se
destinaba al hijo del obrero y del campesino para hacer de él, también, un
futuro obrero o un campesino. Sin embargo, no se trataba de reproducir lo
que Carlos Marx llam¢ la “alienacién” del trabajador mediante los “medios
de produccién”. Antes bien, la educacion socialista apuntaba a reconstruir la
moral del trabajador, pero orgulloso de su trabajo y de su pertenencia a ese
sector, con una firme conciencia social, capaz de desarrollar su potencial
creativo y de organizarse para crear, a su propia imagen y semejanza, la
independencia econémica del pais.

Los folletos también fueron el material predilecto de las campafias
higiénicas. Su posibilidad de circular entre varias manos y de publicarse en
tirajes amplios, hacia de ellos un instrumento bésico para que un gran
namero de personas adoptara medidas de prevencion ante las enfermedades
mas preocupantes. La Secretaria de Educacién Puablica y el Departamento de
Educacion Higiénica colaboraron juntos en la elaboraciéon de folletos como La
difteria, La viruela, La rabia, La lepra. Algunos de ellos se producian desde
principios de la década de 1930, pero cuando se cre6 el DAPP, éste continu6
editandolos y distribuyéndolos.

Debido a que erradicar el alcoholismo fue uno de los temas méas agudos de
la educacién socialista, aquellas secretarias editaron impresos destinados a
combatirlo. Es pertinente recordar que la mentalidad gubernamental de la
época asumia que el alcoholismo era tanto una enfermedad como un “vicio”,
es decir, un habito inmoral. Se pensaba que el alcoholismo tenia una relacion
estrecha con la ignorancia y que sus efectos eran sumamente negativos para
la productividad. Mas all4, beber alcohol se consideraba un factor de

disolucién familiar, de violencia y de destruccién social.?8

284 PIERCE, Sobering the Revolution: Mexico’s Antialcohol Campaigns and the Process of State
Building, 1910-1940.
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Por este motivo, los folletos destinados a difundir lo que Gretchen Kristine
Pierce llamo el “mensaje de la sobriedad”,?> tenian grandes similitudes con
los de las camparias higiénicas. Un folleto ampliamente distribuido a fines de
la década de 1930, cuyas primeras ediciones dataron de 1929, era La camparia
anti alcohdlica, de Pedro M. Muro. Su edicién era “rastica”, pues estaba
impreso en papel periddico y contiene dibujos de gran simpleza. Su
vocabulario es muy accesible a la poblacion, evitando tecnicismos médicos.
Explica las agravantes de la bebidas en la salud, la convivencia y por
supuesto, en el trabajo y la produccién. El texto empieza con la frase “el
alcohol es uno de los mayores enemigos del hombre, por los grandes dafios
que causa al cuerpo, en la inteligencia y en la familia”, y mds adelante explica
el efecto del alcohol evitando la jerga médica: “La pérdida de la inteligencia
puede ser completa y ponerlo en un estado de perfecta idiotez”.

La distribucion de folletos se complementé con la colocacién de carteles en
lugares visibles, como en las escuelas rurales. Un cartel de la campafia
antialcohdlica rezaba: “El alcohol es el mas grave obstaculo a la felicidad del
hogar”. De manera similar al folleto de Pedro Muro, este cartel estaba
formado por un grafico sencillo en blanco y negro, representado lo que
pudiera ser un drama familiar donde un padre parece hacer un gesto de
rechazo a la madre y a la hija mientras porta en su mano una botella. Este
cartel aparece en los registros de distribucion de materiales de propaganda
enviados por el DAPP a diferentes exposiciones nacionales e internacionales.
Por eso, podemos pensar que su funcién era promover entre la gente el
abandono del “vicio”, aunque también mostrar, ante ojos extranjeros, que

Meéxico estaba a la vanguardia en las campafias de salud.28¢

285 PIERCE, Sobering the Revolution: Mexico’s Antialcohol Campaigns and the Process of State
Building, 1910-1940. P. 73.

26 Uno de los registros donde aparecen este y otros carteles utilizados como el material
propagandistico para México y el extranjero es México en accion.
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Fuente: México en accion. DAPP, 1938.

Turismo

Por norma general, tienen forma de folleto las guias de viajes, los mapas de
carreteras, las listas de hoteles y restaurantes y ciertos impresos destinados a
mostrar al viajero los atractivos de un lugar. El folleto es portable, ligero, facil
de manejar. José Rivera, oficial del DAPP, propuso producir folletos con toda
clase de datos “en cuanto al pais en general, o en particular sobre
determinadas regiones, centros turisticos y empresas de servicios:
informacién de hospedaje, costos y medios de transporte”. El ideal de Rivera
era crear un “Catédlogo turistico de México” o un “Directorio Turistico de
México” oficial. Quizé la concrecion de este proyecto haya sido la Guia de
turismo de la ciudad de México y del Distrito Federal. Cuernavaca y Cuautla,
Veracruz y Orizaba. Historia, geografia, monumentos, caminos, lugares interesantes
para los turistas.

Esta guia fue resultado de contribuciones conjuntas entre el Departamento
de Turismo, el Banco de México, y patrocinadores de empresas particulares
interesadas en promover el turismo. Entre las mas mencionadas en la guia
estaban El Palacio de Hierro y El Puerto de Liverpool. Asi, a manera de una

guia de referencia —como todas las demds en su género—, era un folleto
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ilustrado con una llamativa portada y fotografias, con buena cantidad de
informaciéon. Por ejemplo: direcciones de los edificios gubernamentales,
universidades, museos, centros culturales, listas de hoteles, ubicacién de
balnearios, playas, sitios arqueolégicos, localizacién de parques de la ciudad,
informacién de transportes; o bien, los requisitos administrativos para los
turistas que viajaban al pais. Varias paginas incluyen mapas e indicaciones
de rutas hacia las zonas aledanas a la ciudad, como: Cuernavaca, Taxco,
Cuautla, Acapulco y las grutas de Cacahuamilpa. En la portada de la guia
observamos a una mujer con atributos folcléricos “mexicanistas”: frutas, aves
e indumentaria en colores. Por lo tanto, la funcién de la guia era doble.
Informativa e ilustrativa de la proyeccion del pais que se queria mostrar ante
0jos extranjeros.

En efecto, la guia es un lugar pertinente para observar representaciones del
pais. En folletos, pero también en revistas y otros impresos turisticos se
percibe la intencion de enfocar la atenciéon del receptor —el turista en este
caso—, en atributos paisajisticos del pais, en la “modernidad” de las
ciudades, en la infraestructura eficiente. Brotan adjetivos como el “buen
estado” de las carreteras, los servicios rapidos y eficientes de los hoteles y
especialmente, acerca de la “hospitalidad” de los habitantes. Asi, la guia
contribuye a impulsar lo que podriamos llamar una “idealizaciéon” de la
actitud de los mexicanos hacia los turistas. Los folletos turisticos articulan un
discurso que destaca orgullo por los espacios naturales, el patrimonio
arquitectonico y la actitud de unos habitantes simpatizantes con el turista.

Otra guia-folleto que cumple con estos atributos de manera similar es
Down to Mexico in your own car, que probablemente era el folleto oficial del
turismo por automovil de la carretera panamericana. Su calidad era similar a
la guia arriba citada, aunque con menos detalles. Enlistaba lugares de interés
por kilémetro, mapas de la carretera, fotografias y descripciones de los
espacios visitables. Como su titulo indica, estaba redactada en inglés y, por

su informacién, podemos suponer que se destinaba a turistas y a hombres de
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negocios. Aun cuando la funcion de la guia es de apoyo a la localizacion del
viajero, destaca las cualidades paisajisticas del norte del pais. Ahi, la
carretera se presenta, antes que como una recta que unia un punto con otro,
como un camino que valia la pena conocer en si mismo. El objetivo era
promover las “bellezas panordmicas” que invitaban a detenerse a cada
momento, independientemente si el propdsito original del viaje eran los
negocios o el turismo hacia el centro del territorio nacional.

A tono con otras guias y folletos propagandisticos del México de la época,
en Down to Mexico in your own car encontramos los adjetivos habituales para
seducir al turista norteamericano. Se habla de una “tierra de paraiso”, de
“romance” y de caracter “pintoresco”. Es pertinente recordar que
“pintoresco” significa “digno de ser pintado”. La repeticion continua de este
término en varios folletos —pero también en el resto de los impresos, incluso
en las peliculas de propaganda—, es indicio de un propésito de producir
satisfaccion visual. Precisamente, los puntos de interés a que se alude son:
volcanes, lagos, montafias, pueblos de “encanto” y ciudades modernas, es
decir, entornos paisajisticos. La descripciéon, que podriamos identificar con
una literatura romadntica, busca producir una experiencia O6ptica: “Hay
regiones de la tierra cuya hermosura y grandiosidad delatan la pupila del
viajero en una expresion de incontenido asombro”.

Ambas guias de viaje abundan en referencias a cualidades panoramicas del
pais. Pero esta valoracién visual encontré una expresion paradigmatica en El
valle de México, otro impreso de gran difusiéon del DAPP. La autoria del
folleto es desconocida, y aun cuando en varios documentos se le registra
como “folleto”, era un pequeiio libro de 64 péaginas que servia de
presentacion de esta region. Estaba traducido al inglés y al francés. Incluia un
texto literario ilustrado con descripciones bucdlicas, alusiones a la historia
pre y pos hispanica, y algunas notas intermitentes sobre las virtudes de la

revolucién y de las obras del gobierno.
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Reiterando la tendencia a construir imagenes idilicas del pais, este libro
también acude a los lugares comunes en la descripciéon de paisajes del Valle
de México con sus “bellezas”, “encantos” y lugares “pintorescos”.
Aludiendo a los grandes espacios que enmarcaron la vida del pueblo azteca
y a la gesta de la conquista, este libro arroja un afiadido a la vision del
paisaje: debia idealizarse como escenario de grandes gestas heroicas. Asi,
podemos pensar que el valor del paisaje no radicaba precisamente en el
significado que tenia para los mexicanos del siglo XX, sino en concordancia
con lo que —imaginariamente— habia sido en tiempos pretéritos. En efecto,
el cuerpo del texto constituye una narracioén histérica sobre la construccion
nacional, enfatizando los momentos de lucha a favor de su libre
determinacion. La épica narrativa referente al pasado contrasta con la alusion
a la paz y tranquilidad del presente.

En la portada del libro-folleto El valle de México observamos una pintura
que representa el rostro de un personaje de tez morena al lado de la imagen
de un cactus. Una leyenda en la contraportada afirma que esa imagen
representa “la raza, la flora y el paisaje del valle de México”. Todo el texto
estd ilustrado con fotografias de gran calidad. Mientras la seccién escrita
refiere batallas pasadas, a la organizacion virreinal o a las victorias de la
revolucion, las fotografias destacan la imagen de un pais de parajes estaticos.
En efecto, estan enfocados en algtin punto o paisaje, donde casi no aparecen
factores de movimiento como personas o animales. Tampoco hay indicios de
clima desfavorable, no hay lluvia ni cielos nublados. Al contrario, las
imagenes aluden a un pais siempre soleado.

El paisaje podia haber sido el principal centro de atraccién para los turistas
en ese tiempo. Al menos, esto fue advertido por José Rivera. “Los paisajes
constituyen un motivo de atraccién turistica, aunque por si solos no sean
incentivo bastante poderoso para obtener una fuerte corriente de turismo.

Indudablemente han sido el motivo de atraccién mas explotado por todos los
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paises, incluso por México”. 287 Asumir que el paisaje era un detonador
turistico por su cualidad estética visual, era quizd una inercia de la
presentaciéon de imdagenes por los medios pictéricos. Las fotografias de
paisajes de volcanes, bosques, planicies, desiertos, parecian corresponder con
las composiciones de pintores como José Maria Velasco o el Dr. Atl. Este
fenémeno fue advertido por el historiador Rubén Gallo, quien en Mexican
Modernity refiri6 al pasaje de los medios artesanales (pinturas) a los
automaticos (fotografias) en la década de 1920. Al respecto, habl6é de
“fotografos pictorialistas” como Hugo Brehme, quien capturé imagenes de
campesinos en sus trajes tipicos, paisajes de pueblos, escenas del trabajo y de
la vida en el campo. Gallo afirma que: “La fotografia pictografica tenia
paradojas: sus practicantes dependian de la cdmara, una tecnologia de
reciente invencién, pero su objetivo era crear pinturas que evocaban el
trabajo de los grandes maestros” 288

En buena medida, la fotografia de la década de los treinta en la propaganda
turistica gubernamental sigui6 la inercia de las técnicas y temas pictdricos
que advirtié Gallo. Es pertinente resaltar que los atributos paisajisticos se
extendieron hacia las personas. Tanto en las guias turisticas como en los
libros monograficos sobre algin pueblo o comunidad, se observan
fotografias con individuos como parte del escenario. Colocados en una pose
convenida, usualmente podian apreciarse sus rasgos fisicos, atuendos e
utensilios. En ciertos momentos, llevaban a cabo sus actividades en la mayor
tranquilidad. Tal composicion contribuia a verificar la narrativa
propagandistica de que en México no brotaba ninguna forma de violencia. Se
trataba de un mensaje fundamental para contrarrestar los efectos negativos
de la propaganda antimexicana difundida tras la revolucién.

De hecho, José Rivera afirmaba que los paisajes eran el punto de atraccion

turistica mas explotado por todos los paises. Pero segun el hacia falta:

287 RIVERA, Publicidad turistica de México, p. 20.
288 GALLO, Mexican Modernity, p. 42-43.
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Abrir un nuevo capitulo de lo que llamariamos paisajes humanos. Esto es, no
solamente el paisaje al que puede conducirse el amante de la naturaleza en si
misma, sino el paisaje animado por el trabajo, por la convivencia de los
hombres y atn aquel que se embellece con la presencia de manifestaciones
artisticas, como las danzas, por ejemplo, o las ferias” .28

Hacer de las personas parte del paisaje y considerarlas un atractivo turistico
parecia ser tendencia en revistas y folletos norteamericanos, asi como de
algunas de las mas afamadas revistas comerciales de México. Basta abrir las
péaginas de revistas como Hoy, Revista de revistas o Siempre, para encontrar
buen namero de reportajes ilustrados, por ejemplo, de la vida en Xochimilco,
en Oaxaca, Chiapas, Yucatdn y muchas otras regiones con vida indigena.
Asi, a manera de lo que una historiadora llamé6 “autoexotismo”, 290 el
gobierno utiliz6 la figura del “indigena” o del campesino como un objeto de
interés para extranjeros.

La revista Mexican Art & Life —y aqui entramos al &mbito de las revistas —
constituyd otro recurso expositivo de los valores del México pintoresco.
Junto con los folletos arriba mencionados, se dirigia a un puablico extranjero
(su idioma era el inglés) y sus contenidos aludian a diversas manifestaciones
artisticas de México. Podriamos sostener que esta revista era una secuela de
Mexican Folkways, pues aparte de la semejanza en contenidos, ambas
contaron con la participaciéon de Frances Toor (directora de Mexican
Folkways), y de intelectuales mexicanos cercanos a ella, como Salvador Novo.
Junto a El valle de México y Down to Mexico in your own car, Mexican Art & Life
se distribuia en las oficinas del DAPP, pero también se incluia en los
paquetes de propaganda enviados a los consulados, profesionistas,

intelectuales y otros individuos comprometidos en difundir las “cosas de

289 RIVERA, Publicidad turistica de México, p. 20-21.

290 SHELLEY, “Collections, Nation and Melancholy at the World’s Fair: Re-reading Mexico in
Paris 1889”, en
http:/ /www.habanaelegante.com/Fall Winter_2009/Dossier_Garrigan.html, tomado el 3
de enero de 2013.
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México” en el extranjero. El protagonismo de estos titulos en la propaganda

turistica se confirma en una relacién de costos de propaganda del DAPP.>1

R e T—
. Mex
ed

352

Folleto El valle de México

El cometido de los impresos turisticos se apoy6 con las publicaciones de
asociaciones independientes y gobiernos estatales que buscaban promover el
turismo en sus regiones. En el estado de Morelos, el Comité Pro Turismo
editaba un folleto llamado, simplemente, Turismo. 2°2 Otro ejemplo es el del
Comité Impulsor del Turismo, en Los Reyes, Michoacdn, quien solicit6
permiso al DAPP para llevar acabo la impresion de folletos para atraer
turismo a la region llamada “Los chorros del varal”. Decian que ese lugar
habia sido de interés para el Barén de Humboldt y al presidente Cardenas, y
que debia aprovecharse como potencial centro de atraccién. Otra guia
regional similar se llamaba “Maravillas de Michoacan”.?%3 Asi, los folletos y

revistas gubernamentales —junto con los de emisién regional —, tenian la

21 En esta lista se especifica que el porte pagado a los Talleres Gréficos de la nacién para la
edicion de El valle de México habia sido de $23,588. 32 pesos. Para Down to Mexico in your own
car se pagaron $4, 608.64 pesos; y para Mexican Art & Life, 42,607.89 pesos. El primer tiraje de
esta revista fue de 100,000 ejemplares, y el segundo fue de 150, 760 ejemplares. AGN, FDGI,
exp. 300 (S-1)/1. Fecha: 17 de febrero de 1938.

22 AGN, FDGCI, Serie Solicitud de Ayuda Prensa y Propaganda, vol. 125, exp. 300-101. Fecha:
5 de julio 1937.

23 AGN, FDGI, Serie Leyes, vol. 73, exp. 212.60/14. Fecha: 14 de julio de 1938.
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funcién de informar y orientar, pero también comunicar una propaganda

que exaltaba los avances del gobierno revolucionario.

Revistas

Las revistas oficiales se dirigian a los trabajadores, que el lenguaje
gubernamental llamaba las “masas populares”. La mayoria de las revistas
eran produccién de las secretarias y departamentos del gobierno, de manera
que sus formatos y contenidos diferian. Su objetivo en comun era crear una
“conciencia revolucionaria” mediante lecturas y gréaficos que daban cuenta
del patrimonio histérico, natural y cultural del pais; promover una moral
basada en el trabajo colectivo, presentar los avances en programas de
infraestructura y de apoyo social, y mostrar ejemplos sobre la experiencia de
grupos de trabajadores en todo el pais.

Por lo tanto, las revistas —y unas mdas que otras—, tenian una funcién
doctrinaria y didactica. Dado que el gobierno pretendia la emancipaciéon
econdmica y laboral de los trabajadores, estas publicaciones los instruian
técnicamente en diferentes oficios y actividades, y los mantenian enterados
de todos los asuntos relativos a la “construccién nacional”.

Es posible tipificar a las revistas en funcién del abanico de objetivos del
gobierno. Algunas servian de apoyo a los maestros rurales —los emisarios de
la educacién socialista—, como El maestro rural, Revista de Educacion. Otras se
dedicaban a los nifios —receptores privilegiados por representar el futuro—,
como la revista-periédico Palomilla. Otras publicaciones se enfocaban al
cuidado de la salud y el bienestar fisico, como Educacion fisica; o en la
promocion del cuidado del medio ambiente, tal es el caso de Proteccion a la
naturaleza. Habia revistas que no estaban destinadas al sector laboral, sino a
los visitantes extranjeros y a todos los interesados en las “cosas del pais”.

Este era el caso de la arriba mencionada Mexican Art & Life. En suma, los ejes
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tematicos de las revistas del gobierno eran la educacion, la organizacion
laboral, el bienestar social, el fomento cultural y el cuidado de los recursos

naturales.

Educacion

Las revistas El maestro rural y Revista de Educacion son las referencias
inmediatas de la educacion socialista. El maestro rural comenzé a editarse en
1932 bajo la direcciéon de Salvador Novo, en el periodo en que Narciso
Bassols estaba al frente de la SEP (1931-1934). Durante sus primeros anos fue
una publicacién modesta, escrita a dos tintas, con dibujos ilustraciones, en
papel periddico. A partir de 1937, como el resto de todas las revistas oficiales,
la revista comenzo6 a editarse por el DAPP. Desde entonces, lucié una mejor
calidad, lo cual se verifica en su formato a colores y en la presencia de
fotografias.

El maestro rural se destinaba a los campesinos y los maestros rurales. Junto
a la Revista de Educacion construye un ideal de maestro en cuyas manos esta
la misiéon de redimir a los trabajadores. Asi, mas que un instructor o un
difusor de ideologia politica, el maestro es una figura de sacrificio, cargada
de valores a favor de la renovacién social aspirada por la revolucion. Este
ideal puede reconocerse en un pérrafo de Revista de Educacion: “Ahora el
maestro lucha por romper los lazos que le atan a la clase mas detentadora del
poder; lucha por poner su esfuerzo, sus conocimientos, su capacidad, su
abnegacion voluntaria, al servicio de las fuerzas renovadoras”.?%

La revista se estimaba a si misma como un medio de inspiracién para el
maestro, a quien se considera un actor fundamental en la transformacion
social anhelada por la revoluciéon. En un ejemplar se lee: “El ritmo de nuestra

vida actual ha hecho que la escuela y el maestro surjan de los planos

294 “Editorial”, en Revista de Educacion, vol. II, nim. 6, 1938.
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secundarios en que se hallaban, para ocupar un primerisimo y relevante
lugar en el concierto social”.?> Asi, los contenidos se orientan a ensefar,
concientizar y adoctrinar: manuales de cultivos y otras actividades agricolas
y ganaderas, consejos didacticos, instructivos para la ensefianza del dibujo,
creacion de manualidades, sobre la ensefianza de materias y oficios; reportes
monograficos sobre la experiencia de alguna escuela rural; comunicaciones
presidenciales, decretos y otras informaciones oficiales.

En este sentido, la funcién de la revista puede describirse como “libro de
texto” para el mismo maestro. Es oportuno recordar que en el contexto del
México posrevolucionario, los maestros no siempre contaban con las
herramientas didécticas suficientes para cumplir con la alta misiéon de la
educacion socialista, especialmente de las escuelas rurales. Cabe recordar,
como lo explicé David L. Raby, los maestros eran generalmente voluntarios
del pueblo que habian tenido alguna instrucciéon basica. “Su falta de
preparacion”, dice este autor, “a menudo se veia compensada en el mejor de
los casos por su conocimiento de los problemas locales y por el idealismo
latente y el entusiasmo que generaba la revolucién”. 2% En efecto, las revistas
educativas parecian ser tutiles en la actualizaciéon de los maestros. Esta
situaciéon se confirma en el testimonio de algunos profesores como el

sinaloense Luis del Rio:

Teniamos una revista, El maestro rural, que llegaba gratuitamente a todas las
escuelas. Era el ABC del maestro. Esto nos servia a nosotros porque habia la
opinién de los grandes maestros pedagogos. Te decian cémo impartir
matematicas, como geometria, como historia. Cosas elementales que
teniamos que ensefiar (...) también una atencién periférica a los problemas
populares” .27

En relacién con otras revistas, las educativas tenian una funcién “activa”.

Eran objetos de utilidad laboral para el maestro, y mas alld, para el

2% Revista de Educacion, vol 111, agosto de 1938, num.1, p. 3.
2% RABY, Educacidn y revolucion social en México, p. 14.
297 Citado por CUEVA, La educacion socialista en Sinaloa 1934-1940, p. 115.
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proletariado y el campesino. En ellas se advierte la voluntad de hacer de los
maestros una encarnacion de lo que podriamos calificar un homo
revolucionario, instruido y con la capacidad de instruir en todos los oficios
posibles: tutores de alfabetizacién, maestros agrarios, maestros en
carpinteria, electricidad, dibujo técnico. El maestro ideal era una sintesis de
hombre pragmatico con el maestro erudito proyectado por José Vasconcelos,
es decir, un humanista cultivado en literatura, filosofia, historia y las artes.

Pero quizd una debilidad de las revistas de educacién, asi como de otras
revistas dirigidas a sectores laborales, era el cierto grado de especializacién
requerido para la comprension de algunos articulos. Por “especializacion”
me refiero al uso de conceptos comprensibles dentro de cierto &mbito laboral,
a diferencia de lo que pudiera ser una literatura de “divulgacién”. Articulos
sobre la cria de patos o de vacunacién de pollos conviven con instructivos
complejos como “Sugestiones para la ensefianza de electricidad”. Esta
especializacion, que probablemente se originaba en una cierta incomprension
de los niveles educativos reales de los receptores, se percibe también en las
revistas agricolas, como Tierra, o en Proteccion a la naturaleza, destinada a
promover el cuidado del medio ambiente. Esta altima revista, en particular,
incluye informes sobre eventos del Departamento Forestal, como la
fundacién de viveros, ferias, exposiciones, con descripciones aparentemente
destinadas a un publico particular, como “Apuntes sobre coléopteros
descortezadores de México”.

La especializacion de estos textos de la revista El maestro rural y en Revista
de Educacion quiza podria explicarse por la procedencia de sus colaboradores:
profesores, directivos de secretarias, médicos, psicélogos, socidlogos,
antropoélogos, y profesionistas que
—ademas de revelar el crecimiento del desarrollo profesional en el pais—,
muestran las altas expectativas de formacioén del profesor, especialmente

rural.
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Los contenidos especializados de la revista contrastaban con instructivos
mas sencillos sobre actividades manuales. Las contribuciones de Angelina
Beloff son ilustrativos. La primera esposa de Diego Rivera, y como él,
miembro de la LEAR, colaboraba en la Seccién de Artes Plasticas de la
Secretaria de Educacion Publica. Sus escritos en Revista de Educacion eran
manuales didacticos para el dibujo, o para crear mufiecos de guifiol. De
hecho, la ensefianza del dibujo siempre figuré entre los principales temas de
la ensefianza de la educacion socialista. Es probable que esta iniciativa se
haya debido a la influencia de los artistas gréaficos en la propaganda
gubernamental. En todo caso, el dibujo era fundamental para dar

continuidad a la comunicacién de los principios revolucionarios.

Fig.1. “La maestra economa dirigiendo las labores manuales de las
alumnas del centro”, El maestro rural, julio de 1937.

Las imégenes en El maestro rural consisten en dibujos, pinturas y fotografias
que brindan una perspectiva grafica sobre la sencillez del maestro rural y la
préctica de la ensefianza socialista. Ante el texto escrito, las fotografias son la
contraparte visual de una propaganda considerada, por sus autores, como un
fragmento de la realidad. Siguiendo a Peter Burke, la fotografia, vista tal y
como una expresion auténtica de lo real, fue un criterio difundido por el

realismo periodistico y por nuestra “cultura de la instantanea”. Por eso Burke
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advierte que “todo el que intente utilizar el testimonio de una imagen, que
empiece por estudiar el objetivo que con ella persiguiera su autor”.?%

Bajo esta consideracién, es mnecesario asumir que las fotografias
propagandisticas del gobierno buscaban confirmar la austeridad, la
laboriosidad y la organizacion del trabajo colectivo. Las imadagenes
fotograficas de EIl maestro rural capturan escenas de la cotidianidad de las
clases en espacios rurales o urbanos. Un texto titulado “Los centros de
educacién indigena” se acompafia de fotografias que congelan escenas de
clases o trabajo colectivo. En una de ellas observamos a un grupo de nifias,
uniformadas con vestido blanco, y una frase al calce indica que se trata de un
taller de “labores manuales”. Las nifias estan sentadas en semicirculo, con la
vista puesta hacia la caAmara. Detras de ellas, la “maestra economa”, como la
califica el texto que la describe, se encuentra de pie y las mira oblicuamente,
con las manos en la cintura, en lo que podriamos interpretar como un posible
signo de autoridad. El escenario pareciera ser un patio o una habitacién con
algunas plantas y donde el tnico mobiliario son las sillas donde estidn
sentadas las nifias (fig.1). La sobriedad del lugar, la pasividad de las nifias, y
lo que podriamos calificar una escena de trabajo en tranquilidad (las nifias
estan sentadas, distraidas de su trabajo para posar ante la cAmara), permiten
suponer que el mensaje de la imagen es la disciplina, el orden y la sencillez
de una rutina cotidiana en la educacién socialista.

Por otro lado, en la revista abundan imdgenes que muestran nifios en
contacto con libros, o en el acto de escribir y dibujar (fig. 2) Las fotografias no
buscan esconder —o quiza precisamente buscan destacar —la precariedad, la

improvisacién y la escasez de materiales para auxiliar la ensefianza.

298 BURKE, Visto y no visto, p. 25-26.
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Fig. 2. El maestro rural, junio 1938.

Esta intencionalidad en la fotografia da pertinencia al concepto de ethos
manejado por Esther Gabara en Errant Modernism. 2*° Si bien ella refiere a un
ethos determinado por la influencia de la estética modernista en la fotografia
en México en los afios de 1920 y 1930, podriamos pensar en un ethos de las
fotografias de las revistas de educacion. Con estrategias visuales variadas,
entre las que ya mencioné la disposicién de objetos representativos de la
precariedad, el campo, la uniformidad social y el trabajo colectivo, las
imagenes parecen proyectar el valor, el compromiso y la voluntad del
maestro rural. En este sentido, —pensando en otro concepto—, la fotografia
logra iconizar3? tanto al maestro como a las masas receptivas de la educacion.

Por lo general, en las fotografias donde aparecen maestros, estos se
acompafian de un grupo de estudiantes o aprendices. Su figura es central,
aunque no protagoénica. Si la fotografia tiene su propia gramética, —como lo
han advertido semiélogos de la imagen y algunos estudios mas o menos
recientes —,301 el maestro es colocado en uno de los extremos del grupo, o

detras de él, como si se tratara de una figura tutelar. En el plano central de la

29 GABARA, Errant Modernism: the Ethos of Photography in Mexico and Brazil.

300 Aqui utilizo el término de Edwin Panofsky en su método de interpretacion de imégenes.
Ver. PANOFSKY, Estudios sobre iconologia.

301 Me parecen particularmente dignas de mencionar las posturas de los miembros de la
Escuela de Warburg, formado por Aby Warburg, Fritz Saxl, Erwin Panofsky y Edward
Wind. Una mencién sintética de sus propuestas esta en BURKE, Visto y no visto, p. 43-57. Cabe
mencionar también a: FOLGARAIT, Seeing Mexico photographed: the work of Horne, Casasola,
Modotti, and Alvarez Bravo.
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imagen se ubica el grupo de nifios y adultos. Encontramos un ejemplo en una
fotografia donde aparece una profesora de un colegio aparentemente urbano,
—lo cual se deduce por el tipo de atuendos de los nifios y los muros que los
rodean—, caminando detras de ellos con una sonrisa (fig. 3). Los nifios
caminan de frente, hacia la cdmara, de manera que fungen de figura central.
La maestra, (quien camina detrds de ellos) es casi imposible de ignorar, tanto
por ser de mayor estatura que los nifios, como por estar situada en lo que

pudiera ser el punto de fuga de la fotografia.

Fig. 3. El maestro rural, tomo IX, ntm. 4, abril 1938.

Los profesores en las fotografias lucen diferentes perfiles. En las fotografias
de colegios urbanos, los profesores se distinguen claramente de los alumnos.
Llevan traje y corbata, y pueden estar ubicados en un escritorio, parados en
un estrado o en alguna esquina del salén. Sin embargo, aun si esta separacion
se expresa por la ubicacion y el atuendo, las escenas parecen acentuar que
existe una cercania especial entre el maestro y sus alumnos. Una imagen
muestra un salén de clases bien equipado, donde un grupo de nifios estdn
dispuestos en el centro de la imagen, pero no observan a la cdmara, sino que
dirigen toda su atencion al profesor. Este, y parte del grupo estan divididos
del resto de los demas por lo que parece ser una mesa, o un aparato de
laboratorio. La fotografia parece haber congelado el momento en que se

llevaba a cabo la explicaciéon de algtin fendmeno fisico o quimico (fig. 4).
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Fig. 4. El maestro rural, tomo XII, nim. 5, mayo de 1939.

En contraste, el garbo de los profesores de algunas escuelas contrasta con
otras presentaciones que parecen destacar su “humildad”. Una fotografia
presenta a un profesional sentado| en un banco, en escritorio de madera, de

gran simplicidad (fig. 5).

Fig. 5. El maestro rural, tomo XI, nam. 4 abril 1938.

Frente a él estd un nifo de pie, con los brazos por detrés, lo que pareciera
ser una actitud de respeto. Lo curioso de esta imagen es que el profesor,

sentado en su escritorio sencillo y seguramente incomodo, est4 por debajo de
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la cabeza del nifio. Independientemente de esta posicion pudiera sugerir una
cierta inversiéon de la figura de poder, la escena ilustra un momento de
comunicacién directa entre dos personas, que posiblemente podia servir de
apoyo para representar a un maestro dispuesto, abierto, y cercano a los
nifos.

Las imagenes fotograficas, por lo tanto, constituyen un correlato grafico de
la propaganda de la educacién socialista. Este contraste con otras clases de
revistas es ttil para comprender la enunciaciéon de discursos que usualmente
se han estudiado en su textualidad. Es decir, la fotografia puede ser vista
como la reconstrucciéon gréfica de las semdnticas de la revolucién, a manera
de una puesta en escena de aquellas acciones que remiten los conceptos de
elevacion, unidad y organizacion de las clases trabajadoras.

Si bien la narrativa fotografica y textual es fundamental en las revistas de
educacién, encontramos enunciaciones diferentes al dirigirse al publico
infantil. Este es el caso Palomilla, un periédico quincenal, con articulos de
lenguaje accesible, entrevistas, cartones (caricaturas), ilustraciones, juegos
para desarrollar la creatividad y colaboraciones de alumnos de escuelas
primarias. Su propésito era inculcar en los nifios las ventajas del trabajo en
equipo, el cultivo de la imaginacién y del “saber hacer” mediante el uso de
materiales de facil adquisicién en la naturaleza, asi como inculcar un cierto
orgullo de pertenecer a las clases trabajadoras.

Los editores de Palomilla eran la Comision Editora Popular de la Secretaria
de Educacién Publica y el Departamento de Artes Plasticas, lo cual explica
que buena parte de los contenidos se orientaban a desarrollar la creatividad
artistica infantil. De manera similar a EI maestro rural y Revista de Educacion,
los textos y graficos de Palomilla eran producidos por artistas plasticos. Uno
de ellos era el arquitecto y pintor Victor M. Reyes, otrora jefe de la Seccién de

Artes Plésticas de la SEP y subdirector del Instituto Nacional de Bellas Artes.
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Habia participado en varias exposiciones de arte mexicano, entre ellas, el
Pabellon de México en la Feria de Sevilla de 1929.302

Entre los colaboradores también figuraban Angelina Beloff, con textos
sobre dibujo y creaciéon de mufiecos guifiol; Luis Diaz Cardenas, profesor en
las campafias rurales y autor de libros sobre técnicas de ensefianza en las
escuelas; German List Arzubide, miembro del movimiento estridentista. Esta
congregacion de personalidades —todas involucradas en el arte—, hicieron
de la revista un instrumento para desarrollar el potencial creativo de los
nifios. De hecho, la revista era un vehiculo para dar a conocer contribuciones
independientes remitidas por nifios en educacién primaria. Se trataba de
dibujos y escritos que dejan ver (independientemente de su calidad), la
importancia de los cursos dedicados a desarrollar la expresion manual
dentro del programa escolar.

Por otra parte, las campafas antialcohodlicas se prolongaron hacia las
revistas para nifios. Este segmento de la sociedad —por su juventud y
promesa para el futuro— se consider6 un objetivo prioritario en la
prevenciéon del alcoholismo. En Palomilla observamos estrategias
propagandisticas de la campafia codificadas para la comprensién infantil. La
revista acude al cuento corto y a la historieta de claros mensajes morales. Un
ejemplo es un cuento redactado por un médico con experiencia en
divulgacién de principios higiénicos: Roberto Ezquerro Peraza. El habia
tenido un puesto directivo en la Casa Bayer y en el Departamento de Higiene
del Distrito Federal. Fue uno de los miembros fundadores y dos veces
presidente de la Academia de Historia de la Medicina. Su contribucién en
Palomilla se titula “El nifio triste”, un relato dirigido a crear conciencia sobre
los efectos nocivos del alcohol.

La narracién, escrita en primera persona, habla de un nifio que explica la
transformacion del padre de uno de sus companeros cuando adquirié el

héabito de beber. Utilizando adjetivos que crean un efecto desaprobatorio

302 AMABILIS, El pabellon de México en la Sevilla de 1929: evocaciones histdricas y artisticas, p. 114.
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hacia la alcohol, el cuento revela una clara intencién moralizante: “El padre
de mi compafiero era un trabajador, antes fuerte y alegre, que adoraba a su
hijo y se preocupaba por él; hoy, miserable y taciturno, era una victima del
vicio del alcohol”.303 E] relato de Ezquerro tenia correspondencia con el
dramatismo del discurso gréfico contra el alcoholismo, por ejemplo, en el
cartel “El alcohol es el mas grande enemigo para la salud del hogar.” El
drama y una ensefianza moral parecen haber sido estrategias comunicativas
adecuadas para incidir en la sensibilidad infantil.

Las historietas de la revista, por otra parte, constituyen otro relato grafico
moralista orientado a difundir educacién higiénica y promover los valores
del trabajo colectivo. Destacan las contribuciones de Salvador Pruneda
“Arroyito”, de Joaquin Cervantes y Mario Carrién. Una caricatura de
Pruneda se titula Cosas de Timoteo. Timoteo es un nifio cuyos atuendos y
manera de hablar lo hacen arquetipo del indigena campesino migrante a la
ciudad. Lleva puesto un sombrero, un sarape, va descalzo y su sencillez le
trae buenas experiencias. En su lenguaje abundan expresiones populares y
palabras de origen indigena dando sentido a lo que el historiador Juan
Manuel Aurrecoechea llamé “la mexicanizacién de los monitos” 304

A la escuela de Timoteo acuden nifios de distinta extraccion social,
incluyendo un nifio que, en la manera peculiar de relacionarse con los
demads, se entiende que pertenece a los grupos que en el discurso
revolucionario se califican como “burguesia” o “clases ricas”. Una historia
comienza con el encuentro entre Timoteo y el nifio “rico”, cuando el
protagonista principal pregunta a su compafnero “;Trajiste el itacate?” y el
otro le responde: “No, llevo dinero”. En los cuadros siguientes, los nifios van
en un autobis con otros nifios. Sin embargo, se termina la gasolina del
autobts y los nifios deben esperar que el problema sea resuelto. Llega el

momento en que empiezan a sentir hambre, y sélo aquellos que llevan sus

303 Pglomilla, diciembre de 1937.
304 AURRECOECHEA, Juan Manuel, Puros cuentos, vol. 1, p. 229.
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propios alimentos y los comparten quedan satisfechos, lo cual no ocurre con
el nifio que traia dinero, quien se queda sin comer. En pocas palabras, la
tabula destaca la importancia de compartir y la incapacidad del dinero para
resolver problemas inmediatos.

En buena medida, esta historia es tanto una critica a una “burguesia
adinerada” como una idealizaciéon de la humildad campesina. Caricaturas
como estas —lo que también puede aplicarse en el caso de cuentos, articulos,
entrevistas y otros textos de la revista—, articulan un mensaje que proyecta
las virtudes de la sencillez, la ventaja de compartir, de pertenecer a las clases
obreras y de trabajar en equipo. Al contrario, advierte que quienes trabajan
solos, mantienen una actitud individualista, o que pretenden resolver
problemas con dinero, reciben consecuencias negativas. Las historietas

contribuyen a forjar la ética del proletario ideal.

Deporte

La propaganda destinada a promover el deporte activd los medios de
comunicacién del gobierno quiza con la misma intensidad que las campaiias
higiénicas. De hecho, el deporte se consideré una solucién para erradicar los
presuntos males histéricos de los indigenas y de los campesinos relacionados
con el alcoholismo y el “fanatismo”. El deporte era la contraparte —y quiza
la condicién de posibilidad de la educacion—, puesto que su practica
disciplinada (y colectiva) prometia lograr los ideales de eugenesia

enarbolada por la revolucion. 3% En revistas, folletos, textos e imagenes, el

305 Los trabajos de Beatriz Urias Horcasitas describen este proyecto eugenésico, “El proyecto
de “ingenieria social” en el perfodo posrevolucionario buscé crear una nueva sociedad
formada por ciudadanos racialmente homogéneos, moralmente regenerados, fisica y
moralmente sanos y miembros de una familia”, en URIAS, “Fisiologia moral en los estudios
sobre las razas mexicanas: continuidades y rupturas (siglos XIX y XX)”, p. 365-366. Véase
también de esta autora “Degeneracionismo e higiene mental en el México posrevolucionario
(1930-1940)”.
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deporte se representé como el principio de mejoramiento humano que haria
posible una gran transformacién. La seccion editorial de un ejemplar de la

revista Educacion Fisica sirve de manifiesto:

Deporte que redimes, deporte que fortaleces, Deporte que nos unes, deporte
que irremisiblemente nos haré dignos del legado que la revolucioén ha puesto
en nuestras manos: formamos parte de esa falange que en el mundo entero
reclama sus derechos y que con su sangre e ilusiones esta preparando una
era mas justa para la humanidad.30¢

En la revista Educacion Fisica lucen los mejores atributos técnicos de la
propaganda gubernamental. De hecho, su calidad es una corroboracién fisica
de la importancia del deporte dentro del proyecto revolucionario. Educacion
Fisica era el 6rgano de difusiéon del Departamento de Educacién Fisica,
creado el 1 de enero de 1936.37 A partir de 1937 (como todas las demas
revistas), Educacion Fisica comenz6 a editarse por el DAPP. Podia adquirirse
por suscripcién, costaba 50 centavos, y estaba a la venta en algunos puntos.

Su jefe de redaccion era Jesus Ferrer Gamboa.

306 Educacion Fisica, 31 de marzo de 1937.
307 MIJARES, El gobierno mexicano, su organizacion y funcionamiento, p. 239.
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En color sepia, de formato amplio, donde texto e imagen estan distribuidos
casi en partes iguales, Educacion fisica estuvo cargada de un sensacionalismo
poco habitual para el resto de revistas oficiales. Incluia reportajes graficos
sobre eventos deportivos nacionales e internacionales, articulos sobre las
bondades del deporte, rutinas de ejercicios, textos de motivacién, anuncios
sobre programas de radio, y sobre todo, fotografias. En pocas palabras, la
revista fusionaba elementos que la hacian comparable a publicaciones
graficas exitosas de la época.

Un asunto destacado en la revista es su perspectiva internacional. En ella se
leen entrevistas entre corresponsales y los representantes de México en
competencias internacionales. La publicacion incluia articulos traducidos de
diferentes idiomas y noticias deportivas en general. Su vanguardismo se
observa, por ejemplo, en un especial dedicado a los preparativos para la
participacion de México en las Olimpiadas de Berlin en 1936. Ahi se destaca
que en el pais se practicaban los principales deportes olimpicos, de manera

que estaba en posibilidades de competir a nivel de las grandes potencias.
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No obstante, los redactores de la revista admitian el limite de las fuerzas de
los mexicanos. Si bien los deportistas eran fuertes, varios articulos sostienen
que no lo eran lo suficiente como para “arrancar el triunfo a razas que tienen
centurias de preparacion, a razas que por atavismo, por herencia, por
constituciéon, tienen dotes excepcionales en el terreno atlético”.3%8 La
convicciéon de que la poblacién mexicana tenia posibilidades de competir,
mas no de ganar, contrastaba con una confianza en la actitud disciplinada y

el esfuerzo sostenido de los mexicanos. En uno de los articulos, se lee:

Esta delegacion es producto del esfuerzo tesonero, de la experiencia, de los
sinsabores que han ocasionado misiones anteriores con que México dio sus
primeros pasos de presentacion en justas internacionales [...] Pero cuando el
esfuerzo es constante, cuando no se doblega ante los obstaculos, el triunfo
no se hace esperar y ahora, desde las columnas de esta revista podemos
anunciar que definitivamente se ha roto el complejo de inferioridad
deportiva”.309

Asi, un objetivo de esta revista era combatir lo que llamaba “sentimiento de
inferioridad” inyectando motivacién en los mexicanos independientemente
de su condicién social. Mas all4, en la revista se advierte la conviccion de que
el momento era propicio (y pacifico) para iniciar una reconstrucciéon humana,
o bien, el “mejoramiento de la raza”. El concepto de raza hacia referencia a
atributos fisicos, pero también apelaba a cualidades espirituales y morales,
asi como con la herencia histérica del pasado. Por lo tanto, la palabra era
incompatible con expresiones de racismo contempordaneas a nosotros:
“Nuestra raza, haciendo alarde de sus virtudes atavicas y correspondiendo a
la confianza en ella depositada, supo competir, luchar y triunfar, a la
medida de sus posibilidades, en la XI Olimpiada” .31 En efecto, el concepto

de raza aludido en la propaganda gubernamental —aunque también en

308 Educacion Fisica, junio de 1936.

309 “México borré definitivamente su complejo de inferioridad deportiva”, en Educacion
Fisica, afio 1, nam. 4, septiembre de 1936.

310 “México borré definitivamente su complejo de inferioridad deportiva”, en Educacion
Fisica, afio 1, nam. 4 de septiembre de 1936.
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muchos discursos—, estaba a tono con conceptos etnolégicos de la que
consideraban la posibilidad de un desarrollo biolégico y cultural mediante
précticas de fortalecimiento fisico y la educaciéon. La perspectiva en una

“reconstruccion racial” es reiterativa, por ejemplo:

En esta época, en la que la paz abarca todo el territorio mexicano, y en la cual
se nota en todos los centros de poblacién un gran fe en el porvenir de la
Patria, es necesario abordar este tema con amplitud, y aprovechar las
circunstancias que actualmente prevalecen, para iniciar la reconstruccién
etnolégica del pais, dando a los indigenas la posibilidad de mejorar su raza,
haciendo de esta manera una de las obras que en los afios venideros habré de
tener mas fuerte significacién, asi como mas feliz realizacién.?1

Las fotografias, dispuestas en cada péagina de la revista, favorecen un efecto
de motivacion de mejoramiento humano mediante la préctica deportiva.
Varias de ellas muestran escenas en las que los miembros de algtn ejido, un
grupo de obreros, de campesinos o trabajadores de otro sector, compiten o se
ejercitan. Las fotografias son andénimas, algunas muestran escenas en
movimiento —lo cual sugiere el uso de equipos fotograficos modernos—, y
otras son imdagenes de grupo, con equipos de jugadores. La intencion
explicita de esta clase de fotografias es evidenciar que si bien algunas
regiones de México —especialmente rurales—, carecian de wuna
infraestructura profesional para practicar algunos deportes, éstas deficiencias
podian superarse aprovechando las condiciones dadas y los espacios
naturales.

Tenemos un ejemplo en un reportaje grafico titulado “Remo en
Xochimilco”. En las fotografias se distingue un muelle donde estan enfilados
cinco botes en posiciones paralelas, con cinco personas cada uno. El texto
explica que esta fotografia corresponde a una competencia de regata
integrada por clubes deportivos integrados por campesinos habitantes de las

zonas lacustres aledafias a esta zona. En el escrito se menciona que la

311 Educacion Fisica, Agosto de 1937, afio 3, num. 20.
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préctica de remo no requeria un equipo costoso, tampoco una infraestructura
—rios rapidos—, para esta suerte de deporte intrépido. Asi, expresando que
el lago de Xochimilco era propicio para competencias de remo, el articulo
reza:  “Algo verdaderamente tipico, que demuestra las  grandes
posibilidades de aplicaciéon deportiva que tenemos, aprovechando los
recursos naturales de nuestros campesinos, que necesitan tan solo un poco de

estimulo y preparacién para tornarse en competidores entusiastas” 312

Fig. 6, “Remo en Xochimilco”, en Educacion fisica, afio 2, nim. 10
30 de abril de 1937.
Para convencer a la poblaciéon de practicar deporte, Educacion Fisica hace
referencia a toda clase de actividades fisicas tradicionales. Las danzas y los
rituales bélicos ancestrales entraban al repertorio de deportes nacionales.
Uno de los escritos de la revista mencionaba: “Corresponde, hoy mas que
nunca, dirigir una mirada retrospectiva a las manifestaciones populares que
aun perduran por la fuerza hereditaria que engendra el alto significado que
afortunada y primitivamente existe del culto a la fuerza y resistencia fisicas”.

Y maés adelante:

Las danzas auténticas con sus manifestaciones bélicas y jacarandosas, con su
selo inconfundible que sintetiza las costumbres y sentimientos de cada
region del pais, sumadas a los juegos viriles, fuertes, entusiastas de los

312 “Remo en Xochimilco”, en Educacion Fisica, afio II, No. 10,30 de abril de 1937.
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campesinos, que a pesar de sus rudos trabajos campestres, tienen todavia
entusiasmo suficiente para entregarse a su diversion favorita, deben ser las
actividades que, ordenadas, metodizadas y perfectamente dosificadas,
formen el cimiento de la educacion fisica en el ambiente rural, a base de

recreo e higiene. 313

La revista pretende dejar constancia de que en todas las regiones del pais
existia impetu deportivo. Abunda en noticias sobre resultados de
competencias, juegos amistosos en escuelas, plantas laborales y clubes
independientes. Asi, se reforzaba el supuesto de que la mayor parte de la
poblacién practicaba alguna actividad deportiva independientemente de sus
recursos y de su condicion fisica y social.

Las paginas de Educacion Fisica, de gran sensacionalismo grafico y textual,
hicieron mancuerna con las estaciones de radio para alentar la préactica del
deporte y para apoyar equipos de todo el pais. El discurso grafico de la
revista (fundamentalmente fotografico) se complementé con los programas
de las estaciones de radio del DAPP. Por eso, la revista también fue una via
publicitaria de la programaciéon de estaciones con temas deportivos. Por
ejemplo, las estacion XEDP anunciaba una clase de gimnasia de las 7:30 a las
8:00 hrs; o bien, a la crénica deportiva bajo el titulo “El momento deportivo”,
de 14:50 a las 15:00 hrs. También transmitia el programa “Educacion Fisica”,
los sabados de 21:00 a las 21:30 hrs.

Por lo tanto, es posible que el apoyo conjunto entre los dos medios (revista
grafica y radio) hayan fortalecido las preferencia publica hacia esta
modalidad de propaganda. Si bien no tenemos acceso a una documentacién
que nos permita acceder a los lectores o radioescuchas, podriamos pensar
que el apoyo mutuo entre dos medios fue una practica oficial posiblemente
imitada de los medios comerciales. En este caso el tema del deporte, —que

implica movimiento, motivaciéon, e incluso aliento a sensibilidades

313 “La educacion fisica en el medio rural”, en El maestro rural, tomo IX, nam. 4, abril de 1938,
p- 23.
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nacionalistas—, pareci6 ser un motivo de atraccién hasta cierto punto

poderoso en la comunicacién impresa del gobierno.

Conclusiones

Los impresos constituyen uno de los materiales propagandisticos mas
antiguos. De hecho, una de las acepciones de la palabra “propaganda” se
identifica con cierta clase de impresos utilizados para orientar a la opinién
politica. Asi, aun cuando en la década de 1930 la radio, el cine y la fotografia
constituian medios de la propaganda moderna, los impresos siguieron
contemplados como medios prioritarios de la propaganda gubernamental.

El universo de impresos de gobierno es muy complejo. De hecho, sélo
tuvimos acceso a algunas listas de titulos y a un namero limitado de
ejemplares fisicos. En todo caso, los impresos propagandisticos pueden
dividirse en géneros, ya sea por su forma fisica, intencién, circuitos de
distribuciéon y destinatarios. Esta diversidad nos sitia frente a una
propaganda muy heterogénea, cuyos objetivos estan lejos de ser meramente
politicos. La materialidad de los impresos remite a funciones informativas,
educativas, culturales, incluso a ciertas formas de entretenimiento.

En el presente capitulo buscamos comprender la relacion entre la
materialidad de estos impresos, con las funciones que cumplian en la
propaganda gubernamental. Al mirar a los impresos como artefactos,
descubrimos que la factura poco costosa de los folletos, y su formato que
facilitaba su distribucién, hacia de ellos el medio predilecto en campafias de
salud, antialcohdlicas, de transito y de cuidado del medio ambiente. El folleto
se asocia con la rapidez, con la informacién coyuntural y la difusion
extensiva. Era el material elegido para construir una memoria de los
discursos presidenciales.

Por otra parte, las revistas propagandisticas revelan puntos de
identificacion con las revistas comerciales y culturales de la época. Al tratarse

de organos de difusion de las secretarias y departamentos de estado, las
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revistas se componian de una misceldnea de articulos, reportajes, extractos
literarios, comentarios de los lectores, dibujos y fotografias, incluyo
historietas. Este aspecto y diversidad de contenidos nos permite admitir que
el objetivo se extendia més alla del adoctrinamiento politico. La intencién era
inculcar conocimientos relacionados con los trabajos de las secretarias, ser un
instrumento didactico para introducir a los lectores en las artes de diferentes
oficios, dar a conocer asuntos del patrimonio nacional, fomentar el bienestar,
y promover lo que pudiéramos llamar conocimientos generales sobre el pais
y el mundo. La calidad del papel —que en algunas revistas es mayor que en
otras— la tipografia, la distribuciéon de contenidos, uso de imadagenes,
incluyendo fotografias, sugieren un desarrollo de la impresién que no estaba
presentes en la propaganda de tiempos anteriores a la década de 1930.

Es interesante advertir que ciertos impresos no tenian relacién ni con la
politica, la cultura, ni con la intencién de inducir sensibilidades patriéticas.
No obstante se consideraron de naturaleza propagandistica. Referimos a los
boletines, anuarios, informacién estadistica, reglamentos, bibliografias,
censos, y otros tipos de datos burocraticos. Estos materiales también
circularon por canales de distribucion similares a los carteles, revistas y
folletos y eran entregados a solicitantes independientes.

En suma, los impresos siguieron considerdndose un medio necesario aun
cuando el gobierno tenia acceso a medios de comunicacién nuevos, como el
cine y la radio. Las tecnologias en la impresién permitieron incorporar a un
espectro de receptores mds amplio, incluyendo a analfabetas (a quienes iban
dirigidos silabarios, por ejemplo), hasta publicos especializados. Los limites
comunicativos de los impresos estaban determinados por el alcance de su
distribucion, de la posibilidad de ser vistos o leidos, por el uso de imagenes,
o por el manejo de un lenguaje accesible. Es posible que estos limites hayan
sido trascendidos por la radio, que no solamente rompidé las barreras
espaciales del contacto, sino que también estableci6 lo que podriamos llamar

nuevos “regimenes de contacto”. Este serd el tema del siguiente capitulo.
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CAPITULO IV
RADIO

El que habla todos los dias, acaba por convencer y
dominar al que escucha todos los dias”
Félix Palavicini

La velocidad eléctrica tiende a abolir el tiempo y el espacio de la
conciencia humana. No existe demora entre el efecto de

un acontecimiento y el siguiente.

Marshall McLuhan

La clase politica mexicana —igual que sus pares en Europa y Norteamérica,
fue favorable al desarrollo de la radio practicamente desde el momento en
que esta tecnologia ingres6 en el pais. Al despuntar la década de 1920, el
presidente Plutarco Elias Calles utiliz6 la radio en su campafa electoral.14
De hecho, en el ano de 1926 dio una conferencia en los Estados Unidos en la
radiodifusora de XENT de Norman Baker (que entonces se encontraba en
Muscatine, lowa). En aquella comunicacién reivindicé a México respecto a
las calumnias que circulaban en medios estadounidenses. 315

En la década de 1930, diversos documentos revelan la fascinaciéon que la
radio despert6 en politicos, intelectuales y diplomaticos. Este es el caso de
Fernando Coronado, delegado mexicano ante la Conferencia Regional Norte
y Centroamericana de Radio, quien dijo tener confianza en la radio para
acelerar los movimientos econémicos y la comunicaciéon a través del mundo.
Sus palabras recuerdan valores progresistas decimonoénicos, apelan a la
modernidad, la técnica y la ciencia. Coronado reconocié que la “rapidez de

la radio” estaba provocando transformaciones en la politica y en la sociedad.

314 Entre otros autores, véase MEJIA BARQUERA, La industria de la radio y la television y la politica
del estado mexicano (1920-1960), p. 40-46; BOHMANN, Medios de comunicacion y sistemas
informativos en México, p.90.

315 APEC, exp. 7, inv. 458, leg.1. Fecha: 23 de febrero de 1931.
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El maquinismo moderno es uno de los factores mds serios de la
cristalizacion de esta conciencia internacional [...]. Dentro de los medios
para dotar de mayor rapidez al comercio econémico y espiritual de las
colectividades humanas, resulta ocioso insistir en la importancia de la radio,
que sumandose al instrumental técnico construido por la ciencia, ha venido a
acrecentar el impulso extraordinario que pone en la posibilidad de
comunicarse, en unos cuantos instantes a los habitantes de una ciudad, de
una nacién, de un continente, del mundo entero. La rapidez de las
comunicaciones, de esta suerte, motor principalisimo de una de las
transformaciones mas admirables de la historia, transformaciéon que
trasciende hasta estructurar nuevas formas en la organizacién politica y
social.316

Otro personaje que también admiré6 y promovié el proselitismo
presidencial en la radio fue Guillermo Morales Blumenkorn. El entonces
encargado de la Seccion de Radio de la Secretaria de Comunicaciones
organiz6 la transmisiéon del mensaje de afio nuevo del presidente Cardenas,
en enero de 1935. En aquel entonces pocos mexicanos poseian radio
receptores (segin Morales habia aproximadamente 600,000 en el pais), por lo
cual el medio mas efectivo de comunicaciéon publica era la retransmision a
través de magnavoces. Este mecanismo permitia prolongar los sonidos de la

radio en espacios publicos, como plazas, escuelas y lugares de trabajo.

316 Discurso de Fernando Coronado, representante de la delegacién mexicana en la
Conferencia Regional de Radio Norte y Centroamericana, en AHGE, 111/342.5(72)/8427.
Fecha: agosto de 1933.
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Los magnavoces eran fundamentales para retransmitir sefiales
de radio. Fuente: MANLY, Radio and Electronic Dictionary.

La transmisiéon del mensaje presidencial se favoreci6 de los adelantos
técnicos de la radio comercial. Morales hizo arreglos con las estaciones
comerciales de mayor potencia (la XEW, la XEB, la XEYZ y la XEFO), con
entidades politicas como el Partido Nacional Revolucionario y con las
compafias telefénicas. Al final, Morales dijo tener todo listo para efectuar
una transmisién en el Estadio Nacional, frente a 25,000 personas. El
funcionario manifesté emocioén ante las nuevas posibilidades de un invento

que, segun él, podia llegar a superar a la prensa:

Se puede asegurar, sin hipérbole, que no menos de cuatro millones de
ciudadanos oyeron las palabras del sefior presidente, dentro de la Reptublica,
y otra cantidad igual de oyentes en las naciones extranjeras que usualmente
escuchan las estaciones de México (..) lo que demuestra la enorme
posibilidad publicitaria del radio, incomparable a la de la prensa ya que,
para informar a igual ntimero de personas, los cuatro principales diarios "El
Nacional", "El Universal" y "La Prensa", considerando que su tiro global
ascienda a 12,000 ejemplares diarios, y que cada ejemplar sea leido por tres
personas, necesitarian veintidos dias publicando consecutivamente el
Mensaje Presidencial para alcanzar la cifra de personas que lo conocieron
por conducto del radio.3?”

317 AGN, FLCR, exp. 711/490.
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La velocidad de la comunicacién por radio sorprendia a Morales, quien
comparaba los tiempos que podia tardarse un mensaje en ser leido por
prensa en relacién con la “enorme posibilidad publicitaria” de la radio. En
efecto, la velocidad era un acontecimiento que estaba transformando la
comunicacién politica. Para sacarle el maximo provecho habia que superar
obstaculos como la debilidad de las estaciones de gobierno. Morales estaba
realizando una operaciéon que permitiria superar dichas debilidades: el
encadenamiento de sefiales. Este consistia en transmitir el sonido —un
discurso o una grabaciéon— a través de otras estaciones de gobierno, e incluso
por algunas las estaciones comerciales. En este caso, el presidente dict6 su
mensaje desde su despacho. De ahi, fue transmitido hacia la estacion XEFO, y
de ésta parti6 hacia las comerciales XEW y XEBT, y a las de algunos estados
de la Republica. La radio oficial habia encontrado una estrategia expansiva
de lo que Marshall McLuhan podia haber calificado como un “sistema

nervioso” 318

318 MCLUHAN, y FIORE, The Medium is the Massage.
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Fig. 1. Ilustracion de Morales Blumenkorn sobre la recanalizacién de la sefial de
radio, desde el despacho del presidente hacia varias estaciones del pais
Fuente: AGN, FLCR, exp. 711/490.

Morales explicé su logistica expansiva con un dibujo conceptual sobre el
flujo del sonido del evento por radio. (Fig.1) Este dibujo consistia en un
punto, en la parte superior de la pagina, desde el cual se bifurcaban varias
lineas dirigidas a otros puntos. Los puntos simbolizaban estaciones
comerciales (XEW, XEB) y oficiales (XFX, XEFO y XEYZ). De ellas derivaban
otras lineas que representaban los canales que seguiria la sefial hacia

ciudades, la mayoria en el norte del pais. Entre las ciudades estaban Jalapa,
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Orizaba, Veracruz, Leén, Torreén, Saltillo, Durango, Morelia, Guadalajara,
San Luis Potosi, Monterrey, Piedras Negras y Tampico.31? Es posible que el
mensaje de afio pronunciado por Lazaro Cardenas haya sido la primera vez
en que las palabras de un mandatario tuvieron cobertura nacional, llegando
aun al extranjero. El significado de este fendmeno no era menor. Habia
llegado la posibilidad técnica de anunciar el proyecto nacional por espacios a
los que nunca accedié el tren olivo del presidente.

La técnica del encadenamiento de sefiales y el uso de magnavoces fueron
utilizadas por los publicistas del DAPP a fines de la década de 1930. En una
entrevista con la periodista norteamericana Marie Saint Albans, colaboradora
en la publicacion Modern Mexico, Agustin Arroyo Ch. hablé de los
“megéafonos emplazados en aldeas aisladas entre montafias y en pueblos
tropicales; de la traduccion de los discursos del presidente a los treinta y
cinco idiomas de las tribus indias”.320 Al parecer, la tecnologia de los
megafonos era exitosa en un contexto en que gran parte de la poblacion
estaba aislada o agrupada en comunidades pequefas, y tenia un limitado
acceso a la radio. La traduccién del mensaje del presidente a los idiomas
indigenas era una exigencia de perfeccionamiento actstico debido a que la
comunicacioén por radio carecia de recursos visuales.

Al observar el nuevo horizonte de posibilidades abierto por la radio,
muchos otros politicos y militares propusieron perfeccionar su uso. Uno de
ellos fue el general Juan Martinez Barranco, amigo del general José Mijares
Palencia, gobernador del estado de Puebla. El propuso experimentar en una
campafa de orientacion nacionalista que llamé “Campafia Pro Acercamiento
Civil y Militar”. Martinez escribi6 al presidente sobre las ventajas de la radio,
estableciendo una comparacién muy semejante a la de Morales Blumenkorn.
Para Martinez, la radio era un moderno recurso de publicidad que

eventualmente llegaria a superar a la prensa:

319 AGN, FLCR, 711/490.Fecha: 2 de enero de 1935.
320 Saint Albans, Mary, “Agustin Arroyo Ch. y su DAPP”, en Revista Modern Mexico,
septiembre 1937, en AGN, FDGI, Serie Leyes, caja 51, exp. 201.8/1.
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Es preciso reconocer la importancia capital que tiene el radio como elemento
de divulgacion: ningtin medio de publicidad podréd equipararse en ventajas
con este modernisimo recurso; el radio logra en un instante lo que altos
tirajes de impresos no consiguen en mucho tiempo. Aqui radica gran parte
del éxito de las campanas que han utilizado la radio como elementos de
propaganda: muchos testimonios pueden confirmar este acierto, como lo
demuestran, entre otras formas, el notable resurgimiento econémico de
ciudades que ayer fueron muertas y hoy se han constituido en fuentes de
turismo y actividad comercial. Cuernavaca, Acapulco, Tehuacan, Taxco, etc.,
entre otras, deben su principal desarrollo al radio.32!

Martinez habia estado colaborando con el presidente en un proyecto para
crear una estacion de radio central. En su proyecto, él manifestd
preocupaciéon ante la creciente influencia de las estaciones de radio
comerciales orientando el gusto de los mexicanos hacia musica indeseable
por los principios de la revolucion. De manera similar a politicos como
Francisco J. Mugica, quienes impugnaban a la radio comercial, Martinez
rechaz6 la difusién de cierta musica que, en sus palabras, “prostitu(ia)
nuestra musica verndcula o encubr(ia) tendencias esnobistas o de
relajamiento social”.322 Por lo tanto, sugiri6 “ejercer control para garantizar
los intereses publicos en lo que refiere a publicidad comercial”. En todo caso,
el ejemplo de este militar permite observar que expectativas en el desarrollo
de la radio no obedecian a meros propésitos propagandisticos. La radio (un
medio moderno) también podia ser un instrumento al servicio de la moral y
de la preservacion de la cultura nacional.

No s6lo los politicos reconocian las virtudes de la radio para expandir los
valores revolucionarios. Las compafias productoras de equipos pudieron
haber sido un elemento de presiéon al gobierno para mejorar sus sistemas.

Este tipo de presion, —o de recomendaciones—, pueden observarse en

321 Martinez Barranco, Juan, “En torno a la idea de acercamiento civil y militar”, en AGN,
FDQ], caja 156, exp. 301.2(07)/5, p.14.

322 “Proyecto relativo a la constitucion de la radio central mexicana, centro orientador de las
actividades radiodifusoras de la Republica”, en AGN, FDGI, serie 1, caja 156, exp.
301.2(07)/5, fecha: junio de 1936.
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presupuestos enviados al DAPP por parte de diferentes compaifiias. Uno de

ellos, redactado por la alemana Lorenz expresaba que:

El rapido desarrollo de la técnica en el dominio de la radiodifusién, el
aumento continuo de la potencia y de la cantidad de las emisoras como
también la escasez de ondas disponibles que cada vez maés se notan, ponen a
los directores conscientes de las empresas emisoras, que funcionan desde ya
hace mucho tiempo, en la necesidad de ocuparse con mayor celo del
perfeccionamiento de las instalaciones existentes".323

El interés de las agencias de publicidad norteamericanas era acelerar los
contactos comerciales entre México y Estados Unidos. Su presién al gobierno
mexicano para desarrollar la radio se volvi6é frecuente en el marco de la
campafia turistica de México. La empresa de un publicista de Chicago
llamado John Lenfestey proponia un plan para incorporar a este medio en los
métodos de publicidad. “El tiempo es aqui -ahora- de hacer publicidad a
México. Meéxico, con sus maravillosos recursos naturales, belleza
incomparable. Su pais requiere publicidad, un mejor conocimiento de su
cultura, servicios, hoteles, vias férreas, servicios en salud y de placer, a
lugares de interés histérico”. La compafiia proponia un plan que incluyera
“cine, radio, periédicos y carteles” .32

En suma, podemos creer que la velocidad fue la mayor transformacién que
la radio introdujo en la comunicacién politica. El nuevo medio prometia ser
atil para inculcar los valores de la revoluciéon, llevar los mensajes
presidenciales y acelerar los movimientos econémicos. En un momento en
que las fronteras entre propaganda y proyecto cultural todavia eran difusas,

conviene comprender los origenes de la radio educativa u oficial.

32 AGN, FDQ], serie Leyes, vol. 45, exp. 148/1.-L.M.
324 AGN, FDGI, caja 126, 300/299, Fecha: 3 de marzo de 1937.
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Breves notas sobre el “titlantli” y los inicios de la radio cultural

Al parecer, las primeras experiencias del gobierno con la radio fueron poco
sencillas. La experimentaciéon, el aprendizaje técnico, el uso de materiales
nuevos, la practica en la elaboracién de programas y la formacion de
audiencias, describen los principios de la radio oficial y cultural. Podriamos
afirmar que en estas experiencias iniciales no se aprecia una diferencia entre
usos propagandisticos, usos culturales, y usos educativos de la radio. La
estacion CZE, de la Secretaria de Educaciéon Puablica, fundada en el afo de
1924, es un ejemplo donde es posible observar estos primeros pasos.3%

En aquel tiempo, la radio era un artefacto relativamente rudimentario en
comparacion a lo que se convertiria una década después. Por este motivo,
buena parte del equipo de Marfa Luisa Ross, encargada de la Extension
Educativa por Radio de la SEP, no estaba integrado precisamente por
profesores o ensefiantes, sino por técnicos especializados en equipos y de
profesores de cursos de radio transmision.

En sus experimentos, Ross y su equipo visitaron diferentes escuelas rurales
del Estado de México para colocar equipos, dar instrucciones para su
elaboracion y cuantificar el nimero de oyentes.3?¢ Algunas comunidades
visitadas fueron Acolman, Texcoco, Amecameca, Chimalpa, Acolman,
Tequesquinahuac, Cuauhtlalpa, Tlaltehuacan, Pantitlan y Huitzinzingo. La
SEP requeria a las escuelas y vecinos de estas poblaciones una cooperacién
monetaria destinada a comprar materiales —aluminio, alambre, madera, hule
, cables, transformadores, ldminas de cobre, tornillos, sockets, cera, redstato,

y otros—. Con ellos, los técnicos armaban un receptor al que llamaron

32 Karin Bohmann afirma que la estacion CZE fue el primer avance institucional en el uso de
la radio: En muchos sentidos fue superior a las estaciones privadas, amenizaba e informaba,
se podia captar la sefial en todo el pais y coordinaba de manera acertada los objetivos
educativos con los de otras estaciones gubernamentales. BOHMANN, Medios de comunicacion y
sistemas informativos en México, p.92.

32 Los resultados de esta campafia se encuentran en Boletin de la Secretaria de Educacion
Piiblica, tomo VI, mayo, 1927.
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“titlantli”, que en lengua indigena (“mexicana”, a decir de ellos), significaba

“mensajero” (fig. 2).

Fig. 2. Imagen del “titlantli”, equipo fabricado por técnicos de la SEP,
en Boletin de la Secretaria de Educacion Piiblica, tomo VI, Mayo, 1927.

Una fotografia en el Boletin de la Secretaria de Educacion Piiblica, muestra una
“ ” Z * .

mesa de aparatos receptores” donde esté instalado el equipo presuntamente
inventado por estos técnicos. Al lado derecho se encuentra una bocina, y en
la parte inferior una serie de baterias. (fig. 3). Otra fotografia muestra una
escena en la que un aparente instructor esta verificando el uso que otra
persona hace de un equipo. Estdn rodeados de un grupo de personas a
quienes, por el atuendo y rasgos podemos asumir como campesinos o

indigenas (fig. 4).
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Fig. 3. Mesa de aparatos receptores, en Boletin de la Secretaria de
Educacion Piiblica, tomo VI, Mayo, 1927.

Fig. 4. Instalacién de un aparato receptor en la escuela de San Francisco Tecoxpa,
México, en Boletin de la Secretaria de
Educacion Piiblica, tomo VI, Mayo, 1927.

La Extensiéon Educativa por Radio contaba con receptores importados,
como la Radiola Heterodyne, de la RCA y equipos de las marcas Paragon y
Crosley. Sin embargo, el titlantli era mas econémico (su costo total era de 19
pesos, mientras que el de un equipo importado era de 1000 pesos), y su

receptividad era adecuada. En buen tiempo —porque el clima afectaba la
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calidad de recepcion—, el titlantli detectaba sefiales a 2000 kms de distancia,
y en “mal tiempo”, sélo a 500 kms. Algunas pruebas mostraron que un
receptor colocado en la ciudad de México habia sintonizado la estacion
WOALI de San Antonio, Texas y la WGY de Nueva York. Otro equipo en la
capital alcanz6 la KPRC, de Houston y la WFAA de Dallas, Texas. Desde la
poblaciéon de Tlaltehuacan, Estado de México, se recibieron sehales de otras
estaciones de Texas, de Los Angeles, California, y del Distrito Federal, las
CYJ y la CYB. 3 Por lo tanto, los resultados de la campafia de Ross
parecieron ser alentadores. Al menos, se habian encontrado nuevas rutas
para dirigir las sefiales acusticas. Entre vecinos y nifios, el total de personas
que lograron escuchar las transmisiones de los nuevos aparatos instalados en
las escuelas fue de 4,115.

Este caso indica que la experiencia de la primera radiodifusora educativa
consistié en crear equipos, encontrar canales de transmisién y reunir a las
audiencias. Los primeros programas de la CZE trataban la mejora de la vida
social y laboral, la educacién, la higiene y la economia. Es decir,
informaciones de utilidad, y en alguna medida, de entretenimiento para la
gente. Sin embargo, la audiencia todavia no estaba preparada —como no lo
estaba tampoco la programacién de la estacion—, y de esto da cuenta un
escrito con motivo del tercer aniversario de la CZE, el 30 de diciembre de

1927:

La estacion CZE fue la primera estaciéon que no se dedicé tnicamente al
recreo de los aficionados, sino también a impartir ensefianzas y
conocimientos de utilidad inmediata. El trabajo fue lento, de prueba, pero no
desmay6 nuestro entusiasmo. Al principio arrostramos la dura critica del
aficionado poco preparado. Las breves conferencias que se intercalaban en
nuestros programas musicales contrariaban.32

327 Boletin de la Secretaria de Educacion Piiblica, tomo VI, mayo, n. 5, 1927, p. 139.
328 Boletin de la Secretaria de Educacion Puiblica, tomo VI, diciembre n. 12, 1927, p. 304.
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Debido a la falta de “experiencia” del primer ptublico actstico, la misién de
la radio educativa, en sus inicios, fue ensefar a escuchar. Hacia la década de
1930, las estaciones oficiales fueron incorporando mayor tecnologia y
potencia. Para entonces, el ptiblico ya estaba afinando su oido, quiza no tanto
como mérito de la radio oficial, sino de los atractivos de la radio comercial.

Los adelantos técnicos en la CZE provocaron una mejor organizacién de los
programas y mayores alcances de la sefial. Como ya mencioné, en los
primeros afios de vida, la estacién transmitia consejos de higiene, laborales,
economia doméstica, musica y programas culturales. A mediados de la
década de 1920, la estacion cambié de nombre a XFX. De ahi en adelante,
amplié su espectro tematico a: clases deportivas, noticias, charlas, boletines y

resefias culturales. La historiadora Sonia Robles describe este cambio:

Su programa planeaba alcanzar a todas las clases sociales de México y
promover ideas sobre el comportamiento adecuado de hombres, mujeres y
nifios. Al principio, la XFX estaba al aire durante varias horas al dia y sus
transmisiones incluian conferencias de una hora de duracién sobre higiene,
historia, geografia y horticultura [...] En la primera década después de la
revolucién, la estacién fue exitosa como promotora de la educacién y del
nacionalismo, lo cual le trajo prestigio nacional e internacional.32

Cuando se cre6 el DAPP, en 1936, la XEF dej6é de llamarse asi y en su lugar
se cre6 la XEDP (onda larga) y la XEXA (onda corta). Ademas, se fundé una
nueva estacion para la SEP, la XEXM, que con una potencia de 610 kc
colaboraba junto con la XEXA. La XEXM seguia las lineas de la elevacion
cultural del cardenismo que define Alan Knight, “La politica educativa
revolucionaria buscé inculcar alfabetismo, nacionalismo, nociones de
ciudadania, sobriedad, higiene y trabajo duro [...] Los revolucionarios

buscaron crear un hombre nuevo, y con mayor dificultad, una mujer

329 ROBLES, Shaping Mexico lindo, p. 64.
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nueva” .33 Estos principios se traducian de la siguiente manera en la

programacion cotidiana de la XEXM:

7:00 Clase de Gimnasia

7:30 Noticioso XEXM

8:00 Efemérides comentadas

8:15 Breve curso de historia de México

8:30 Servicio social gratuito de la bolsa de trabajo

9:00 Higiene pre natal y posnatal

9:15 Economia doméstica

9:30 Las mejores péginas de la literatura nacional e internacional
9:45 Charlas de Médico familiar

10: 00 Clase elemental de inglés

14:00 Programa a cargo de la Secretaria de Agricultura

14:30 Paisajes de México

15:00 Leyendas nacionales e internacionales

15:30 Cultura civica

15:45 Boletines de la Biblioteca Nacional

15:00 Programa para los nifios. Charlas de buena amiga

18:30 A control remoto. Festival Organizado por el Departamento del
Trabajo

19:30 Cursillo de historia nacional para obreros y campesinos

20: La obra pictérica en México

20:30 Programa a cargo de la Secretaria de Comunicaciones y Obras Publicas
21:15 Resefia cultural de la semana en México y concierto sinfénico
22:00 Fin de la transmision

Este concepto de radio cultural combinaba cursos, charlas, boletines,
musica, resefias e informaciones dirigidas a promover el conocimiento sobre
México, su historia y cultura. No contamos con grabaciones que nos
permitan tener una apreciacién actstica de esta programacién, pero
podemos pensar que los formatos eran més que “lecturas” de informes
escritos, tal y como se hacia en el caso de los boletines e informes del
presidente. Los cursos, charlas, temas comentados y musica sugieren la
creacion de diferentes ambientes de comunicacion. Las “charlas” podian
tratarse de didlogos sobre algin tema de interés para el publico,

probablemente en lenguaje accesible. Los programas a control remoto de un

330 KNIGHT, “Popular Culture and the Revolutionary State in Mexico, 1910-1940”, p.395.
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evento musical quiza eran el traslado simultidneo de sonidos reconocidos en
ciertas regiones. Por lo tanto, la seleccion de programas consideraba los
gustos y preferencias de un espectro amplio de receptores. Se esperaba atraer
la atencion de trabajadores, mujeres, nifios. Los creadores de esta
programaciéon habifan comprendido la importancia de variar la oferta en
funcién de una audiencia diferenciada.

Algunos programas estaban destinados a crear una conciencia nacional con
cursos de historia, cultura civica, alusiones a los “paisajes” y las “obras
pictoricas” del pais. Es posible que estos programas hayan sido boletines
para leerse frente a un micréfono. Sin embargo, la combinacién de estas
transmisiones con didlogos, musica, cursos, y otros, prueban la biasqueda e
incorporacién de nuevos registros auditivos para invocar sensibilidades
patrioticas.

Al fundarse la XEDP del DAPP, la Liga de Artistas y Escritores
Revolucionarios (LEAR) felicité a sus directivos. Se congratulaban de la
aparicion de una radiodifusion “accesible a las masas” y “con programas de
buena calidad musical”. La estaciéon del DAPP les parecia un acierto, pues la
veian como solucién a lo que consideraron “enervantes musicales” de las
estaciones comerciales. La LEAR defendia que la radio cultural debia
propagar valores revolucionarios y servir de incentivo moral. En su carta al

DAPP expresaron que:

Las estaciones comerciales fueron y siguen siendo el refugio del mal gusto,
de la ineptitud, y de la insalubridad artistica; directores de zarzuela de
género chico, de revistas, masica de prostibulo, cantores de arrabal [...]

forman la médula y el médulo de la radio en México [...].331

Aun a principios de la década de 1940, varios personajes siguieron
defendiendo que la radio debia utilizarse para favorecer los valores

educativos y culturales. Este es el caso de Luis de la Rosa, miembro de la

31 Liga de Artistas y Escritores Revolucionarios a Agustin Arroyo, en AGN, FDGI, caja 152,
exp. 301.2/225. Fecha: 8 de febrero de 1937.
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Cémara Nacional de la Industria de la Radiodifusién, quien convocé a las
estaciones culturales a mantener su alta misién educativa y moral. En un

articulo en la revista Radiolandia expres6 que:

La estacion con fines culturales exclusivamente debe ser un vehiculo de
cultura. La literatura, la musica, la declamacién y las clases a través del
micréfono deben ser los elementos base de sus programas; en las difusoras
comerciales, la alabanza de los productos comerciales deben cuidarse
bastante de no ofender la moral publica y si deben preocuparse por ayudar
al gobierno en la difusiéon de la cultura (...) Los programas culturales en
paises extranjeros forman la parte principal de los programas. Y nosotros en
Meéxico debemos pugnar por levantar el nivel cultural de nuestro pueblo.332

Si bien la radio cultural fue perfeccionando su técnica y contenido desde los
anos veinte hasta los cuarenta, solicitar a las estaciones comerciales “cuidarse
de no ofender la moral” y “preocuparse por ayudar al gobierno” era una
exigencia quizd poco realista. La radio se encontraba en expansién y las
estaciones comerciales se expandian. La radio estaba provocando cambios
irreversibles en la comunicacién politica.

Para finalizar este apartado, cabe mencionar que la “invencién” de la radio
cultural era un acontecimiento global. Un caso destacado fue el Instituto de
Cooperacion Intelectual, con sede en Paris, Francia, que estudiaba las
posibilidades de mejorar la ensefianza en la educacién secundaria. Algunos
de sus folletos llegaron a México via la Legaciéon en ese pais.333 En los
Estados Unidos, la fundaciéon Rockefeller invirti6 en investigaciéon sobre la
relacion entre radio y educacién. El profesor Paul Lazarsfeld, de la
Universidad de Princeton, dirigié6 un proyecto de gran magnitud con
encuestas y estadisticas sobre la relacion entre la educacion por radio y los

niveles educativos de la poblacion.?3* Otras universidades de ese pais, como

332 “Figuras prominentes de la radio. Opiniones del Dr. Luis de la Rosa”, en Radiolandia, 25
de agosto de 1942, p. 4.

33 Carta dirigida al Secretario de Relaciones Exteriores, de parte del Instituto de
Cooperacion Intelectual, en AHGE, exp. I11-534-18. Fecha: 23 de febrero de 1933.

334 LAZARSFELD, Radio and the Printed Page.
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la Universidad de Ohio, experimentaron el uso de la radio en sus propios
programas de estudio.?3> México seguia de cerca el estado de la cuestion de la
radio educativa en el mundo, lo cual se verifica en su participacién en la
Conferencia Regional Norte y Centroamericana, llevada a cabo en julio de
1933. En ella, el delegado mexicano anuncié: “La regla que México adopta
para establecer sus necesidades en materia de radiodifusién, estd fijada no
solamente en datos presentes, sino también en un criterio de prevision futura
inspirado en la accién intensiva cultural que por medio del radio se esta

desarrollando en este pais”.336

El discurso del presidente: Del nacionalismo impreso al nacionalismo

eléctrico

En Gramophone, Film, Typewriter, Friedrich Kittler afirmé que “El contenido
de un medio siempre contiene a otro medio”. Para ilustrarlo, él explica que
“Las peliculas y el radio constituyen el contenido de la television; las
peliculas silentes y la cinta de audio, aquel del cine”.33” En este sentido, la
advertencia de Kittler podria explicar una caracteristica del uso de la radio
durante las décadas de 1920 y 1930. Las comunicaciones que el gobierno
preparaba para el radio tenian el aspecto de otro medio: el de las
comunicaciones escritas preparadas para dictarse como conferencias.

En el primer capitulo de esta tesis mencioné que buena parte de las
comunicaciones politicas en los afios de 1930 eran presenciales. Es decir, se
dictaban frente a un publico, sin una mediacién que podriamos calificar
como “técnica”. Algunas expresiones presenciales de Céardenas se

compilaron en el libro Palabras y documentos piiblicos, que retine mensajes de

3% Una de ellas fue la Universidad de Ohio, que realizé programas de intercambio por radio
con México. AGN, FDG]I, caja 151, exp. 301.2/64, Fecha: 17 de septiembre de 1937.

36 “Conferencia Regional Norte y Centroamericana de radio”, en AHGE, exp. I11-300-26.
Fecha: 10 de julio de 1933.

337 KITTLER, Gramophone, Film, Typewriter, p.2.
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afio nuevo, discursos y mensajes frente a diversos “pueblos”, sindicatos,
escuelas, organizaciones obreras, etc. Por su forma, podemos deducir que no
habian sido preparadas ni para un discurso oral, ni para la radio. Estaban
elaboradas para leerse individualmente, en su formato textual.

No obstante, algunos discursos del presidente se dictaron en voz alta
siguiendo el formato de un escrito, ante los micréfonos de la radio. En otros
casos, se pronunciaban desde el Palacio Nacional y luego se retransmitian
por las estaciones oficiales (XEFO, XEDP y XEXA), por estaciones
comerciales de alta potencia, y a las estaciones regionales. Uno de los limites
de la presente investigacion es la dificultad para encontrar registros actisticos
y visuales de estas conferencias, de manera que no podemos saber de los
efectos producidos por los gestos, el tono de voz o los silencios. En este
sentido, ocurre algo similar a lo que advirti6 el historiador Marcus Leah
respecto a los discursos de la reina Elizabeth I de Inglaterra: “No importa que
tan precisamente hayan sido capturadas sus palabras, su “presencia” nunca
podra ser comprendida”. Leah detecté que los discursos de la soberana
podian asumir diferentes formatos: “La variedad de formas que adoptaba un
discurso escrito nos vuelve perplejos: no sélo las palabras pueden ir y venir
(...) La tinica forma con la que seguramente no contamos son los discursos
de la manera en que realmente los pronunci6 (...) Elizabeth hablando es,
para nosotros, una presencia ausente”.338

Cardenas es también una “presencia ausente” para nosotros. Sin embargo,
existe una posibilidad para acercarnos a algunas caracteristicas cuando estos
discursos impresos se adaptaron a versiones mas acordes a las exigidas por
el medio actsstico. Un video sobre el discurso pronunciado en el Palacio
Nacional el 18 de marzo de 1938, acerca de los motivos que arguyo el

presidente para expropiar el petréleo, puede consultarse en internet.33 Este

338 LEAH, “"From oral delivery to print in the speeches of Queen Elizabeth I', en MAROTTI,
Print, Manuscript, & Performance: The Changing Relations of the Media in Early Modern England,
pp. 33-47.

339 http:/ /www.youtube.com/watch?v=8GIFYQfgSKS, el 1 de marzo de 2013.
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discurso fue una lectura méas o menos similar al que se encuentra publicado
en sus Palabras y documentos piiblicos. 340 Realizando una comparacién entre la
version “presencial” dictada al frente de un micréfono, y la comunicacion
escrita, se advierten varias diferencias.

La lectura del discurso en el video va siguiendo fielmente las palabras
escritas, hasta que llegado a punto de su lectura, el presidente acorta las
oraciones realizando saltos entre las palabras, especialmente cuando se
trataba de adjetivos. El primer momento ocurre en la siguiente oracién,
pronunciada en el minuto 4:29 luego de haber comenzado el discurso: “Se
trata de un caso evidente y claro que obliga al gobierno a aplicar la Ley de
Expropiacion en vigor, no solo para someter a las empresas petroleras a la
obediencia y a la sumisién”. En el discurso, el presidente omite la palabra
“sumision” —que si aparece en el discurso escrito—, para continuar con el
resto de la lectura.

Un pérrafo més adelante, la lectura oral del presidente omite por completo
14 parrafos del discurso impreso. Cardenas se dirige hacia secciones menos
descriptivas y un poco mas incendiarias. Esta transformacion de su lectura
inicia con la advertencia “se ha dicho hasta el cansancio que la industria
petrolera ha traido al pais cuantiosos capitales para su fomento y desarrollo.
Esta afirmacién es exagerada”. Y mas adelante: “Examinemos la obra social
de las empresas: ;En cudntos de los pueblos cercanos a las explotaciones
petroleras hay un hospital, o una escuela, o un centro social, o una obra de
aprovisionamiento o saneamiento de agua, o un campo deportivo, o una
planta de luz (...)?”".

En estas secciones de la lectura, el presidente fue levantando ligeramente la
voz al pronunciar las dltimas preguntas, justo las que denotan una forma de
denuncia a las empresas: “Confort para el personal extranjero; mediocridad,

miseria e insalubridad para los nacionales. Refrigeracién y proteccién contra

340 CARDENAS, “Mensaje a la nacién del presidente de la Reptblica con motivo de la
expropiacion petrolera, México 18 de marzo de 1938, en Palabras y documentos piiblicos, p.
282- 288.
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insectos para los primeros, indiferencia y abandono, médico y medicinas
siempre regateados por los segundos.” 341 Es posible que en esta parte final
del discurso el presidente haya comprendido la importancia de sus efectos de
voz en la radio. En efecto, detectamos el movimiento, de una lectura precisa,
a la lectura emocional. En todo caso, es perceptible que el presidente no
estaba totalmente preparado para abandonar la mecanica de los textos
impresos.

La periodista norteamericana Betty Kirk narré un episodio que puede ser
atil para revelar algunos detalles sobre los efectos visuales de las
comunicaciones del presidente que no pueden apreciarse desde los discursos

escritos.

El Presidente Cardenas estuvo sentado a lo largo de la lectura de su mensaje,
de manera que revel6 su altura inusual s6lo durante este pasaje. Su rostro es
largo, sus ojos pequefios e inteligentes y mantenia un gran respeto y poco
sentido del humor. Fue solo durante la lectura de este mensaje, sin embargo,
que mostré su mayor caracteristica desde su voz. Su voz es profunda, rica y
decisiva. Contintia sin énfasis ni vacilaciones a lo largo del periodo. Hablé
sin gestos ni movimientos con la cabeza. No mir6é a su audiencia. Pero la
profunda y decisiva voz continu6 con una fuerza obstinada e irresistible que
carecia de cansancio, humor; y, podria decirse, carente de compasién a lo
largo de su curso.342

El tono “decisivo” de la voz, hablar “sin gestos ni movimientos de cabeza”,
sin “mirar a la audiencia”, y otras formalidades que refiere la periodista,
pueden anunciar una cierta fidelidad al texto escrito, poco compatible con las
técnicas de expresion de oradores mas experimentados. Si relacionamos las
palabras de la periodista con la grabacion fonética y visual del discurso
arriba mencionado, confirmamos que el presidente entonaba sin matices,

cual si se tratara de la lectura de un informe militar. Cardenas no estaba

31 CARDENAS, “Mensaje a la nacién del presidente de la Reptblica con motivo de la
expropiacion petrolera, México 18 de marzo de 1938”, en Palabras y documentos piiblicos, p.
286.

342 KIRK, Covering the Mexican Front, p. 35.
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preparado para arengas publicas, ni para la radio. Sus discursos pueden
calificarse como la descripcién monoétona de una situacién o la presentacion
sistematica de proyectos en curso.

En todo caso, parece que los discursos del presidente cobraron particular
relevancia con la llegada de la radio. Este fendmeno fue descrito por Joy
Elizabeth Hayes: “los discursos se convirtieron en sucesos politicos
relevantes en si mismos trayendo consecuencias materiales anticipadas,
debido en parte a la percepciéon del poder de la radio como medio de

comunicacioén de masas” .343

Las polifacéticas estaciones oficiales

La experiencia del gobierno con la radio fue mas compleja de lo que parece.
La primera estaciéon de gobierno fue educativa y cultural. Pero si ésta y otras
estaciones se utilizaron con fines de propaganda politica, esta funcién estuvo
lejos de ser la unica. Entre los afios de 1937 a 1946 se fueron sumando
transmisoras al conjunto de estaciones oficiales. Los gobiernos y presidencias
municipales fundaron las suyas, por ejemplo el Estado de México, Veracruz,
Aguascalientes, San Luis Potosi y Oaxaca. (Ver anexo 3).

La XECR, estacion de la Secretaria de Relaciones Exteriores, fue la maés
potente de todas, debido a su necesidad de transmitir programas de alcance
internacional, especialmente a los Estados Unidos, América Latina y en
ocasiones a Europa.3** Con una potencia de 20,000 watts transmitié notas del
mundo diplomético y apoyé la campaha pro México y en la campafia

turistica. En mancuerna con las estaciones del DAPP, la XECR fue canal de

343 HAYES, Radio Nation, p. 82.

344 Segtin José Mijares Palencia, las funciones de la estaciéon radiodifusora de la SEP eran:
“informar de los aspectos técnicos de innovacién administrativa y de politica; los aspectos
del progreso material; y los aspectos populares, artisticos y creadores de la nueva vida
cultural”, MIJARES, El gobierno mexicano, su organizacion y funcionamiento, p. 57
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conferencias en programas conjuntos con universidades estadounidenses,
por ejemplo, la Universidad del Estado de Ohio.3¥> Que la XECR se
escuchaba en los Estados Unidos también consta por las cartas enviadas de
compafifas productoras de equipo de ese pais, que proponian hacer tratos
con ella. Una de ellas era Radio Manufacturers Association, cuyo director
escribi6 a Luis Quintanilla, encargado de negocios de la embajada de México
en ese pais: “Fue una coincidencia que recorriendo las estaciones de radio
durante el domingo por la noche, escuché la XECR con espléndida claridad.
Era cerca de las 7 en punto, una banda del Ejército mexicano” .34

La estacion CZE se convirti6 en la XFX. La estaciéon cambi6é de nombre
nuevamente una vez que se dejé bajo control del DAPP, convirtiéndose en la
XEDP. Entonces, se proporcioné a la SEP una nueva estacion, la XEXR. La
Oficina de Extension Educativa por Radio prepard sus contenidos. Segtun José

Mijares Palencia, éstos eran:

Pensamientos del dia, clases de gimnasia, temas del hogar; radiofonia
escolar, es decir, servicios para las escuelas como clases de gimnasia ,
aritmética, inglés, sociologia, etc. Conforme al programa de cada dia.
Programas de acercamiento del hogar, y la escuela; consultas por el médico
familiar; clases de puericultura; consultas de economia doméstica, clases
especiales para mujeres de comunidades campesinas; conciertos de misica
mexicana, conciertos del Conservatorio Nacional de Mtsica, Conciertos del
Cuarteto Nacional; audiciones poéticas; charlas de psicopedagogia, sobre
derechos y obligaciones legales de la mujer, conferencias de précticas de
urbanidad, y buenas maneras [...].34”

La misién educativa de la radio de la SEP tenia el cometido amplio de
inculcar valores civicos, habilidades para el trabajo, consejos de

comportamiento y conocimientos de la mtsica nacional. Su complemento fue

35 AGN, FDGI, caja 151, exp. 301.2/64.
346 AHGE, exp. 1450-8. Fecha: 25 de octubre de 1936.
347 MIJARES, El gobierno mexicano, su organizacion y funcionamiento, p. 191.
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la estacion de la Universidad Nacional el 14 de julio de 1937, con la misién de
“afinar el buen gusto del radioescucha”.348

La estaciéon XEFO, del Partido Nacional Revolucionario fue la contraparte
acustica del diario EI Nacional. En el reporte sobre su fundacién se escribia:
"Al instalar su estaciéon radiodifusora, el PNR pone al servicio de la ideologia
renovadora la técnica de difusién més eficaz que se conozca hasta hoy".34°
Las operaciones de la XEFO comenzaron en el afio de 1931. Para algunos
autores, la XEFO se enfoc6 en fortalecer la adhesion al partido politico en el

poder. Uno de ellos es Karin Bohmann, para quien la XEFO represento:

Un medio adecuado para propagar y realizar su proyecto politico,
convirtiéndose en una emisora de importancia nacional a través de la cual se
difundia la doctrina del partido, informaciones diarias, noticias sobre temas
de politica general, la politica del partido y del gobierno asi como programas
literarios y culturales. Ademas, el gobierno la utiliz6 para la integraciéon
politico ideoldgica y cultural de las masas.35

Pero la estacion del Partido Nacional Revolucionario fue algo mas que un
canal de “ideologia”. Su programaciéon incluyé mdusica mensajes
informativos, consejos para la casa, la salud y el trabajo, entrevistas con
artistas del momento, transmisiones en vivo de orquestas y grupos de
México y el resto de América Latina, y publicidad. La XEFO tenia el
propésito de informar a los obreros y campesinos sobre “tépicos de interés
nacional", en forma de avisos oportunos para el trabajo o para encontrar
empleo.

El programa La hora del hogar procuraba capturar el interés de las amas de
casa con cursos de cocina y de costura.?! En otras palabras, la estaciéon busco

atraer al publico de sus pares comerciales, procurando asumir un perfil

348 “Lo que trae el aire”, en Hoy, Fecha: 24 de julio de 1937.

349 Citado por MEJIA BARQUERA, La industria de la radio y la television en México, p. 53.

350 BOHMANN, Medios de comunicacion y sistemas informativos en México, p.96.

%1 Estos ejemplos son citados por MEJIA BARQUERA, La industria de la radio y la television y la
politica del estado mexicano, p.56.
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moderno, asimildndose a sus modelos y sacando algtin provecho de la nueva
sensibilidad.

Asi, al haberse dispuesto en el medio, los mayores diarios del pais
comenzaron a incluir a la XEFO en sus secciones de critica y comentarios: El
Excélsior y El Universal, periddicos de los estados, como EI Porvenir, de
Monterrey, Nuevo Leén. Columnas célebres, como "Lo que trae el aire" de El
Universal o "Radiosucesos" de la revista Sucesos para todos, eran lugares de
discusion predilecto, ya para alabar o descalificar algunas selecciones de la
XEFO, junto a las demads estaciones. Un comentario en la revista Hoy

apuntaba:

Ha sido para nosotros una grata sorpresa el haber sintonizado nuestro
aparato a la frecuencia de 940 kilociclos. Desde hace tiempo no
concediamos a esta estacion la atencion que merece. El solo
pensamiento de escuchar en ella discursos politicos, propagandas
politicas y malos programas, nos hacia, maquinalmente, cambiar de
difusora. Después de un aburrimiento, proporcionado por la
monotonia y la mala calidad de los programas de las estaciones mas
escuchadas, nos detuvimos en la XEFO. La buena calidad de los
programas se aduefié de nuestra atencién, y por largo tiempo, y sin
cansancio, estuvimos escuchandolos.352

Sometida a los mismos juicios que el resto de las estaciones comerciales, la
XEFO no escapé a escandalos moralistas de la época por incluir en su
programaciéon musica presuntamente extraida de clubes nocturnos de baja
reputacién. En "XEFO viola el reglamento de Radiocomunicaciones", la

revista Radiosucesos alertaba que:

La XEFO, difusora oficial con cardcter de "comercial" que debiera dar el
ejemplo sujetdindose completamente al reglamento de Radiocomunicaciones,
con cierta frecuencia muestra un lamentable descuido al respecto.
Actualmente, por ejemplo, estd efectuando transmisiones a control remoto
desde cabarets que, disfrazdndose con el nombre de "clubes nocturnos" nos
brindan el mismo gusto que las que antes se efectuaban desde esos "centros

32 Hoy, 10 de abril de 1937..

210



de reunién" cuando atn no estaban debidamente reglamentadas las
transmisiones (...)El resultado es el mismo: el embrutecimiento de nuestras
clases sociales y la fomentacion del vicio.353

La XEFO podia ser validada bajo los mismos criterios que las estaciones
comerciales, y criticada como se hiciera con cualquier competidor comercial.
Su asimilacion al sistema del entretenimiento, de informacién y publicidad,
se observo también en las diversas conexiones con los medios artisticos y con
las estaciones comerciales. Compositores como Luis Alcaraz interpretaron su
musica indistintamente en la XEFO, la XEG y la XEW.%* La cantante Carmen
Madrigal, estrella de la XEFO, habia conocido el éxito en estaciones menores.
La trayectoria del director de la seccion de radio de la Secretaria de
Comunicaciones y Obras Publicas, Guillermo Morales Blumenkorn, incluy6
su colaboracion con la XEW.3% E] gran locutor Alonso Sordo Noriega, estrella
de esta misma estacion, lleg6 a estar en el cargo de las tareas de supervision
gubernamental de los medios de comunicacion en los afios de 1940.35%

Al jugar un papel intermedio entre la radio oficial y la radio comercial, la
XEFO era un vehiculo de publicidad. En Radio Nacional. Revista quincenal
XEFO de 1936 admite la importancia publicitaria de la estaciéon XEFO.
Algunos conciertos tenian propésitos promocionales. Por ejemplo, la revista
anuncia que todos los miércoles, a las 9:30 de la noche tocaria en vivo la
orquesta de Jestis Corona. El motivo era la “Barata anual de los almacenes de
moda “Paris Londres”. Por otra parte, la Cerveceria Moctezuma patrocinaba
partidos de futbol y “El nevado”, fabrica de sdbanas y manteleria ofrecia

programas con los “artistas exclusivos de la estacion”. 357

35 "La XEFO viola en reglamento de Radiocomunicaciones, Sucesos para todos, 25 de octubre
1938.

354 Sucesos para todos, 4 de octubre de 1938.

35 A1 CAMP, Mexican Political Biographies, 1935-1981, p.484.

36 Radiolandia, 1 de junio de 1942.

357 Radio Nacional. Revista quincenal de XEFO. Ao 1, nam. 1, 1 de noviembre de 1936.
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Las estaciones del DAPP: la XEDP y la XEXA

Las estaciones XEDP y la XEXA se pensaron como instrumentos difusores
de los principios de la revolucion, los trabajos del gobierno, y para desmentir
las supuestas calumnias y difamaciones al pais de parte de los medios
nacionales y extranjeros. Tiempo antes de su inauguracién, el presidente
habia enviado a la Cadmara de Diputados una propuesta de decreto donde
habl6 de la necesidad de utilizar la radio para contrarrestar influencias
negativas de parte de estaciones comerciales. En su texto expresaba que las
estaciones habian “alcanzado proporciones que en diversas formas
determina(ban) influencias nocivas a los intereses de la sociedad por falta de
una inconveniente orientaciéon”. A su juicio, el Estado tenia el “deber
imperioso de recurrir a cuantos medios estén a su alcance para fortalecer el
nacionalismo”, por lo que debia “aprovecharse la radiodifusién para ejercitar
intensas y permanentes campafias de cardcter nacionalista y de propaganda
transcontinental” .3 Asi, las estaciones fueron oficialmente inauguradas el 15
de marzo de 1937 y en el evento, Agustin Arroyo Ch dicté un discurso donde
recalcé su funcion como medios destinados a difundir los valores de la
revolucién y la garantia de informar al publico de todos los pasos del

gobierno en relacién con ella.

La Revolucién Mexicana en marcha abre por este procedimiento uno de sus
medios, en nuestro concepto més efectivo, para constituirse en vocera de sus
actos; la Revolucion Mexicana en marcha, que no tiene otro propésito que el
de hacer una mas efectiva distribucién de la riqueza, trata a toda costa, por
medio de la verdad, por medio de la razén, de llegar a todas partes. La
Revolucién, para todas las personas que os escuchas allende nuestras
fronteras, es necesario que llegue ya hecha realidad y hecha gobierno (...)
Hoy declaramos solemnemente inaugurada la estacion del Departamento
Auténomo de Publicidad y Propaganda, que es del pueblo, para el pueblo
que tenemos el deber de darle a conocer cémo fue la revolucién, como se

38 “Proyecto de decreto presentado por el presidente Lazaro Cérdenas a la Camara de
Diputados”, en AGN, FDGI, caja 156, exp. 301.2(07)/5. Fecha: junio de 1936.
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sigue desarrollando y cudles son sus finalidades, a efecto de justificarla ante
el pueblo de México y en el extranjero por medio de la unificacién del
pensamiento y de la direccién de todos los aspectos politicos.3?

En julio de 1938 terminaron los tramites para oficializar la estacion ante la
Secretaria de Comunicaciones y Obras Puablicas, estableciendo que la XEDP
iba a transmitir con una frecuencia de 1060 kilociclos y 500 watts. 360 Sin
embargo, esta potencia era limitada si se compara con los 20,000 asignados a
la XECR, o de los 250,000 watts de la estacion del norte XERA (Compaiiia
Mexicana Radiodifusora Fronteriza), que también sirvié de apoyo a las
transmisiones del gobierno.36!

Si bien las estaciones cargaban con la misiéon propagandistica maés
importante del gobierno, tenian serios limites técnicos. Los problemas mas
frecuentes de la XEDP y la XEXA fueron la mala recepcion y la ocupacion de
otras frecuencias. En consecuencia, sus sefiales eran poco accesibles para el
auditorio. Una queja del distribuidor de radios Carlos Bakenhus describe
mecanicamente tales problemas. El decia haber escuchado las estaciones

XEDP y XEXA,

Pero estd muy mala la recepcién de esta, debido a los muchos motores o
aparatos en la red de la energia eléctrica, que no estan previstos los filtros o
condensadores, sino dejan llegar los sus ruidos a todos los aparatos
receptores de esta ciudad, de modo que hasta las estaciones mas potentes no
pueden oirse satisfactoriamente, respectivamente hacen imposible oirlas.”362

Podemos creer que estos agravantes técnicos comprimian el &rea de

influencia de la radio gubernamental. El encadenamiento de sefiales era una

39 “Proyecto de decreto presentado por el presidente Lazaro Cérdenas a la Camara de
Diputados”, en AGN, FDGI, caja 156, exp. 301.2(07)/5. Fecha: junio de 1936.

30 AGN, FDGI, caja 157, exp. 301.2 (XEDP)/1.

%1 La estacion XENT, de Nuevo Laredo, tiene una historia muy particular que puede
conocerse en ORTIZ GARzA, Una radio entre dos reinos. La increible historia de la radiodifusora
mexicana mds potente en los afios 30.

362 “Directorio de personas que tienen aparatos de radio”, en AGN, FDGI, caja 55, exp.
305.9/5, Fecha: 10 de abril de 1937.
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alternativa, aunque este procedimiento estaba lejos de ser sencillo en el
periodo de 1934 a 1942. En ese entonces, las transmisiones todavia eran
enviadas por lineas telefénicas, que luego se retransmitian por la sefal de
radio, lo cual tenia un costo y podia afectarse de muchas maneras. De esto
dan cuenta algunos informes de interventores de la Secretaria de
Comunicaciones y Obras Publicas, encargados de vigilar que todas las
estaciones del pais retransmitieran la sefial de La hora nacional.

Por ejemplo, la estacién radiodifusora XETB, de Torreén, Coahuila, justifico
al interventor que no podia transmitir semanalmente este programa debido a
que contaba con una linea Ericsson que le resultaba sumamente gravosa.
Para eso, solicitaba al gobierno que le facilitara una extensién.3¢3 Otra
estacion comercial de la capital, la XESM, argumenté que no se habia
encadenado con Radio Gobernacioén, el 26 de julio de 1942, debido a que “no
habfia recibido el sonido por la linea dedicada a este efecto” 364

En ocasiones, las interferencias entre estaciones dificultaban la recepcion.
Una estacion de la ciudad de México llamada XEL, La Voz del Valle de
México, escribi6 al director del DAPP que “constantemente se veian
interferidos por las estaciones de su departamento”, por lo que rogaban
“ordenar el ajuste de su planta, pues estas interferencias no sélo nos
perjudican a nosotros, sino que también a ustedes, ya que su transmision sale
manchada” 365> Pero si bien el encadenamiento tenia sus dificultades, quiz el
procedimiento para alcanzar al mayor nimero de escuchas fue el
acaparamiento del aire una hora a la semana para transmitir el programa La

hora nacional.

363 AGN, FD(], caja 156, exp. 301.2 (02) /4. Fecha: 20 de abril de 1942.
364 AGN, FDQI, caja 156, exp. 301.2 (02)/4. Fecha: 15 de agosto de 1942.
365 AGN, FDGI, caja 157, exp. 301.2 (XEDP))5, Fecha: 23 de marzo de 1937.
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La hora nacional

La hora nacional fue una de las producciones mas importantes de la XEDP. Se
trataba de un programa dominical de una hora de duracién —de las 22:00 a
las 23:00—, que comenz6 a transmitirse el 25 de julio de 1937 bajo la
direccion del locutor Alonso Sordo Noriega. 3¢ Su programacién consistia en
reportes informativos sobre politica, cultura, notas de salud, educacion,
reportes agrarios, cuidado del medio ambiente, deportes, narraciones
historicas y descripciones de algtn sitio de interés. La hora nacional era quizé
la expresién mejor conocida de las producciones de la XEDP. Sélo la radio
permitia sincronizar un sonido por todos los rincones del pais.

Para asegurar que La hora nacional fuera escuchada por el méximo de
habitantes, era obligatorio que todas las estaciones comerciales se
encadenaran a ella. Los periddicos también estaban compelidos a informar
de su programacion. EI Nacional, diario del Partido Nacional Revolucionario
daba a conocer los contenidos de cada semana. Por lo comun, las revistas de
variedades expresaban comentarios positivos, quizd motivadas por su
patriotismo. En un ejemplar de la revista Radiosucesos encontramos

aprobacion hacia La hora nacional como un medio de propaganda oficial:

Anteriormente, y se supone que en la actualidad también, La Hora Nacional
que desde hace dos o tres afios vienen retransmitiendo todas las estaciones
del pais, se hacia con el exclusivo fin de hacer propaganda o dar
informaciones relacionadas con las actividades del gobierno. La idea no
podia ser mejor ni mas loable. Después de todo una hora no significa nada y
todas las difusoras ceden gustosas ese tiempo por tratarse de cooperar con el
gobierno y por ende, cumplir con una misién patridtica.3?

La hora nacional se pensé como un medio de propaganda, sin embargo,

buscé la atenciéon del auditorio con informacioén de eventos sociales de tipo

366 Pagina Oficial de la Secretaria de Gobernacién, http:/ /www.rtc.gob.mx/, abierta el 20 de
abril de 2011.
367 Sucesos para todos, Fecha: 24 de diciembre de 1940.
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cultural y deportivo, musica, literatura, teatro y otras expresiones artisticas.
La hora nacional buscé inducir preferencias hacia ciertos géneros musicales,
cultivar conocimiento de la historia y sobre el patrimonio nacional. Este
propésito fue muy elogiado por los medios. Una emisién dedicada al estado

de Veracruz fue apreciada en la revista Radiosucesos, donde leemos:

El domingo 23 de julio escuchamos en la Hora Nacional que transmiten las
difusoras del DAPP y retransmiten las difusoras del pais, un brillante
programa literario musical dedicado al estado de Veracruz [...] Opinamos
que dentro de la Hora nacional, cuyo objetivo es el de ponerse en contacto
con el pueblo para comunicarle los problemas del pais y al mismo tiempo
divertirlo e instruirlo, la literatura debe tener su lugar prominente. 368

La alternativa de hacer propaganda combinando musica y programas de
cultura nacional parecié6 haber sido un acierto. Los diarios comerciales
apoyaron las selecciones musicales de La hora nacional. En una ocasion, Jueves

de Excélsior public6 el comentario:

Radio Gobernacién estd echando la casa por la ventana, ya que en los
altimos programas de radio de La Hora Nacional tomaron parte mas de
cinco cantantes de 6pera considerados entre los primeros del mundo. De
seguir con esa calidad, seguramente serdn las mas gustadas en la
Republica.36?

Es posible que la agregacion de nuevos referentes actsticos, como la
musica, haya sido una de las mayores contribuciones de la radio. La
preferencia del auditorio hacia la musica se puede verificar en cartas de
apoyo y felicitacién al programa. Un particular, llamado Fernando Ramirez

Candiani, escribi6 al DAPP:

Desde que este departamento iniciara sus transmisiones dominicales, hace
mas de un afio, con muy pocas excepciones, he venido deleitindome con los
conciertos que tan habilmente se organizan, principalmente con elementos

368 Sucesos para todos, Fecha: 8 de agosto de 1939
369 Jueves de Excélsior, Fecha: 11 de abril de 1940.
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mexicanos. No cabe duda que la buena misica es base principal para la
educacion de un pueblo, y si ésta es nuestra mayor mérito para
organizadores y ejecutantes”.370

La hora nacional buscé empatizar con el pablico desde que fue creada, y otra
de sus estrategias fue solicitar la colaboracion de artistas que participaban
con las dependencias de gobierno. La estacion XEDP buscaba contratar
artistas con “fines culturales” y con absoluta seriedad”, como se afirma en un

documento enviado por el DAPP a las secretarias y departamentos:

(Suplicamos) preste cooperacién con elementos artisticos que por su cuenta
actien durante el desarrollo de los programas respectivos. (...) Espero que
por los fines culturales de estas actividades y la absoluta seriedad que se ha
impreso a las transmisiones, sea de su agrado esta proposicion.3”!

Sin embargo, la XEDP también contraté artistas de la radio comercial, por
ejemplo, de la estacion XEW, lo cual parecié vulnerar su respetabilidad como
estacion oficial. Al menos asi parece en algunas revistas que la criticaban de
favorecer a ciertos artistas del mundo del espectaculo, desplazando a otros.

Un articulo, por ejemplo, decia:

Pero qué opinardn ahora en que esas transmisiones se han convertido en una
hora de propaganda, no precisamente para el gobierno, sino mas bien para
los artistas de la W que en la misma toman parte? Estardn de acuerdo con el
que esto escribe que se hizo més propaganda a Manuel Bernal, a Ricardo
Lopez Méndez, a Mario Talavera, a los anunciadores y a todos los que
tomaron parte en La Hora Nacional. No nos desagrada que se haga
propaganda a los artistas pero si creemos de justicia que a las demas
radiodifusoras jy vaya que ascienden a cientos en toda la reptblica les toque
algo de esa propaganda. 372

370 AGN, FDGI, caja 152, exp. 301.2/150.
371 AGN, FDGI, exp. 301.2(XEDP)/1. Fecha: 3 de mayo de 1937.
372 Sucesos para todos, Fecha: 24 de diciembre de 1940.
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Acudir a los artistas conocidos era una estrategia para llevar los gustos y
sensibilidades del publico hacia la radio oficial. Es complicado conocer las
caracteristicas de la audiencia de La hora nacional, pero podemos pensar que
estos métodos eran una motivacion para escuchar el programa. En todo caso,
este programa también ha sido criticado negativamente, al asociarse con la
ausencia de posibilidades de escucha una hora por semana. El escritor
Gabriel Zaid afirmé con sorna, en un tiempo cercano al nuestro, “La Hora
Nacional es la hora en la que el pais apaga el radio” .37

En todo caso, la posibilidad abierta por la radio para evocar emociones
pudo haber motivado opiniones positivas hacia La hora nacional. Este
programa pareci6 explotar varias posibilidades actsticas para inducir
actitudes nacionalistas. Un comentario de homenaje ante el deceso del
aviador mexicano Francisco Sarabia, publicado en Sucesos para todos, es una
espléndida apreciacion del significado de la simultaneidad de la radio y de

su capacidad de invocar el pesar de los mexicanos.

iFrancisco Sarabia ha muerto! Maravilloso invento este de la radio que tuvo
el privilegio e hizo el milagro de acortar la distancia. Maravilloso porque se
convirtié en el portavoz de un dolor intenso y porque supo estar alerta en el
momento tragico [...] La XEDP también estuvo a la altura del vocero del
gobierno y desempefié magnificamente su cometido. A ella se encadenaron
la mayoria de las difusoras del pais. La radio fue un magnifico aliado en el
sentir de los mexicanos, que supo interpretar fielmente sus sentimientos en
el precioso programa de homenaje a Francisco Sarabia, con que fue
confeccionada La Hora Nacional que transmiten las difusoras del DAPP y
que retransmiten las de la Reptublica.374

Si la radio “supo interpretar fielmente los sentimientos” de los mexicanos,
significa que habia surgido un medio capaz de prolongar y extender formas
sensibles de una manera inédita. La radio cultural aprovecho esta posibilidad

para remitirlas més alla de las fronteras del pais.

373 Zaid, Gabriel, “Gobernacion en la cultura”, en Letras Libres, n. 22, octubre 2000, version
virtual, http:/ /www.letraslibres.com/revista/convivio/ gobernacion-en-la-cultura.
374 Sucesos para todos, Fecha: 20 de junio de 1939.
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Publicidad de La hora nacional que aparece en diferentes
revistas editadas por el DAPP

Las nuevas extensiones del sonido nacional: La Hora de México

La radio elimin6é el obstaculo de la distancia al permitir crear vinculos
actsticos entre los mexicanos allende las fronteras del pais. Para esto, las
estaciones XEDP y la XEXA crearon una serie de programas llamados La hora
de Meéxico, que se transmitian todos los jueves de las 22:00 a las 23:00 y se
recanalizaban por la sefial de la estacion XENT y XEFE de Nuevo Laredo
Tamaulipas.3”> La intencién era que la sefial alcanzara los estados del sur de
la unién americana.

La hora de México buscaba atraer la atencion de mexicanos migrantes de una
o varias generaciones, establecidos en los Estados Unidos y que todavia
tenian alguna filiacion cultural con México. Su formato parecia haber sido
muy similar al de La hora nacional: conciertos, boletines informativos, charlas
y conferencias. Los boletines, por ejemplo, estaban redactados en una prosa

dirigida a evocar recuerdos visuales y emotivos del pais. Se hablaba de las

375 ORTIZ GARZA, Una radio entre dos reinos.
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bondades del clima, de la belleza de los paisajes, de valores familiares y
patridticos, y de supuestos avances en materia social y econémica en el pais
que eventualmente podian favorecerles en caso de regresar.

Los redactores tenian en cuenta que los mexicanos en Estados Unidos,
especialmente si tenfan muchos afios de residencia o procedian de
generaciones anteriores, eran vulnerables a la informacién que circulaba
sobre México en la prensa estadounidense, especialmente la relativa a la
reforma agraria y a la expropiacién petrolera. Segun ellos, esta informacion

no estaba regulada y podia ser tendenciosa. Un boletin expresaba:

En el exterior de la Republica se oye hablar mucho que le problema agrario
de México se estd resolviendo a base de la colectivizacion absoluta de todas
las tierras y de que, siguiendo dicho plan, se estan invadiendo [...] todas las
pequenas propiedades [...] Esta version es totalmente tendenciosa.376

La radio permitia informar rdpidamente, y para facilitar la comunicacion,
las noticias se dictaban en espafiol, pero también se traducian al inglés. El
beneficio era mayor teniendo en cuenta que los receptores mexicanos no
siempre tenian acceso a la prensa, o que simplemente no sabian leer. Algunos
boletines informaban de la legislacién sobre el reingreso de los migrantes al
pais. Uno, por ejemplo, referia las actualizaciones en la Ley de migraciéon
para facilitar el ingreso de mexicanos que quisieran entrar a explotar las
“ilimitadas posibilidades con que cuenta, en la esfera de todos los negocios,
este maravilloso pais”.377

Ciertos spots tenian forma de conversacién. Usualmente era el didlogo
ficticio entre dos personas, donde una hacia preguntas y la otra respondjia.
Una simulaba una entrevista entre el supuesto rector de una universidad
americana y un obrero que intentaba matricularse en la institucién. El rector

preguntaba:

376 Programas de “La Hora de México”, en AGN, FDGI, caja 152, exp. 301.2/182.
377 Programas de “La Hora de México”, en AGN, FDG], caja 152, exp. 301.2/182.
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—¢Qué nacionalidad tiene usted? —

—Mexicano —, contest6 el trabajador.

— ¢Conoce usted su pais? —

— Algo— murmuré — hace veinte afios que vivo en los Estados Unidos. —
— ¢Conoce usted la geografia de México—

— Apenas la recuerdo

La hora de México partia del supuesto que los mexicanos en el extranjero
conservaban amor al pais y lealtad a sus simbolos. La radio parecia ser un
recurso eficaz para invocarlos. Los boletines abundan en frases, de cierto
tono romantico, que apelan constantemente los valores de la familia reunida,
las bellezas de los paisajes, las bondades del clima y la fuerza de los valores

patrios.

Cuando se vive en el extranjero, con qué inefable regocijo se reciben las
noticias de los familiares que se quedaron en la patria querida [...] La
imaginacion se recrea recordando los rostros amigos, los detalles de escenas
de la vida pasada [...] y en el fondo de todo esto, el paisaje, el panorama
lleno de luz, limitado por las montafias por donde por primera vez se sintié
la emocién que producen los encantos de la naturaleza.37

Los objetivos de este programa también fueron parte de las estrategias de
atraccion turistica del cardenismo. Varios boletines reiteraban los lugares
comunes con los que se buscaba motivar los viajes a México, aludiendo a su
patrimonio visual y a la hospitalidad de los habitantes. Los boletines de radio
exigian a los mexicanos en el extranjero que era su deber contribuir en la
propaganda turistica: “Los mexicanos en el extranjero deben convertirse, por
solidaridad nacionalista, en vehementes propagadores de las excelencias del
clima”. Asi, la comunicacién actstica tenia fines de extensién cultural pero,

especialmente, de activacion econémica.

378 Programas de “La Hora de México”, en AGN, FDG], caja 152, exp. 301.2/182.
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Escena de inauguracién de las transmisiones de La hora de México en Buenos
Aires, Argentina. Fuente: AGN, DGI, caja 150, exp. 301.2 (82)/1.

El titulo de La hora de México coincidié con el nombre de otra transmision
en Argentina. En ese caso, su objetivo no era tanto convocar el retorno de los
mexicanos que se encontraban ahi sino promover los valores culturales de
México, especialmente la musica y la literatura. En marzo de 1937, Alfonso
Reyes, el intelectual mexicano entonces embajador de Buenos Aires, felicito a
Arroyo Ch. por la creaciéon del DAPP, expresandole que los servicios de esta
oficina eran necesarios “como una fuente de conocimiento e informacién
sobre México”, ya que “al salir del &mbito mexicano hay muchas noticias de
mero detalle que pierden su interés y que resulta imposible deslizar en la
prensa de otros paises”.3”° Ahi le habl6é de un programa dedicado a México
transmitido por la estaciéon LS9, coordinado por el por el escritor Alfonso
Ortiz Spria. Aunque esta estaciéon operaba al margen de la ley, Reyes declar6
que la estaba utilizando “discretamente para ciertas informaciones de la vida
artistica y cultural de México”.

Parece que la transmisién tuvo recepciéon positiva en el auditorio
bonaerense. Reyes acompafié su carta a Arroyo Ch. con recortes de varios
diarios que ilustran escenas de la fiesta de inauguracioén de las transmisiones,
a la que habian asistido miembros de la embajada y celebridades del mundo

artistico.

379 AGN, FDGI, caja 150, exp. 301.2 (82) /1. Fecha: 28 de marzo de 1937.
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Un ejemplo como este se repitié en otros paises latinoamericanos. El interés
por la cultura mexicana se desato, especialmente en lo que a musica respecta.
La Radio Nacional de Pera dedicé un programa a México en su transmision
“Vinetas de América”. El guién consistia en impresiones sobre la musica
mexicana, que inspiraba el “espiritu coman” y la “historia compartida de los
pueblos americanos”. Este programa tenia de telén de fondo un jarabe

tapatio que acompafiaba unas palabras de la Srita. Rosa Elvira Figueroa:

La musica de México ha llegado al alma y la emocién popular universal. Tal
hecho ciertamente precisa de una explicacién, y ella estd en que la musica
mexicana tiene, dejando a un lado consideraciones de técnica, una
inspiraciéon romantica, un ritmo entusiasta, una melodia que sincroniza con
la ténica emocional de los pueblos la América india, una inspiracion que es
comun en los pueblos que de descienden de aquellos caballeros enamorados
que conquistaron estas tierras, mas que con el acero de sus espadas, con la
sangre que mezclaron con sus princesas indias. Musica mestiza, inquieta,
vibrante, alevosa por su raigambre espafiola”.380

El programa incluyé composiciones de Alfonso Esparza Oteo,
considerandolo “musico de gran talento y extraordinaria simpatia”, con las
voces de las sopranos Maria Elene Campos y Maria Broggi. También hacia
escuchar poemas de Amado Nervo, Juan de Dios Peza y de Jaime Torres
Bodet. Los registros acusticos no eran s6lo musicales, sino también
producciones textuales literarias. Asi, La hora de México articul6 los mensajes
nacionalistas en cédigos continentales. Es decir, exporté los valores
culturales de México desarrollando estructuras actsticas compartidas,
particularmente en la musica, y en composiciones en idioma castellano. No
sabemos si La hora de México del DAPP tenia alguna relaciéon con su
homénima argentina. En todo caso, estas dos opciones constituian la
extension de la cultura nacional, atn en los espacios inaccesibles a los

impresos.

380 Esta audicion se llevo a cabo el 11 de junio de 1941, en AGN, FDGI, caja 150, exp. 301.21
(85)/1.
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El impacto de la reproductividad técnica

De la narracion textual al spot radiofonico

Para conocer las caracteristicas de los programas de radio de las estaciones
oficiales de los afios treinta, en esta tesis acudimos a textos impresos. Es
decir, la ausencia de registros actsticos supone una dificultad metodolégica.
En los documentos aparecen las voces inglesas de spot y script, que revelan la
adaptacion de lenguajes internacionales. Esas palabras refieren a dos
formatos de adaptacion del lenguaje escrito para producir efectos sonoros.
Spot se define como un enunciado de corta duracién. Script puede traducirse
como un “guién”. Los spots y scrips, también llamados “guiones” en los
documentos son nuestro material de base para indagar en la experiencia de
la radio gubernamental. Ambas palabras revelan, ademas, la presencia de
una nueva concepciéon del tiempo —informacién dindmica, corta y
constante —inducida por la radio.

Cuando el DAPP entr6 en funciones requiri6 a las secretarias y
departamentos de estado que enviaran su “propaganda de interés general”
para incluirlos en las transmisiones diarias de la XEDP y la XEXA. La
solicitud especificaba algunas recomendaciones de este material escrito, por

ejemplo:

Debe redactarse en forma precisa y en un lenguaje llano y sencillo,
eliminando palabras de dificil diccién, que generalmente no retiene el radio
escucha. El “spot”, o sea la frase breve no debe durar mas de medio minuto
y por lo mismo debe constar de 4 a 5 renglones. Tratdndose de temas que
requieran una disertacién explicita, se recomienda concretarlos a plana y
media, pues la lectura natural de dos cuartillas escritas a maquina a doble
renglon requiere de 5 a 6 minutos.38!

31 AGN, FDGI, exp. 301.2(XEDP)/1. Fecha: 27 de marzo de 1937.
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Las dependencias enviaron boletines, noticias, grabaciones musicales,
programas culturales, reportajes turisticos y narraciones histéricas. El DAPP
concedia media hora a cada una para la lectura de su boletin. Los boletines
estaba dirigido por un jefe de departamento, de manera que su tematica
abordaba noticias, datos relacionados con el campo de trabajo de la
dependencia, eventos organizados por ella, incluso entretenimiento. Por
ejemplo, el Departamento de Salubridad Puablica enviaba su “Boletin de
Higiene”; el Departamento del Trabajo un reporte de la Agencia de
Colocaciones, el Departamento de Educacion Fisica remitia su “Clase de
gimnasia”.32 Aun si se trataba de boletines o spots (que por prescripciéon
debian ser cortos), su extension se media por péaginas, es decir, su longitud
no se calculaba por el tiempo que duraba su lectura al aire.383

Por lo comun, la estructura de los boletines consistia en una narracion
textual e informativa que parecia respectar las prescripciones técnicas arriba
citadas. Sin embargo, en los boletines no aparecen detalles sobre los tiempos
que iba a durar el bloque, la propuesta de musica de fondo ni
recomendaciones de efectos de sonido. Tampoco se indicaba quién seria el
locutor ni prescripciones para modular la voz. En otras palabras, estos
boletines parecen haber sido reportes escritos destinados a ser leidos, antes
que para ser transmitidos como guiones de radio. Esta caracteristica es
notable si comparamos estos guiones con, por ejemplo, los de estaciones de
radio comerciales en México (la XEW, por ejemplo), o bien, norteamericanas,
europeas, y de otros paises latinoamericanos.3%*

Estas posibles limitantes técnicas nos dan motivos para creer que el
gobierno mexicano todavia no estaba preparado para abandonar sus habitos

de comunicaciéon textual. En otras palabras, quienes preparaban estos

32 AGN, FDGI, caja 157, exp.301.2 (436.5) /1. Fecha: 24 de marzo de 1937.

383 AGN, FDGI, caja 157, exp.301.2 (436.5) /1. Fecha: 24 de marzo de 1937.

34 Comparese estos guiones de radio, por ejemplo, con los scripts de programas elaborados
en la década de 1940. Por ejemplo, constltese el caso de la programacion de “Know your
neighbor”, emisién sobre México elaborada en la Universidad de Texas, en AHGE, 73-
0/665.1 (73-99)/1. Fecha: septiembre de 1941.
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materiales parecian no tener atn un amplio conocimiento de las
posibilidades del medio actstico, en relaciéon con los medios impresos. La
redaccion de los boletines invitaban a la reflexion, a la légica y a la

conviccién; en menor medida a la persuasion emocional.

Los boletines de radio del DAPP son textos de una a tres cuartillas.
Fuente: AGN, FLCR, exp. 704.2/4.

Un boletin procedente de la Direcciéon General de Estadistica es un ejemplo
de esta clase de comunicacién escrita utilizada como guién de radio. En él se
informaba de la aparicion de un album sobre la reforma agraria, cuya

extension era de una cuartilla (4 parrafos). Un parrafo era asi:

Este album esta formado de 20 laminas a colores con sus respectivos
comentarios y un resumen que es un alarde de conocimientos. El conjunto es
un estudio medular y objetivo que examina el problema ejidal, tomando por
base datos estadisticos concretos, que revelan un examen de la reforma

agraria que tanto ha preocupado al gobierno mexicano en estos tltimos afios.
385

385 AGN, FLCR, exp. 704.2/4. Fecha: 11 de junio de 1937.
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El anuncio sobre el album era una descripcién de sus contenidos. La
extension del boletin era amplia, y quizd su lenguaje era complejo para el
auditorio. Las palabras como “estudio medular, datos estadisticos
concretos”, muestran la intencién de convencer al oyente sobre las
aportaciones de la obra. Asi, el anuncio no tenia el formato de una publicidad
emotiva —sino racional—, capaz de explotar elementos sonoros para
promover la adquisicion de un producto.

Podemos mencionar el caso de otro boletin que sugiere la escasa
comprension de las posibilidades de la radio. Se trataba de la descripcion de
una zona arqueoldgica con un texto posiblemente extraido de algin folleto o
gufa turistica de la época, como podia haber sido las destinadas a los

norteamericanos que viajaban a México.

A unos ochos kilémetros al norte de Toluca esta la zona arqueoldgica de
Calixtlahuaca en que hallaron las ruinas de algunas piramides y otros
edificios pertenecientes a la civilizacion de las tribus matlatzinca. Ahi
admiramos una interesantisima construccion circular, tnica de esa forma
entre los templos de las razas primitivas.38

Algunos boletines incluyen traduccion al inglés. No podemos saber si
realmente fueron transmitidos por las estaciones nacionales, si se enviaban a
las estaciones fronterizas, o directamente a estaciones estadounidenses. En
todo caso, traducir a otros idiomas revela la intencién de agilizar la
comunicacién con posibles turistas o visitantes extranjeros, especialmente de
los Estados Unidos. Los boletines turisticos evocaban experiencias visuales,
con las referencias a un pais “pintoresco”, de “bellos paisajes”, arquitectura y
riquezas naturales. En otro parrafo, el boletin arriba mencionado incluye una
descripciéon de zonas aledafias a la zona arqueoldgica, como el volcan de
Xinantécatl. Habia boletines similares sobre ciudades de “interés” y

pequefios poblados, como Xochimilco, Taxco, Campeche, Puebla,

36 AGN, FLCR, exp. 704.2/4. Fecha: 11 de junio de 1937.
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Teotihuacan, las grutas de Cacahuamilpa.?” Asi, la escritura de boletines de
radio establecia continuidad con referencias visuales —en muchos sentidos
pictéricas—y con la narrativa romantica de cierta literatura turistica.38

Una estrategia novedosa era lo que el vocabulario radiofénico llama
“redundancia”, es decir, una reiteracion de mensajes importantes con el fin
de que el oyente los recuerde. En algunos boletines leemos la indicacién de
que debian ser “radiados constantemente”. Un boletin de educacion
higiénica, que informaba a la poblacion sobre la enfermedad del bocio, estaba
formado por casi tres cuartillas que debian repetirse a menudo. En el escrito
aparecen términos populares, lo cual sugiere que eran adaptados para la
comprensiéon de quienes no estaban familiarizados con la jerga médica. De
este modo se explican las consecuencias de la enfermedad: "cuando un
individuo enferma o tiene hijos las criaturitas naceran enclenques, idiotas,
sordomudas".

La redundancia se utilizaba al repetir boletines largos. Sin embargo,
muchos de ellos eran comunicaciones de gran extensiéon, sin sefias de
alteracion ritmica, silencios u otras estrategias actsticas. Sin embargo, existi6
el formato de “frases cortas” o “entre filetes”, enunciados de una longitud de
una a cinco lineas. Se trataban de frases en torno a algtn aspecto del
gobierno, de motivacién a la poblaciéon para colaborar en algin proyecto y
lecciones morales para inducir conciencia civica o superaciéon personal.3? En
documentos se advierte que los “entre filetes” debian repetirse varias veces,
particularmente si se trataba de campafias de vacunacion, de prevencion de
accidentes, de cuidado forestal, de alfabetizacién, avisos de empleos,
cuidados domésticos o en su momento, para apoyar la economia nacional

tras la expropiacion de las empresas petroleras.

37 AGN, FLCR, exp. 704.2/4.
388 Referimos a los textos romanticos entre las décadas de 1920 y 1940 destinados a promover
los valores del pais. Podemos mencionar a las revistas Mexican Folkways, Mexican Art & Life,

o los folletos Down to Mexico by car y El valle de México.
39 AGN, FLCR, exp. 704.2/4.
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Estas frases se parecian, —podemos asegurar que eran idénticas—, a las
que se enviaban a la prensa para intercalarlas entre los articulos. Algunas de

ellas hacian publicidad directa al DAPP, por ejemplo:

Usted no puede vivir desconectado de los problemas que afectan la vida
nacional. Escuche usted por medio de las estaciones radiodifusoras del
departamento Auténomo de Publicidad a Propaganda conciertos,
conferencias, que son radiados diariamente.3%

Las frases podian ser también anuncios sobre los servicios sociales de

oficinas de gobierno:

Sefiora ama de casa, si necesita usted un jardinero, un chofer, pidalo a las
agencias de colocaciones que el departamento tiene establecidas. Servicio
gratuito.

Dado que se trataba de frases intermitentes, repetidas en varios momentos
del dia, no solo por las estaciones oficiales, sino también en las comerciales,
es posible que hayan sido mas efectivas que los boletines. Parece que las
frases cortas por radio ya se habian convertido en una estructura
comunicativa diferente al boletin, debido a su estilo corto, sencillo y su
redundancia.

De cualquier forma, los boletines, spots y entre filetes no siempre fueron
bien recibidos por el auditorio. Uno de los mas sarcasticos criticos de DAPP,
Salvador Novo, juzgé que este departamento no utilizaba su presupuesto en

programas interesantes, sino en boletines incapaces de capturar atencion:

Todo el mundo esper6 de la sensatez de Arroyo que su estacion pusiera la
muestra de buenos programas de radio. Pero, por desgracia, bien pronto
empez0 a repetirse en la estacion del DAPP una politica que habia hecho
antipatica a la XEFO, y que, en resumidas cuentas, consiste en la engolada
lectura de boletines oficiales que a nadie le importan ni le impresionan; y en
tiradas literarias pedantemente redactadas que frustraban el interés que los

390 AGN, FLCR, exp. 704.2/4.
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programas podian haberse ganado con los buenos elementos musicales que
desde un principio contrataron.3%

En suma, la transmision informativa de la radio oficial acudi6 a estructuras
que, en mayor y menor medida, se ajustaban a las convenciones de la radio.
Es posible que la lectura de boletines —textos impresos, leidos frente al
micréfono—, haya tenido pocas posibilidades de capturar la atencién. Las
frases “entrefiletes” eran quizd mas dindmicas en el medio actstico. En todo
caso, la radio ofrecié6 otras posibilidades sonoras que contribuyeron a
establecer vinculos emotivos con el auditorio. Referimos, en especial, a la

musica.

Muisica y buen gusto

La musica es una de las expresiones artisticas mejor asociadas con la
emotividad. Por este motivo fue uno de los valores —quizd el tnico
auténticamente apreciado por el auditorio — mas importante de la radio
oficial mexicana. La ensefianza de la musica, o mas bien, inculcar gusto hacia
ciertos géneros musicales puede rastrearse desde fines de la revolucién, en la
creacion de instituciones culturales como la Direccién General de Bellas
Artes en 1915, y sus dependencias: el Conservatorio, el Orfeén Popular y la
Orquesta Sinfénica Nacional.3*? En la década de 1920, la mtsica integro el
programa educativo del gobierno con base en un ideal de confeccionar el
gusto y las preferencias del auditorio.3®® Para Joy Elizabeth Hayes, la musica
fue una de las principales férmulas de inculcar nacionalismo. Segtn ella: “la

musica llen6 el grueso de la programacion de las horas al aire”, lo cual se

391 NOVO, La vida en México en el periodo presidencial de Lazaro Cdrdenas, p. 174.

392 ESTRADA, La miisica de México, Periodo nacionalista (1910 a 1958), p. 13.

3% Este fenomeno fue estudiado por Joy Elizabeth Hayes. Ella afirmé que “los programas
musicales de la estacion XFX hicieron homenaje a formas culturales populares que fueron
marginales por décadas a activamente despreciadas por las clases altas mexicanas”, por
ejemplo: jarabes, huapangos, en HAYES, Radio Nation, p. 52.
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debia “en parte al predominio de la musica en la vida de los mexicanos y la
riqueza de las tradiciones musicales de la vida campesina”. 3%

En efecto, la radio oficial pretendié dar continuidad al gusto musical
regional dentro de su programacion. Pero también seleccionaba obras
clasicas nacionales e internacionales. Asi, el concepto de “buen gusto
musical” se fue haciendo frecuente, no solamente en la radio cultural, sino en
las estaciones de radio comerciales, revistas de variedades y prensa. Un
comentario en la columna “Lo que trae el aire”, de la revista Hoy, coment6

sobre Radio Universidad:

A esta radiodifusora, mas que a ninguna otra, queda encomendada la misién
de hacer algo por levantar, por afinar el buen gusto del radio escucha.
Acostumbrados ya al mal gusto de las radiodifusoras comerciales y
poderosas, esta radiodifusora es la indicada para iniciar una educacién de
buen gusto en el radioauditorio”3%.

A fines de 1930, todas las estaciones oficiales se sujetaron al principio de
rectificacién cultural del gobierno, aunque desde luego, la XEDP vy las
estaciones de la SEP y de la Universidad Nacional (XEXX, en onda larga y
XEYU en onda corta) recayé la mayor responsabilidad. La Hora Nacional
transmitié conciertos de musica de Strauss, Schubert, Bach, Bizet, Lizst,
composiciones para Operas, operetas, valses, pasodobles, zarzuelas, danzas; y
distintas interpretaciones de tenores y sopranos.3 En las cabinas se
colocaban al aire, o se reproducian discos de orquestas de camara, bandas de
guerra, la Orquesta Sinfénica Nacional, y una variedad de duetos, cuartetos,
quintetos y nuetos.

La musica “culta” nacionalista, reconocida con la obra de Manuel M. Ponce,
Carlos Chavez y Silvestre Revueltas, fue uno de los principales componentes

de las estaciones oficiales. Estos compositores habian sido protagonistas en la

394 HAYES, Radio Nation, p. 46.

3% “Lo que trae el aire”, en Hoy, 24 de julio, n. 22, p.55. La estacion radiodifusora de la
Universidad Nacional se fund¢ el 14 de junio de 1937.

3% AGN, FLCR, exp. 704.2/4, Fecha: 11 de junio de 1937.
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promocién de la musica en México desde los afios veinte.?” En los treinta, su
mausica se escuchoé en las estaciones del DAPP, como fondo a la lectura de
boletines y documentales por radio; o bien, se utilizé como propagada del
pais en ferias internacionales. Uno de estos eventos, entre otros muchos, fue
la organizacion, en la ciudad de Filadelfia, el 14 de octubre de 1939, de una
exhibiciéon “Pro México”. Ahi se enviaron muestras ejemplares del arte y
artesania mexicana, incluyendo “manuscritos musicales y discos” de Ponce,
Revueltas y Chavez, llamandola “musica popular representativa”.3%

Otro espacio en el que la musica “culta” de estos compositores tuvo
relevancia fue en un programa dedicado a los estudiantes de la Universidad
del Estado de Ohio, en septiembre de 1937, que consistié en lecturas de
conferencias de reconocidos intelectuales mexicanos. Junto a Diego Rivera,
Jaime Torres Bodet, Alfonso Caso y muchos otros, Manuel M. Ponce estuvo
invitado para dictar su propia conferencia y dirigir un concierto.3%

La mausica “vernacula” fue el contrapunto de la musica “cldsica” nacional e
internacional, como parte del impulso a las expresiones artisticas folcléricas.
Tal musica se reconocia en trios, sones jarochos, huapangos, chilenas, jarabes,
“trovadores”, mariachis, “canciones mexicanas”, cancioneros y variedades
populares de otros paises latinoamericanos.4?® La selecciéon de estos géneros
regionales en las estaciones oficiales parecié haberse favorecido del creciente
flujo de musicos y cantantes a la ciudad de México, atraidos por las
estaciones de radio. El texto de Yolanda Moreno Rivas es ilustrativo, en

cuanto afirma que:

397 ESTRADA, La miisica de México, periodo nacionalista.

3% AGN, FDQ], serie Leyes, vol. 64, exp. 212.33(73)/4, Fecha: 14 de octubre de 1939.

39 AGN, FDQ], caja 151, exp. 301.2/64. Fecha: 17 de septiembre de 1937.

400 Los documentos oficiales utilizan las palabras “vernacula” y “regional” para referir a este
tipo de musica.
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Asi, llegaron a la capital los primeros sones mariachis, los sones de Veracruz,
los huapangos, las canciones de Yucatan y las chilenas de Guerrero. Atraidos
por el auge radiofénico arribaron también a México numerosos artistas
extranjeros con su equipaje de congas, rumbas, puntos guajiros y tangos.40!

La radio oficial y comercial contribuyeron en la expansiéon de la tradicién
musical del pais al transportar los sonidos del campo a la ciudad, incluso del
pais al extranjero. Més alla, la radio propagé la musica de espacios de
esparcimiento urbano, como teatros de revista y salones, no siempre bien
reputados. Sobre esto, Jorge Mejia Prieto escribe que algunas estaciones de
radio, como la XEK, transmitian a control remoto desde estaciones de baile y
centros nocturnos: “Por ello se escucharon orquestas tan renombradas como
las de José Gamboa Ceballos, Chino Flores, Ernesto Riestra, Juan Garcia
Esquivel y Miguel Lerdo de Tejada Jr.”.402

Incluso la XEFO, en una ocasion, fue severamente criticada por transmitir
desde cabarets de baja reputacion. En "XEFO viola el Reglamento de

Radiocomunicaciones", la revista Radiosucesos alertaba que:

La XEFO, difusora oficial con caricter de "comercial" que debiera dar el
ejemplo sujetdindose completamente al reglamento de Radiocomunicaciones,
con cierta frecuencia muestra un lamentable descuido al respecto.
Actualmente, por ejemplo, estd efectuando transmisiones a control remoto
desde cabarets que, disfrazdndose con el nombre de "clubes nocturnos" nos
brindan el mismo gusto que las que antes se efectuaban desde esos "centros
de reunién" cuando atn no estaban debidamente reglamentadas las
transmisiones (...)El resultado es el mismo: el embrutecimiento de nuestras
clases sociales y la fomentacion del vicio.403

Pero si bien la omnipresencia actstica de la radio tenia el poder de evocar,
y en ciertos casos sustituir la asistencia a teatros y a salones de baile, también

favorecié un movimiento inverso: disparar la fama de tales sitios y aumentar

401 MORENO, Historia de la muisica popular mexicana, p. 86.
402 MEJIA PRIETO, Historia de la radio y la television en México, p. 89.

403 "La XEFO viola en reglamento de Radiocomunicaciones, Sucesos para todos, 25 de octubre
1938.
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su concurrencia. Al respecto, Fernando Curiel afirma que “Aun el viejo
teatro remozado por las carpas, se hizo de una popularidad no conocida
antes. También se reanimaron las corridas de toros. Y el cine, la radio, el
teatro y los coros taurinos, generaron multitud de ‘idolos’, centenares de
estrellas, locutores y toreros”.404 Poco después, ya en la década de 1940, el
cine terminé de perpetuar la masica popular. Aurelio de los Reyes afirma
que “el cine sonoro mexicano asimilé la tradicion musical teatral y
radiofénica porque la musica propiamente cinematogréfica para peliculas
nacionales, al parecer, nunca se cre¢” .405

Pero volviendo al tema de la musica regional, las estaciones oficiales, y la
XEFO en mayor medida, fueron un espacio predilecto de la musica regional
y urbana, atrayendo cantantes y musicos reconocidos. Dice Jorge Mejia Prieto

que en esta estacion se escucharon:

Pedro Vargas, Miguel Lerdo de Tejada, Alfonso Esparza, el dueto Mixteco, el
dueto Los Mayab; el director de orquesta Angel H. Ferreiro y su esposa
Maria Teresa Santillan [...] Al paso del tiempo actuaron ante los micréfonos
de Radio Nacional: El trio Calaveras, el trio Taridcuri, las hermanas Landin, el
tenor Carlos Mejia, las sopranos Flora Islas Chacén y Consuelo Escobar de
Castro; la gran bolerista Victoria Grajeda Gémez, la cancionista Rosa Elvira
Cano (actualmente muy buena locutora; la bolerista Chela Campos, el
cantante Antonio Badd, el baritono Ignacio Gémez Bolafios, la soprano
Guillermina Gonzalez y la mezzosoprano Elvira Luz Reyes.40¢

En mayor y menor medida, estos artistas fueron muy apreciados. Igual
que la XEFO, las estaciones del DAPP pretendieron atraer al auditorio de las
estaciones comerciales contratando a algunos de sus musicos prestigiados. Al
menos asi se hizo en un proyecto para festejar el primer afio de transmisiones
de la XEDP y la XEXA, en el que se invit6 a artistas de la XEW, o que ya

tenian contrato con empresas anunciadas por esta estacion, por ejemplo: Juan

404 CURIEL, [Dispara, Margot, disparal, p. 38.

405 DE LOs REYES, “La musica para cine mudo en México”, en ESTRADA, La miisica de México.
Periodo nacionalista, p.115.

406 MEJTA PRIETO, Historia de la radio y la television en México, p. 58.
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N. Torreblanca, las sopranos Carmen Ruiz Esparza y Leticia Giacopello,
Alfonso Esparza Otero, Tata Nacho, Mario Talavera, Pedro Vargas y Pepe
Guizar. También se pretendia a traer las voces y miusica de Juan Villanueva,
Maria Luisa Bermejo, Sara Ortiz Tirado, Esperanza Gonzélez, Alberto Jerez,
Jests Acufia, Maria Romero, José Rubio, Guillermina Gonzalez, Esperanza
Cruz, Rosalio Ramirez, y para un concierto a dos pianos, a Mercedez Caraza,
Sebastian Mufioz, Higinio Rubalcaba, Maria Bonilla, Luz Carrillo Jaime y
Daniel Pérez Castafieda. 407

Esta seleccion habia sido elaborada por el jefe de la Seccion de Radio, Jests
Mercado, quien se encargd de enviar las invitaciones y de hacer una lista
sobre el presupuesto a pagar a los artistas invitados. Para atraer a algunos de
ellos, como Tito Guizar y Pedro Vargas, debi6é solicitar permiso de la
Cerveceria Modelo.408

La contratacién de artistas apreciados por el publico permitié que las
estaciones oficiales sortearan la critica negativa por parte de las revistas de

radio. En una ocasién, Sucesos para todos, afirmé que:

En nuestro medio se ha tenido cierta aversion para las estaciones y
periddicos oficiales, pues se ha abusado siempre de la ideologia del
gobierno, y se ha tenido poca o ninguna inteligencia para difundirla.
Afortunadamente el DAPP se esta cuidando mucho de la parte artistica y las
transmisiones estdn saliendo muy superiores a los que hasta hace poco se
habia obtenido.4»

Muchos de los musicos y cantantes que colaboraron en estaciones oficiales
tenian estudios académicos en musica folclorica, alguna experiencia en
eventos representativos de México o habian trabajado con bandas u
orquestas gubernamentales. Por ejemplo, Pedro Vargas, procedente de
Guanajuato, considerado el “Tenor Continental”, habia sido solista de la

Orquesta Tipica de Policia de Miguel Lerdo de Tejada, si bien fue uno de los

47 AGN, FDGI, caja 157, exp. 301.2(XEDP)/1.
408 AGN, FDGI, caja 157, Exp. 301.2(XEDP)/1.
409 Sycesos para todos, 18 de octubre de 1938.
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artistas de los primeros tiempos de la estacién de Emilio Azcarraga.41 Esta
orquesta, a su vez, habia sido creada en 1929 por el presidente Portes Gil. Su
director representd la musica mexicana en la Exposiciéon Panamericana de
Buffalo, Estados Unidos y dirigi6 la Banda Tipica de los Cuerpos Rurales
durante el gobierno de Victoriano Huerta. 411

Alfonso Esparza Oteo, otro musico favorito en las estaciones del gobierno,
habia dirigido la Orquesta Tipica Presidencial durante los gobiernos de
Alvaro Obregoén y Plutarco Elias Calles. Antiguo alumno de piano de Manuel
M. Ponce, era investigador del folclor, y recreé melodias populares de la
etapa de la revolucion.412 Mario Talavera y “Tata Nacho” también fueron
predilectos por la XEDP y la XEFO. Tata Nacho representé a México con una
revista en la Exposicion Iberoamericana de Sevilla y formé un conjunto
musical llamado Rondalla Mexicana#13 Talavera era egresado del
Conservatorio Nacional de Miusica de México y fue apoyado con el
presidente Adolfo de la Huerta para realizar viajes a Estados Unidos y
América Latina. Fue cantante de la Orquesta Tipica Presidencial. Junto a
Lerdo de Tejada, Esparza Oteo y Tata Nacho, Talavera form¢ el grupo de
“Los Cuatro Ases de la Cancion” 414

Cierta musica regional encontré6 un lugar preferente en las estaciones
gubernamentales, como el caso de las trovas yucatecas de Guty Cardenas y
Pepe Dominguez. La XEDP reprodujo sus discos, junto con los de Mario
Talavera y Eusebio Delfin 415 E]l gusto por esta musica peninsular quiza podia
deberse a su transmision en estaciones de radio en Mérida, como la XEY,
fundada por el socialista Felipe Carrillo Puerto.#® No obstante, parece que

esta musica no era precisamente “popular”, lo cual se deduce de las palabras

410 MORENO, Historia de la miisica popular mexicana, p. 178-179.
411 MORENO, Historia de la miisica popular mexicana, p. 23-24.
412 MORENO, Historia de la muisica popular mexicana, p. 22.

413 MORENO, Historia de la miisica popular mexicana, p. 22.

414 MORENO, Historia de la miisica popular mexicana, p. 26.

45 AGN, FLCR, exp. 704.2/4.

416 MORENO, Historia de la miisica popular mexicana, p. 108.
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del historiador Julio Estrada: “Resulta curioso que en la actualidad, la
cancién yucateca aparece en el repertorio de la radio de aquel estado,
mientras que entre los musicos campesinos de la peninsula no es tan
frecuente, por lo que casi puede tomarse como una forma no nativa [...] Cabe

preguntarse si no fue una creaciéon urbana de un principio”41”

Transmisiones en vivo y discos

La cabina de radio fue un tema del mundo del espectaculo. Ese espacio
reducido congregaba artistas y locutores, de manera que muchos,
especialmente habitantes de las zonas rurales, lo consideraron un lugar

interesante por si mismo. Un articulo en la revista de XEFO, decia:

Los oyentes no lo saben, pero el radio tiene gato encerrado. Lo que sucede
por dentro de los estudios, tras de las cortinillas, en la conciencia metalizada
de los operadores, en la garganta de los anunciadores, en la “inspiracién de
los artistas, en la mano izquierda de los sefiores agentes, eso no sale por el
aire, pero [...] detrds del aire hay muchas cosas” 418

Transmitir muisica en una cabina de radio requeria la presencia fisica de los
artistas, comunicacién por control remoto, o bien, la reproducciéon de
transcripciones eléctricas. Asuntos técnicos, como la reunién del mejor
equipo, la eliminacién del ruido y la organizacion del personal eran asuntos
tratados en las revistas de variedades. La XEFO se regodeaba de ser una de
las mas sofisticadas por poseer los sistemas Western Electric. Segtin Jorge
Mejia Prieto, “XEFO se distinguié por su limpio y bien modulado sonido

logrado mediante un fino equipo transmisor Western Electric”.419

417 STANFORD, “La musica popular de México”, en ESTRADA, La muisica de México. Periodo
contempordneo, p.44

418 XEFO Revista quincenal, afio 1, ndm. 1, 1 de noviembre de 1936, p. 7.

419 MEJTA PRIETO, Historia de la radio y la television, p. 58.
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En menor medida que la XEFO, la XEDP organiz6 conciertos en vivo con
apoyo de las secretarias y otras dependencias del gobierno. En marzo de
1937, Agustin Arroyo inform¢ a las secretarias y departamentos de gobierno,
en marzo de 1937, sobre la fundacién de las estaciones del DAPP,
requiriéndoles que enviaran material, o bien, sus orquestas para tocar en
vivo, como lo hizo con la Banda de miusica y la Orquesta Tipica de la

Policia.420

Banda de guerra de la Escuela Normal de Educacién Fisica,
Fuente: Educacion fisica, afiol, nam. 4, septiembre 1936.

Varias secretarias y departamentos de Estado tenian sus propias orquestas
o bandas. Ademas de la jefatura de Policia, la Secretaria de Defensa Nacional
contaba con la Banda del Estado Mayor. La Loteria Nacional también tenia
su propia agrupacién musical y el DAPP tenia su orquesta, su octeto y su
nueto.4?!

El dia 11 de junio de 1937 se programaron al aire la orquesta de camara del
Departamento de Educacién Obrera, los mariachis de la Direccion de Accién

Civica, la orquesta del Departamento del Trabajo y la de la Loteria Nacional.

420 AGN, FDQ], caja 157, exp. 301.2 (XEDP)/1. Fecha: 10 de marzo de 1937.
421 AGN, FLCR, exp. 704.2/4.
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De no enviar a un grupo artistico, las secretarias tenian la obligacién de
enviar discos con musica mexicana o cldsica.*??

La musica transmitida por las estaciones del DAPP usualmente procedia de
discos grabados. La portabilidad del disco hacia posible que la musica fuera
encadenada con otras radiodifusoras. En una ocasién, Agustin Arroyo
mandé imprimir cien discos de “musica propagandistica”, los cuales envi6 a
las estaciones XEW, XEB, XEFO y XEDA, es decir, las de mayor potencia que
encabezaban los encadenamientos con la estacion oficial. 423

El inconveniente era que los discos se gastaban. En una ocasion, el jefe de la
seccion de radio Leobardo Gonzélez suplicé a Quintin Rueda, jefe de la
oficina de divulgacion del DAPP, que le enviara una dotacién de discos. Los

que tenian estaban rayados y esto propiciaba quejas del auditorio:

Ya son varios los telefonemas que se reciben en esta estacion, diciéndonos
que los discos que se transmiten son de los que se venden a veinticinco
centavos por lo rayados que estdn. Como a usted le consta, los discos son
muy viejos, y si damos de baja todos los que estdn malos, nos quedaremos
sin discoteca” 424

Es posible admitir que la seleccion de musica mexicana “clasica” y
“vernacula” para representar los valores nacionales haya tenido una deuda
con el invento de los discos o transcripciones eléctricas. Esta tecnologia se
desarrollé en los Estados Unidos, por la compania RCA Victor.#? La
existencia de discos estadounidenses en México, con musica de jazz, foxtrots,
blues, y otros géneros, desatd el recelo, y en muchos casos la furia, del

nacionalismo musical mexicano. El musico y escritor Juan Garrido mencion6

42 Las secretarfas que enviaban grabaciones o conjuntos musicales al DAPP fueron el
Departamento de Salubridad, del Trabajo, Turismo, Guerra y Marina, Agricultura,
Educacién, Forestal de Caza y Pesca, del Distrito Federal y Educacién Fisica, en AGN, FLCR,
exp.704.2/4.

42 AGN, FDGI, caja 157, exp. 301.2 (XEDP)/7. Fecha: 13 de abril de 1937.

424 AGN, FDQ], caja 157, exp. 301.2 (XEXA)/1. Fecha: 14 de agosto de 1937.

42 La compaiiia RCA, fabricante de aparatos de radio, compré a la Victor Talking Machine,
fonografica, en el afio de 1925. Esto significé desarrollo, al aparecer consolas de radio que
sintetizaban estas dos tecnologias. Ver. DOUGLAS, The Early days of Radio Broadcasting, p. 50.
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al respecto que “La musica nacional fue, durante muchos afos,
menospreciada por la sociedad mexicana, que preferia las melodias
extranjeras, y esto, unido con la posibilidad de editarla, ponia a los

compositores mexicanos en notoria desventaja” .42
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Colocacién de una orquesta dentro de una cabina de radio
Fuente: Henney, Keith, Engineering Handbook, p. 793.

Algunos musicos mexicanos grabaron discos en los Estados Unidos, un
motivo muy probable para que su musica pudiera reproducirse en las
cabinas mexicanas, particularmente las oficiales. En 1938, Alfonso Esparza
Oteo fue nombrado director de discos Columbia, en la ciudad de Nueva
York. Guty Céardenas también consiguié un contrato con esta disquera.
Parece ser que el éxito de Cardenas fue tal en el pais del norte que incluso ahi
le solicitaron que grabara canciones rancheras.*?”

La popularidad de otros musicos y cantantes se favorecié de la instalaciéon
de la fabrica Victor Talking Machine, fabricante de fonégrafos, en México.
Garrido narra la historia del venezolano Eduardo C. Baptista, quien instal6
esta fabrica en 1925. Este comenz6 a grabar a los artistas mexicanos Juan
Arvizu, Pedro Vargas, Tito Guizar, Luis G. Roldén, Alfonso Ortiz Tirado. Es

decir, algunos seleccionados por las estaciones del DAPP para representar a

426 GARRIDO, Historia de la miisica popular en México, p. 23.
427 MORENO, Historia de la musica popular mexicana, p. 116
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la musica nacional. Garrido afirma que “esto vino a dar gran impulso al
movimiento musical en México, y los compositores apreciaron cémo sus
canciones se divulgaban por todos los rincones del pais y trasponian las

fronteras”. 428

UNBREAKABLE RECORDS

Publicidad en prensa de discos grabados. Esta tecnologia seguia en desarrollo en la
década de 1930, de manera que los discos flexibles se inventaron hasta el afio de
1945. Fuente: Radio Age, vol.5, nim. 1, octubre 1945.

En suma, es posible que la fama de algunos artistas se haya favorecido con
la “reproductividad técnica” de las transcripciones eléctricas. Si bien la
musica vernacula tenia una tradicion en sus respectivas regiones, fue
conocida e integrada en los registros de la mitsica nacional cuando se
transmiti6 desde las cabinas de radio, ya fuera en conciertos en vivo, o
mediante discos.

Sobre el proceso de selecciéon para representar la musica nacional, Joy
Elizabeth Hayes, en el estudio de la estaciéon de la Secretaria de Educacion

Puablica, pensé en la aplicaciéon de concepto de “tradiciones selectivas” de

428 GARRIDO, Historia de la miisica popular en México, p. 74.
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Raymond Williams, con el cual explicé que “la construccion de una tradicion
musical requiri6 una transformacién de la mdusica popular en formas de
précticas culturales hegemonicas que pueden utilizarse para apoyar y
legitimar al estado”.#?® Podriamos discutir con ella que el repertorio de
musica reproducida en las estaciones oficiales no fue el producto de una
seleccion meticulosa, bajo criterios de selecciéon regidos por criterios
“hegemonicos”. Si bien es cierto que la divulgaciéon de ciertos tipos de
musica obedeci6 a los principios de un proyecto educativo y nacionalista,
algunos factores que cabria considerar en la confecciéon de una seleccién de
musica fueron la necesidad de apoyar a artistas locales, la disponibilidad de
transcripciones eléctricas y especialmente, a la obligacion de atraer a un
publico que estaba, cada vez mads, cautivado por las estaciones comerciales,

como la XEW y la XEB.

La batalla por la produccion

En los meses posteriores a la expropiacion petrolera, el presidente Lazaro
Cardenas hizo un llamado a la poblacion a aumentar la produccién agricola e
industrial. Por una parte, era imprescindible resarcir el pago de la
indemnizacién a las empresas petroleras extranjeras, y por otra, habia que
tomar medidas en un entorno de tensién mundial. 43 La prensa y la radio
fueron fundamentales para obtener apoyo e inducir el espiritu de trabajo que

exigia el momento. Los mensajes del presidente evocaron patriotismo,

429 HAYES, Radio Nation, p. 50-51.

430 En el periodo posterior a la expropiacion petrolera se registré una devaluacion del peso,
hasta que en octubre de 1938, el Secretaria de Hacienda, Suarez, declar6 el fin de la crisis.
Segun Friedrich Schuler, desde 1936, la atencién de México se centré en Europa. “Desde
entonces, el Presidente Cardenas, los miembros del gabinete, y los diplomaticos, ponderaron
las implicaciones de una posible guerra internacional. Ver. SCHULER, Mexico Between Hitler
and Roosevelt, 92- 94.
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solidaridad, la formacién de contingentes. En un articulo en prensa que

parafraseaba las palabras del presidente, se leia:

No bastan las manifestaciones de patriotismo y de solidaridad al gobierno, ni
es el contingente de sangre el que precisa en estos momentos nuestro pais, ni
seran suficientes tampoco, para librar al pueblo de la amenaza a que esta
expuesto, las aportaciones econémicas que estan suscribiéndose en todas
partes de la Reptblica para cubrir la indemnizacién de las empresas
petroleras. Es necesario algo mas creador y mas decisivo: doblar nuestros
esfuerzos para aumentar la producciéon en el campo y en la industria;
mejorar la educacién, multiplicar las vias de comunicacién, las obras
sanitarias, eléctricas, y sobre todo, llevar la tranquilidad y la confianza hasta
a los lugares mas apartados del pais.*3

La radio fue vital en un momento en que el gobierno insistia en la
producciéon. La velocidad de la propaganda actstica, apoyada por las
estaciones comerciales, pareci6 inducir tensién, favoreciendo la colaboracion
y la adherencia inmediatas con el presidente. Una prueba del alcance del
llamado del mandatario por radio son las respuestas de campesinos y
comisarios ejidales, ante una excitativa enviada por Agustin Arroyo el 4 de

diciembre de 1939. El comunicado requeria que:

En un esfuerzo comun, inteligentemente coordinado, trabajen para aumentar
la produccién tanto agricola como industrial; pues nuestras condiciones
econémicas creadas con motivo de la guerra europea, exigen atender
nuestro propio abastecimiento, evitando asi una carestia de la vida por el
hecho de que tuvieran que ser importados articulos a muy elevados

precios.432

Este mensaje se canalizé por 41 estaciones del norte del pais, de las cuales,

las mas importantes eran, en Coahuila: la XEBE, de Torreén, la XEKS, de

431 La cita fue obtenida de recortes de diarios varios, en AGN, FDGI, caja 51, exp. 201.8/1.
Fecha: 11 de junio de 1938.
432 AGN, FDGI, caja 46, exp. 300/607, Fecha: noviembre de 1939.
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Saltillo, la XEMU, de Piedras Negras, la XERA, de Villa Acufia; en Sonora: la
XEBM, de Hermosillo, la XEAF, de Nogales, la XEFQ, de Cananea, la XEAP,
de Ciudad Obregén, la XEDL, de Navojoa; en Tamaulipas: la XENT de
Nuevo Laredo, la XECA de Tampico, la XEAW, de Reynosa, la XEAM, de
Matamoros, asi como a otras estaciones en Jalisco, Guanajuato y Durango.

A partir del 14 de diciembre, y a lo largo de los meses de enero y febrero,
fluyeron a la oficina presidencial por lo menos cien cartas de parte de
campesinos y representantes de las comunidades ejidales.*33 Sus autores
expresaban una firme lealtad al presidente y disponibilidad de acatar la
orden. De paso, describian sus problemas mas urgentes para trabajar la
tierra, acompafiados de solicitudes de apoyo.  Algunas de estas
comunicaciones estaban escritas a maquina, pero a mano la gran mayoria.
Son notables sus dificultades de redaccién y ortografia. Estos aspectos
materiales y graficos muestran la austeridad de los receptores y su limitado
nivel educativo. Posiblemente escribieron de manera urgente, para dar
cuenta a las autoridades de la recepcién del mensaje por radio, con el
material disponible y sin procurar revisién a su escritura. En todo caso, el
mensaje parecia habia cumplido su funcién.

Cuando desapareci6 el DAPP, en diciembre de 1939, y fue sustituido por la
Direcciéon General de Informacién, la estacion XEDP comenz6 a ser dirigida
por la Secretaria de Gobernacién, y junto con la XEXA se llamaron Radio
Gobernacion. Siguiendo la inercia de los afios anteriores, estas dos estaciones
fueron los espacios preferentes de mensajes oficiales, es decir, enviaban
comunicados de las diferentes secretarias de gobierno, y sobre todo,
quedaron a cargo de la misién educativa y cultural.

Radio gobernacion fue uno de los canales actisticos —aunque favorecido por
las estaciones comerciales —, por el cual el presidente Manuel Avila Camacho

decret6 el estado de guerra 'y la batalla por la produccion, en junio de 1942. Para

433 AGN, FD(CI, caja 46, exp. 300/607, Fecha: noviembre de 1939.
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entonces, los mexicanos ya habian sido impelidos, por lo menos dos afios
antes, a aumentar su ritmo de trabajo y a multiplicar sus frutos. La radio en
el contexto de guerra fue fundamental en tanto que se habia convertido en el
medio noticioso més veloz. La centralidad de la radio —y de los medios
actsticos— puede verificarse en fotografias que muestran familias o grupos

de personas en torno a él, en un momento de transmisién del mensaje

presidencial.
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Fotografias tomadas por la DGI en lugares de trabajo donde la radio
se escucha colectivamente durante la transmision del discurso
presidencial del inicio del “estado de guerra”, el 28 de mayo de 1942, Fuente: AGN,
FMAC, exp. 216.66/9.

Es posible que el apoyo popular masivo al presidente se explique por los
ambientes de tensioén, la propaganda, y la velocidad comunicativa de la
radio. Con superioridad técnica, la estacion comercial XEW aproveché
héabilmente estos recursos para difundir los principios de la batalla por la
produccion y la propaganda panamericanista.#3* En todo caso, el 25 de mayo
de 1942, cinco dias después del bombardeo al buque Faja de Oro, el jefe de la
Direccion General de Informacion, José Altamirano, elaboré un proyecto
para modernizar el sistema de propaganda. Como observador de otros
paises, prepar6 un memordndum en el que propuso la existencia de un

6rgano central:

434 Para conocer la participaciéon de la XEW en la propaganda de guerra, véase ORTIZ GARZA,
La guerra de las ondas, y México en guerra.
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El ejemplo que otros paises nos ofrecen sobre organizacién, acciéon y
resultados de una campafia de propaganda, ensefia, para que ésta sea
realmente eficaz, que debe centralizarse en un solo organismo, pues si se
difunde en varios funcionarios y oficinas descentralizadas, se corre el riesgo
de incurrir en una anarquia de procedimientos y en una diversidad de
sistemas que, llevados a la practica por personas impreparadas, y quizd no
propiamente idéneas, tendran seguramente resultados ineficaces” .43

Este proyecto se dividia en una seccién de radio, cine, teatro, y conferencias

y concursos. La secciéon de radio tenia las funciones de preparar:

Radiaciones con la frecuencia que fuera menester, por medio de las
estaciones del gobierno, y preparando dotar, con la ayuda de los gobiernos
de los Estados, de aparatos de radio y magnavoces a todos los
ayuntamientos del pais para difundir las transmisiones en todos los centros
de reunién del pueblo. En conexién con este servicio, hacer circular en todos
los centros poblados del pais, camiones dotados con magnavoces, para hacer
propaganda adecuada de viva voz.43%

Altamirano propuso acelerar la comunicacién mediante el uso de medios
eléctricos. La colocacién de magnavoces en espacios de congregaciéon popular
seguia siendo una préactica habitual. También lo era la difusion de
transmisiones mediante carros con alto parlantes, y el habito de escuchar la
radio colectivamente en los espacios de trabajo. Asi, el director de la
Direcciéon General de Informacion requirié a las estaciones de todo el pais
que apoyaran al gobierno repitiendo constantemente una serie de spots
relativos a la campafia a favor de la produccién: “Con el objeto de intensificar
la propaganda nacionalista que el momento presente impone esta Direccion
tiene el gusto de invitar a la radiodifusora que usted regentea, a adoptar la

frase “México por la libertad...trabaje” .47

435 AGN, FMAC, exp. 545.2/99. Fecha: 25 de mayo de 1942.
436 AGN, FMAC, exp. 545.2/99. Fecha: 25 de mayo de 1942.
47 AGN, FDGI, exp. 301.2 (S-1)/1.
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Los nuevos radiospots parecieron desplazar los mensajes informativos y de
promocioén cultural que otrora habia difundido el DAPP, convirtiéndose en
una invitacion a la poblaciéon para adoptar los comportamientos civicos de
tiempos de guerra. Estos no eran solamente la “batalla por la produccién”
sino también llamados a evitar el consumo inmoderado de algunos
productos, para promover el de otros, o para promover la adquisiciéon de

aparatos de radio. Un spot decia asi:

Hoy, mas que nunca, consumir articulos mexicanos es un deber de patriotas.
Meéxico debe aumentar su produccién. Para que la aumente es preciso que
consumamos lo que producimos. Y en el caso del radio, que es tan mexicano
como la Adelita, es tan bueno como cualquier producto similar.43%

Las llamadas “Magazines del aire” fueron la contraparte grafica de la
ansiedad por la noticia veloz que circulaba por la radio. En buena medida
fueron un concepto mediador entre los medios impresos y la radio. Una de
las mas reconocidas fue Radiolandia, revista apoyada por miembros de la
Cédmara Nacional de la Radiodifusién y estaciones radiodifusoras
comerciales. Ademas de ella, otras revistas y periédicos tenian sus secciones
de comentarios sobre la radio. La revista Hoy tenia su secciéon “Lo que trae el
aire”; Sucesos para todos, su seccion Radiosucesos. Otras revistas del aire se
encontraban en los periédicos de mayor circulacion, como Magazine del aire,
del periédico El Universal.

Una editorial de Radiolandia clamaba: “El campo de batalla de los
mexicanos, jno esta en las trincheras o en los frentes, estd en el campo, en el
taller, en las minas!... Y es verdad, ahi precisamente estd nuestro campo de
batalla, y el objetivo no es ninguna posicién estratégica militar, nuestro

objetivo es y debe ser: producir més y mejor!”43

438 AGN, FDG]I, exp. 301.2 (S-1)/1.
439 Radiolandia, 30 de abril de 1942.
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En efecto, Radiolandia fue una de las revistas mds significativas en el
esfuerzo de guerra. Uno de sus articulos se titul6 “Amplia colaboracién del
radio con las democracias”, donde expresaba que las estaciones se habian
agrupado en la Camara de Radiodifusion y que iban a alinearse
completamente con el gobierno y la propaganda panamericanista de tiempos
de guerra. Sus miembros honorarios eran el presidente Manuel Avila
Camacho, su hermano y Secretario de Comunicaciones Maximino Avila
Camacho, y el propietario de la estaciéon mas poderosa del pais, Emilio
Azcarraga. El articulo hablaba de una unién entre las radiodifusoras que,
segun ellos, nunca antes se habia concretado: “Por desgracia, nunca se habia
trabajado en completa armonia ni habia existido compafierismo entre todas”.
440

La cooperacién entre el gobierno y los medios de comunicacién fue una
constante en momentos cercanos a la declaracion de guerra. La estacion XEW
se encargd del grueso de la propaganda panamericanista. Sin embargo, la
colaboracién patridtica se extendié por mdaltiples estaciones menores y
organizaciones independientes. Gran parte de los medios de la época
(prensa, documentos oficiales, boletines de radio, libros, revistas, etc.)
repitieron la alusiéon a ese “momento de emergencia”, determinado una
“situacion internacional” de gran tension y nerviosismo. Una de las
circunstancias donde se observé un amplio apoyo por parte de las estaciones
de radio locales ocurri6 durante las ceremonias luctuosas dedicadas a las
victimas del bombardeo al buque Potrero del Llano.

El 21 de mayo de 1942, con motivo de la velacion del cuerpo del marino
Rodolfo Chacén, el director de la DGI, José Altamirano obtuvo que Quintin
Rueda, director de radio, hiciera los arreglos necesarios con las lineas
telefonicas, para que se encadenaran a la estacion Radio Nacional. La

ceremonia iba a tener lugar el sdabado 23 por la tarde, en el vestibulo del

440 Radiolandia, 28 de febrero de 1942.
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Palacio de Bellas Artes, y otra el domingo 24, a las 10, en la Plaza de la
Constitucion.

Las estaciones de radio estatales repitieron frases de indignacion sobre el
bombardeo a los buques. En la ceremonia, el gobernador de Mexicali,
Rodolfo Sanchez Taboada pronuncié un discurso dirigido a los habitantes de
su estado, pidiéndoles: “Aquilaten la gravedad del momento que esta
viviendo la patria; pues la muerte de nuestros compatriotas y la pérdida de
nuestro barco han originado una situacién critica que nos obliga a hacer un
llamado al pueblo del territorio, para que unifique su criterio con un amplio
sentido de patriotismo.”441

Un gran nimero de estaciones pidieron permiso a la DGI para radiar
mensajes de apoyo al presidente. La XERC, Radio Popular escribi6 a la DGI
que la autorizara para transmitir a control remoto la resefia de todos los
actos que se verificaban con motivo de la manifestacion de apoyo al
presidente Manuel Avila Camacho.442

Las estaciones emitian sus propios boletines, de los cuales es posible
reconocer sus propias interpretaciones del conflicto, su resignificacion de los
conceptos de la propaganda gubernamental, y su
manera propia de asumir su responsabilidad en
tiempos de guerra. Una estacién radiodifusora de
Tampico pedia que se le enviara material para
transmitir, sobre “La difusién de ideas de nuestro
gobierno  relacionadas con la  situacién
internacional”. Ahi se incluye una copia de la
transmision del sdbado 7 de febrero de 1942. Esta

transmisién, un guién de 3 cuartillas, aludia a la

batalla por la produccién:

41 Victimas del hundimiento del buque tanque Potrero del Llano, en AGN, FDGI, caja 154,
exp. 301.2/287.
42 Victimas del hundimiento del buque tanque Potrero del Llano, en AGN, FDGI, caja 154,
exp. 301.2/287.
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La agitacion mundial de los tiempos actuales tiene su repercusion en el
continente americano de habla espafiola, y muy especialmente en México
por su vecindad con los Estados Unidos. En tal virtud, nosotros los
mexicanos debemos preocuparnos por suavizar los efectos naturales de la
guerra, sobre todo en lo que respecta a nuestra economia. El Sr. Presidente
ha recomendado en reiteradas ocasiones, con gran sentido de patriotismo, la
unificacién de todos los mexicanos, que si tenemos la suerte de no figurar en
un frente bélico, si tenemos el deber de redoblar nuestros esfuerzos en el
trabajo; en el taller, en el campo, en la oficina, en todos los 6rdenes de
actividad para poder regular nuestros recursos econémicos y coadyuvar a asi
a la defensa del continente” .44

Comunicaciones como ésta revelaban un sentido de responsabilidad de la
poblacién hacia el presidente y su esfuerzo de guerra. Frases como “nosotros
los mexicanos”, “sentido de patriotismo”, la “gravedad de los momentos
actuales”, y la “defensa del continente” comenzaron a precipitarse en toda

clase de transmisiones de las estaciones locales.

La inercia cultural

Lejos de convertirse en un canal de propaganda para los mensajes de
“unidad nacional” o la “batalla por la produccién”, La Hora nacional continué
sus transmisiones de orientacién cultural.#* Sin embargo, parecié tener una
mayor inclinacién por la “cultura internacional” al transmitir con mayor
frecuencia emisiones dedicadas a otros paises, o musica internacional.

La programacion de la XEDP aparecia en los diarios y revistas, que a la vez,
hacian comentarios elogiosos a sus conciertos o emisiones culturales. Un
articulo en Radiolandia mencionaba: “estas estaciones merecen ser
consideradas por las autoridades de que dependen para que contintien
ofreciendo a su auditorio programas de verdadero arte [...] En el programa

del domingo 15 pudimos deleitarnos con la actuacién del formidable

43 AGN, FDGI, caja 159. Exp. 301.2 (XEFU)/1.
444 ORTIZ GARZA, México en guerra p. 146, NORRIS, A History of La Hora Nacional.
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director Erick Kleiber, en cuyas sabias manos sentimos que la orquesta suena
mejor” .44 El articulo aludia una gran admiracién y reconocimiento a la
estacion oficial: “Pongo fin a estas lineas deseando, por la honra de mi patria
y de la estacion XEDP, que siempre haya motivos de aplauso para La Hora
Nacional 446

En un momento de gran movilidad de los contactos internacionales, en los
conciertos de La hora nacional figuraron buena cantidad de mdsicos y
cantantes extranjeros. Otro articulo en la misma revista refiri6 a otras figuras
como Otto Klemperer, la soprano yugoslava Zinka Milanov, el tenor
Frederik Jagel y transmisiones de Ygor Stravinsky.

Sin embargo, este internacionalismo no opacé la tradicional seleccién de
musica regional que siempre habia estado presente en La hora nacional. Otro
numero de Radiolandia refirié a una “interesante serie de conciertos ofrecida
por el Departamento de Salubridad Publica, transmitida por la XEDP: “En
estos altimos conciertos tuvimos la oportunidad de escuchar voces de tanto
arraigo entre el auditorio como la de la gran diva mexicana Angelina
Magana, el baritono Paco Sierra, asi como a grandes conjuntos orquestales
como la Orquesta Nacional dirigida por el maestro Ignacio del Castillo”.447

Por su parte, los artistas que participaban habitualmente en la XEFO y la
XEDP siguieron transmitiendo su musica desde las estaciones comerciales,
una de ellas fue de aparicion reciente, la XEOY, Radio Mil, inaugurada en
febrero de 1942.448 Tito Guizar continud asistiendo a las cabinas de la XEW,
como también colaboraron con esta estacion Tata Nacho, Luis G. Roldan.44

La intencién de inculcar conocimientos sobre otros paises, asi como una
conciencia de paz, se expresé en “Por un Mundo Libre”, programa dirigido

por el creador del Teatro del Aire Armando de Maria y Campos. Este

445 Radiolandia, 15 de abril de 1942.

46 Radiolandia, 15 de abril de 1942.

447 Radiolandia, 10 de agosto de 1942.

448 Radiolandia, 28 de febrero de 1942.

49 Sus conciertos en la “XEW” fueron promovidos en Radiolandia.
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programa estaba formado por reportajes con representantes de exiliados en
México a causa de la guerra. José Altamirano invit6 a los miembros de la
Cadena Radio Nacional (XEFO y XEUZ) a escuchar las transmisiones, a la
vez que los felicitaba por su “eficaz participacion que esta cadena esta
tomando en la labor que todos desarrollamos en favor del momento que vive
el mundo entero” .40

Una columna en Radiolandia informaba del programa, indicando que ya se
habian llevado a cabo entrevistas con el Ministro de China, asi como con
excombatientes espafioles y austriacos.®5! Un anuncio en esta revista indicaba
que se estaban celebrando las transmisiones en la XEFO, Cadena Radio
Nacional, las cuales describia como “dedicadas a cada una de las naciones
subyugadas por la opresion nazi”. Calificaba al programa “de actualidad”,
que estaba “apuntando a un tiempo radiofénico de trascendental

importancia” .452

Conclusiones

El presente capitulo buscé observar las experiencias del gobierno con la
radio considerando las expectativas que se fueron depositando sobre este
medio, asi como el impacto de sus propiedades técnicas. En este ejercicio
percibi que en los primeros afios luego de la introduccion de la radio, se le
estim6 como un recurso para promover la educacién. Por lo tanto, fue
estructurandose una radio “cultural” o “educativa”, cuyas fronteras con la
radio “propagandistica” son borrosas.

Adverti que el gobierno de la década de 1930 todavia no era experto en el
uso de la radio, y que acudia a él para transmitir a distancia comunicaciones

escritas. Se le pens6 como lo que actualmente podriamos Illamar

450  Por un mundo Libre”, en AGN, FDGI, exp. 301.2 (XEFO)/3.
41 Difusiones internacionales por un Mundo Libre”, en Radiolandia, 25 de agosto de 1942.
452 Radiolandia, 23 de agosto de 1942.
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“teleconferencia”, y no como un medio que ofrecia la posibilidad de crear
nuevos efectos de sentido mediante el sonido. Por otra parte, el andlisis
mostré que las estrategias y conocimientos técnicos en radio afectaron la
composiciéon de los mensajes. La radio permitié ampliar los registros de la
cultura nacional al incluir diversos géneros musicales. La radio contribuy6 en
la formacién de criterios sobre la cultura y el “buen gusto”. La formacién de
este “buen gusto” y la apreciacién por la musica mexicana estd en deuda con
la aparicion de los discos o transcripciones eléctricas, los adelantos técnicos
de las cabinas, el encadenamiento de la sefial con estaciones comerciales, de
los contactos con musicos y musicos. La materialidad de la comunicacién,
por lo tanto, pareci6é haber sido fundamental en la formacién de referentes
acusticos de lo nacional y en la difusién de ciertas formas de propaganda
oficial.

Es posible que la radio haya sido el medio predilecto en el contexto de la
segunda guerra mundial. La contingencia exigia rapidez. Podriamos pensar
si los sentimientos patridticos, el miedo al peligro y las evocaciones del
movimiento revolucionario de 1910 fueron propiciados por los efectos
sensacionalistas de la radio y la noticia actstica. La forma de la comunicacién
propagandistica se transformé a principios de la década de 1940, lo cual
quizd tenga una explicacion en los efectos de sentido producidos por la
radio. Las respuestas inmediatas al presidente tras el atentado a los buques
mexicanos, la formacion de “contingentes”, la difusién de los vocabularios
internacionales de guerra, fueron efectos de una rédpida movilizaciéon. Una

movilizacion favorecida por la técnica y el manejo del medio eléctrico.
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CONCLUSIONES
FINALES

Esta tesis pretendi¢ conocer las caracteristicas de la propaganda en México
en un periodo identificado con la construccion del pais tras la revolucién y
con la expansion de los medios de masas. Intenté descubrir las estrategias del
gobierno para ganar el beneplacito de los gobernados y para conducirles a
emprender ciertas acciones. Sin embargo, ;es posible hacer objeto de estudio
algo que estaba en la dimensién de los propésitos, de lo que se deseaba que
se pensara y se hiciera, y no precisamente en los resultados concretos de esta
voluntad?

El problema me volcé sobre el campo de la comunicacién y de sus
tecnologias. La propaganda en el siglo XX fue un fenémeno de los medios
masivos, junto con otras consecuencias: la “moralizaciéon de las masas”, la
aparicion de una esfera publica, la construcciéon de las democracias y la
formacion de los regimenes totalitarios. En el periodo elegido, la propaganda
del gobierno mexicano acudié a las artes de los impresos, la radio y el cine.
De ahi que mi decisién metodolégica haya sido analizar a los medios y a las
oficinas que organizaron la propaganda.

Parti de un estudio contextual sobre los medios a principios del siglo XX.
Luego me concentré en dos oficinas (el DAPP y la DGI) y en su relacion con
los impresos y la radio. Al principio de la redaccién, descubri la dificultad
para agrupar a los medios en funcion de su alineacion politica. Adverti
opiniones encontradas, cambios de perspectiva, critica y divergencias. Surgio
la prensa comercial, la revista gréfica, el boletin noticioso, el folleto
informativo. La nota politica ocup6 un sitio mas en un conjunto de anuncios
publicitarios, textos literarios, consejos para el ama de casa, cartones,
fotografias. La prensa, las revistas y otros impresos fueron algo mas que de
“derecha” y de “izquierda”; oficial o de oposicion. No obstante la

complejidad, para los fines de esta investigaciéon acudi a una clasificacion
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convencional, reconociendo que es artificial, provisional, posible de ser
refutada a la luz de estudios més analiticos.

Observé que cuando la radio se introdujo en México, a principios de la
década de 1920 era una tecnologia experimental. No estaba completamente
separada de la radiotelegrafia, radiotelefonia y del resto de las
comunicaciones eléctricas. Los gobiernos posrevolucionarios reconocieron las
ventajas de este medio, de manera que alentaron las instalaciones y
establecieron las primeras legislaciones. Los primeros usos gubernamentales
de la radio fueron propagandisticos, educativos o culturales. Sin embargo, la
frontera entre estas funciones nunca estuvo claramente perfilada. La radio
fue polifénica: sirvié6 para alfabetizar, difundir mensajes del presidente,
indicaciones agrarias, laborales, de economia doméstica. Congreg6 la noticia,
la musica vernécula, el programa de gimnasia, la nota deportiva, publicidad.
Como sucede con los impresos, enfrenté problemas de clasificacion, de
colocacion, de registro historiografico.

Al sumergirme en los archivos del DAPP y de la DGI enfrenté un conjunto
heterogéneo de documentos: cartas destinadas al presidente y funcionarios,
solicitudes para dar a conocer alguna informacion, dibujos, folletos
promocionales de un pueblo, ciudad o regién, fotografias, letras de
canciones, carpetas de supervision cinematogréafica, saludos, solicitudes de
compra de materiales. Todos estos materiales evidenciaban la dificultad para
comprender las responsabilidades de los miembros de las oficinas, sus
procedimientos de trabajo. La discontinuidad, la ausencia de wuna
clasificacion referencial también supuso problemas para establecer una
secuencia cronoldgica de la trayectoria institucional de estas oficinas. Al
menos no era posible de construir en los tiempos estimados para una tesis
doctoral.

Sin embargo, de estos materiales pude deducir patrones y reconocer
funciones. Quiza el DAPP sigui6 la inercia burocratica de las oficinas de las

secretarfas previas a su creacion. Sin embargo, una novedad del DAPP en la
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comunicaciéon politica fueron sus “relaciones publicas”, estableciendo
contactos con los medios, intelectuales, artistas, profesionistas, asociaciones
y personas. Acudi6 a la produccién artistica e intelectual de la sociedad no
gubernamental, a la vez de ser una agencia de publicidad de mensajes de
toda indole. En otras palabras, descubri la convergencia de procedimientos
multiples relacionados con la informacién interna y externa del gobierno. El
DAPP y la DGI fueron puertos de contacto, de comunicacion entre el
gobierno y la sociedad.

Por otra parte, los procedimientos burocraticos —y en ocasiones lentitud —
de los movimientos del DAPP —visible en la seleccion de materiales, las
preferencias hacia ciertos temas, o el traslape entre las funciones de sus
miembros— nos induce a pensarla mas como oficina de informacién que
como oficina de control. Al parecer, el DAPP se especializaba en recibir,
canalizar correspondencia, formar archivos de material propagandistico y
hacer publicidad. En otras palabras, el DAPP no era precisamente una
entidad vigilante y censora —como lo acusaba el periodismo de la época—,
ni llegé a ser el “gran hermano” que Orwell dibuj6 en su novela 1984.

Fui descubriendo que el acto de hacer propaganda correspondia con la
semdntica original de la palabra. Es decir, tenia semejanza con el sentido de
la propaganda fide, entendida como “divulgar”, “dar a conocer” o “difundir”.
Mas alla, hacer “propaganda”, llegé a ser sinénimo de hacer “publicidad”.
Las técnicas de las agencias de publicidad, entonces en plena expansién en
Meéxico se fundieron con las artes de este departamento. Comprendi esta
complicidad desde muchos frentes. Los miembros del DAPP estaban
versados en dichas técnicas, mismas que aplicaron en la campafia turistica.
Los impresos oficiales adoptaron innovaciones gréficas y estructuras de los
impresos comerciales. La radio “cultural” de la XEDP y la XEXA pretendi6
ganarse al auditorio contratando a los artistas y compositores de la radio

comercial. Los limites entre la publicidad y la propaganda se estaban
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borrando, como también los bordes entre la cultura, la politica, el
entretenimiento, el espectaculo y la noticia.

La creacion de la DGI pareci6 obedecer a una necesidad por asestar
velocidad a la informacién, lo cual se explica por las necesidades del “estado
de guerra”. Reconoci que el acto de hacer propaganda dej6 de identificarse,
en cierta medida, con propésitos de “rectificar” la imagen de México que
enarbolaba el DAPP. La propaganda de principios de la década de 1940
convocaba al patriotismo y a asumir comportamientos para hacer frente al
peligro bélico internacional. La propaganda comenzé a reconocerse en los
slogans “unidad nacional” y “batalla por la produccién”. La reverberacion de
estos mensajes por parte de la gente, de las sociedades y entidades que
apoyaron al gobierno, revel6 la apropiaciéon de esta nueva semdntica. La
propaganda, en los afios de la guerra, moviliz6 como nunca antes a los
medios de comunicacién.

Por otra parte, también descubri algunas creencias del gobierno sobre los
efectos de la propaganda y el uso de los medios. Para el gobierno, hacer
propaganda equivalia a exponer la realidad, “reflejar” la verdad y
“rectificar” noticias falsas. Asi, editar un impreso y distribuirlo permitiria
sustituir una informacién negativa por una positiva. Esta actitud hacia los
medios—que a nuestros dias podriamos acusar de “inocencia” respecto a su
papel en la construccion de la realidad —fue el movil de los procedimientos
del DAPP. Se pens6 que bastaba la edicion y distribucién de impresos, o la
transmision de un discurso para informar, para modificar la opinién de los
receptores, alentar su patriotismo e inducir imégenes positivas en el exterior.

Los impresos fueron fundamentales en la propaganda de la década de
1930, aun si son un medio muy antiguo en contraste con la radio y el cine. De
hecho, la palabra “propaganda” también se utiliza como sinénimo de
“impreso” con fines politicos. Las publicaciones del gobierno, en forma de
periddicos, revistas, folletos, carteles, y otros fueron participes de las

transformaciones generales que se operaron en todo el conjunto de impresos
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en ese tiempo. Se multiplicaron las presentaciones, su periodicidad, sus
contenidos y sus espacios de distribucién. Las secretarias publicaban revistas
sobre asuntos de su competencia: cuidado del medio ambiente, a la
educacion, al deporte, a los nifios. Mas alla, muchas se publicaron en inglés,
francés, alemén y otros idiomas, lo cual es indicio de la aspiraciéon del
gobierno por ampliar sus circuitos de distribucién hacia el extranjero. La
abundancia de impresos me obligé a seleccionar dentro de un conjunto
enorme. Las revistas y folletos me mostraron el impacto de su materialidad
en relacién con los objetivos. Los folletos fueron el medio predilecto en las
campafias de vacunaciéon, de alfabetismo, por su facilidad para ser
producidos, transportados y distribuidos. Las revistas adoptaron formatos
de revistas gréficas, con fotografias, articulos de actualidad, notas sociales.

Por su parte, la radio concedi6 a la propaganda una dimensién actstica. La
velocidad fue la mayor transformacién que este medio introdujo en la
comunicaciéon. La radio impuso nuevos regimenes de contacto al permitir
que un mensaje oficial, programas educativos y conferencias se integraran en
los referentes de la comunicacién “oficial”.  Concluyo que la radio
gubernamental buscé ser atractiva para el mismo publico de la radio
comercial colocando en sus cabinas a artistas de gusto popular. Sin embargo,
el gobierno no llegé a comprender del todo las posibilidades del medio. Los
“boletines” de las estaciones del DAPP se asemejaban mas al texto de una
conferencia, que un guién propiamente dicho.

A manera de conclusién, los medios se influyen unos a otros, interactdan
entre si. La fotografia y el dibujo fueron medios visuales recurrentes —quiza
los mas atractivos— de las revistas oficiales. Las revistas promovian
invitaban a sintonizar ciertos programas de radio. La radio sirvié para
introducir a las personas en la técnica de la palabra impresa. Quizé la mirada
fotografica de las revistas deportivas se afecté por la posibilidad técnica de
capturar imagenes en movimiento, o por la sensibilidad visual introducida

por el cine. Los desfiles militares, escenas de partidos de fatbol,
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competencias de remo en las revistas, eran la captura de escenas dinamicas
que —de una forma y de otra— el cine y la fotografia podian representar.
Podemos pensar que acaso los espectaculos publicos de las ciudades, desde
el cabaret a los toros, hubieran perdido parte de su popularidad de no haber
sido transmitidos por radio, por cine o por la composiciéon gréfica de los
carteles. Es posible que la radio contribuy¢ en la fijacién musical del cine de
la década de 1940.

En suma, son constantes las interacciones, las inercias de los medios
antiguos sobre los medios nuevos, y los impactos de los medios nuevos en
los viejos. Quizé estos juegos de complicidades podran ser comprendidos a
la luz de metodologias futuras. Si “un medio comprende a otro medio”,
como lo advirtié6 Marshall McLuhan, un medio nunca esta solo, sino que en
el convergen las artes de otros medios. Aislar a un medio, separado de otros
medios, es un recurso metodolégico ampliamente acudido. Sin embargo, no
permite visualizar la complejidad del sistema medidtico que comenzé a
percibirse desde principios del siglo XX.

En todo caso, esta tesis pretendi6 situar a la propaganda revolucionaria y a
los medios de comunicacion en su lugar histérico. Considerando que los
medios electrénicos tienen una presencia ineludible en nuestra vida cotidiana
—Vy especialmente en toda forma de propaganda o publicidad—, tenemos
buenas razones para considerar el papel de las tecnologias comunicacion en

el pasado.
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ESTACIONES DE RADIO MAS POTENTES (MAS DE 1000 WATTS)

ANEXO1

1937
ESTACION | PROPIETARIO LUGAR POTENCIA
Watts
XERA Cia. Radiodifusora Mexicana Fronteriza Vifa Acufia, Coah. 180.000
XENT Cia. Industrial Universal de México Nuevo Laredo, Tamps. 50.000
XEPN Cia. Radiodifusora de Piedras Negras Piedras Negras, Coah. 50.000
XEW Cadena Radiodifusora Mexicana México DF 50.000
XEAW Cia. Internacional Difusora de Reynosa Reynosa, Tamps. 50.000
XECR Sria de Relaciones Exteriores Meéxico, DF 20.000
XEB El Buen Tono México DF 10.000
XELO Cia. Radiodifusora de Piedras Negras Piedras Negras, Coah. 10.000
XEFO Partido Nacional Revolucionario México DF 5.000
XEMO Fernando Federico Ferreira Tijuana, B.C. 5.000
XEBC Cia. Mexicana de Agua Caliente Agua Caliente, B. C 5.000
XEJ Buttner Valenzuela Ciudad Juéarez, Chih. 1.000
XEAC Jorge I. Rivera Tijuana, B.C. 1.000
XEN Guillermina del Conde México DF 1.000
XEAL Cia Panamericana de Radio México DF 1.000
XEAQ Fernando Parra Brisefio Tijuana, B.C. 1.000
XEBG Angel Fernandez Tijuana, B.C. 1.000
1946
ESTACION | PROPIETARIO CIUDAD POTENCIA
Watts
XEW Cadena Radiodifusora Mexicana México DF 100.000
XEG La Voz de Norteamérica Monterrey, N.L. 50.000
XEQ Radio Panamericana México DF 50.000
XENT Cia Industrial Universal de México Nuevo Laredo, Tamps. 50.000
XERB Radiodifusora Internacional, S.A. Tijuana, B.C. 50.000
XELO Cia Radiodifusora de Piedras Negras Piedras Negras, Coah. 10.000
XEQY Fomento de Radio México DF 10.000
XEWW Cadena Radiodifusora Mexicana Meéxico DF 10.000
XEEP Secretaria de Educacién Pablica México DF 10.000
XED Fernando Sanchez Mayans Mexicali, B.C. 5.000
XE] Pedro Meneses ]Jr. Chihuahua, Chih. 5.000
XET El Pregonero del Norte Monterrey, N.L. 5.000
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XEAC Jorge I. Rivera Tijuana, B.C. 5.000
XEAU Manuel Acufa Varela Tijuana, B.C. 5.000
XECL Alfonso Lacarra Mexicali, B.C. 5.000
XEFO Cadena Radio Nacional México DF 5.000
XEFW Flores y Martinez Tampico, Tamps. 5.000
XELG Radio Impulsora del Centro Leon, Gto. 5.000
XEMC Dolores Estrada de F. México DF 5.000
XEMO Fernando Federico Ferreira Tijuana, B.C. 5.000
XENK Gral Brig. Fernando Preal Pardo México DF 5.000
XERH ARSE México DF 5.000
XEJB Gobierno del estado de Jalisco Guadalajara, Jal. 5.000
XEGM Rita Mayans y Gustavo Faist F. Tijuana, B.C. 2.500
XEOI Fomento de Radio Meéxico DF 2.500
XEOB Panfilo Gonzalez Flores Goémez Palacio Durango 1.490
XEL Fidel Hernandez Calderén México DF 1.000
XEN Guillermina del Conde México DF 1.000
XEBG Roberto Salazar Tijuana, B.C. 1.000
XEBH Carlos Balderrama Hermosillo, Son. 1.000
XECA Nicolas M. Picot Tampico, Tamps. 1.000
XECF Francisco Pérez Los Mochis, Sin. 1.000
XECZ Zeferino Z. Jiménez San Luis Potosi 1.000
XEDA Publicidad Comercial de México México DF 1.000
XEDF Ruperto Villareal Nuevo Laredo, Tamps. 1.000
XEDN Difusora del Norte Torreén 1.000
XEFE Rafael Carranza Nuevo Laredo, Tamps. 1.000
XEFI Pregonero del Estado de Chihuahua Chihuahua, Chih. 1.000
XEHF Gaston Mascarefias Nogales 1.000
XEHV Juan Palavicini Veracruz, Ver. 1.000
XELA Radio Metropolitana Meéxico DF 1.000
XELC Heriberto Guizar Castro La Piedad 1.000
XELZ Maria Cardona de Zetina Meéxico DF 1.000
XEML Roberto Valezzi Meéxico DF 1.000
XEON Enrique Valero Arambula Tuxtla Gutiérrez 1.000
XEPH Pedro Riestra Diaz México DF 1.000
XEPK Radio Publicidad de Pachuca Pachitca 1.000
XEQK Guillermo Morales Blumenkorn México DF 1.000
XEQR Corporacién Mexicana de Radio México DF 1.000
XESM Salvador Sann Martin Mexico DF 1.000
XETM Jests Manuel Franco Naco 1.000
XEQQ Radio Panamericana Meéxico DF 1.000

Fuente: Listas de estaciones de radio en AGN, FDGI, exp. 305.9/2.
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ANEXO 2

LISTA DE PUBLICACIONES EDITADAS POR EL DAPP

1938
TITULO CLASE
1 Boletin Anual del Servicio Meteorolégico Mexicano 1936 Boletin
2 Boletin Bibliografico de Legislacion Federal Fiscal Boletin
3 Boletin del Archivo General de la Nacion Boletin
4 Boletin del Consejo Nacional de la Educaciéon Superior y la Investigaciéon Boletin
Cientifica 1938
5 Boletin del Departamento Forestal y de Caza y Pesca Boletin
6 Boletin del Servicio Meteorol6gico mexicano Boletin
7 Boletin del Instituto de Higiene Boletin
8 Censo Agricola y Ganadero 1930 (todos los estados del pais) Boletin
9 Dia del Soldado Boletos
10 Calendario Agricola Calendario
11 2da. Exposicién Objetiva del Plan Sexenal Cartel
12 Alajuventud obrera y campesina, a la clase estudiantil de Veracruz Cartel
13 A todos los trabajadores de la Reptblica CTM Cartel
14 A trabajar por una patria fuerte e independiente (petrdleo) Cartel
15 Asista usted a la escuela de Tlalnepantla Cartel
16 Atencion deportistas Cartel
17 Campaiia Antialcohélica. El alcohol conduce a la degeneracion y el crimen Cartel
18 Campafia Antialcohédlica. El alcohol es el mas grave obstdculo para la Cartel
felicidad del hogar
19 Carnaval en Mazatlan Cartel
20 Colima paraiso tropical Cartel
21 Confianza y respaldo a la obra del Gobierno (petréleo) Cartel
22 Confianza, unidad, trabajo para fortalecer la independencia econémica Cartel

(petroleo)



23 Congreso Sindical Latinoamericano 1938 Cartel
24 Coopere para que nuestra bandera flote aqui definitivamente (petréleo) Cartel
25 Coopere usted a la extinciéon de incendios Cartel
26 Cuidar la nifiez es hacer patria Cartel
27 Danzas mexicanas auténticas Cartel
28 DAPP Informaré Cartel
29 Desfile atlético en Orizaba, Veracruz Cartel
30 Destile Deportivo Cartel
31 Dia del Soldado Cartel
32 Discurso pronunciado en San Luis Potosi 18 de mayo de 1938 Cartel
33 Educacion Obrera Cartel
34 El alcohol conduce a la locura y a la muerte Cartel
35 Elarbol de fuente de salud Cartel
36 El arbol es indispensable para la vida humana Cartel
37 En bosques y pastizales Cartel
38 Este era mi hijo Cartel
39 Este parque nacional es de todos Cartel
40 Exposicion Agricola Ganadera del Estado de Tlaxcala Cartel
41 Exposicién Ganadera en Morelia Michoacan Cartel
42  Exposiciéon Objetiva del Plan Sexenal Cartel
43 Exposicion Regional en Ixmiquilpan Cartel
44 Exposiciéon Regional en Monterrey Cartel
45 Exposiciéon Regional en Saltillo Coahuila Cartel
46 Falsos rumores Cartel
47 Feria Agricola Ganadera en Morelia Michoacan Cartel
48 Feria Regional en Patacuaro, Michoacan Cartel
49 Festival entrega de los ferrocarriles Cartel
50 Festival organizado por el Departamento de Educacion Fisica en el Estadio Cartel
nacional
51 Gran desfile deportivo y encuentro atlético ejidal de la Republica Cartel
52 Gran Feria de Afio Nuevo Querétaro 1938 Cartel
53 Gran Feria Nacional de Afio Nuevo 1938 Cartel
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54 Homenaje al soldado (offset) Cartel
55 La vacuna evita la viruela Cartel
56 Luchemos por la salud del pueblo Cartel
57 Manifiesto a la Nacién "El Nacional" (Petrdleo) Cartel
58 Manifiesto a los trabajadores del estado de Tabasco Cartel
59 Manifiesto a todos los maestros de la Republica Cartel
60 Manifiesto del presidente de la Reptblica sobre la expropiacion petrolera Cartel
61 Manifiesto exponiendo curso acontecimientos (petréleo) Cartel
62 México en Paris Cartel
63 Mitin de orientacion a la juventud Cartel
64 Precaucion. Primer Congreso Seguridad de Calles y Caminos Cartel
65 Primer Congreso Nacional Pro Educacién Popular Cartel
66 Primera Exposicién Objetiva del Plan Sexenal Cartel
67 Pro Cultura del trabajador mexicano Cartel
68 Propaganda agricola Cartel
69 Propaganda del arbol Cartel
70 Segundo Ciclo de Jornadas socialistas Cartel
71 Semana de higiene del obrero Cartel
72 Semana Nacional de Higiene Cartel
73 Subasta de arte en el Palacio de Bellas Artes Cartel
74  Tercer Congreso Regional Indigena Cartel
75 X Aniversario de la muerte del general Obregén Cartel
76 Yucatan: A Trabajar el Ejido Cartel
77 Congreso Internacional contra la guerra Cartel
78 Visite usted San Miguel de Allende Cartel
79 Campafia pro cultivo del maiz Cartulinas
80 Construccion de canchas Cartulinas
81 Cursos de preparacion musical Cartulinas
82 Dia del soldado Cartulinas
83 En este edificio existe un enfermo de difteria Cartulinas
84 En este edificio existe un enfermo de escarlatina Cartulinas
85 En este edificio existe un enfermo de meningitis Cartulinas
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86 En este edificio existe un enfermo de poliomielitis Cartulinas
87 En este edificio existe un enfermo de viruela Cartulinas
88 Ligas deportivas Cartulinas
89 Mujeres de México (petroleo) Cartulinas
90 Propaganda para el uso del pafiuelo Cartulinas
91 Satisfaccion de cumplir con un deber Cartulinas
92 Primer Congreso Nacional de Calles y Caminos Circular
93 Cuadernos de trabajo para las escuelas nocturnas de trabajadores, ler grado =~ Cuadernos
94 Cuadernos de trabajo para las escuelas urbanas Cuadernos
95 Exposiciéon Ganadera 1938 Etiquetas
engomadas

96 American Interests in Mexico Folder
97 Campana contra la tuberculosis Folder
98 Culturay civilizacion de los mayas Folder
99 Difteria Folder

100 El alcoholismo Folder

101 Escarlatina Folder

102 Exposiciéon Nacional de Agricultura y Ganaderia 1937 Folder

103 Itinerario México Acapulco Folder

104 Itinerario México Laredo Folder

105 Itinerario México Tehuacan Folder

106 Lalepra Folder

107 Larabia Folder

108 Peligros del alcoholismo Folder

109 Prospectos para clases por correspondencia, Sria. de Agricultura y Fomento Folder

110 Requisitos de aislamiento  para casos y contacto de enfermedades Folder

transmisibles

111 Sexta Jornada Socialista Folder

112 Sifilis Folder

113 Subasta de arte (petrélero) Folder

114 Tos ferina Folder

115 Viruela Folder
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116 A todos los trabajadores de la Reptblica CTM Folleto

117 Acuerdo que limita la supervisién de peliculas Folleto
118 Agrupaciones de Padres de Familia del DF Folleto
119 Agua Impura Folleto
120 Algunos apuntes sobre coledpteros descortezadores de México Folleto
121 Anteproyecto agronémico de la Presa Gutiérrez Folleto
122 Anuario de estadistica minera Folleto
123 Apicultura Folleto
124 Apuntes de Enfermeria Folleto
125 Atletismo Folleto
126 Avicultura Folleto
127 Avicultura Folleto
128 Baja California, Resefna histérico geografica Folleto
129 Bibliografia sobre casas baratas Folleto
130 Bibliografia sobre salarios y costo de la vida Folleto
131 Bibliografia sumaria de Baja California Folleto
132 Blenorragia Folleto
133 Boletin de Aduanas para el primer semestre de 1937 Folleto
134 Boletin de Petréleo y Minas Folleto
135 Boletin de Salubridad e Higiene Folleto
136 Breva platica sobre genética Folleto
137 Breves apuntes de taxidermia Folleto
138 Campana contra el alcoholismo y otras toxicomanias Folleto
139 Campafa Pro Maiz Folleto
140 Caracteristicas biolégicas de los escolares proletarios Folleto
141 Carbén Sintomatico Folleto
142 Catalogo de Estadisticas Folleto
143 Censo Agricola Ganadero del Estado de Tlaxcala Folleto
144 Censo Agricola Ganadero 1930 Querétaro Folleto
145 Censo Agricola Ganadero del DF Folleto
146 Censo Agricola Ganadero del Estado de Michoacan Folleto
147 Censo Agricola Ganadero del Estado de Morelos Folleto
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148 Censo Agricola Ganadero San Luis Potosi Folleto
149 Censo Ejidal DF Folleto
150 Censo industrial 1935 Conservas, chocolates, dulces, cajetas Folleto
151 Censo Industrial Boneterias Folleto
152 Censo Industrial Campos Petroleros Folleto
153 Censo Industrial Cigarros y Puros Folleto
154 Censo Industrial Curtidurias Folleto
155 Censo Industrial Despepitadoras de Algodon Folleto
156 Censo Industrial Minas Carboniferas Folleto
157 Censo Industrial Minas Metalicas Folleto
158 Censo Industrial Panaderias y Pastelerias Folleto
159 Clasificacién de climas Folleto
160 Codigo forestal de los Estados Unidos Mexicanos Folleto
161 Condecoracion del condor de los Andes al Presidente Lazaro Cardenas Folleto
162 Condiciones Eonémicas de México Folleto
163 Conferencias sobre el petrdleo Folleto
164 Credenciales para la legiéon mexicana de la policia infantil Folleto
165 Cria de Borregos Folleto
166 Cria del conejo Folleto
167 Criay explotacién del cerdo Folleto
168 Cuadernos linguisticos Folleto
169 Cultivo de la higuerilla Folleto
170 Curso de educacion higiénica por correspondencia para maestros rurales Folleto
171 Datos estadisticos para las competencias deportivas efectuadas por el Folleto
departamento de Educacion Fisica
172 Desarrollo del cultivo del maiz en México Folleto
173 Directorio de Agrupaciones Obreras y Patronales de la Reptblica Folleto
174 Directorio de compafiias mineras 1937 Folleto
175 Discurso al pueblo de Tampico junio 10 Folleto
176 Discurso del presidente en la CTM (portugués), también en holandés y Folleto
aleman
177 Discurso pronunciado en San Luis Potosi 18 de mayo de 1938 Folleto
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178 Discurso Pronunciado por el presidente en el Congreso internacional contra Folleto
la guerra
179 Discursos del presidente Cardenas en el Primer Congreso de la CTM (inglés)  Folleto
180 Disposiciones vigentes en materia de caza Folleto
181 Down to Mexico in your own car Folleto
182 Ejercicios de orden cerrado Folleto
183 El ajonjoli Folleto
184 El campesino lagunero en la produccién colectiva Folleto
185 El chamusco del platano Folleto
186 El cultivo del algodon Folleto
187 El instituto biotécnico al servicio del campesino Folleto
188 El picudo o nixtamalillo Folleto
189 El sarampidn. Su profilaxis Folleto
190 Eltifo Folleto
191 El uso de un solo sistema de medidas Folleto
192 El Valle de México Folleto
193 El Valle de México, francés Folleto
194 Epitome de raices ndhuatls Folleto
195 Escuela Nacional de Ciencias Bioldgicas Folleto
196 Estadistica de Accidentes de Transito Folleto
197 Estadistica del Comercio Exterior Folleto
198 Estudio sobre la constitucién normal de los bosques virgenes del estado de Folleto
Durango
199 Fiebre de Malta Folleto
200 Fijando conceptos revolucionarios Folleto
201 Fruticultura, simbolo azteca del aguacate Folleto
202 Fuerzay flaqueza de la clase media Folleto
203 Guerra contra accidentes Folleto
204 Guia de salud Folleto
205 Guia del Explorador Minero Folleto
206 Hermana campesina Folleto
207 Hidraulica Folleto
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208 Indice alfabético por invenciones y titulares de patentes 1937 Folleto

209 Industria del aceite de la higuerilla Folleto

210 Informe de la delegacion de México a la Conferencia Interamericana de la Paz  Folleto

1938

211 Informe del Gral. Secretario de la Defensa Nacional sobre el ingreso en el Folleto

Ejército del Partido de la Revolucién Mexicana

212 Informe del presidente Lazaro Cardenas 1938 Folleto
213 Informe del prof. Francisco Céspedes sobre su visita a México Folleto
214 Informe presidencial Folleto

215 Instrucciones generales de contabilidad sobre las agencias de correos y Folleto

telégrafos

216 Instrucciones para colectar, reservar y remitir ejemplares de Historia natural  Folleto

217 Instrucciones para la formacion de viveros Folleto
218 Instructivo de Contabilidad para Cooperativas escolares postprimarias Folleto
219 Juventud izquierdista de México Folleto
220 Laeducacién moral en la escuela socialista Folleto
221 La geologia de la guerra Folleto
222 La higuerilla o ricino Folleto
223 Laindustria de la leche Folleto
224 La Laguna Solution Problem Folleto
225 Lamorera Folleto
226 La nitragina, abono bacteriano Folleto
227 Lanueva agricultura y la técnica Folleto
228 La Unidad de América Folleto
229 Las causas sociales de la reforma constitucional Folleto
230 Las pesquerias japonesas Folleto
231 Las plagas en la casa del campesino Folleto
232 Lecciones para la preparacién y conservacion de pieles Folleto
233 Legislacion petrolera tomo XVII 1937 Folleto
234 Legumbres y hortalizas Folleto
235 Ley Electoral de los poderes federales Folleto
236 Ley general de percepciones fiscales de la Federacion Folleto
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237 Ley General de Poblaciéon Folleto
238 Ley General de Sociedades Cooperativas Folleto
239 Ley y Reglamento del Banco obrero de Fomento Industrial Folleto
240 Leyes de patentes, marcas , avisos y nombres Folleto
241 Lista de oficinas del ramo de correos y telégrafos Folleto
242 Lista n.18 de productos medicinales registrados en salubridad Folleto
243 Literatura revolucionaria para nifos Folleto
244  Los parques nacionales de México Folleto
245 Los problemas indigenas de México, maya Folleto
246 Los problemas indigenas de México, ndhuatl, zapoteco Folleto
247 Los problemas indigenas de México, Tarasco Folleto
248 Madero y la presidencia de Huichapan Folleto
249 Manifiesto a la Nacion Folleto
250 Manifiestos a todos los maestros de la Reptublica Folleto
251 Medidas regionales Folleto
252 Memoria de la Primera Semana de Medicina Folleto
253 Memoria de la Secretaria de Agricultura Folleto
254 Memoria de la Secretaria de Comunicaciones Folleto
255 Memoria de la Secretaria de Economia Folleto
256 Memoria de la Secretaria de Educacién Pablica Folleto
257 Memoria de la Secretaria de Gobernacion Folleto
258 Memoria de la Secretaria de Guerra y Marina Folleto
259 Memoria de la Secretaria de Hacienda Folleto
260 Memoria de la Secretaria de Relaciones Exteriores Folleto
261 Memoria de las actividades del Departamento de Asuntos Indigenas Folleto
262 Memoria de Planeacién de Nuevo Laredo para el XVI Congreso Internacional Folleto
de Planificacién
263 Memoria del Departamento de Educacion Fisica Folleto
264 Memoria del Departamento de Salubridad Pablica Folleto
265 Memoria del Departamento del Trabajo Folleto
266 Memoria del Departamento Forestal y de Caza y Pesca Folleto
267 Memoria del Departamento del Distrito Federal Folleto



268 Memoria del Primer Congreso Regional Indigena en Ixmiquilpan 1938 Folleto
269 Mensaje a la juventud Folleto
270 Mensaje a la nacion, junio 4, 1938 Folleto
271 Mensaje al Ejército Nacional Folleto
272 Mensaje al pueblo de Cuba Folleto
273 Mensaje al Pueblo de Yucatan Folleto
274 Mensaje al Soldado de México Folleto
275 Mensaje de afio nuevo Folleto
276 Mensaje de expropiacion del petréleo Folleto
277 Mensaje del presidente al Ejército 27 de abril de 1938 inglés Folleto
278 Message to the people of the United States in honor to the Unknown Soldier ~ Folleto
279 Messages a la Nation Mexicaine sur la question du pétrole Folleto
280 Messages to the Mexican Nation on the Oil Question Folleto
281 Meéxico Checoslovaquia Folleto
282 Meéxico y la cultura musical Folleto
283 Meéxico y su petrdleo Folleto
284 Modificaciones a la pistola automatica 45 mm Folleto
285 Monografia de Yucatan Folleto
286 New Years Message 1938 Folleto
287 Normas para la alimentacion correcta del campesino mexicano Folleto
288 Notas diplomaéticas (inglés) Folleto
289 Oficina de control de medicamentos. Lista n. 16 Folleto
290 OQil Industry in Mexico Folleto
291 Ozuluama . Estudio para el abastecimiento de aguas potables Folleto
292 Paludismo Folleto
293 Parques nacionales Folleto
294 Plantas curtientes. El tanino del arbol del pira Folleto
295 Postulado de la no reeleccién Folleto
296 Primer Congreso nacional de exportacion Folleto
297 Primera Convencién de Sociedades Locales de Crédito Ejidal Folleto
298 Profilaxis y curacién de los canceres Folleto
299 Prontuario de organanizacién sindical Folleto
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300 Proteccién a la naturaleza Folleto
301 Protoplasmosis bovina Folleto
302 Proyecto de Acuerdo de las Secretarfas y Departamentos de Estado, sobre el Folleto
estatuto Juridico de los Trabajadores al Servicio del Estado
303 Proyecto hidroeléctrico de Ixtapatongo Folleto
304 Quinta Jornada Socialista Folleto
305 Red de caminos de la Republica Mexicana Folleto
306 Reglamento de badmington, ping pong y balon Folleto
307 Reglamento de box para aficionados Folleto
308 Reglamento de frontenis Folleto
309 Reglamento de la Ley de Sociedades Cooperativas Folleto
310 Reglamento de la Ley organica del presupuesto 1938 Folleto
311 Reglamento de las comandancias de la Zona Militar Folleto
312 Reglamento del béisbol escolar Folleto
313 Reglamento del Servicio de Lineas de la Direccién Nacional de Correos y Folleto
Telégrafos
314 Reglamento general de tiro Folleto
315 Reglamento Oficial de basquetbol Folleto
316 Reglamento Oficial de beisbol Folleto
317 Reglamento Oficial de fatbol Folleto
318 Reglamento Oficial de lucha libre Folleto
319 Reglamento Oficial de volybol Folleto
320 Reglamento para la expedicién y visa de pasaportes Folleto
321 Respuesta a Luis Cabrera Folleto
322 Revista del Trabajo Folleto
323 Revolucién industrial Folleto
324 Segunda Asamblea Nacional Antialcohélica Folleto
325 Segundo Congreso de Higiene Rural Folleto
326 Segundo Congreso Nacional Indigena. Tarasco Folleto
327 Semana de Higiene. La madre y el nifio Folleto
328 Semana Nacional de Higiene Folleto
329 Servicio de Higiene Mental Escolar Folleto
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330 Servicio Telegrafico Internacional. Tarifa y texto registrados para mensajes de Folleto
felicitaciones.
331 Sinonimia vulgar y cientifica Folleto
332 Sones islefos del lago de Patzcuaro Folleto
333 Sugestiones para el trabajo escolar Folleto
334 Suplemento Divisiéon Municipal Folleto
335 Tablas de volimenes para pino colorado, pino blanco, pino anacahuite Folleto
336 Tablas de volumenes y coeficientes mérficos Folleto
337 Teoria de Consolidaciéon de terrenos y pruebas de los suelos para su Folleto
cimentacion
338 Tercer ciclo de Jornadas Socialistas 1938 Folleto
339 Tercera Jornada Socialista Folleto
340 Tercera nota diplomatica Folleto
341 The Agrarian problem in Lower California Folleto
342 The good neigbor Folleto
343 The Mexican People and the Oil Companies Folleto
344 The Oil Conflict in Mexico Folleto
345 The Valley of Mexico Folleto
346 Third International Conference of Education Folleto
347 Tifo Folleto
348 Tuberculosis Folleto
349 Un pésimo negocio Folleto
350 Unificacion de la Legislatura Penal Folleto
351 Valor Econémico y social de las razas indigenas de México Folleto
352 Vamos a ganar dinero Folleto
353 Yucatan of Yesterday Folleto
354 Carta Geologica Minera del estado de Durango Hojas
355 Corridos de la feria de afio nuevo Hojas
356 Indicador Postal y Telegrafico Hojas
357 Lista del cuerpo diplomatico acreditado para México y directorio del Hojas
gobierno mexicano
358 Reformas ala ley del Timbre Hojas
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359 Himno agrarista Impreso
360 Congreso de Tamazunchale Invitacion
361 Exposicion de la Escuela de Artes Plasticas Celaya Gto. Invitacién
362 Exposicion Infantil. Semana de Higiene Invitacion
363 Festival Artistico y Cultural , Departamento de Salubridad Invitaciéon
364 Festival con motivo de la preparacién de la Semana Nacional de Higiene en Invitacién
el Palacio de Bellas Artes

365 Festival Inaugural de la Semana Nacional de Higiene Invitacion
366 Homenaje a la heroina Gertrudis Bocanegra Invitaciéon
367 Segunda Exposicién Objetiva del Plan Sexenal Invitacion
368 Alimentacién infantil Libro

369 Anatomia y Fisiologia del Hombre Libro

370 Apuntes de turbinas persons Libro

371 Bibliografia de la independencia de México Libro

372 Bibliografia General del Estado de Veracruz Libro

373 Bibliografia Sumaria del Territorio de Quintana Roo Libro

374 Curso breve de psicologia educativa para alumnos del sector normal de las Libro

escuelas normales campesinas

375 Curso de educacién rural Libro

376 Directorio Consular Libro

377 Ideario del maestro indo americano Libro

378 La bateria en el combate Libro

379 La escuela del trabajo Libro

380 La higiene mental en México Libro

381 Laruta de Sor Juana Libro

382 La tierra del chicle Libro

383 La vida inutil de Pito Pérez Libro

384 Las Juntas de Conciliacién y Arbitraje Libro

385 Legislacion del trabajo en los siglos XVI, XVII XVIII Libro

386 Libro de Texto para escuelas urbanas Libro

387 Libros de lectura. Escuela nocturna para trabajadores. ler. Grado Libro

388 Libros de texto para escuelas urbanas de 2do, afio Libro
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389 Medida de la inteligencia por la prueba individual de ejecucién de Kohs Libro
390 Memoria de la Comisién geoldgica dl Valle del Mezquital Libro
391 Memoria de la Procuraduria General de la Reptublica Libro
392 Memoria del VIII Congreso Panamericano del Nifio Libro
393 Platicas a los nifios Mexicanos Libro
394 Reglamento General de Caballeria Libro
395 San Luis Potosi en la lucha por la libertad Libro
396 Tarifas para el intercambio de correspondencia Libro
397 Reglas de madera con leyendas antialcohdlicas y de prevision social Reglas
398 Actividades para conocer la naturaleza Revista
399 Agricultura Revista
400 Comercio exterior abril de 1938 Revista
401 Educacién Revista
402 El Maestro Rural Revista
403 El reservista Revista
404 El soldado Revista
405 Equitacién y polo Revista
406 Gaceta de la propiedad industrial Revista
407 Industria julio 1938 Revista
408 Ingenieria Revista
409 Investigaciones linguisticas Revista
410 Irrigaciéon en México Revista
411 Juridica Revista
412 La Reforma Agraria en México. Espafiol Revista
413 La Reforma Agraria en México. Inglés y francés Revista
414 La Tierra Revista
415 Mexican Art & Life Revista
416 Meéxico en accion Revista
417 Nuevo Continente Revista
418 Palomilla Revista
419 Reglamento de la Escuela Naval Militar Revista
420 Revista de Educaciéon Revista
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421 Revista de Educacion Fisica Revista
422 Revista de Estadistica Revista
423 Revista de Hacienda Revista
424 Revista de Industria Revista
425 Revista de Ingenieria Revista
426 Revista del Comercio Exterior, 1938 Revista
427 Revista del Ejército Revista
428 Revista del Trabajo Revista
429 Revista del Tribunal Fiscal de la Federaciéon Revista
430 Revista Juridica Revista
431 Revista Médico Militar 1938 Revista
432 Revista Naval Militar Revista
433 Senda nueva Revista
434 Tribunal Fiscal de la Federaciéon Revista
435 Encuentro Atlético Tiras
436 Anunciando la venta del libro “Alimentacion infantil”, de Mario Torroela Volantes
437 Campafia contra la delincuencia Volantes
438 DAPP edita publicaciones periddicas Volantes
439 Grandes festejos. Homenaje al Ejército Nacional Volantes
440 La rebelion cedillista (Editorial de El Universal) Volantes
441 Manifiesto a los agraristas Gral. Magafia Volantes
442 Propaganda del Cultivo del maiz Volantes
443 Un ejemplo de sacrificio y bondad (petréleo) Volantes

Fuente: AGN, FLCR, exp. 704.2/4. Fecha: 19 de octubre de 1938.
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ESTACION

ANEXO 3

ESTACIONES DE RADIO OFICIALES

PROPIETARIO

1937

CIUDAD

ESTADO POTENCIA KCS
Watts

XCXC

Gobierno del
Estado de

Aguascalientes

Aguascalientes

Aguascalientes 350 350

XECR

Secretaria de
Relaciones
Exteriores

México DF

México DF 20.000 20.000

XEXA

Secretaria de
Educacién
Publica

México DF

México DF 100 100

XEXB

Gobierno del
Estado de
Veracruz

Jalapa

Veracruz 250 250

XEXD

Gobierno del
Estado de
Veracruz

Jalapa

Veracruz 350 350

XEXE

Gobierno del
Estado de
Texcoco

Texcoco

Estado de 17 17
México

XEXF

Secretaria de
Economia
Nacional

México DF

México DF 600 600

XEXH

H.
Ayuntamiento
de San Luis
Potosi

San Luis
Potosi

San Luis 250 250
Potosi

XEXM

Secretaria de
Educacién
Publica

México DF

México DF 100 100

XEXP

Presidencia
Municipal de
Monterrey

Monterrey

Nuevo Leén 30 30

XEXR

Secretaria de
Educaciéon
Publica

México DF

México DF 100 100

XEXS

Departamento
de Salubridad

México DF

México DF 100 100
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Publica

XEYO Partido Nacional México DF México DF 500 500
Revolucionario
1938
ESTACION  PROPIETARIO CIUDAD ESTADO POTENCIA KCS
Watts

XEDP Departamento Meéxico DF  México 100 100
Auténomo de DF
Publicidad y
Propaganda

XEFO Partido Nacional México DF  México 5.000 5.000
Revolucionario DF

XEUZ Partido Nacional México DF  México 100 100
Revolucionario DF

XEXB Gobierno del Estado de Jalapa Veracruz 250 250
Veracruz

XEXD Gobierno del Estado de Jalapa Veracruz 350 350
Veracruz

XEXE H. Ayuntamiento de Texcoco Estado de 17 17
Texcoco México

XEXM Secretaria de Educacion Meéxico DF  México 500 500
Publica DF

XEXR Secretaria de Educacion Meéxico DF  México 100 100
Publica DF

XEXS Departamento de Meéxico DF  México 100 100
Salubridad Puablica DF

XEXX Universidad Nacional México DF  México 1.000 1.000
de México DF
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ESTACION

PROPIETARIO

1939

CIUDAD

ESTADO

POTENCIA KCS
Watts

XCXC

Gobierno del
Estado de
Aguascalientes

Aguascalientes

Aguascalientes

350

350

XECR

Secretaria de
Relaciones
Exteriores

México DF

México DF

20.000 20.000

XEDP

Departamento
Auténomo de
Prensay
Publicidad

México DF

México DF

500

500

XEFO

Partido
Nacional
Revolucionario

México DF

México DF

5.000

5.000

XEFO

Partido
Nacional
Revolucionario

México DF

México DF

500

500

XEXA

Secretaria de
Educaciéon
Pablica

México DF

México DF

100

100

XEXB

Gobierno del
Estado de
Veracruz

Jalapa

Veracruz

250

250

XEXD

Gobierno del
Estado de
Veracruz

Jalapa

Veracruz

350

350

XEXE

Gobierno del
Estado de
Texcoco

Texcoco

Estado de
México

17

17

XEXF

Secretaria de
Economia
Nacional

México DF

México DF

600

600

XEXH

H.
Ayuntamiento
de San Luis
Potosi

San Luis
Potosi

San Luis
Potosi

250

250

XEXM

Secretaria de
Educacién
Pablica

México DF

México DF

100

100

XEXP

Presidencia
Municipal de
Monterrey

Monterrey

Nuevo Leén

30

30

XEXR

Secretaria de

México DF

México DF

100

100
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Educacién

Publica
XEXS Departamento Meéxico DF México DF 100 100
de Salubridad
Publica
1940
ESTACION PROPIETARIO CIUDAD ESTADO POTENCIA KCS
Watts
XECR Secretaria de México DF México DF 20.000 20.000
Relaciones
Exteriores
XEDP Departamento de ~ México DF Meéxico DF 500 500
Publicidad y
Propaganda
XEUZ Partido de la México DF México DF 100 100
Revolucién
Mexicana
XEXA Secretaria de México DF México DF 100 100
Educacién Publica
XEXO Gobierno del Oaxaca Oaxaca 50 50
Estado de Oaxaca
XEXX Universidad México DF México DF 1.000  1.000
Nacional de
México
XEYU Universidad México DF México DF 250 250
Nacional de
México
1941
ESTACION PROPIETARIO CIUDAD ESTADO POTENCIA KCS
Watts
XECR Secretaria de México DF México DF 20.000 20.000
Relaciones
Exteriores
XEDP Radio México DF México DF 150.000 500
Gobernaciéon
XEFO Partido de la Meéxico DF México DF 20.000  5.000
Revoluciéon
Mexicana
XEJG Gobierno del Guadalajara  Jalisco 200 200

301



Estado de
Jalisco

XEUN

Universidad
Nacional de
México

México DF

México DF

5.000

1.000

XEUZ

Partido
Nacional
Revolucionario

México DF

México DF

100

100

XEXA

Radio
Gobernacién

México DF

México DF

100

100

XEXE

H.
Ayuntamiento
de Texcoco

Texcoco

Estado de
México

100

100

XEXT

Gobierno del
Estado de
Nayarit

Tepic

Nayarit

1.000

1.000

XEYU

Universidad
Nacional de
México

México DF

México DF

1.000

1.000

ESTACION

PROPIETARIO

1942

CIUDAD

ESTADO

POTENCIA  KCS

Watts

XECR

Secretaria de
Relaciones
Exteriores

México DF

México DF

20.000

20.000

XEDP

Radio
Gobernaciéon

México DF

México DF

150.000

500

XEFO

Partido de la
Revolucion
Mexicana

México DF

México DF

100

100

XEJB

Gobierno del
Estado de
Jalisco

Guadalajara

Jalisco

5.000

500

XEJG

Gobierno del
Estado de
Jalisco

Guadalajara

Jalisco

200

200

XEUN

Universidad
Nacional de
México

México DF

México DF

5.000

1.000

XEUZ

Partido
Nacional

México DF

México DF

100
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Revolucionario

XEXA Radio México DF México DF 100 100
Gobernacién

XEXE H. Texcoco Estado de 100 100
Ayuntamiento Meéxico
de Texcoco

XEX] Gobierno del Tuxtla Chiapas 100 100
Estado de Gutiérrez
Chiapas

XEXT Gobierno del Tepic Nayarit 1.000  1.000
Estado de
Nayarit

XEYU Universidad México DF México DF 1.000  1.000
Nacional de
México

1943
ESTACION PROPIETARIO CIUDAD ESTADO POTENCIA  KCS
Watts

XEDP Radio México DF México DF 50.000 500
Gobernaciéon

XEFO Partido de la México DF Meéxico DF 20.000 5.000
Revoluciéon
Mexicana

XEJG Gobierno del Guadalajara  Jalisco 200 200
Estado de
Jalisco

XEUN Universidad México DF México DF 5.000 1.000
Nacional de
México

XEUZ Partido México DF Meéxico DF 100 100
Nacional
Revolucionario

XEXA Radio México DF México DF 100 100
Gobernaciéon

XEX] Gobierno del Tuxtla Chiapas 100 100
Estado de Gutiérrez
Chiapas
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XEXT

Gobierno del
Estado de
Nayarit

Tepic

Nayarit

1.000 1.000

XEYU

Universidad
Nacional de
México

México DF

México DF

1.000 1.000

ESTACION

PROPIETARIO

1946

CIUDAD

ESTADO

POTENCIA

Watts

KCS

XEDP

Radio
Gobernacion

México DF

México DF

50.000 500

XEEP

Secretaria de
Educacién
Publica

México DF

México DF

1.000 1.000

XEJB

Gobierno del
Estado de
Jalisco

Guadalajara

Jalisco

5.000 500

XEJG

Gobierno del
Estado de
Jalisco

Guadalajara

Jalisco

200 200

XEOF

Secretaria de
Educacién
Publica

México DF

México DF

250 250

XEUN

Universidad
Nacional de
Meéxico

México DF

México DF

5.000 1.000

XEUZ

Cadena Radio
Nacional

México DF

México DF

100 100

XEXA

Radio
Gobernacion

México DF

México DF

100 100

XEYU

Universidad
Nacional de
México

México DF

México DF

250 250

Fuente: Listas de estaciones de radio en AGN, FDGI, caja 55, exp. 305.9/2.
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