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INTRODUCCION

Fue hasta hace un par de afios que mi madre se deshizo de la mdquina de escribir en la cual yo
aprendi a mecanografiar hace méds de 20 afios, a su vez, dicha herramienta habia sido de mi padre,
por lo cual haciendo cuentas seguramente la miquina tenia al menos 40 afios funcionando. Hoy
nadie esperaria que su ordenador sobreviva siquiera media década, mucho menos una generacion.
La “sociedad de consumo” ha llegado a un grado en que los avances en la tecnologia hacen que los
aparatos eléctricos queden obsoletos en unos cuantos meses. Con esta pequeiia anécdota quisiera
iniciar la reflexién de la forma en que una sociedad consume tiene una historia, ademds, al igual
que todos los hechos humanos el consumo reacciona ante ciertos estimulos y se contrae ante otros,
es bien acogido por algunos sectores y por otros no tanto, en otras palabras, el consumo es un hecho
humano perfectamente medible e historiable como cualquier otro.

De tal modo, en este trabajo analizaremos algunos aspectos de la historia del “consumo
moderno” en Mé¢xico, el cual nacié durante el Porfiriato y por poner una fecha exacta, inicié en
1909 en las grandes ciudades. Ahora bien, ;por qué poner la fecha exacta de 1909 al surgimiento
del consumo moderno?, la respuesta es que la periodizacién bédsicamente nos la han dado las
fuentes, asi, hasta ahora los datos de gastos familiares publicados en 1909 -y que seguramente son
el producto de una encuesta- son los mds antiguos que tenemos hasta el momento. Nuestro estudio
se cierra en 1970 con los datos de otra encuesta: la realizada en 1969-1970 en las ciudades
principales de la Reptblica Mexicana. Pero, ;qué buscidbamos en las encuestas de gastos
familiares?, ;qué preguntas iniciales nos planteamos para abordarlas? y ;qué preguntas surgieron a
lo largo de la investigacién?. Las preguntas centrales iniciales eran simples ;qué consumian los
mexicanos en los inicios de la industrializacién?, ;se fue trasformando ese consumo?, es decir, /se
fueron incorporando nuevos productos en el consumo cotidiano de los mexicanos? de tal forma que
productos antafio considerados de lujo y exclusivos de una clase social ;se fueron difundiendo entre
todos los sectores sociales?.

El problema de la relacién entre consumo y clase social hizo plantearnos otra serie de
preguntas surgidas después de la lectura de las encuestas mds antiguas, de modo que la Memoria de
la Secretaria de Hacienda de 1909 se refirid a las “clases populares”, la de enero de 1914 a
“familias obreras”, la de 1921 también hablé de obreros, en tanto que es sintomdtico que la
encuesta de 1930 en su titulo no se especifico un sector en especifico sino que s6lo se denomind “un
estudio del costo de la vida en México” pero posteriormente se nos explica que se hizo entre
empleados de la Secretaria de Hacienda. Las encuestas posteriores de los afios 30 se enfocaron

indistintamente entre obreros sindicalizados y trabajadores especializados en algiin sector, por



ejemplo, la de 1935 se hizo entre “los obreros de artes graficas” de la capital, pero, a partir de las
encuestas de los afios 50 no se hizo ninguna clasificacién en cuanto actividad a la hora de presentar
los datos, las clasificaciones eran bdsicamente por grupos de ingreso. Volviendo al concepto de
“clases populares”, en esta investigacion partiremos de la definicion que hiciera José Iturriaga de
“clases populares” urbanas en base al censo de 1895 dicho personaje incluyé en dicha
categorizacion a: “obreros y jornaleros, industriales, artesanos, pequeflos comerciantes, vendedores
ambulantes y otros”.'

Un segundo elemento de complejizacién es la aparicién del salario minimo en 1932 pues en
las primeras encuestas, es decir, en las de 1914 y 1921 intuiamos que se habian realizado entre los
sectores peor pagados del sector productivo y aun en la encuesta de 1930 se observa un sector de
muy bajos ingresos que se encontraba en la parte mas baja de la clasificacién por ingresos que se
hizo en dicha encuesta. Sin embargo, al aparecer el salario minimo en 1932 y luego instituirse en
1934 nos dimos cuenta de que los trabajadores que ganaban un salario minimo no necesariamente
eran los peor pagados de acuerdo con las categorias de las encuestas, inclusive, en los afios mas
recientes, los trabajadores que ganaban un salario minimo distribuian su gasto de una manera muy
similar a las familias mejor pagadas, lo que nos hace suponer que podian ser incluidos dentro de la
clase media. Y al entrar en la conceptualizacién de clase media nos encontramos con otro problema
para definir a este sector, el cual no puede ni debe de ser medido s6lo por su nivel de ingresos, sino
también por sus costumbres, al respecto, Jesus Silva Herzog afirma que los empleados de gobierno,
a los que €l estudia cubrian toda la gama de la clase media mexicana, desde la mis modesta (que
por cierto, podia llegar a ganar lo mismo que un obrero) hasta la que se confundia con la “gran
burguesia”,” de las palabras de Silva Herzog deducimos que para él, lo que caracterizaba a la clase
media era su actividad y sus costumbres, por eso seglin este autor los trabajadores ferrocarrileros no
entraban dentro de la clase media, pues para él los trabajadores manuales no pertenecian a esta
clasificacién. Asi, en este trabajo, consideramos correcto hablar de “clases populares” cuando nos
referimos a trabajadores urbanos del Porfiriato pues es un concepto que retomamos de un
documento contempordneo, pero nos cuestionamos, si en los afios 30, con la institucionalizacién del
salario minimo, asi como con la inauguracién y avances de la seguridad social en los afios 40, esos
sectores antafio denominados “clases populares” se incorporaron a las clases medias (con todas las

gamas de las que hablaba Silva Herzog), asi, en este estudio partimos del supuesto de que si: de que

! Moisés Gonzalez Navarro, Historia Moderna de México. El Porfiriato. Daniel Cosio Villegas (director),
Meéxico, Buenos Aires, Hermes, 1957, p. 387

% Ferrocarriles Nacionales de México. Oficina de Estudios Econémicos, Un estudio del costo de la vida en
Meéxico. México, Cultura, 1931, p. 29 (Estudio 2 Serie A)



en los afios estudiados existié un ascenso social, gracias al cual muchos sectores populares se
incorporaron a la clase media, en nuestro caso, ademds de las costumbres y el ingreso estamos
considerando para dicha clasificacién la distribucién del ingreso en las familias: mientras mayor sea
el porcentaje del gasto destinado a cubrir necesidades bésicas mds pobre es una familia, de este
modo, en este trabajo analizaremos la evolucién del gasto familiar a lo largo del periodo 1909-1970
tomando como fuente principal encuestas realizadas en los siguientes afios: 1909-1910, 1914, 1921,
1930, 1934, 1935, 1938, 1941, 1956, 1958, 1960 y 1969 — 1970, de esta forma
observaremos si el nivel de vida de las familias mexicanas mejoré al poder incorporar a su
consumo cotidiano articulos y servicios que cubrieran mds all4d de sus necesidades bdsicas.
Las caracteristicas de las mismas encuestas, asi como lo observado en los resultados del
andlisis nos dieron la pauta para dividir el estudio en varios subperiodos de los cuales
hablaremos mas delante.

Ahora bien, pasemos al espacio donde surgié y desarroll6 el consumo moderno, asi, fueron
las grandes ciudades como México, Guadalajara, Monterrey y otras urbes importantes como
Aguascalientes, Torredn y Mérida tierra fértil para que el consumo moderno se desarrollara. No
obstante, en este trabajo nos concentraremos en la ciudad de México pues es de la Unica de la que
hasta el momento hemos obtenido una serie uniforme de datos. En este punto cabria preguntarnos
(por qué el consumo moderno surge en las ciudades?, para responder a ello es pertinente hablar de
lo que estamos entendiendo por “consumo moderno” al cual definimos como la adquisicion y uso
de objetos producidos en una sociedad industrializada -o en vias de-, con economia monetizada y
con intercambio comercial y cultural con otros paises del globo.” De este modo, en el campo
mexicano, al menos durante el Porfiriato no podemos hablar de consumo moderno porque simple y
sencillamente no estaba monetarizado, gran parte de los pagos a los peones eran hechos en especie a
través de las tiendas de raya, ademads, existi6 un modelo cultural que marcé las tendencias del
consumo moderno el cual estuvo en las ciudades, un buen ejemplo de ello nos lo dan las tiendas
departamentales, en las cuales surgi6é la moda que se difundi6 entre todas las clases sociales y que
ademads fungieron como un centro de industrializacién pues muchas de ellas contaron con fabricas y

obreras a destajo donde se fabricaron los objetos que se vendieron en ellas.

3 . . . . .

En las sociedades posmodernas y ya en la sociedad de consumo en pleno podriamos hablar de intercambios
globales, pero en este momento no podria asegurar que el comercio de México era global en el periodo en
cuestion.



La historicidad de dicho fendmeno de urbanizacion, industrializacion — desarrollo del
consumo moderno lo podemos dividir en 3 periodos partiendo de una de las fuentes principales, es

decir, a las encuestas, dichos periodos serfan:

a) El surgimiento del consumo moderno en México, 1909-1929

Deciamos que el primer criterio para hacer este agrupamiento fueron las caracteristicas que
tuvieron en comun las encuestas realizadas en los siguientes afios: 1909—1910,4 1914,5
1921,° 1925-1926, por cierto, a esta dltima no hemos tenido acceso. En general, podriamos
decir que es una etapa de “intuicion”, pues pareciera que el gobierno intuia que habia que
conocer el consumo de las “clases populares” pero no habia una directriz clara -o al menos
no la hemos encontrado- en cuanto a la metodologia, objetivos de las encuestas, ni en la
forma de presentarlas, ya que por ejemplo las encuestas de 1909 - 1910 asi como la de
1925-1926 se publicaron en memorias de alguna secretaria de estado, no asi las dos
realizadas en 1914 y 1921 que han llegado a nuestras manos en manuscrito, por lo cual
consideramos que son una fuente antropoldgica invaluable, ya que, por ejemplo, las
investigadoras que las realizaron nos han dejado datos de cémo se curaban las
enfermedades aquellos trabajadores y en algunos casos hasta de su nivel de pobreza. La
fuente también es muy rica pues nos permitiria hacer una “geografia del trabajo” porque en
ellas estdn consignadas las direcciones de las trabajadoras.

Por otro lado, este corte temporal no coincide con ningtin corte politico pues abarca
los tdltimos dos afios del Porfiriato, los afios de la guerra civil, la década de los 20 que
podriamos decir que es una época de reestructuracion y restablecimiento de la paz en el

pais (con el importante paréntesis de los afios de la guerra cristera), finalizando con un

* Memoria de la Secretaria de Hacienda y Crédito Piiblico correspondiente al aiio econdmico de 1° de Jjulio
de 1909 a 30 de junio de 1910 por el Secretario de Hacienda al Congreso de la Union. México, Tipografia de
la Oficina Impresora de Estampillas, Palacio Nacional, 1911, p. 731.

> "Ingresos y egresos de una familia obrera durante una semana", en: Archivo General de la Nacién (en
adelante AGN), Ramo del trabajo, Secretaria de Fomento Colonizacion e Industria. Departamento del trabajo.
Seccién la Estadistica, Caja 68. Exp. 2; "Calculos hechos por las investigadoras”, en: AGN, Departamento
del Trabajo. Caja 68. Expedientel

% "Encuesta para saber el costo de la vida del obrero", en: AGN, Depto. del trabajo, Caja 294, Exp. 15



acontecimiento de corte global como lo fue la crisis de 1929, que si bien impacté a México,

., <2 % . 2 z - : 7
la recuperacion también se dejo sentir mucho mds rapido que en Estados Unidos y Europa.

b) Cimentacion del consumo moderno en México, 1930-1952

El afio inicial de este periodo es 1930 porque para ese aiio tenemos una encuesta, la
realizada por la Oficina de Estudios Econdmicos del Sindicato de Trabajadores de
Ferrocarriles Nacionales de México.® Dicha oficina era dirigida en aquella entonces por
Jests Silva Herzog, los resultados de dicho estudio fueron publicados y se explica la
metodologia seguida en la encuesta, la cual fue indirecta pues se repartieron los
cuestionarios entre trabajadores de la Secretaria de Hacienda de toda la republica, ellos los
fueron llenando durante un mes y al final los mandaban a la oficina centralizadora de
cuestionarios ya fuera por correo y a través de buzones especiales.

Durante toda la década de los anos 1930, las encuestas fueron publicadas ya fuera
de manera independiente como la ya mencionada de 1930, o en forma de articulos en
revistas de la Secretaria de Economia y/o del Trabajo, esto nos habla de por si del grado de
cientificidad que pretendian tuvieran las encuestas y sobretodo, llama la atencion el interés
por difundirlas, aunque al final un grupo reducido las consultaria. El sexenio de Lazaro
Cardenas fue especialmente prolifico en este tipo de estudios, ya que contamos con
encuestas para los afios 1934,° 1935,"° 1938,"" asi como una proyeccion de lo que debian
consumir los trabajadores que realizaban actividades fisicas muy pesadas, la cual data del
afio 1937,'% a la cual hemos denominado “tipo ideal de consumo” y que explicaremos con

mads detalle en el capitulo dos. Asi nos llama especialmente la atencion el interés del

7 Graciela Mérquez, “12. Evolucién y estructura del PIB, 1921-2010”, en: Historia econdmica general de
México. De la colonia a nuestros dias.México, El Colegio de México — Secretaria de Economia, 2010, p. 554.
8 Ferrocarriles Nacionales de México. Oficina de Estudios Econdémicos, Un estudio del costo de la vida en
México. México, Cultura, 1931, (Estudio 2 Serie A)

? Federico Bach, “Un estudio del costo de la vida”, en: El trimestre econdmico. México, Vol. 2, No. 5, 1935,
pp. 12-49.

' Daniel Salgado V., “El costo de la vida de los obreros de  artes graficas en el Distrito Federal”,
en: Revista de Economia y Estadistica. México, V.1V, No. 39, julio de 1936, pp. 17- 46.

"' Véase: Francisco de Abrisqueta y Liborio Cuéllar Gomez, “indices del costo de la vida obrera en América
(Continuacion)”, en: Revista del Trabajo, T. V, Feb-Mar 1951, No. 157 y 158, pp. 59-140.

12 «Salario minimo. 1938. Datos Estadisticos”, en: Archivo General de la Nacién México, Departamento
Auténomo del Trabajo, Caja 55, Exp. 12, 47 p.



General Cardenas por este tipo de estudios, los cuales seguian haciéndose de manera
aislada y sin una metodologia uniforme, sin embargo, podriamos resaltarlas como una de
las caracteristicas de este gobierno y que no se repetiria hasta los afios 50 porque después
de la encuesta de 1938 tenemos noticias de otra realizada en 1941 pero que sdlo se llevé a
cabo en estados del occidente del pais como: Jalisco, Aguascalientes, Guanajuato y
Michoacan, después de dicho estudio no volvemos a tener noticias de una encuesta de
gastos familiares hasta 1952, por ello cerramos este periodo en dicho afio. En general, este
periodo entra en lo que Enrique Céardenas ha denominado etapa de ‘“‘crecimiento con
inflacion”, el cual comprendié los afios de 1942 a 1954."

Asi, podemos decir que este periodo que hemos denominado de “cimentacion del
consumo moderno en México” inicidé con unos afios de recuperacion econdémica de la crisis
de 1929, los cuales fueron hasta 19321 después, vino una etapa de crecimiento econémico

que continuaria en las décadas siguientes.

c) Consolidacion del consumo moderno en México, 1953-1970

Este subperiodo comienza en 1953 porque en ese afio la Direccion General de
Estadistica de la Secretaria de Economia retom¢ la tarea de hacer encuestas del gasto
familiar.”> A partir de ese afio, las encuestas fueron realizadas con la técnica de muestreo
con observacion directa de los investigadores y posteriormente publicadas. A pesar de que
ya notamos cierta uniformidad, al menos en el interés del gobierno por realizar esos
estudios con periodicidad, algunas veces difirieron en algunas técnicas en el andlisis y
presentacion de las encuestas, por ejemplo: la encuesta de 1956 se presentd por zonas de la
Republica Mexicana,'® de modo que la tnica ciudad que se presentd de forma

independiente fue la capital, por su parte, la encuesta del 58 fue presentada por estados,'” la

" Enrique Cérdenas, “D. La economia mexicana en el dilatado siglo xx, 1929-2009”, en: Historia econémica
general de México. De la colonia a nuestros dias. México, El Colegio de México — Secretarfa de Economia,
2010, p. 518.

' Marquez, op. cit. p. 554.

' Esta encuesta se encuentra extraviada.

' Ingresos y egresos de la poblacion de México en el mes de octubre de 1956. México D. F., Secretaria de
Economia / Departamento de Muestreo, [s. a.], pp. 40-70.

' Ingresos y egresos de la poblacién de México. Investigacion por muestreo. Julio de 1958. México,
marzo de 1960, pp. 117-124.



del afio 60 se realizé en las que consideraron las 16 ciudades principales de la reptblica'® y
la del 69-70 se volvid a presentar por entidades federativas. Asimismo, las encuestas de
1958 y 1969-1970" tuvieron por caracteristica que cuando una familia declaraba hacer un
gasto cualquiera en algtn articulo no hacian un promedio general con todos los gastos de
todas las demds familias, sino que sélo sacaban los porcentajes de los gastos de las familias
que declararon haber gastado en dicha mercancia. A pesar de las diferencias sefialadas, las
encuestas han seguido realizdndose y publicindose de manera regular por el ahora Instituto
Nacional de Geografia y Estadistica desde 1953 hasta nuestros dias.

No obstante, nosotros terminamos la investigacién en el afio 1970 porque en esa
década el modelo “de crecimiento hacia dentro” conocido también como de “sustitucion de
importaciones” entré en crisis, lo cual redundé en una pérdida de nivel de vida en las
familias mexicanas, asimismo, en esa década, el cuidado del crecimiento poblacional se
hizo politica de Estado, de modo que, como sabemos, la demografia impacta en el consumo
familiar, pues no es solo el ingreso y las costumbres los que lo afectan, sino también el
niimero de miembros en el niicleo doméstico.*

Por otro lado, este periodo se enmarca en el contexto econdmico conocido como
“desarrollo estabilizador” que fue de 1955 a 1971 y que presentd un crecimiento
econémico.”!

En general, las encuestas nos ofrecieron informacién en cuanto a alimentacidn,
vestido, habitacion, gastos en educacion, cultura, esparcimiento, transporte, combustibles e
iluminacién y conforme fueron pasando los afos, los listados se fueron haciendo mads

grandes al incorporar electrodomésticos, plumas fuente, gasto en tintoreria y un sinfin de

' Las 16 ciudades principales segiin el criterio de la Direccién General de Estadistica fueron: Aguascalientes,
Ciudad Judrez, Chihuahua, Distrito Federal, Guadalajra, Leén, Mérida, Mexicali, Monterrey, Morelia,
Puebla, San Luis Potosi, Tampico, Tijuana, Torreén, y Veracruz. Véase Las 16 ciudades principales de la
Repiiblica Mexicana. Ingresos y egresos familiares 1960. Investigacion por muestreo. México, Secretaria de
Industria y Comercio / Departamento de Muestreo, 1962, p. 7.

9 Ingresos y egresos de las familias en la Repiiblica Mexicana 1969-1970. Tomo I. México D. F.,
Secretaria de Industria y Comercio / Direccién General de Muestreo, [s. a.] pp. 40 — 47.

" Somos conscientes de la diferencia conceptual entre “familia” y “nticleo doméstico”, el segundo incluye
todos los habitantes de una casa y que contribuyen econdémicamente al sostenimiento de la misma sean
familiares o no. De acuerdo a lo que muestran las encuestas, principalmente las mds antiguas, era bastante
comun encontrar nicleos domésticos compuestos por integrantes que no necesariamente pertenecian al nicleo
familiar (madre, padre e hijos).

*! Cardenas, op. cit., p.518.



productos que en las encuestas iniciales no fueron tomados en cuenta. Asi, lo que hicimos
en esta investigacion fue hacer una comparacion cualitativa y cuantitativa de cémo fue
evolucionando el gasto y el consumo de diversos productos entre las familias mexicanas.
La comparacién cuantitativa la hicimos sacando promedios simples, de lo gastado en los
diversos productos, pero al ir avanzando en la investigacién, nos dimos cuenta de que para
hacer comparables los datos habria que agruparlos en diversos rubros, de tal forma que
agregamos los datos de la siguiente forma:

1) Consumo para cubrir necesidades basicas.

2) Consumo para cubrir necesidades culturales, de descanso, recreacién y confort.

3) Aseo y belleza corporal.

4) Movilizacién y medicion del tiempo.

5) Abhorro.

6) Otros.

7) Espacios de consumo.

Dichos rubros o grupos o rubros fueron conformados a su vez de la siguiente forma:

1) Consumo  para cubrir necesidades bdsicas: incluyé alimentos
industrializados, no industrializados, bebidas alcoholicas, bebidas no alcohdlicas, médico y
medicinas, habitacion es decir, lotes y casas en venta, accesorios para el hogar, ropa 'y
calzado y finalmente combustibles e iluminacion.

A su vez, quisiéramos resaltar, algunos aspectos que nos han llamado la atencién de
cada uno de estos rubros y subrubros, por ejemplo el hecho evidente de que conforme
pasaban los afios fueron menciondndose cada vez mds frecuentemente alimentos
industrializados y bebidas alcohdlicas, asimismo, bebidas no alcohdlicas como refrescos se
fueron incorporando profusamente en la dieta del mexicano. Es decir, estos productos que
inicialmente fueron de lujo o posiblemente considerados hasta exéticos y relacionados con
lo extranjero, se fueron haciendo comunes en el consumo del mexicano.

Por su parte, la casa tiene un valor simbdlico como un sitio familiar donde se da
seguridad y carino. Su disefio, al igual que el de los otros objetos de consumo, se vio
afectado por influencias del exterior de modo que la influencia de la moda francesa se

sintié en México hasta principios del siglo XX, posteriormente, el nicleo de influencia se



desplaz6 a los Estados Unidos, a la par que éste pais se convertia en centro de la economia
mundial después de la Primera Guerra Mundial. **

En cuanto al gasto en salud, algunas encuestas como la de 1921 ofrece datos
interesantes al hablar de que los trabajadores encuestados iban al “homedpata” cada que se
enfermaban, lo cual nos dice que este era un tipo de tratamiento econémicamente accesible
para ellos, aunque posiblemente en las encuestas se generaliz6 bajo el concepto
“homeopata” a cualquier tratamiento que hoy llamariamos alternativo. Otro dato interesante
al respecto es que en las encuestas mas modernas se observé un incremento notable del
gasto familiar en medicinas, lo cual, posiblemente estuvo relacionado con la creacién del
seguro social en 1942 y la toma de conciencia del cuidado de la salud.

Por otro lado, uno de los indicadores mds interesantes de las transformaciones en el
consumo moderno es la aparicion y difusién de aparatos electrodomésticos tales como
aspiradoras, planchas, lavadoras y otros instrumentos domésticos como la estufa y los
calentadores de agua de gas. Por la publicidad pudimos ubicar la aparicion de éstos al
menos desde el Porfiriato.”” El uso de algunos de estos objetos estuvo relacionado con el
contexto histérico y econdémico del pais, por ejemplo, Alvaro Matute relaciona el
predominio en México de la estufa y el calentador de gas sobre los eléctricos como un
efecto colateral de la expropiacion petrolera: resultaba mds barato y conveniente para la
industria nacional consumir éstos articulos,** a diferencia de otros paises donde se prefirié
el uso de aparatos eléctricos, no obstante, en México la estufa y el calentador de gas se
relacionaron con la Modernidad, en tanto que las estufas y calentadores de carbon con lo
obsoleto y lo sucio.

Otros bienes relacionados con el concepto de confort en el hogar serian los
electrodomésticos, respecto a ellos la teoria antropoldgica sostiene que conforme se
incrementa estos articulos se disminuye el tiempo dedicado a labores domésticas y del
cuidado de nifios y ancianos, actividades realizadas normalmente por las mujeres. Por

nuestra parte consideramos que el consumo de esos bienes inicialmente se llevé a cabo en

22 Julieta Ortiz Gaitan, Imdgenes del deseo: arte y publicidad en la prensa ilustrada mexicana, 1894-1939.
Meéxico, Universidad Nacional Auténoma de México, Direccion General de Estudios de Posgrado: Instituto
de Investigaciones Estéticas: Facultad de Filosofia y Letras, 2003, p. 132y 140-141.

> Alvaro Matute, “De la tecnologia al orden doméstico en el México de la posguerra”, en: Historia de la vida
cotidiana en México. Tomo V. Volumen 2. La imagen, ;jespejo de la vida?. Aurelio de los Reyes
(coordinador), México, El Colegio de México — Fondo de Cultura Econémica, 2006, pp. 157-176.

** Ibid. pp. 158-161
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los hogares con un alto ingreso, posteriormente se difunde cuando un sector de la poblacion
mexicana vio incrementado su ingreso o empez06 a tener acceso al crédito. Posiblemente, ya
para finales de nuestro periodo de estudio, es decir en la década de los 60 del siglo XX el
ingreso de las mujeres al mercado laboral pudo haber incidido en un mayor ingreso familiar
y compra de articulos electrodomésticos en los sectores mds bajos, ya que en las encuestas
de gastos familiares més antiguas (1909, 1914 y 1921) no se menciona el consumo de estos
bienes y por otro lado, en los cuestionarios mds antiguos notamos la presencia de un
mercado laboral femenino pero enfocado al abastecimiento de las necesidades basicas del
hogar ya que se trataba de mujeres que eran cabezas del hogar, y al ser el grupo maés
vulnerable y peor pagado, seguramente su ingreso no alcanzaba a cubrir otras necesidades
como la compra de electrodomésticos. En otras palabras, consideramos que el consumo de
electrodomésticos fue el resultado de un incremento en el ingreso familiar posiblemente
una consecuencia de la incorporacion de la mujer al mercado laboral y no al revés: que el
consumo de electrodomésticos y la consiguiente disminucién del tiempo invertido en
labores del hogar trajo como consecuencia que la mujer pudiera incorporarse al mercado
laboral.” A pesar de que segun nuestro criterio, los electrodomésticos siguieron siendo un
lujo para muchas familias mexicanas durante todo el periodo en cuestion (1909-1970) los
hemos incluido dentro del consumo para cubrir necesidades bdsicas porque a partir de los
afios cincuenta, las encuestas las consideraron dentro de este rengldn.

Por otro lado, el consumo en vestido también lo hemos clasificado dentro de las
necesidades bdésicas, sin embargo, al inicio del periodo estudiado pudimos observar que se
pretendia que las obreras se vistieran de tal o cual forma por cuestiones de moralidad,
posiblemente este interés por difundir ciertas modas entre las clases populares continué
durante todos los afios estudiados inicialmente con el objetivo de dar una imagen de pais
civilizado para lo cual era necesario que los indigenas y las clases populares entraran en la
dindmica de la moda. Conforme la sociedad industrializada fue avanzando se fueron
popularizando objetos relacionados con la moda y la elegancia no sélo como resultado del

interés de las mismas clases populares, sino de las elites politicas y econdmicas, éstas

® Cfr. Julieta Ortiz Gaitan, “Casa, vestido y sustento. Cultura material en anuncios de la prensa ilustrada
(1894-1939), en: Historia de la vida cotidiana en México Tomo V. Volumen 2 . Siglo XX. La imagen, ;espejo
de la vida?. Pilar Gonzalbo Aizpuro (directora), Aurelio de los Reyes (coordinador), México, Fondo de
Cultura Econémica — El Colegio de México, 2006, p.139
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deseaban colocar su produccién. Es decir, cabe el cuestionarnos entre los limites del
vestido como una necesidad fisica bésica y el vestido como una forma de cubrir una

necesidad cultural (vestir a la moda) y no fisioldégica.

2) Consumo para cubrir necesidades culturales, de descanso, recreacion y
confort. Dentro del cual se cuenta lo siguiente: diversiones, vacaciones, esparcimiento
(como teatro, viajes, espectaculos deportivos, etc.), educacién ( es decir, libros, periddicos,
revistas, cursos, escuelas), muebles, programas de radio y TV, objetos de decoracidn.

Uno de los supuestos de los que partimos para el andlisis de este rubro fue que uno
de los indicadores de riqueza es el gasto destinado al tiempo de ocio,*® de tal forma que el
consumo durante el tiempo de ocio también sufrié una transformacién o incremento a lo
largo del periodo estudiado, lo cual fue consecuencia de un cambio en la produccién y de la
legislacion del trabajo. Es decir, la industrializacién y la nueva legislacion social permitié
que se acortaran las jornadas laborales sin afectar las cantidades producidas y los ingresos
familiares, de este modo, durante su tiempo libre el trabajador realizé consumos
especificos, por ejemplo: ir al cine, a restaurants, cafés, cantinas, cabarets y salir de
vacaciones. Ademads aparecieron y se difundieron otros objetos relacionados con la
diversién y el tiempo de ocio, como en el caso del fondgrafo utilizados en las reuniones y

. .. . . . . .. 2
las fiestas, cuya publicidad los relacioné con valores inmateriales como la “felicidad”.”’

3) Aseo y belleza corporal. En este rubro incluimos todo lo que tuviera que ver con
belleza y cuidado del cuerpo, por ejemplo: perfumes, jabones, lociones, desodorantes,
cosméticos, articulos para tefiirse el cabello y navajas para afeitar. La premisa con la que
trabajamos fue que conforme fue avanzando la sociedad industrializada se fue
incrementando el consumo de este tipo de productos, sin embargo, al menos los datos
arrojados por las fuentes con las que trabajamos no nos arrojaron un aumento significativo

ni en el consumo ni en la presencia en la prensa de este tipo de articulos.

% Jean Baudrillard, Critica de la economia politica del signo. 2* Ed., México, Siglo XXI, 1977, pp. 72.
*7 Ortiz Gaitan, “Casa, vestido y...” p. 143.



12

4) Movilizacion y medicion del tiempo. Este rubro es de suma importancia en el
consumo moderno porque es un indicador del crecimiento de las ciudades, del avance en
las comunicaciones y transportes asi como del acceso de las masas a dichos servicios, pero
sobretodo, dichos objetos materiales nos pueden dar pauta para reflexionar en la forma en
que con el avance de la Modernidad cambi6 la forma de concebir el tiempo y las distancias.
Asi, incluimos en este rubro los relojes porque consideramos que la concepcion del tiempo
y las distancias van unidos en el mundo moderno e industrializado asi como en la disciplina
a la que dio lugar, de tal forma que las distancias tuvieron que ser medidas también con la
cantidad de tiempo que llevaba recorrerlas, lo cual era muy importante a la hora de medir el
tiempo para llegar al trabajo, por ejemplo, de esta forma el reloj dejé de ser un articulo de
lujo porque el horario para las labores cotidianas dej6 de ser en base a los ciclos naturales
del sol como en las sociedades agricolas.

Otros articulos incluidos dentro de este rubro fueron: autos,28 accesorios para auto,

pasajes de camion fordneo, de avidn y de tren, bicicletas y transporte en general.

5) Ahorro. El ahorro es consumo postergado,29 de tal forma que lo hemos incluido
en este estudio, sobretodo porque consideramos que es un indicador del mejoramiento del
salario real de los trabajadores al poder destinar parte de sus ingresos al ahorro y no sélo al
consumo bdésico. En cuanto a la publicidad, dentro de este rubro incluimos anuncios de
bancos, cajas de ahorro, bonos de ahorro, seguros y loteria. Respecto a las encuestas, en

este rubro incluimos el gasto en ahorro cuando era incluido.

6) Otros. Donde se incorporaron el gasto y los anuncios en herramientas de trabajo,
juguetes, rollos de pelicula, rollos de fotografia, estudios fotograficos, cimaras fotograficas
plumas, joyas, alhajas, talleres para maquinaria, cemento y regalos.

En este momento quisiéramos hacer un par de comentarios respecto a dos articulos:
los juguetes y los regalos. En el caso de los juguetes, pudimos ver como fue adquiriendo

importancia el hecho de regalarlos a los nifios en diciembre, de este modo, el fendmeno de

*% El gasto en “vehiculos” apareci6 a partir de 1960, en la encuesta fue enumerado dentro de un renglén junto
con aparatos eléctricos, muebles y otros objetos que duraran mds de un afio.

* Mary Douglas y Baron Isherwood, El mundo de los bienes. Hacia una antropologia del consumo. Trad.
Enrique Mercado, México D. F., Grijalbo / Consejo Nacional para la Cultura y las Artes, 1979, p. 41
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regalar se presenta en todas las sociedades pero en las sociedades capitalistas esta actividad
se consolida como una forma de expresar sentimientos ya sea amor filial o paternal,
empero, para que este fendmeno se presente necesita haber previamente una produccion
industrial e intercambio monetario, por ello, en este trabajo hemos decidido analizar los
meses de mayo y diciembre, por considerar a estos meses fechas emblemadticas en el
consumo y que a su vez estuvieron relacionados con un incremento en el ingreso de los
trabajadores en el mes de mayo con el reparto de utilidades y en el de diciembre con el
aguinaldo, de este modo, observamos cdmo con el consumo moderno y posteriormente en
la sociedad de consumo existe un entrelazamiento constante entre produccion, intercambio

monetario y valor simbdlico de las mercancias.

7) Espacios de consumo. Se trata de restaurants, cabarets y principalmente tiendas
departamentales. Ha sido de gran importancia reflexionar en la evolucién de dichos
espacios primeramente porque el tener acceso a ellos nos habla de un incremento en el
nivel de vida de la poblacién y segundo porque la Modernidad marcé un cambio en la
forma de socializar en dichos espacios. El ejemplo emblemdtico es el de las tiendas
departamentales, que empezaron a aparecer en la segunda mitad del siglo XIX y a donde las
personas acudieron no sélo a consumir, sino a tener un momento de esparcimiento y a ver
los objetos de moda, esto en si marcé una novedad respecto al modelo de consumo
tradicional donde no existian esta clase de espacios, pues la gente asistia a las tiendas sélo a
comprar.

Los siete rubros anteriores fueron los grupos en los que clasificamos los articulos
encontrados en las encuestas, pero también en la publicidad de la prensa obrera. Es decir,
nuestro estudio consta principalmente de dos ejes principales: uno que reconstruye el
consumo desde lo que hemos denominado una dimension material, usando como fuentes
principales las encuestas de gastos familiares, en tanto que el otro eje es el que
denominamos inicialmente dimension cultural del consumo y el cual reconstruimos a través
de la publicidad, en realidad, ambas dimensiones confluyen y en gran parte muestran el
modelo de lo que las elites politicas y econdmicas deseaba que consumiera la masa de la
poblacién, modelo que en todo caso, al correr de los afios vimos codmo se convirtié en

consumo real cuando gracias a las encuestas pudimos observar que hubo un incremento en
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el consumo de los articulos que cubrian necesidades no bdsicas y que eran anunciados con
profusion. En los siguientes parrafos hablaremos de la otra fuente principal con la que

hemos realizado este trabajo, es decir, la publicidad.

LAS FUENTES PARA RECONSTRUIR LA DIMENSION CULTURAL DEL CONSUMO

Si observamos los casos de otros paises de Latinoamérica, encontramos, por
ejemplo, que los medios de publicidad mas importantes en Brasil durante la primera mitad
del siglo XX fueron la radio, la prensa, los cartelones y el teléfono, de los cuales la radio
fue el principal medio para difundir la publicidad debido al gran nimero de analfabetas
existentes en dicho pafs. A partir de los afos 50 del siglo XX ya no sélo la radio, sino
también la TV se encargaron de difundir un estilo de vida cuyo centro era el consumo,
principalmente siguiendo un modelo norteamericano. Ejemplificamos con el caso brasilefio
porque el proceso mexicano fue muy similar: los medios de difusién de la publicidad
pudieron haber sido los mismos que en Brasil y al igual que en este pais es importante
tomar en cuenta las altas tasas de analfabetismo a la hora de estudiar los anuncios en
prensa.

A pesar de lo anterior, en este trabajo nos hemos enfocado en el sector letrado y
organizado de los trabajadores que es al que iban dirigidas las publicaciones que aqui
analizamos, por ello, se ha retomado una muestra de 658 anuncios publicados entre los
afios 1909-1970 en la prensa obrera ejemplificada en los siguientes periddicos: El Obrero
Mexicano, Futuro, Revista de la Universidad Gabino Barreda y El Popular. Ahora bien,
para el estudio del sector mejor pagado de las clases medias analizamos 1,279 anuncios
aparecidos en las siguientes fechas y periddicos: El Universal, meses de mayo y diciembre
de 1937, mayo de 1969, diciembre de 1970 y Esto, diciembre de 1948, mayo de 1950,
diciembre de 1953, mayo de 1956, diciembre de 1958, mayo de 1960. Algunos de los
“vestigios” que buscamos en estos periddicos son los siguientes:

1) La presencia de imdgenes: es importante contar con material visual debido a que
interesan las representaciones de las sociabilidades, el buen gusto, el estilo, el confort, el

lujo, la elegancia y la moda, conceptos relacionados directamente con el consumo.
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2) Las clases populares, si bien analfabetas en su mayoria, estuvieron al tanto de lo
que estaba de “moda”, siendo los objetos de moda también objeto de su deseo de consumir.

3) Durante la consulta de la prensa observamos que muchas veces en los periédicos
los mismos productos patrocinadores de un programa de radio se anunciaban en la prensa
invitando a los lectores a escuchar el programa de radio que patrocinaban. Situacién por la
cual seguramente los productos anunciados en uno y otro medio debieron ser similares.

Tomando en cuenta lo anterior, tomamos muestras de anuncios publicados los
meses de mayo y diciembre de los siguientes periddicos y afios: El Obrero Mexicano
(1909-1910), Futuro (1934-1935), Revista de la Universidad Gabino Barreda (1935-1937)
y El Popular (1938-1961). El criterio para elegir estas publicaciones fue primeramente que
fueran dirigidas a los obreros y trabajadores de la ciudad de México, de ahi que para el
periodo 1909-1910 sélo contemos con un periddico pues es de suponerse que la prensa
obrera oficial fue suspendida en los afios de la guerra civil y pudo retomarse hasta los afios
30 una vez que la estabilidad regres6 al pais y se estaban fundando instituciones para
aglutinar a los obreros pero también para educarlos, tal es el caso de la Universidad Gabino
Barreda, posteriormente nombrada Universidad Obrera de México, por su parte, la revista
Futuro también era editada por la Universidad Gabino Barreda. El Popular tuvo vida en
los afios mencionados anteriormente y fue editado por la Confederacién de Trabajadores de
México, por lo que consideramos que su publicidad es representativa del consumo entre los
obreros, o al menos de lo que la elite politica del pais pretendia que consumiera la clase
trabajadora.

Aqui es necesario hacer un paréntesis para reflexionar sobre el uso de la imagen
para reconstruir un hecho histérico: en este caso el consumo en la sociedad mexicana del
siglo XX. Al respecto me parece ilustrativa la propuesta de Tomds Pérez Vejo quien
rechaza el uso del concepto “fuente” y prefiere utilizar el de “vestigio”, el primero se
refiere a un lugar en el que se abreva la verdad absoluta de la historia, mientras que el
segundo vocablo nos remite a pensar en que no hay un solo sitio que emane la verdad

historica, sino que ésta se reconstruye a través de la informacién dejada de diversas
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formas.”® Ahora bien, la imagen es un “vestigio” pero no sélo de la realidad, sino de la

manera en que se vio y se construyd una realidad:

Es necesario, sin embargo, plantearse la posibilidad de que en muchos
casos, sino en todos, las imdgenes, ademds de reflejo de una realidad, sean
también, y quizds de manera prioritaria, una sofisticada forma de
construccién de realidad, un poderoso instrumento de produccién y control
de imaginarios colectivos. La imagen puede no informar, o informar de
manera marginal, de la realidad. En principio de lo que nos estd
informando es de la forma en que una determinada realidad fue vista y de
como esta realidad fue construida hasta convertirse en real...”’

De esta forma, podemos pensar que las imdgenes y concretamente las imigenes
publicitarias no fueron un reflejo de la realidad sino una construccion de la realidad,
seguramente no eran la realidad vivida por muchos de esos trabajadores, pero si, era un
modelo de consumo al que se pretendia que llegaran para convertir a este pais en moderno e
industrializado. Sin embargo, quienes estaban tratando de construir esa realidad se
apegaban a lo que era mas probable que consumieran los trabajadores por lo que
anunciaban las mercancias que este sector podia adquirir de acuerdo a sus ingresos, por lo
que si hacemos una comparacién somera de lo anunciado en la prensa dirigida a los
trabajadores con la prensa enfocada en la clase media y alta (por ejemplo: El Imparcial, El
Universal y Esto) las diferencias en cantidad y contenido de los anuncios era significativa,
siendo en los ultimos diarios mencionados mucho mds numerosa que en la prensa para
obreros.

Un ejemplo respecto al caso especifico del dia de la madre es que en los periddicos
para la clase media encontramos anuncios aludiendo a esta festividad en fechas tan
tempranas como 1937 haciéndose cada vez mas copiosos dicha clase de anuncios conforme
transcurrian los afios, en tanto que en la prensa para trabajadores son contadas las
referencias a este dia, es decir, al menos entre los sectores mds pobres de la sociedad el dia
de las madres no se difundi6 de forma tan prominente como entre las clases medias, al
menos en lo que respecta a la publicidad en prensa, es decir, para los primeros afios de

nuestro estudio la costumbre de hacer regalos a las madres y con ello hacer un consumo

** Tomas Pérez Vejo, “El uso de las imagenes como documento histérico. Una propuesta teérica”, en: Vera
Herndndez, Gumersindo, et. al. (Coordinadores), Memorias del Simposio: Didlogos entre historia social y la
historia cultural. México, Escuela Nacional de Antropologia e Historia, 2005, pp. 151-152.
31 g

Ibid., p. 157.
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extraordinario el mes de mayo sélo se habia difundido sélo entre los sectores medios y altos
de la sociedad mexicana.

Para el anélisis de la publicidad de la primer etapa que se denomina “el surgimiento
del consumo moderno en México”, se eligié como fuente principal el periédico EIl Obrero
Mexicano —publicado entre los afios 1909 a 1910- debido a que la investigacion se centra en
las clases trabajadoras de la ciudad de México y a partir de 1934, de aquellas familias cuyo
jefe(a) de familia ganaba al menos un salario minimo. El Obrero Mexicano surgié como el
“portavoz y promotor” de la Sociedad Mutualista y Moralizadora de Obreros del Distrito
Federal (en adelante SMy M).* La publicacién fue semanal, al inicio la distribucién fue
gratuita y apareci6 por primera vez el 1 de octubre de 1909 contando con un tiraje de més
de 20,000 ejemplares de 8 paginas cada uno. Algunos de los temas tratados en el periddico
fueron: salarios y precios, condiciones de trabajo, conformar un mutualismo sano y
fructifero, entendiendo a éste como un tipo de organizacion que no promoviera
levantamientos ni huelgas, la formacién de buenos ciudadanos-obreros, alentar el progreso
y bienestar de los obreros siempre a través de la moralizacién de las clases trabajadoras.>
La propuesta central de la SM y M era la difusion de una pedagogia moral en la cual la
familia, la mujer como pilar de la misma y como trabajadora a la vez y las formas de
recreacién de los obreros eran temas centrales.”® Por otro lado, la postura de la SM y M

reflejada en El Obrero Mexicano fue de rechazo a las huelgas porque

aun cuando se consiguieran aumentos de sueldos, esto no significaba mejoras
materiales para quienes las realizaban, puesto que existia un mecanismo social —las
leyes del mercado- que compensaba y equilibraban los incrementos salariales con
los aumentos de precios, y lo que los obreros obtenian temporalmente de mas como
ingreso lo entregaban posteriormente como consumidores.™

Es decir, uno de los temas implicitos en toda esta pedagogia moral era el del
consumo obrero y la forma en que ellos podian hacer un consumo mds consciente y

ordenado, empezando por sus momentos de recreacion.

** Felipe Arturo Avila Espinosa, “La Sociedad Mutualista y Moralizadora de Obreros del Distrito Federal
(1909-1911)”, en: Historia Mexicana, México, D. F., v. 43, no. 1 (169), jul-sep 1993, p. 125.

¥ Ibid., p. 125, 127-128.

** Ibid., pp. 128-130 y 135.

¥ Ibid., pp. 131-132
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La SM y M fue ideada por Guillermo de Landa y Escand6n quien fuera el dltimo
gobernador porfirista de la capital, éste comisioné a Ponciano y Carlos Peralta para hacer
una serie de visitas a las fabricas del Distrito Federal exponiendo a los obreros el proyecto
de crear una Organizacidn, los primeros interesados en la propuesta fueron un grupo de
obreros con “inquietudes literarias” entre los que podemos citar a: Abundio Romo de Vivar,
Genaro Garibay y José Carmona.’® Con ello queremos decir que entre el sector obrero
hubo un grupo de trabajadores letrados quienes encabezaron este tipo de proyectos y que
seguramente fueron a los que iba dirigida la publicidad del periddico, se hace esta
aclaracién porque un primer problema al que nos enfrentamos al estructurar los vestigios a
partir de los cuales reconstruiria el consumo de las “clases populares” es el argumento de
que si intentaba analizar las representaciones del consumo en la publicidad de la prensa
escrita, ésta era un documento con el cual las clases populares no necesariamente estaban
familiarizadas debido a los altos niveles de analfabetismo en la sociedad mexicana de
entonces. Este argumento es refutable por lo anteriormente expuesto, ademds porque el
“modelo de consumo” difundido en los anuncios de la prensa escrita era reproducido
también en los carteles puestos en lugares publicos y de acceso a todas las clases sociales,
mientras que los “slogans” y canciones publicitarios eran repetidos de forma oral por
buhoneros que recorrian las cantinas y los barrios populares.”” De esta forma, es vélido
retomar la prensa escrita como un vestigio del “modelo de consumo” propuesto a través de
diversos medios.

De este modo, tanto las encuestas como la prensa nos han permitido observar las
semejanzas y diferencias entre dos segmentos sociales, uno que en los primeros afios de
nuestro estudio fue denominado “clases populares” pero que intuimos que a partir de los
afios 30 se fue incorporando a las clases medias gracias a la institucionalizacion de los
logros laborales de la revolucion. Asi, el estudio consta de cuatro capitulos: en el primero
es un contexto histérico general de la época en cuestion, el segundo y tercer capitulo estan
dedicados a las denominadas “clases populares”, el segundo reconstruyendo la evolucion de
su consumo partiendo de las encuestas de gastos familiares, mientras que el tercero parte

de la publicidad para reconstruir el modelo de consumo que estaban proponiendo las élites

% Ibid. p. 124
%7 Julieta Ortiz Gaitén, Imdgenes del deseo...
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para este sector social. Finalmente, en el capitulo cuatro incluimos a los grupos mejor
pagados haciendo una comparacion con los segmentos denominados inicialmente “clases
populares” encontrando que en general a lo largo del periodo estos segmentos se acercaron
en cuanto a nivel de vida pues los porcentajes de su gasto fueron muy similares. A ambos
segmentos los consideramos dentro de las clases medias.

De este modo, queremos terminar esta introduccién enfatizando en lo novedoso de
este trabajo al conjuntar diversas variables como la clase social, las “dimensiones del
consumo” y la historicidad del consumo en si, ya que en México son pocos los estudios
histdricos sobre el consumo, pudiéndose citar al respecto los trabajos hechos por Enriqueta

% asi como los realizados en universidades canadienses y estadounidenses,®

Quiroz’
ademds, actualmente se realizan algunas tesis con temas relacionados. 40

Por su parte, Arnold Bauer hizo un recuento general del consumo en América
Latina desde antes de la llegada de los espafioles hasta la época actual analizando la forma
en que el contacto entre las culturas indigenas y espafiola transformé los productos que se
consumian en cuanto a alimentacién, vestido, vivienda y organizaciéon del espacio
pliblico.41 A Bauer le interes6 también la transformacion del consumo una vez consumadas
las independencias cuando el modelo cultural dejé de ser Espaiia, pasando a tomar su lugar
Inglaterra y Francia. Dos conceptos que ilustran el trdnsito del consumo colonial al
promovido por los liberales del siglo XIX son los de “bienes civilizadores” y “bienes

modernizadores”, con los primeros Bauer se refiere a los objetos introducidos por los

espafoles y utilizados también por criollos y mestizos para ostentarse como “civilizados”,

38 Enriqueta Quiroz (comp.), Consumo e historia: una antologia, México, D. F., Instituto de Investigaciones
Dr. José Maria Luis Mora, 2009 y El consumo como problema historico: propuestas y debates entre Europa e
Hispanoamérica, México, Instituto de Investigaciones Dr. José Maria Luis Mora, 2006

% Nos referimos a los capitulos realizados por Steven bunker y Victor Macias-Gonzilez, “Consumption and
Material Culture from Pre-contact through the Porfitiato” y Bunker y Macias-Gonzdlez, “Consumption and
Material Culture in the Twentieth Century” en: William Beezley (ed), A companion to Mexican history and
culture, Chichester, West Sussex England, Wiley, Blackwell, 2011, pp. 54-118 (Blackwell companions to
world History). Asimismo, la tesis doctoral de Steven Bunker, Creating Mexican consumer culture in the age
of Porfirio Diaz, 1876-1911, PhD Dissertation, Texas, AddRan College of Humanities and Social Sciences
Texas Christian University, 2006.

* De este modo, Karina Mora realiza su tesis de licenciatura en la Universidad Michoacana de San Nicolds de
Hidalgo sobre la historia del consumo, Claudia Tania Mendoza Rivera realiza su tesis doctoral en la
Universidad Nacional Auténoma de México con el tema de historia del consumo de indumentaria y Andrés
Calder6n realiza una investigacién doctoral en la Universidad Iberoamericana sobre consumo y niveles de
vida en la ciudad de México en el siglo XVIIIL.

*I Arnold J. Bauer, Somos lo que comparmos. Historia de la cultura material en América Latina. Trad.
Eunice Cortés Gutiérrez, México, 2002, 327 p. (Coleccién pasado y presente).
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en tanto que los “bienes modernizadores” eran importados de Gran Bretafia y al igual que
los “bienes civilizadores” eran portados por cierto sector social (elite y clase media) que
deseaba diferenciarse de sus compatriotas indigenas. Ya en el siglo XX, el modelo de
“sustitucion de importaciones” puesto en marcha en los afios 30 vino acompafiado de
cambios en la tecnologia, tarifas proteccionistas, asi como de un ideario de consumo
nacionalista en todos los aspectos desde el culinario, hasta el vestido.

Por otro lado, en los paises industrializados el consumo ha despertado mayor interés
entre los historiadores, a continuacién mencionaremos algunos ejemplos de trabajos
realizados en esa parte del globo, empezando por Peter N. Stearns quien clasificé los tipos
de estudios sobre el consumo en: culturales, sociales de género.42 Este autor toma en cuenta
una serie de factores culturales, sociales y en menor medida econémicos para explicar el
proceso que ha seguido el consumismo en la historia, de sus reflexiones resulta de especial
interés la periodizacion que hace, ya que ha identificado dos fases principales en la historia
del consumismo:** la primera fue en el siglo XVIII cuando los patrones de consumo de las
clases medias y altas estaban dirigidos a validar y exhibir su estatus social y econémico.**
Una segunda etapa del consumismo vino a darse a fines del siglo XIX y principios del XX
con el nacimiento de una mercadotecnia que estimulaba la adquisiciéon de productos en
determinadas fechas, por ejemplo: dia de San Valentin, dia de las madres, navidad, etc., en
esta fase los sentimientos y emociones tomaron nuevas formas de expresion: los regalos, un
ejemplo de ello es que los padres compraban regalos a sus hijos para mostrar su afecto.®
Otro punto interesante en la obra de Stearns es que plantea el andlisis de la historia del
consumo moderno desde la perspectiva de la historia global, es decir, explicando las
conexiones del fendmeno entre diversas partes del mundo, el problema es que en su estudio
no incluy6é a América Latina, pues en la parte donde habla de los origenes se remite a la

Europa industrializada y Estados Unidos de Norteamérica, en tanto que cuando habla de la

2 Peter N. Stearns, Consumerism in world history. The global transformation of desire. London and New
York, Routledge, 2001.

# Peter N. Stearns, “Stages of Consumerism: Recent Work on the Issues of Periodization”, The Journal of
Modern History. Vol. 69, No. 1. Mar., 1997, pp. 106-109. El autor hace una distinction entre consumo y
consumismo, éste ultimo se refiere no sélo al acto de consumir, sino al hecho de que éste se convierta en la
ética de vida.

“ Ibidem.

* Ibid., pp. 109-114. En este autor nos hemos inspirado para retomar los meses de mayo y diciembre como
fechas clave para el consumo moderno.
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globalizacién del consumismo menciona sélo los casos de Rusia, Asia del Este, Africa, el
mundo Isldmico y Medio Oriente,*® en tanto que Latinoamérica y mds aun México ni
siquiera aparecen en sus reflexiones.

Otro de los topicos desde los cuales se ha analizado al consumo y su transito al
consumismo es el que toma como punto de partida los presupuestos familiares basdndose
en los inventarios de bienes, un ejemplo de este tipo de investigaciones es el trabajo de Jan
de Vries, este autor también analiza la transformacién del consumo en la Modernidad y
otros conceptos como el de moda y confort haciendo su interpretacion principalmente desde
una perspectiva de la historia econdémica al afirmar que las transformaciones del consumo
tuvieron su raiz en una “Revolucion Industriosa”.*’

También se ha estudiado el consumo tomando como punto de partida
determinado(s) producto(s) o en su defecto espacios, como ejemplo de lo primero podemos
citar principalmente el trabajo de Sidney Mintz y Robert William Fogel. Aunque el primero
de los autores hace un estudio antropoldgico, consideramos que llega a explicaciones
histdricas, sociales y culturales bien fundamentadas de la forma y razones por las cuales el
consumo del azicar se difundié en la Modernidad.*® Robert William Fogel, por su parte, si
bien no retoma un articulo en especifico, habla de una manera general de las mejoras en la
alimentacion, de tal forma que su interpretacion se centra en los cambios en la estatura y
expectativa de vida como consecuencia de los cambios tecnoldgicos, mayor produccién y
por ende mayor disponibilidad de calorias por ser humano principalmente en el siglo XX.
Fogel denomina “evolucion tecnofisio” a esos cambios en la fisiologia humana aunados al

mejoramiento de la tecnologia.*’ Por su parte, Fernando Remedi trabajé el tema del

46 Stearns, Consumerism in... op. cit.

4 Jan de Vries, The Industrious Revolution. Consumer behavior and the household economy, 1650 to the
present. United States of America, Cambridge University Press, 2008. En esto difiere de la interpretacion de
Carmagnani para quien las transformaciones en el consumo tienen su base en una revolucién comercial, la
cual a su vez impulsé a la Revolucién Industrial. Vid. Marcelllo Carmagnani, Las islas del lujo. Productos
exoticos, nuevos consumos y cultura econémica europea, 1650-1800, Trad. Vitto Ciao y Esther Llorente
Isidro, México, D. F., El Colegio de México, Marcial Pons, 2012

* Sidney W. Mintz, Dulzura y poder. El lugar del aziicar en la historia moderna. Trad. Laura Moles Fanjul,
Meéxico, Siglo XXI, 1996.

¥ Fogel plantea que esos cambios se dieron de una forma més rdpida en el Tercer Mundo, donde los cambios
en la estatura y expectativa de vida se dieron apenas en unas décadas del siglo XX, en tanto que a los paises
industrializados les llevé mds de dos siglos. Vid. Robert William Fogel, Escapar del hambre y la muerte
prematura 1700-2010. Europa, América y el Tercer Mundo. Trad. Sandra Chaparro, Espafia, Alianza
Editorial, 2009, pp. 73-100.
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consumo alimentario moderno en Argentina aunque con una perspectiva muy diferente a la
de Fogel, pues Remedi basa su explicacion en los siguientes puntos:5 0
-Existencia de una “geografia del consumo alimentario”, en la cual se incluye la
disponibilidad de productos alimentarios en las diferentes regiones de la provincia de
Cordoba.
-Presencia de inmigrantes, principalmente en el sudeste de Cérdoba que trajeron consigo
sus habitos alimenticios (bdsicamente vegetarianos) que afectaron y fueron afectados al
contacto con los criollos (cuya alimentacion era basicamente carnivora).
-Importancia del “modo de comer”, como parte del “proceso de la civilizacion . Esto hacia
que una elite se distinguiera del resto no sélo por la calidad y cantidad de productos que
consumia, sino por los modales y utensilios que utilizaba.
-Afrancesamiento en las costumbres de la elite.

Por otro lado, un libro donde el eje temético principal es el consumo a través de uno
de los espacios es: The bon marché. Bourgeois culture and the department store, 1869-
1920 por Michael B. Miller donde el autor hace la historia social de una de las tiendas
departamentales mds representativas de su época,51 en dicho texto Miller recrea desde la
historia empresarial de los fundadores, los consumidores ademds de la historia de los
trabajadores de la tienda, otros historiadores han hecho referencia a estos espacios, entre
ellos podemos mencionar a Peter N. Stearns y su trabajo ya citado de Consumerism in
world history asi como a Goodman Douglas y Mirelle Cohen y su libro Consumer culture
en este ultimo los autores analizan la cultura material de la clase media, aunque claro estd
que no se puede hacer referencia a ésta y al consumo moderno sin mencionar las tiendas
departamentales.

Por otro lado, el consumo también ha sido analizado desde la perspectiva de la
teoria econdmica, de este modo, Marcello Carmagnani estudié a las transformaciones en el
consumo de cinco productos “extracuropeos”, los cuales son: algodon, tabaco, té, café y

azucar. El autor explicé la difusién de dichos productos, razén por la cual se convirtieron

%% Vid. Fernando Javier Remedi, Dime qué comes y como lo comes y te diré quien eres. Una historia social del
consumo alimentario en la modernizacion argentina. Cérdoba, 1870-1930. Cérdoba, Centro de Estudios
Historicos “Proftr. Carlos S. A. Segreti”, 2006.
! Michael B. Miller, The Bon Marché. Burgeois Culture and the Department Store, 1869-1920. Princeton,
New Jersey, Princeton University Press, 1981.
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de articulos de lujo en articulos de consumo cotidiano y bésico. Este historiador sustenta su
investigacion ademds de en las estadisticas respecto al comercio de los mencionados
productos, en el examen de los textos de economia de la época para explicar los cambios en
la actitud moral respecto a conceptos como el lujo.52

Como se ha visto, son pocos los libros que se pueden citar respecto a la historia del
consumo en América Latina, pues en general las investigaciones se refieren al caso
europeo, norteamericano y al hablar de “Tercer Mundo” solo hacen referencia a Africa y
Asia, es por ello que consideramos que este trabajo es una importante contribucién a la
historiografia mexicana y global en tanto que explica el fendmeno del consumo desde una
perspectiva histdrica en un periodo extendido de tiempo como lo es el de 1909 a 1970 lo
que ha permitido ver la evolucién en el consumo de ciertos productos a lo largo de gran
parte del siglo XX mexicano independientemente de los cortes propuestos por la
historiografia politica tradicional. La originalidad del trabajo que aqui presentamos radica
también en el uso de fuentes desconocidas hasta ahora, con las cuales se ofrecen varias
perspectivas o dimensiones del consumo, tales como: la econémica, la social y la cultural.
Asi, el estudio del consumo y su relacion con la clase social permitirdn abrir nuevas
interpretaciones a la historia social y cultural de México en el siglo XX, tal como quedara

demostrado en las siguientes pdginas.

2 . .
> Carmagnani, op. cit.
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CAPITULO 1. EL ESCENARIO DE LAS TRANSFORMACIONES EN EL CONSUMO

El consumo, al igual que todas las actividades humanas es historiable, es decir,
podemos ubicar su inicio y su evolucién a lo largo del tiempo en relacién con las
caracteristicas de la sociedad en las que se estd presentando dicho fendmeno. En este
capitulo nos ocuparemos en explicar el contexto histérico que favorecid la aparicién y
transformacion del “consumo moderno” en México.

Comencemos diciendo que podriamos usar el término “consumo moderno” como
sinonimo de “consumo globalizado”, en el sentido de que es producto de una serie de
transformaciones materiales y culturales que se estaban dando interconectadamente en
diversas partes del mundo. EI primer cambio que impacté en el consumo a nivel mundial
fue la Revolucion Industrial iniciada en Inglaterra en el siglo XVIII, a la par de ésta, se
estaba gestando una “Revolucion Consumista” en Francia, con la cual nos referimos a una
transformacion cultural de las clases medias, quienes comenzaron a compartir un cédigo de
valores respecto al “estilo de vida” deseable al mismo tiempo que sus ingresos monetarios
se estaban incrementando.'

Los fendmenos de una Revolucion Industrial aunada a una Revoluciéon Consumista
se presentaron en México durante el Porfiriato.” Asi, al igual que en Europa, en México la
“cultura del consumo” fue resultado de una conjuncion de factores como: industrializacion,
crecimiento poblacional, urbanizacion, incremento del mercado interno y aparicion de
estimulos al consumo por medio de la publicida\d.3 En este capitulo nos ocuparemos de
algunos de esos elementos que dieron lugar al surgimiento del consumo moderno en

México, los cuales serdn desglosados en los siguientes apartados.
LAS CONDICIONES ECONOMICO — DEMOGRAFICAS

Una de las caracteristicas del “consumo moderno” es su caracter urbano, es decir, el

modelo de consumo a seguir se generaba en los comercios e industrias de las grandes

! Julieta Ortiz Gaitén, Imdgenes del deseo. Arte y publicidad en la prensa ilustrada mexicana (1894-1939).
Meéxico, Universidad Nacional Auténoma de México, 2003, (Coleccién Posgrado)

> Ibidem

3 Volpi, Alexandre, A historia do consumo no Brasil. Do mercantilismo a era do foco no cliente. Rio de
Janeiro, Elsevier, 2007, p. 50
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ciudades, un ejemplo de ello podrian ser las grandes tiendas departamentales como El
Palacio de Hierro, El Puerto de Liverpool y El Nuevo Mundo cuya presencia se limit6 a las
capitales, dichos establecimientos contaron a su vez con centros de produccién y obreras
que en el caso de la ciudad de México, trabajaban a destajo desde sus domicilios —
generalmente ubicados en las vecindades del centro- manufacturando la ropa y otros
objetos que eran vendidos en dichos almacenes, de tal forma que la transformacién de los
insumos en productos industrializados y modernos también se llevo a cabo en las urbes. De
este modo, en forma esquematica el proceso de difusién del consumo se da de la ciudad al
campo y de las elites a las clases populares, esto no quiere decir que en la ciudad y entre las
elites no se adopten productos consumidos en el campo y por las clases desfavorecidas, sin
embargo, para que un consumo se difunda antes debe pasar por filtros que son adoptados
por las elites. En este proceso, amplios sectores de la poblacion como los indigenas y los
sectores mds desprotegidos pueden quedar excluidos del consumo moderno, no obstante,
uno de los rasgos caracteristicos del consumo moderno es que tiende a expandirse entre
todas las clases y espacios, homogeneizdndolos en el marco de un estilo de consumo, al
respecto, se puede mencionar como ejemplo una de las preguntas incluidas en la encuesta
de gastos familiares del afio de 1941 que decia ;qué cantidad de “Nescafé” consume al
mes?, dicho cuestionario se realiz6 en un pequeilo pueblo del Estado de Jalisco, sin
embargo, las preguntas eran las mismas tanto para el habitante del campo como de la
ciudad presuponiendo que todos conocian lo que era un “Nescafé”.

El “consumo moderno” va acompafiado de una serie de reconfiguraciones
econdmicas, demograficas, sociales y culturales que nosotros hemos ubicado entre los anos
1909 a 1970, este periodo se caracterizd por un incremento constante de la poblacién (a
excepcion de la década de 1910-1920), asi como por una transformacién ocupacional y
migracion interna de la poblacion que pasé de ser mayoritariamente rural a ser urbana a la
vez que el nimero de ocupados en el sector manufacturero y de servicios se incrementaron,
en tanto que los ocupados en el sector agricola disminuyeron. La variable demografica nos
permite observar el perfil del consumidor, en este caso se intuye la transformacién de un
consumidor con un alto porcentaje de bienes de autoconsumo a un consumidor de bienes
industrializados, inspirado en un modelo de consumo de las clases medias, las cuales

crecieron durante el periodo en cuestion.
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En los paises industrializados el incremento poblacional fue consecuencia de varios
factores: descenso en la mortalidad, aumento de los nacimientos asi como de la expectativa
de vida. Dicho proceso fue lento y comenz6 con la Revolucién Industrial y respondié a
condiciones socioecondmicas asi como a los avances en la ciencia y la tecnologia, en tanto
que en paises no industrializados como México la importacién de ciencia médica tuvo
resultados rapidos y “espectaculares” en la esperanza de vida sin que esto significara
necesariamente un mejoramiento en la calidad de vida material de la poblacién.* De tal
forma que en México a principios del siglo XX la esperanza de vida era de 30 afos y el
nimero de defunciones por cada mil habitantes era de 33 a 35. En los afios 1930 la
esperanza de vida era de 37 afios y el nimero de defunciones por cada mil habitantes era de
26. A partir de esta década se inicié en México y en toda América Latina una campana
masiva de salud publica para abatir la mortalidad, asi, en 1960 la esperanza de vida ya era
de 59 anos y el numero de defunciones por cada mil habitantes s6lo de 11. Un incremento
de esa magnitud en la esperanza de vida y reduccion de la mortalidad les tomé a los paises
industrializados mds de un siglo. > No obstante, durante el Porfiriato, el crecimiento
poblacional fue producto de las altas tasas de natalidad mds que de un descenso en la
mortalidad o a un mejoramiento en las condiciones de vida. El siguiente cuadro muestra la

magnitud del crecimiento demogréfico en México:

* Francisco Alba, Beatriz Figueroa, Brigida Garcia y Manuel Ordorica, “Evolucion demogréfica de México y
politicas de poblacion”, en: Salud piiblica de México. Epoca V, Volumen XV, No. 1, Enero — Febrero de
1973, p. 68.

> Ibidem.
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Cuadro 1. Cantidad de habitantes en México.

1900 13°607,272
1910 15°160,369
1921 14°334,780
1930 16°552,722
1940 19°653,552
1950 25°791,017
1960 34°923,129
1970 48°225,238

Fuente: www.inegi.org.mx

Como podemos observar en el cuadro la poblacién mexicana casi se cuadruplicé en
70 afios, aunque existieron algunos paréntesis, como el que se observé entre 1910 y 1921
cuando se dio una caida de la cantidad de habitantes, dicho declive poblacional se debi6 a
las muertes por la lucha armada, el menor nimero de nacimientos por la separacién de las
parejas, migracion a Estados Unidos y la mortandad por la influenza espaﬁola.6 Asi, el
censo de 1910 arroj6 15 200 000 personas y el de 1921, 14 300 000.” El descenso también
pudo deberse a un incremento en la mortandad por otros factores de “indole econémico”

como la desorganizacién en la produccion, desabasto que afectaron la dieta y con ello la

® Gustavo Cabrera Acevedo, “Introduccion”, en: El poblamiento de México. Una vision historico
demogrdfica. Tomo IV. México en el siglo XX. Hacia el nuevo milenio: el poblamiento en perspectiva.
Meéxico, SEGOB — CONAPO, 1993, p. 19.

" Ibidem.


http://www.inegi.org.mx/
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salud, por otro lado, el censo también presenté problemas en cuanto a cobertura,8 empero,
entre 1920 y 1930 la poblacién volvié a crecer.’

El factor demografico nos interesa también en cuanto a la distribucion de la
poblacién debido a la importancia que guardan los niveles de urbanizacién con nuestro
objeto de estudio. En México, en el afio de 1910 solamente el diez por ciento de la
poblacién total del pais vivia en el medio urbano pues se contaban 1°400,000 asentados en
localidades con mds de quince mil habitantes; el 90 por ciento, 12°200,000 millones, se
encontraban habitando el medio rural, altamente disperso, en poblados con menos de
quince mil habitantes, en cambio, en 1990 [...] cerca del 58 por ciento de la poblacién total
se concentraba en el medio urbano, con una cifra absoluta de 46°700,000 habitantes y el 42
por ciento en el medio rural, con 34,500,000 pobladores dispersos en pequefas
comunidades.'® Las ciudades que fueron protagonistas en dicho proceso de urbanizacién
porque presentaron un crecimiento constante entre 1909 y 1970 fueron: Aguascalientes,
Distrito Federal, Guadalajara, Mérida, Monterrey, Torreén y Veracruz. Cabe mencionar
que segin el INEGI en dichas ciudades existi6 una parte de la poblaciéon que era
considerada rural.

En el Distrito Federal, la tendencia a la “urbanizacion” y a la desaparicion de las
zonas rurales fue muy marcada a lo largo del siglo XX, segiin lo muestran los censos de
poblacién: en 1930 la proporcion de poblacién urbana en dicha entidad fue de 92.32% y
7.93% rural, diez afios después 93.83% de la poblacion del D. F era urbana y 6.17% rural,
mientras que el censo de 1950 revel6 que de los mas de 3 millones de habitantes del

Distrito Federal, 95.55% constitufan la poblacién urbana y sélo el 5.45% era rural."'

8 Ibid. p. 20.

? Ibidem.

' Ibid. p. 14. El criterio del INEGI para distinguir un medio urbano de uno rural es sélo poblacional, segtin
este organismo los asentamientos que suman mds de 15,000 habitantes pueden ser considerados urbanos. Por
el momento, nosotros también hemos retomado sélo el criterio del INEGI para definir la ciudad.

" Secretarfa de Economia. Direccién General de Estadistica / Departamento de muestreo, Ingresos y egresos
de la poblacion de México en el mes de octubre de 1956. Investigacion por muestreo. México, p. 13.
Consultado en: Acervo Histérico del Instituto Nacional de Estadistica y Geografia (en adelante AHINEGI)
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La poblacién en México sufrié una recomposicion entre los afios 1909-1970 no sélo
a nivel cuantitativo y de reubicacion interna, sino que también se reconfiguré la cantidad de
empleados en las diferentes actividades, en los siguientes parrafos mostraremos ese

fenémeno.

ENGROSAMIENTO DEL NUMERO DE PROFESIONISTAS Y OCUPADOS EN SERVICIOS.
CONCENTRACION DE LOS MISMOS EN LAS GRANDES CIUDADES

En México la industrializacién fue mdas lenta que la urbanizaci(’)n,12 segln las
estadisticas histéricas de México publicadas por el Instituto Nacional de Estadistica,

Geografia e Informética (INEGI) en el aiio 2009, las cifras de ocupacién son las siguientes:

12 Prancisco Alba, et. al., op. cit.,p. 71



31

Cuadro 3. “Poblacion ocupada y su distribucion porcentual segiin sector de actividad
economica’.

ANO | TOTAL Primario Secundario Terciario No
(a) (b) (c) especificado
Absolutos | Por Absolutos Por Absolutos | Por Absolutos Por
ciento ciento ciento ciento
1895 | 4°761,914 | 2°976,128 | 62.50 | 692,697 14.55 | 773,047 16.23 | 320,042 6.72
(d)
1900 | 5°131,051 3°177,840 | 61.93 | 803,294 15.66 | 838,091 16.33 | 311,826 6.07
(d)
1910 | 5°337,889 3°584,191 | 67.15 | 803,262 15.05 | 884,589 16.57 | 65,847 1.23
(d)
1921 | 4°883,561 3°488,102 | 71.43 | 61,318 11.49 | 454,293 9.30 379,848 7.78
1930 | 5°165,803 3’626,278 | 70.20 | 743,407 1439 | 586,930 11.36 | 209,188 4.05
1940 | 5°858,116 3°830,871 | 65.39 | 746,313 1273 | 1’117,274 | 19.07 | 163,658 2.79
1950 | 8°272,093 4°823,901 | 58.32 | 1’319,163 1595 | 1°774,063 | 21.45 | 354,966 4.29
1960 | 11°332,016 | 6°143,540 | 54.21 | 2°147,343 18.95 | 2°959,342 | 26.12 | 81,791 0.72
1970 | 12°955,057 | 5°103,519 | 39.39 | 2°973,540 2295 | 4°130,473 | 31.88 | 747,525 5.77
(e)

(a) Sector primario: agricultura, ganaderia, silvicultura, pesca y caza.

(b) Sector secundario: industria del petréleo, industria extractiva, industria de la transformacion,
construccién y generacion de energia eléctrica.

(c) Sector terciario: comercio, transportes, servicios y gobierno.

(d) Se refiere a la poblacién ocupada, segtiin concepto equivalente a la fuerza de trabajo segtn la fuente.

(e) Se refiere a la poblacién de 12 y mas afios.

Copiado textualmente para los afios abarcados en este andlisis de:

http://www.inegi.org.mx/prod_serv/contenidos/espanol/bvinegi/productos/integracion/pais/historicas10/T

emaS Empleo.pdf Consultado el: 30 de julio de 2011. Ahi se citan a su vez las fuentes mencionadas a

continuacion: Para 1895 a 1910: Estadisticas Economicas del Porfiriato. Fuerza de trabajo y actividad
econdomica por sectores. El Colegio de México.

Para 1921 a 1990: INEGI. Censos Generales de Poblacion y Vivienda (varios afos).

Entre las cosas que se pueden observar en el cuadro anterior, es que para los afos
del Porfiriato y hasta 1921, la tendencia es al incremento porcentual de los ocupados en el
sector primario, esto se puede deber a que el aumento de tecnologizaciéon en algunas

industrias, expulsé a muchos trabajadores, quienes volvieron a emplearse en actividades del


http://www.inegi.org.mx/prod_serv/contenidos/espanol/bvinegi/productos/integracion/pais/historicas10/Tema5_Empleo.pdf
http://www.inegi.org.mx/prod_serv/contenidos/espanol/bvinegi/productos/integracion/pais/historicas10/Tema5_Empleo.pdf

32

sector primario.”® A partir de 1921, la tendencia a la baja de los ocupados en este sector (el
primario) es continua.
Las cifras en el sector secundario permanecieron mas o menos estables entre 1895 y
1910, aunque llama la atencién un ligero incremento en 1900, afio en que también se
observa una disminucién en las actividades primarias. Para 1921 bajé el porcentaje de
ocupados en el sector secundario, pero a partir de ese momento la tendencia a la alza es
constante. Algo similar pasé en el sector terciario que de aumentar porcentualmente entre
1895 y 1910, cae varios puntos en 1921 pero a partir de ese momento se incrementa
constantemente, a partir de 1940 el crecimiento del sector terciario fue mayor que el del
sector secundario, aunque ninguno de los dos sectores, por si solos llegé a rebasar al sector
primario en estos afios. A partir de 1970 la suma de los porcentajes de los ocupados en el
sector secundario y terciario rebaso al porcentaje de los trabajadores del sector primario,
esto nos habla del fin de un periodo de transformaciones en la sociedad y economia
mexicanas. El sector “no especificado” es una categoria muy ambigua pues pudo haber
variado de acuerdo a lo que se consideraba dentro de este sector, asi como a la forma en
que se realizaban las preguntas, empero, hay que resaltar este rubro en cuanto indicador de
la presencia de economia informal, la cual debidé de jugar un papel importante en las
estrategias de supervivencia de cierto nimero de personas. Llama la atenciéon que el
porcentaje de ocupados en actividades “no especificadas” aumentd considerablemente en
1921. Todo pareceria indicar que ese afio fue un hito respecto a los datos que estamos
manejando aqui, pero no hay que perder de vista que los datos de este censo no son muy
confiables por los problemas de cobertura que se tuvieron al llevarlo a cabo debido a la
guerra civil, de cualquier forma, pensamos que el incremento de las actividades no
especificadas en 1921 nos habla de un momento de crisis, que por cierto, coincide con el
momento en que se llevé a cabo una de las encuestas sobre gasto familiar.
Con lo anterior queremos sugerir una transformacién econémica y social al mismo
tiempo que los sectores urbanos pertenecientes a la clase media aumentaron durante el
periodo en cuestion, aunque por otro lado, hubo otra clase de reajuste en el sentido de que

la pertenencia a una clase social era determinada ademads de por el poder de compra por los

" Donald B. Keesing, “Structural change early in development: Mexico’s changing industrial and
occupational structure from 1895 to 19507, en: Journal of economic history. No. 4, 1969, p. 736



33

hébitos de consumo.'* A continuacién desarrollaremos los datos respecto a la ocupacién de
acuerdo agrupandolos en los periodos que hemos propuesto para el estudio de la historia de

la sociedad de consumo en México.

URBANIZACION Y OCUPACION EN MEXICO EN LOS ORIGENES DEL CONSUMO
MODERNO, 1909-1929

Meéxico empez6 el siglo XX teniendo una poblacién mayoritariamente rural, pues de
los 13°607,272 habitantes que tenia el pais en esa entonces, s6lo el 10.5% vivia en
localidades mayores a los 15,000 habitantes,"” los cuales se concentraban principalmente en
un pufiado de ciudades.'® A pesar de que para entonces la mayoria de la poblacion
mexicana era rural, la tendencia hacia la concentracién en medios urbanos ya estaba
presente, aunque la urbanizacion se dio con mayor intensidad a partir de los afios 40. Fue en
las metrépolis donde emergid la sociedad de consumo pues ésta se gesta s6lo en medios
urbanos e industrializados.

Sin embargo, volvamos al punto de que durante el Porfiriato la mayoria de la
poblacién era “rural y pobre”,'” de tal forma que segin estimaciones de la historiadora
Julieta Ortiz Gaitan en 1895 los 12.6 millones de habitantes que constituian el pais estaban
distribuidos de la siguiente manera: 90% de trabajadores empobrecidos (ya fueran urbanos
o rurales), 8% de clases medias compuestas por burdcratas, profesionistas y
administradores que igualmente vivian en la ciudad o en el campo, mientras que sélo el 2%
restante se conformaba por “financieros, grandes comerciantes y hacendados, es decir... los
duefios del dinero y del poder adquisitivo”.'® El consumo dependia de las buenas cosechas
y el campo permanecia parcialmente al margen de la economia monetizada por el hecho de
que parte del jornal era pagado en las tiendas de raya, mientras tanto en la ciudad los

salarios de los obreros y sirvientes eran raquiticos, slo los trabajadores de los ferrocarriles

' Volpi, op. cit.p. 44

15 Francisco Alba, et. al., op. cit., p. 71.

" Vid. Supra

17 Stephen Haber, “Mercado interno, industrializacion y banca, 1890-1929”, en: Historia econémica general
de México. De la colonia a nuestros dias.México, El Colegio de México — Secretaria de Economia, 2010, pp.
412.

' Ortiz Gaitén, op. cit. p. 277
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estaban un poco mejor pagados que el resto.'”” Esto se traduce en que hasta antes del
periodo revolucionario los tnicos bienes industrializados a los que tenia acceso el 90% de
la poblacion mexicana eran: “unos cuantos articulos baratos no duraderos, como tela burda
de algoddn, cigarros, jabdn, si acaso cerveza y otros productos de bajo costo”.?’ Mientras
tanto, la alimentacion de la mayoria de los mexicanos se basaba en maiz, chile y frijoles, lo
cual provocaba que el consumo del algodon fuera “muy sensible” al precio del maiz, es
decir, si éste cereal que era el principal alimento de la clase trabajadora se encarecia, las
familias pobres debian recortar sus gastos en otros rubros como el vestido.”' Alan Knight
agregd a la lista de productos consumidos en una familia de clase popular: machetes,
pantalones de manta, comida en lata y bebidas alcohdlicas. Por su parte en la tienda rural y
en la tienda de raya tenfan: jabon, velas, cigarros, fosforos, agujas, sal, arroz, azdcar y licor,
de tal forma que:
...en su totalidad el mercado interno era débil, estaba concentrado
en las ciudades, entre los obreros y artesanos, la creciente clase
media y las comunidades rancheras (San José de Gracia de Luis
Gonzilez es un buen ejemplo). Asi, el consumo masivo habia
crecido —la prensa porfiriana estaba llena de anuncios de las tltimas
modas, las medicinas especificas, las mdquinas de coser y los

primeros automoéviles-, pero las crisis del fin del Porfiriato
] Lot . 22
mostraron lo débil y raquitico que era el mercado interno

Como sabemos, en una sociedad industrializada el desarrollo de la industria
depende del nivel de consumo del grueso de la poblacion, en nuestro caso, dicha capacidad
de consumo entre los trabajadores del campo y la ciudad era casi nula razon por la cual, el
consumo de los pocos bienes industrializados que producia el pais y de algunos bienes de
lujo importados recaia principalmente en el 8% que conformaba las clases medias y en
menor medida en el 2% que conformaban las elites ya que consideramos que éstas
consumian en mucho menor medida las mercancias producidas en México porque podian

acudir directamente al extranjero a hacer sus compras. El bajo desarrollo del consumo de

"% Ibidem y “Nivel de vida en relacion con los trabajadores”, en: Revista del trabajo. México, Tomo II, No. 7,
agosto 1938, pp. 135

2 Haber, op. cit. p. 423

*! Haber, op. cit., p. 423

22 Alan Knight, “11. La Revolucién Mexicana: su dimensién econdémica, 1900-1930”, en: Historia econdomica
general de México. De la colonia a nuestros dias. México, El Colegio de México — Secretaria de Economia,
2010, p. 476
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bienes industrializados hacia que la fabricacién de los bienes intermedios, es decir, de
aquellos necesarios para la maquinaria necesaria para la produccién de bienes de consumo,
fuera casi nula.”

Durante el Porfiriato gran parte de la economia en México dependié del comercio
exterior, de tal forma que el pais exportaba minerales industriales, plata, henequén, pieles y
café, a cambio se importaban bienes necesarios para la producci(’)n.24 La vitalidad del
comercio exterior incentivé a su vez la construccién de vias de ferrocarril® cuya primer y
mds importante ruta (la que unia Veracruz con la ciudad de México) se construyd tres afios
antes de que Porfirio Diaz llegara al poder en 1876.% La aparicién de los trenes marcé el
nacimiento de un mercado interno nacional y de la industrializaciéon debido a que las
comunicaciones jugarian un papel muy importante en la conformacién de un mercado
nacional, antes fragmentado por la mala calidad de los caminos.

Gracias al ferrocarril, los principales centros urbanos, comerciales e industriales
quedaron interconectados, ademds se abri6 la posibilidad del flujo no sélo de mercancias,
sino de personas, dando lugar a la fundacién de nuevas ciudades principalmente en el norte
del pais. Como hemos remarcado, fue en las ciudades donde se concentré la produccion de
bienes y consumidores, pero también donde se inventaban y asimilaban nuevos modelos de
consumo basados en un “estilo de vida” que generalmente se imitaba de Francia y Estados
Unidos.

Al terminar el Porfiriato, el desarrollo la sociedad de consumo siguié su curso a
pesar de la crisis desatada por el estallido de la Revolucion Mexicana en noviembre de
1910. No obstante, quisiéramos recalcar algunos momentos importantes: uno entre 1910-
1911protagonizado por los maderistas y otro entre 1913-1914 encabezado por los
consititucionalistas, en ambos casos las fuerzas revolucionarias se enfrentaron a las fuerzas
del Antiguo Régimen, dicha confrontacién tuvo “en parte una lucha socioecondmica” en
dos frentes: la lucha por la tierra y el conflicto urbano industrial.”’ Durante los primeros
aflos la afectacion a la economia fue minima “no fue hasta 1913 que la economia suftio

serias consecuencias negativas; el lapso mas critico de la guerra civil ocurri6 entre 1914 y

> Haber, op. cit., p. 423
* Ibid., p.412

* Ibid., p. 413

%% Ortiz, op. cit. p. 276
*7 Knight, op. cit., p. 487
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1915, después del cual la intensidad de la lucha baj6, pero el costo econdmico siguid
aumentando. El afio de 1917 fue un “afo del hambre”, y entre 1918 y 1919 —en México
como en Europa- la gripe espafola atacé a una poblacién debilitada por la guerra y la
carestia”.*® El PIB alcanz6 sus niveles mds bajos entre 1916 y 1917 en tanto que el sistema
bancario se restablecid hasta los afos 20; hubo una hiperinflacién que favorecié a los
revolucionarios pero dejé en la ruina a muchas de las familias de la antigua elite,
asimismo, el mercado interno se vio afectado por la toma de los ferrocarriles por los
revolucionarios, en contrapartida, el comercio exterior se fortaleci6.”’

Sin embargo, la industrializacién del pais continué siendo acompaiiada de un
proceso de reconfiguracién demogréfica y social como lo pudimos observar en el Cuadro 2
donde retomando el caso del Distrito Federal se nota que entre los afios 1900-1930 su
poblacién crecid en mds de un 100%, esto debido a varias razones: las oportunidades de
empleo que ofrecia la ciudad, asi como por las posibilidades de mayor seguridad que se
encontraban en la capital, de tal forma que los migrantes a las ciudades encontraban trabajo
en las fébricas y como empleados ya fuera en comercios o en casas de familias de clase
media y alta. Empero, este fendmeno tuvo varios matices, los cuales sefialaremos a
continuacion: el periodo que estamos estudiando en este apartado se inserta dentro de lo
que Donald B. Keesing ha denominado “Primer oleada modernizadora” en la cual hubo
tecnologizacion en algunas actividades, lo cual provocé la expulsiéon de muchos de los
trabajadores de sus empleos por utilizar técnicas tradicionales, de modo que se observa un
ligero incremento de los ocupados en las actividades agricolas y una disminucién de los
empleados de la industria manufacturera. En consecuencia, en esta primera etapa y a nivel
general la urbanizacién no fue tan intensa. *° Una investigacién mds reciente realizada por
la historiadora Graciela Mdarquez nos muestra que en 1921 la participacion del sector
agricola en el PIB era de un quinto, mientras que al iniciar el siglo XXI era de so6lo 4%, a

su vez, durante el primer periodo que ella ubica respecto a la evolucién del PIB (1921-

> Ibidem

* Ibid., p. 488

* Keesing, op. cit., pp. 723-724

*! Graciela Marquez, “12. Evolucién y estructura del PIB, 1921-2010”, en: Historia econémica general de
Meéxico. De la colonia a nuestros dias. México, El Colegio de México — Secretaria de Economia, 2010, p. 557
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1932), éste no crecié pues su evolucién tuvo una tasa promedio anual negativa debido
principalmente a los efectos de la Revolucién Mexicana y de la crisis mundial de 1929.%

Por su parte, el caso de la industria cigarrera es emblemdtico ya que fue una de las
mds importantes y modernas durante el Porfiriato, la implementacién de tecnologia de
punta hizo que inicialmente muchos obreros perdieran su empleo debido a que se podia
producir un mayor nimero de cigarros con menos mano de obra.™ Otra de las actividades
tradicionales como la molienda de maiz también se abandoné debido a la aparicién de
nueva tecnologia.34 En el caso de ambos productos -el cigarro y el maiz- los cambios en la
produccién fueron acompaifiados de un incremento en el consumo de los mismos.

Asimismo, el nimero de empleados de construccion, el de fabricantes de ropa y
calzado se redujo (no asi el de fabricantes textiles), tal fendmeno se atribuye a los periodos
de crisis: Revolucion y Gran Depresion que golpearon fuertemente a las inversiones, y al
consumo de estos bienes.” Durante los periodos de crisis disminuy6 el empleo formal y se
incentivo un tipo de produccion a “destajo” informal, destinado a cubrir las necesidades de
ciertos sectores como el militar. Ejemplo de ello son las costureras entre las que se hicieron
las encuestas de 1914 que se dedicaban a hacer uniformes militares por encargo, aunque
cabe sefalar que se encontraron también algunos casos de hombres empleados en esta
actividad. También disminuyeron los empleados en actividades tradicionales y en las
relacionadas con la mineria no metélica, por ejemplo: fabricantes de ladrillos, de adobes,
de sillas de caballos entre otros productos.

En contrapartida, aumentaron los fabricantes de porcelana, vajillas, loza y
cristalerfa,”® lo cual da idea de la expansién de un tipo de consumo en torno a la
alimentacion cuyos productos se estaban produciendo localmente, cubriendo la demanda de
cierto sector del mercado que no tenia acceso a las importaciones de otros paises. Por otro
lado, el sector de fabricantes de bebidas, alimentos, quimicos y comercio también crecid
constantemente hasta 19507 Los fabricantes de bebidas y alimentos aumentaron

exponencialmente debido a la presencia de nuevas empresas de refrescos, bebidas “duras”,

2 Ibid. pp. 552-553

» Keesing, op. cit. p. 726
* Ibid. p. 728

¥ Ibid. p. 732

% Ibid. p. 729

7 Ibid. p. 726
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refinamiento de azucar, etc., evidentemente, el auge de este tipo de negocios muestra
también un incremento en el consumo de este tipo de alimentos.

La industria quimica tuvo auge debido a que muchos de los productos fabricados
anteriormente de manera artesanal, como las velas y farmacéuticos, se empezaron a fabricar
industrialmente,” igualmente aparecieron nuevos productos como écidos y gases,
posteriormente, esta industria fue puesta al servicio de la alimenticia. Los fabricantes de
madera y muebles también aumentaron constantemente,39 asi como los dedicados a la
imprenta y edicién,* esto puede ser un indicador del progreso de la publicidad para dar a
conocer las mercancias, y en el caso de los productores de muebles, del incremento del
consumo de productos relacionados con el confort, higiene y moralidad de la vivienda.

El nimero de los ocupados en el comercio se incrementd, principalmente en el
comercio al mayoreo focalizado en las grandes ciudades, especialmente en la capital donde
el porcentaje de personas ocupadas en el comercio pasé de 13.7 % en 1895 a 22.2% en
1930. *' El aumento las actividades comerciales forma parte de la “terciarizacién de la
economia”, dicho fendmeno se presenta en economias latinoamericanas, donde la
urbanizacién no necesariamente fue al mismo ritmo de industrializacion, sino que mas que
un crecimiento en el sector industrial, se observa un crecimiento de los ocupados en
servicios, es decir en actividades como el comercio y servicio doméstico.** Este aspecto es
un indicador del crecimiento de las clases medias con capacidad para contratar servicios
domésticos y personalles.43 Graciela Marquez resalta que el crecimiento del sector terciario
en México se mantuvo estable hasta los afios 80 del siglo XX cuando se hizo mas evidente
el crecimiento de dicho sector en el mismo momento en que la economia mexicana se
desacelerd, lo cual es una muestra de que el crecimiento de los ocupados en los servicios
fue una consecuencia de la decadencia de la industria mexicana cuyos desempleados

o 44
encontraron un lugar en el sector terciario de la economia.

¥ Ibid. p. 729

¥ Ibid. p. 726

“ Ibid. p. 730

* Ibid., p. 732

** Wilma Derpich, et al. Lima afios 30. Salarios y costo de vida de la clase trabajadora. Pert, Fundacién
Friedrich Ebert, 1985, p. 21 y 30-31

* Ibid. p. 32.

* Marquez, op. cit. p. 560
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En el caso de Lima, Perti durante la Primera Guerra Mundial los empleados en
actividades relacionadas con las exportaciones se vieron afectados debido a la disminucién
de las mismas, en consecuencia, se disminuyeron también las importaciones, entonces, se
incentivé la sustituciéon de importaciones y el mercado interno, por lo que un sector
relacionado con el mismo se vio favorecido. Asi, en Lima, durante la Primera Guerra
Mundial las clases medias relacionadas con la industria y el comercio nacional, asi como
los burdcratas se vieron favorecidos. En México se observa un fendmeno similar con el
modelo de crecimiento hacia adentro, cuando un creciente ndmero de familias se
incorporaron a las clases medias.

La recta final del periodo que fue de 1909 a 1929 se caracteriz6 por el inicio de una
crisis econdmica primero local, luego internacional, la primera iniciada en México en 1926
y la segunda, la internacional, en 1929, una secuela de las mismas fue que entre 1926
1931 la tasa de crecimiento del PIB fue negativa,45 ademds se dio una devaluacion de la
moneda, caida de los ingresos fiscales y del gasto publico, por otro lado, la gente
desconfiaba de los billetes emitidos por el Banco de México recién fundado por el
Presidente Plutarco Elfas Calles.*®

Todos esos cambios ocurridos a nivel social, politico y econémico no
necesariamente significaron un abrupto cambio cultural, de ahi que a los primeros
trabajadores industriales les costd trabajo adaptarse a la nueva disciplina. Por otro lado,
culturalmente, el periodo de 1909-1932, abarc6 dos propuestas ideoldgicas: la del Porfiriato
(y en realidad de todos los liberales decimondnicos) que pugnaba por un tipo de consumo
de bienes “modernizadores”,"” cuyo modelo a seguir era principalmente francés y en
contrapartida la propuesta revolucionaria que en teoria rechazaba lo proveniente de la elite
Porfirista, de ahi que el muralismo nacionalista de las décadas 20 y 30 exaltaba algunos
elementos de la cultura indigena, * como el maiz considerado por algunos sectores como
cereal inferior. Respecto de los cambios culturales no hay una fecha de corte exacta, sin

embargo, en este caso, algunas de las nuevas propuestas culturales estaban siendo

* Ibid., pp. 552-553

46 Enrique Cérdenas, “D. LA ECONOMIA MEXICANA EN EL DILATADO SIGLO XX, 1929-2009”, en:
Historia economica general de México. De la colonia a nuestros dias. México, El Colegio de México —
Secretaria de Economia, 2010, pp. 505-507

47 Arnold J. Bauer, Somos lo que comparmos. Historia de la cultura material en América Latina. Trad.
Eunice Cortés Gutiérrez, México, 2002, p. 182 (Coleccién pasado y presente)

*® Ibid., p.246
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impulsadas a la par que una nueva forma de producir y de consumir por la nueva elite

politica.

CAMBIOS EN LA OCUPACION DURANTE EL PERIODO DE CIMENTACION DEL
CONSUMO MODERNO EN MEXICO, 1930-1952

Durante los afios de 1930 a 1952 se fortalecieron las bases demogrificas,
econdmicas y sociales que proporcionaron una base al consumo moderno en México, de tal
forma que se present6 una clara tendencia a la urbanizacion, incremento de la clase media y
transformacion de la ocupacion de la mayoria de la poblacion mexicana. En este periodo se
tomaron las medidas politicas y econdmicas que tuvieron como resultado el auge del
consumo de bienes industrializados, a la vez que la capital empezaria a tomar grandes
dimensiones a partir de los afios cuarenta del siglo XX, ademads, la recuperacién politica,
econdmica y demografica ya era evidente y se vio reflejada en cambios incipientes en los
patrones de consumo, es por ello que decidimos analizar este periodo aparte, en este caso,
el corte a partir de 1930 obedece a que de ese dafio data la primera encuesta sistematica,
publicada y conservada hasta la actualidad en México, antes se habian realizado encuestas
como la de 1909 y las de los afios 20, pero creemos que eran ensayos en los que no habia
un objetivo y metodologia uniforme, ademas que a excepcion de la de 1909 no se
publicaron o si se publicaron se perdié dicha publicacién (como en el caso de la encuesta de
1926) y por ello han llegado a nosotros sélo los manuscritos de algunos de los cuestionarios
y no los resultados de las encuestas completas, de modo que nos parece que la encuesta de
1930 marca un parteaguas en las encuestas de gastos familiares en México. Por otro lado,
en 1932 comenzo la recuperacion en México de la crisis mundial, proceso que inicid mas
tempranamente aqui que en Estados Unidos o Europa,” por otro lado, se cierra este
subperiodo en 1952 porque al afio siguiente, es decir, en 1953 aparecié una encuesta de
gastos familiares, después de que entre 1938 y 1952 no se realiz6 ninguna, pero a partir de
1953 se empiezan a realizar de forma periddica, al menos por el resto de la década de los 50
y sobretodo, con métodos y cuestionarios mas o menos uniformes, lo cual nos habla del

inicio en 1953 de una nueva forma de conceptualizar al consumo por parte del gobierno.

* Marquez, op. cit., p. 554
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Por otro lado, la poblacién mexicana empezd a recuperarse de los estragos de la
guerra civil desde la década de los 20 del siglo XX, de tal forma que el censo de 1921
mostré que la ciudad de México tenia 906,063 habitantes, en 1930, 1°229,576 y en 1940
habia 1°757,530 habitantes, es decir, en las dos décadas posteriores a la guerra civil la
poblacién en la capital casi se duplicd, lo cual no necesariamente se explica por una
recuperacion natural de la poblacién por el aumento de nacimientos y disminucién de
muertes, sino que en gran medida fue producto de la migracion hacia la ciudad, en el caso
de la ciudad de México de esos afios observamos que ambos factores: el natural y el de
migracién se conjuntaron teniendo como resultado su crecimiento. En los afios en que se
llevé a cabo la Revolucidn, el desarrollo de las ciudades fue producto principalmente de la
migracién del campo hacia las grandes urbes como una forma de refugiarse de los peligros
y estragos de la guerra.SoPor su parte, la poblacion en todo el pais pasé de 14°334,780 en
1921 a 16°552,722 en el afio de 1930 y en 1940 la poblacion era de 19°653,552 habitantes.

Los sintomas de la recuperacidn tanto de la crisis econémica mundial empezaron en
Meéxico en 1932, asi, el PIB se recuperd durante esos afios, de tal forma que entre 1932 y
1936 se presentd una tasa de crecimiento 6.63% (la mayor entre 1932 y 1949), lo cual
indica que la recuperacion de la recesion fue mucho més rdpida que en Europa y Estados

1.
>lsin embargo, el

Unidos, donde les llevd una década revertir la tendencia recesiva,
crecimiento mds espectacular del PIB empezaria a darse hasta la década de los 50, no
obstante, el reforzamiento de la industria nacional ya era evidente, resultado de un
“nacionalismo econdmico” puesto en boga durante el gobierno de Cardenas, en ese sexenio
el incremento del consumo de productos nacionales se debié a una devaluacién del peso
que hizo que las importaciones fueran mas caras, debido también a la crisis que se estaba
viviendo en Estados Unidos, en otras palabras la politica de “sustitucion de importaciones”
se arraigé durante este periodo y esta vez producto del crecimiento del mercado interno.
Esta recuperacion econémica y del mercado interno coincidié con la fijacién del
salario minimo ideado en 1932 por Abelardo L. Rodriguez cuando era Secretario de

Industria, Comercio y Trabajo pero instituido por él mismo como presidente de la

Republica Mexicana a partir de 1934. Otro hecho importante en la restructuracion de las

%0 Cabrera, op. cit. p. 20
> Marquez, op. cit., p. 554
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relaciones laborales y con ello de la produccién y en consecuencia del consumo fue que
durante la presidencia de Pascual Ortiz Rubio se emiti6 la Primera Ley Federal del Trabajo
en 1931, la cual daria lugar al establecimiento del reparto de utilidades en mayo y pago de
aguinaldos en diciembre, meses emblematicos en el calendario del consumo de bienes
durables.

A partir de 1936 observamos un “cambio estructural” en México, entendiendo con
ello que la participacion del sector primario en el PIB, es decir, de actividades relacionadas
con la agricultura empezé un descenso constante teniendo, por otro lado, un crecimiento de
la participacion del sector secundario (industria) en el PIB, el auge de este tltimo sector fue
palpable también en el incremento del nimero de empleados en él, en detrimento del
niimero de trabajadores del campo.’” El “cambio estructural” se dio mas marcadamente a
partir de fines de los 30 y durante toda la década de los 40, es decir, durante esa etapa la
disminucion de la participacion del sector agricola en el PIB tuvo una tendencia constante
e irreversible.” El comportamiento del sector primario queda en evidencia con las cifras de
la mano de obra ocupada en él: la poblacion ocupada en el sector primario bajoé “de un
méximo de 70.2% en 1930 a 22.7% en 2007”.>* Dicha tendencia fue acompafiada con un
incremento notable a mediados del siglo XX de la mano de obra empleada en el sector

manufacturero, de tal forma que:

...Ja ganancia mas importante del sector tuvo lugar hacia mediados del siglo
pasado, pues su contribucién promedio se mantuvo en 24% en los periodos
1921-1931 y 1931-1948, en tanto en los afios 1948-1980 ya habia
aumentado a 30%. Este resultado no es sorprendente ya que fue
precisamente después de la posguerra que la industrializacién mexicana
tom6 fuerza, en buena medida por una politica explicita de fomento
apoyada en la sustitucién de importaciones.”

Asi, los afos de 1937 a 1949 fueron de desaceleracion en el PIB, pues la tasa se

redujo a 2.32% por los reajustes en la economia debido a que la industrializacion comenz6

2 Ibid., pp.557-559

> Ibid., pp. 558-559 No obstante, la autora aclara que dicho sector fue un “apoyo clave” para el “arranque de
la industrializacion como proveedor de materias primas, y como generador de divisas”, asimismo, el sector
primario contribuy¢ al crecimiento global de la economia.

>* Ibid., p. 559

> Ibid., pp. 559-560
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a tener un lugar protagénico.’® No obstante, después de 1949 se presenté la tasa de
crecimiento mds alta (6.38%), esto se debid principalmente a la politica de sustitucion de
importaciones y al auge petrolero.”’

La politica de “sustitucion de importaciones” implantada en América Latina debido
a los efectos de la “Gran Depresion” y de la Segunda Guerra Mundial fue otro de los
factores que favorecieron el desarrollo de la industria nacional, 8 asi como de un discurso
que segun la historiografia tradicional impulsaba un consumo nacionalista, aunque en los
anuncios de prensa escrita obrera esta propuesta no fue tan marcada. En general, las
exportaciones realizadas durante la Segunda Guerra Mundial tuvieron un impacto positivo
en la economia mexicana.

Los cambios en el sector servicios son otro indicador de la industrializacion y de las
variaciones en el nivel de vida de un pais, Keesing muestra los siguientes datos: “In
Mexico domestic and laundry services constituted three-fourths of this services sector in
1895, but less than one-third by 1950. By that year, professional and technical workers
made up 19.1 percent of the sector’s labor force and clerical workers another 15.9

59
percent.”

Entonces, se infiere el incremento en el sector de trabajadores técnicos y
profesionistas a costa de un descenso del nimero de criados, fendmeno que sugiere un
ascenso social y econémico (posiblemente al cabo de una generacién) en aquellos afios.
Partiendo de este caso, se puede agregar la hipétesis de que el descenso proporcional de
trabajadores domésticos y lavanderos fue acompafiado, de un cambio tecnoldgico por la
aparicion y consumo de aparatos que facilitaron el trabajo doméstico. Al respecto, hay que
tomar en cuenta que los nimeros pueden ser engafiosos ya que durante los afos de
Revolucioén, los servidores domésticos pudieron haber estado subrepresentados al no ser
declarados o bien incluidos en otras Categorfas.60 En general, el sector servicios fue el que

se comportd de forma mds estable durante todo el periodo en cuestion refiriéndonos con

. 1 2
esto a que no tuvo 1ncrementos espectaculares,6 aunque aumento constante y

% Marquez, op. cit., p. 554
7 Ibid., p.553

% Keesing, op. cit., p. 7121
 Ibid. p. 738

 1bid. p. 736

®! Marquez, op. cit., p. 560



44

siginificativamente el nimero de ingenieros, arquitectos, servicios médicos (dentistas y
médicos), profesores y otras ocupaciones relacionadas con este sector.®

Por su parte, el modelo politico y econémico basado en el nacionalismo continu6
teniendo su contraparte cultural, coincidiendo con una unificacién del modelo nacionalista
en torno a elementos mestizos, cuyo ejemplo emblemdtico seria la cocina nacional-mestiza
que unificaba clases sociales y elementos de la cocina europea e indigena, dicha cocina
seria identificada con “lo mexicano”.®®> En general, la alimentacion de los mexicanos no
indigenas se habia trasformado sustancialmente en la década de los cincuenta y habia
incorporado no sélo elementos indigenas y europeos, sino bebidas norteamericanas como la
Pepsi-Cola, el Orange Crush y la Coca-Cola.** Sin embargo, todavia en los afios 30 sélo los
mads ricos podian incorporar elementos asidticos y africanos a su alimentacién,® lo anterior
nos lleva a plantearnos el tema del origen y difusion de los articulos que se estaban
consumiendo en esos afos.

Por otro lado, en los afios treinta también tuvieron lugar cambios politicos y sociales
pues la efervescencia revolucionaria termindé de calmarse después de la presidencia de
Lazaro Cardenas (1936—1940),66 asimismo, el gobierno comenzé a construir su
infraestructura no s6lo material (carreteras, por ejemplo) sino también ideoldgica y politica
creando lazos de corporativismo al interior del gobierno, asi como entre el gobierno y las
empresas privadas.®” En consecuencia, la construccién de la infraestructura gubernamental
incremento el nimero de personas empleadas en servicios como burdcratas y también como
constructores de carreteras, es decir, la clase media se incremento principalmente en centros
urbanos.

Cultural y politicamente, el modelo nacionalista de consumo se basé en un tipo de

consumo mestizo, urbano y occidentalizado tanto en la habitacion, vestido y alimentacién

62 Keesing, op. cit., p. 735 y 750. En especial la docencia acogié a un gran nimero de personas en bisqueda
de un ascenso social, el cual se conseguia.

63 Bauer, op. cit., p. 249

% Ibidem

5 Ibid., p. 245

66 Keesing, op. cit., p. 720

%7 Ibid. p. 721. En ese sentido, hay que recordar que “los empleados publicos contribuyen con siete dias de
sueldo al afio para el sostenimiento del Partido Nacional Revolucionario”. Ferrocarriles Nacionales de México
/ Oficina de Estudios Econémicos, Un Estudio del Costo de la Vida en México. Estudio niimero 2. Serie A.
Meéxico D. F., Editorial “Cultura”, 1931, p. 65
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1. En el nacionalismo triunfante

en tanto que a lo indigena se le identificé con lo rura
predominarian y se consolidarian durante la década de los 30 simbolos mestizos como el
charro en México y el gaucho en Argentina,69 los cuales se perpetuaron como simbolos
nacionales en las décadas siguientes, de las que daremos un panorama histérico general a

continuacion.

LA OCUPACION EN MEXICO DURANTE EL AUGE DEL CONSUMO MODERNO
EN MEXICO, 1953-1970

El inicio de este subperiodo en 1953 responde a lo observado a través de las
encuestas, éstas nos muestran que a partir de este ano hubo un interés méas sistemédtico por
conocer el consumo de los mexicanos. La idea que sostendremos en este apartado es que
durante los 17 anos comprendidos en esta etapa hubo un auge del consumo moderno,
fendomeno que fue acompafiado de una plena urbanizacién, industrializacién y en
consecuencia una expansion del consumo de articulos manufacturados y antafio
considerados de lujo. Por otro lado, este periodo lo podemos inscribir en el denominado de
“desarrollo estabilizador” que en lo general comprendi6 los afios de 1955-1971.” El comun
denominador fue el crecimiento econémico del pais durante el periodo que estamos
tratando aqui, lo cual redund6 en un aumento de la clase media urbana, ocupada
mayoritariamente en el sector secundario (mineria, industria energética, del petréleo y
manufacturas).ﬂ

Demogréficamente durante estos afios el crecimiento poblacional —principalmente
en las ciudades- siguié en aumento pues las politicas de control de la natalidad comenzarian
hasta los afos 70, hasta antes de esa fecha se pensaba que el aumento de la poblacion
contribuia al fortalecimiento de la economia del pais. Sin embargo, los habitantes del pais
no se distribuyeron equilibradamente en todo el territorio, sino que la tendencia siguid
siendo a concentrarse en las grandes ciudades que para esta época ya eran México,

Guadalajara y Monterrey.

% Bauer, op. cit., pp.241-243

% Ibid., p.241

0 Cardenas, op. cit., p.518

"I Miérquez muestra cémo durante este periodo se dio el mayor aumento de participacién en el PIB del sector
secundario, Marquez, op. cit. p. 560
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Por otro lado, en los afios 70 se hizo evidente una crisis en el modelo de
“crecimiento hacia adentro” o de “sustitucion de importaciones”.72 Asi, durante la década
de los 70 hubo una grave crisis econdmica resultado del atraso del modelo econdémico, la
caida de los precios internacionales del petrdleo y la devaluacion del peso. Esa es la razén
por la cual nuestro andlisis termina en 1970, pues consideramos que a partir de esa década
se replante6 el modelo econdémico, demogrifico y de consumo dando lugar a la

globalizacion en pleno que vivimos hasta nuestros dias.

GEOGRAFIA DE LAS INFLUENCIAS DEL MODELO DE CONSUMO:
NORTEAMERICA Y EUROPA

El proceso de difusiéon del consumo se da de las clases altas a las clases bajas
urbanas y después del campo a la ciudad, pasando por las clases medias, que como hemos
visto crecieron durante el periodo general que estamos estudiando. La expansion del
consumo estuvo dirigida por las elites politica y econdmica del mismo modo que el modelo
de la “sociedad de consumo” se difunde de los paises desarrollados a los emergentes; varios
siglos antes, en la época colonial, las elites novohispanas adoptaron modelos de consumo
surgidos en Espafia y ya en el siglo XIX, los arquetipos fueron Francia e Inglaterra y una
centuria después el ideal de consumo emanaba de los Estados Unidos,” aunque, cabe decir
que el prototipo europeo no perdi6 fuerza del todo entre las elites mexicanas. Sin embargo,
hay que aclarar que el desarrollo del comercio y del consumo no obedecié a patrones
rigidos pues podemos observar que a partir de 1870 las exportaciones latinoamericanas de
alimentos, fibras y minerales se incrementaron y con ello también aumentaron las
importaciones de productos manufacturados extranjeros, esto porque las mayores ventas de
productos locales incentivé el crecimiento de la inversion local y de los salarios de los que

trabajaban en actividades relacionadas con el comercio exterior, lo cual hizo que aumentara

72 Cérdenas, op. cit., p. 520-521 Enrique Cérdenas sostiene que la crisis del modelo de crecimiento hacia
dentro comenz6 en 1962 pero se hizo incontrolable y evidente en los 70.

3 Ibid., pp. 35-39. Efectivamente, esa influencia se veria reflejada materialmente en que la mayor parte de las
importaciones provinieron de Estados Unidos al menos durante el periodo de 1920-1947 y aunque todavia en
los afios 40 tienen presencia los productos provenientes de Europa, Asia y Africa, entre 1940 y 1947 éstos
desaparecen practicamente, aunque en el caso de Europa, sus articulos comienzan a repuntar a partir de 1943.
Isabel, Avella Alaminos, De oportunidades y retos. Los engranajes del comercio exterior de México, 1920-
1947. México, El Colegio de México / Centro de Estudios Histéricos, 2010, pp. 88-92
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también la demanda de productos locales.” Los productos manufacturados en el pafs eran
mds baratos que los importados, por ello tuvieron una mayor demanda entre cierto sector de
la poblacién, a su vez, se incrementaron las manufacturas locales gracias a que hubo un
desarrollo —aun modesto- de las inversiones tanto extranjeras como locales que “permiti6 la
importacion de capital, equipo e infraestructura para manufacturar localmente una lista cada
vez mds larga de bienes”.”

Aunque en este momento son pocos los datos que tenemos sobre consumo rural en
México, intuimos que durante el periodo en cuestiéon hubo transformaciones importantes
debido al incremento en los medios de comunicacién, principalmente carreteras y la
expansion del consumo de productos industrializados como la Coca-Cola tanto en el medio
rural como en el urbano,” en ese sentido, reiteramos que las principales influencias
emanaron de los medios y formas de consumo urbanos hacia los rurales, es decir, la
tendencia fue a la desaparicion de habitos de autoconsumo caracteristicos de economias
naturales y rurales.”” Ahora bien, las transformaciones en el consumo de bienes
industrializados se llevé a cabo en otros rubros como en el del vestido y el mobiliario de las
casas, siendo también en estos aspectos el medio urbano donde se emitian los modelos de
consumo derivados de la produccién en serie de diversos articulos antafio fabricados de
forma artesanal.

La influencia de los paises industrializados puede explicarse por la presencia de

importaciones, aunque en el caso mexicano, los autores nos hablan de un consumo

™ Bauer, op. cit., p. 186

” Ibid., p. 189

76 La Coca-Cola llega a México en 1927, aunque sus ventas se incrementaron principalmente durante la
Segunda Guerra Mundial, la difusién del producto fue tal que se encontraba aun en medios rurales donde la
imagen de este producto como simbolo de la modernidad contrastaba con el entorno. El éxito de este refresco
en México ha sido tal que actualmente dicho pais es el 2° consumidor en el mundo, sélo aventajado por
Estados Unidos, lo cual también es sintomético de la influencia cultural y econdémica de este pais en México.
Vid. Bauer, op. cit., pp. 271- 274

7 Me pregunto si el caso de la fabricacién de jamones y carnes secas y saladas, asi como de encurtidos,
también en el caso de México fue una técnica de conservacién de alimentos principalmente en el medio rural,
donde se contaba con los espacios para tratar la carne y si este tipo de productos fue una influencia del
consumo rural en los medios urbanos o se expandié directamente desde Europa. Segiin George, dichas
diferencias en el consumo alimenticio se manifiestan en el disefio de las casas: la casa urbana no esté disefiada
para guardar “los productos de consumo diferido”, normalmente, el habitante urbano no esta acostumbrado a
consumir “jamones, conservas saladas, las verduras o las frutas secas, que son el tesoro de las amas de casa
campesinas”. Vid. Pierre George, Geografia del consumo. Trad. A. Giralt Pont, Barcelona, Espaiia, oikos-tau
ediciones, 1972, p. 51. (Coleccién ;qué sé? No. 86)
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nacionalista debido a la “sustitucion de importaciones” al menos desde el Porfiriato.”® De lo
que estariamos hablando entonces seria de la reproduccion y difusiéon de modelos de ciertos
articulos “puestos de moda” por las elites pero producidos y consumidos localmente por
diversos sectores sociales, ejemplo de ello seria la cristaleria, porcelana y vajillas cuya
produccién local se incrementd.”’ Los articulos importados o comprados directamente en el
extranjero seguian siendo privilegio y simbolo de distincion de la elite lo cual debilitaba la
economia nacional ya que el consumo de articulos de origen extranjero contribuye al
empobrecimiento del pais, son productos a los que por su elevado precio sélo una elite
puede acceder de modo que se tratan de un consumo de “gran lujo” que no se pueden
producir localmente y por lo tanto se adquieren sélo a través de la importacién,® entonces,
con ellos se imita “la european o la american way of life” y fungen como “signo exterior
de distincion” no solo respecto a los pobres, sino de las nuevas elites respecto a las
antiguas, asi el consumo de mercancias importadas no s6lo cuestion de mejorar el confort

por . ., .. 1 .
doméstico, sino también de prestigio.®’ Desde esta perspectiva:

La “élite” se presenta como tal cuando, economicamente, es capaz
de alcanzar un género de vida internacional, independiente de los recursos
propios del pais, basandose en un comercio universal y, en realidad, en un
pujante sistema de sustraccién de rentas de todo el mundo en beneficio de
las sociedades industriales de Europa, de América y de Jap6n.*

PREAMBULO SOCIAL DE LA GLOBALIZACION DEL CONSUMO EN MEXICO

La primera encuesta de gastos familiares en México se realiz6 en los ultimos afios

del Porfiriato, posiblemente en el afio de 1908, sin embargo, no podemos afirmar el dato

78 Haber, op. cit.

" Keesing, op. cit., p. 729.

80 George, op. cit. pp. 40 —41.

81 Ibid. p. 42.

82" Ibidem. Este autor presenta de forma un tanto esquemdtica el caso de los paises subdesarrollados, segiin él
en los mencionados paises no existen clases medias, sino que las tnicas clases sociales son por un lado las
élites que pueden consumir al mismo nivel de las elites de los paises desarrollados y el resto de la poblacién
que tiene que consumir la mayoria de su gasto en alimentacién. Estoy en desacuerdo con esa vision, la cual
se refuta en este trabajo donde se demuestra que las clases medias no sdlo existieron en México, sino que a lo
largo del periodo en cuestion se incrementd un modelo de consumo de clase media.
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debido a que a nuestras manos sélo ha llegado un cuadro sobre la distribucion del gasto
familiar publicado en las Memorias de la Secretaria de Hacienda para los anos de 1909-
1910. La apariciéon de dichas encuestas evidencia el interés politico y econdmico que
despertaba el consumo de las clases populares, ya que da la impresion de que a partir de ese
momento, el tema empezd a ser visible para la clase politica, encontrando una continuidad
independientemente de los vaivenes politicos que se vivieran en el pais. La explicacion
parece encontrarse en el interés por proteger al comercio y la industria porque los obreros
eran los consumidores més importantes de los bienes que ellos mismos producian.® Los
primeros autores en acercarse al tema en la primera mitad del siglo XX observaron una
relacion entre industrializacion y pauperizacion de los trabajadores, sin embargo, ellos
atribuyeron el empobrecimiento de los obreros no a la aparicién de la industria, sino a sus
bajos salarios reales que hacian que fueran consumidores raquiticos, lo que a su vez hacia
que también la industria nacional y sus fuentes de trabajo fueran bastante endebles, de este
modo el tema de los salarios fue preocupacion de la elite politica y econdmica desde los
primeros afios del siglo XX, asi, en 1902 existi6 una “comision encargada de investigar el
ascenso de los salarios”.® La Comisién llegé a la conclusién de que los salarios no habian
crecido respecto a la época colonial y que si lo habian hecho fue por el mayor esfuerzo y/o
habilidad de los trabajadores y no por “causas econémicas”.*> Asi comenzé en México una
preocupacién por mantener un ‘“equilibrio econdémico” fundamentado en una proporcién
entre “precios y salarios” o lo que es lo mismo entre “costo de la vida y salarios”.*®

La politica industrial echada a andar durante el Porfiriato no tuvo un abrupto final
con la Revolucioén, sino s6lo un colapso ocurrido entre 1913-1916 debido principalmente a
la afectacion de los ferrocarriles por la guerra civil, fuera de ahi no hay una linea divisoria
clara entre un periodo “de crecimiento orientado por las exportaciones” de los afios 1870 a
1929, y un periodo de “industrializacion por sustituciéon de importaciones” que habria
abarcado de 1929 a la década de 1980”.% Durante el periodo que hemos denominado de

“surgimiento del consumo moderno (1909-1929)” en México ya existia una industria

moderna, s6lo que enfrentaba algunos problemas entre los que destacaba: la baja

83 «“Nivel de vida...”, op. cit., p. 127.

8 Revista de Economia y Estadistica. Febrero de 1936, Vol. IV, No. 34, p. 4.
¥ Ibid. p. 5

% Ibidem

%7 Stephen Haber, op. cit., p.412.
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productividad de la mano de obra, pues trabajaban a ritmo de campesinos no de obreros
modernos (con las diferencias en la disciplina que esto significaba), por ello, la jornada de
trabajo antes de la revolucion era de 12 hrs. (mds elevada que en los paises industrializados)
y el costo de la mano de obra era mds barata,™® seguramente esto respondié también a
factores demograficos como exceso de mano de obra recién migrada del campo a la ciudad.
Los trabajadores urbanos jugaron un papel secundario en la revolucién, sin embargo,
aprovecharon la coyuntura politica para hacer oir sus reclamos en cuanto a pago y horas de
trabajo, de modo que hay indicios de que hubo un mejor salario en las industrias donde
existian sindicatos como: la textil, ferrocarrilera, eléctrica y tipogre’tfica,89 a su vez, los
sindicatos jugaron un papel importante como presion para mantener el proteccionismo pues
representaban un capital politico importante, sin embargo, el gobierno retiré su apoyo a los
mismos en la segunda mitad de la década de los veinte.”

Si bien la politica industrial no cambié a raiz de la Revolucién, si cambiaron
algunas cuestiones en cuanto a derechos sociales y disciplina, de modo que en el afio de
1914 se estableci6 la jornada de 8 horas,”' sin duda, esto respondié a una propuesta social,
pero también a que demogriaficamente fue posible cubrir varios turnos de 8 horas,
asimismo, la tecnologia también permiti6 que los trabajadores pudieran hacer el mismo
trabajo o més en menos horas, empero, en un inicio la percepcién de los patrones fue la
contraria, es decir, que la productividad de los trabajadores habia bajado con el
establecimiento del jornal de 8 horas mientras que el salario —al menos el nominal- se habia
incrementado notablemente entre 1914 y 1921.”* La nueva disciplina en el trabajo que
incluyé un horario establecido de 8 horas y un dia de descanso dio lugar a un tipo de
consumo relacionado con el ocio, el cual también fue evolucionando. Inicialmente, el
establecimiento del pago del dia de descanso elevo el costo de la vida pues encarecié la
produccion, de ahi que estas cuestiones: la disminucién de la jornada laboral y el

establecimiento del dia de descanso obligatorio y pagado no fuera visto con mucha simpatia

88 77 :
Ibid. p. 419
% Knight, op. cit, pp. 494-495. Las organizaciones oficiales de trabajadores fueron reconocidas por Francisco
y Madero con la creacién del Departamento del Trabajo en 1912. Knight, conferencia impartida en la ciudad
de Querétaro en la reunion de historiadores de México, Estados Unidos y Canada en octubre de 2010.
% Cardenas, op. cit., p. 506 y 519
°! “palacio de Hierro. Contestacion a diversas preguntas que se le hicieron”, 3 de junio de 1921, en: AGN,
Ramo del trabajo, Caja no. 294, Exp. 10, 4 fojas.
92 .
Ibidem
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por algunos sectores de los paises donde se estaba presentando la discusion, o bien , otros
sectores sacaron ventaja como en el caso de los comerciantes al menudeo de la ciudad de
México quienes cuando se establecié el pago del dia de descanso en el afio de 1936
subieron los precios de los articulos de primera necesidad.”” Empero, el consumidor
también empez6 a ser el centro de algunas reflexiones en revistas especializadas ya que éste
habia sido afectado a lo largo de la historia por intermediarios sin escripulos que

aprovechaban cualquier coyuntura para incrementar los precios por lo que

Hoy debe ser norma de todo intermediario y de todo productor, obtener una
justa utilidad que no rompa con el equilibrio de que tanto hemos hablado,
entre precios y jornales, si no se quiere, como decimos antes, crear un
desequilibrio que inmediatamente tiene como victimas a los consumidores,
pero que a la larga perjudica a todos los sectores de la sociedad, incluso a
los mismos comerciantes y productores.”

En parrafos anteriores sosteniamos que en muchos sentidos hablar de “consumo
moderno” es sinonimo de “consumo global”, pues bien, las discusiones respecto a como
subir el salario real de los trabajadores y con ello el consumo se presentaron en diversas
partes del mundo, comenzando por ejemplo en los paises industrializados europeos con los
estudios que sobre nivel de vida realiz6 el aleman Ernst Engel y que en Latinoamerica
tuvieron eco los primeros afios del siglo XX en paises como México y Argentina. En este
pais se empezaron a hacer estudios sobre el costo de la vida al menos desde el afio de 1913,
de modo que observamos que el costo de la vida y su consecuencia inmediata que seria las
fluctuaciones en el consumo se relacionaron con el poder adquisitivo de los obreros —los
principales consumidores en masa- y con la productividad, la siguiente frase escrita dos
aflos después de que terminara la Primera Guerra Mundial plantea la cuestion en forma
resumida: “Es necesario reconocer que el problema de la carestia plantea el del salario; que
uno y otro se vinculan con la capacidad productiva; que el alza de los precios de la
produccion y del trabajo disminuye el poder de compra de la moneda; que estos fendémenos

que pueden ser regionales, se presentan hoy con caracteres universales”.”” Asi, la Primera

% Revista de Economia y Estadistica. Febrero de 1936, Vol. IV, No. 34, p. 3. Para el caso de Argentina Vid.
Alejandro E. Bunge, Los problemas economicos del presente. Vol. I. Poblacion. Trabajo. Costo de la vida.
Poder de compra de la moneda. Produccion e industrias nacionales. Buenos Aires, (s. e.), 1920, 342 p.

% Revista de Economia... p. 5

% Bunge, Alejandro E., op. cit., p.165
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Guerra Mundial iniciada en 1914 afect6 a las economias latinoamericanas, principalmente
aquellas que como Argentina exportaban productos a los paises beligerantes porque
disminuyeron las compras y aumentaron los precios de exportacion, afectando también los
precios en el mercado interno.”® Sin embargo, en ese afio, el principal problema en México
seguia siendo la guerra civil que evidentemente estaba afectando la produccidén, los
transportes y con ello el abastecimiento de los principales productos, provocando su
encarecimiento. Tal vez por ello, con el fin de conocer el impacto de la guerra y de las
crisis en el nivel de vida de los grupos trabajadores, en enero y julio de 1914, asi como en
1921, 1925-1926 se realizaron encuestas sobre el “costo de la vida”, no obstante, el tema
siguié siendo de interés politico a lo largo del siglo XX de tal forma que diversas
dependencias gubernamentales se encargaron de elaborar encuestas en diferentes afios. La

comparacion entre dichas encuestas nos permitirdn reconstruir los vestigios de la:

DIFUSION DE LOS MODELOS DE CONSUMO ENTRE TODAS LAS CLASES
SOCIALES

Si en este momento nos desplazdramos a una colonia marginada de la ciudad de México
probablemente nos encontrariamos con que en algunos de los hogares de bajos ingresos
hallarifamos aparatos eléctricos de dltima generacion. Con esto no estamos insinuando que
el nivel de consumo entre un hogar rico y uno pobre es igual independientemente del
ingreso, lo que quisiéramos plantear es el hecho de que en una sociedad de consumo —cuyo
antecedente estamos estudiando en esta investigacion- existe un modelo, deseo o necesidad
de consumir que es comun a todas las clases, a su vez, el consumo de determinados bienes
se puede dar como resultado de estrategias como el crédito y solidaridad entre las familias,
independientemente del ingreso que éstas tengan.

Sin embargo, el “filtro” gracias al cual se difunde dicho modelo de consumo son las
clases medias y principalmente las clases medias urbanas, las cuales, como hemos visto
crecieron en México durante el periodo en cuestién, dicho en otras palabras: las
aspiraciones y los objetos a consumir se difunden entre todas las clases sociales, aunque las
clases medias juegan un papel importante como difusoras de dicho consumo. En

Latinoamérica fue a partir de mediados del siglo XIX cuando empezé a surgir un sector de

% Este fenmeno se observa principalmente en Argentina. Vid. Bunge, op. cit.
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medianos consumidores que serian identificados como “clase media” quienes trataron de
distinguirse de las clases populares por medio del consumo y de sus modales.”’

La exacerbacion de la urbanizacién e industrializacién en México en los afios
cuarenta trajo consigo un incremento en el consumo de bienes durables e industrializados y
probablemente un incremento en el nivel de vida de los trabajadores. Las marcas como
“Nescafé” se convierten en genéricos para denominar productos (en este caso al café
soluble), lo cual nos habla de una difusién y generalizacion del consumo de estas marcas
que habian arribado a México desde fines del siglo XIX, la transformacién del consumo a
lo largo del siglo XX serd el objeto de los siguientes capitulos, empezando por un andlisis
de las encuestas de gastos familiares y continuando con un anélisis de la publicidad,
distinguiendo entre los sectores que ganaban un salario minimo y los mejor remunerados

segun las encuestas, comencemos por el estudio de los sectores trabajadores urbanos.

°7 Bauer, op. cit., pp. 183-185
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CAPITULO II. TENDENCIAS GENERALES DEL CONSUMO A TRAVES DE LAS
ENCUESTAS DE GASTOS FAMILIARES

El 15 de agosto de 1937, el ingeniero Abraham Aguiluz Luna firmé en la ciudad de
México un informe donde hacia un cdlculo exhaustivo de lo que debia consumir una familia
de 7 miembros compuesta por un hombre —jefe de familia que desempefiaba trabajos
pesados-, su esposa y cinco hijos de edades que iban desde los 12 meses hasta los 14 afios.
El tnico dato biografico que tenemos de Aguiluz es que obtuvo su cédula profesional como
Ingeniero Agrénomo en la Universidad Chapingo el afio de 1949, ' Esta formacién
académica y el contexto histérico nos explican el hecho de que en el documento se
concibi6 al cuerpo humano como una méaquina que necesitaba combustible para funcionar,
desde esta perspectiva, las calorias eran vistas como ese carburante gracias al cual el
humano adquiria energia para trabajar. Dado que la caloria era definida como una cantidad
de calor transformada en trabajo, Aguiluz propuso una tabla que contenia el listado de
alimentos y las cantidades que debia consumir el obrero para desempefiar su trabajo, dicho
cuadro mostré dos valores paralelos en el consumo del trabajador: uno en calorias y otro en
el dinero que le costaria al trabajador adquirir esas calorias, de tal forma que un obrero con
trabajo pesado requeria de 3,500 calorias diarias, en tanto que con su familia incluida en
total requeria casi 12,000 calon’as,2 en valor monetario esto ascendia a $3.47 diarios.

Sin embargo, el consumo obrero debia incluir otros aspectos tales como:
habitacién, vestido, muebles, médico, medicinas, diversiones, escuela, libros y periddicos.
Segtin el Ingeniero Aguiluz, estos gastos sumaban poco mas de $6.00 diarios, cantidad a la
que debia ascender el salario minimo.” En este sentido, el autor otorgd importancia a
factores como el confort y moralidad que debia tener la habitacion ya que los obreros, pero
principalmente los campesinos, tenian pocos muebles en su casa y los que tenian eran poco
practicos y confortables, de ahi que era necesario instruir a los trabajadores sobre la utilidad

de los muebles, debido a que, al igual que la alimentacién y el vestido, eran un rubro

. Consultado el: 9 de octubre de 2012.

* Ing. Rodolfo T. Flores, “Interpretacion econdmica del salario minimo”, en: Revista del trabajo. México,
marzo 1938, T. II., No. 2, p. 115. Nétese que no es por casualidad que son ingenieros de profesion los que
realizaron este tipo de estudios y de célculos.

 Abraham Aguiluz Luna, “Salario minimo. 1938. Datos Estadisticos”, en: Archivo General de la Nacion
Meéxico, Departamento Auténomo del Trabajo, Caja 55, Exp. 12, [s. p.]


http://www.buholegal.com/cedula/edomex/1949/UNIVERSIDAD%20AUT%C3%93NOMA%20CHAPINGO/16222/
http://www.buholegal.com/cedula/edomex/1949/UNIVERSIDAD%20AUT%C3%93NOMA%20CHAPINGO/16222/
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ineludible y que debia incluirse al fijar el salario minimo.* Desde esta perspectiva, hay que
subrayar que el concepto de “confort” estd presente en el consumo moderno, si no como
una realidad, al menos como una aspiracion que se difunde entre todas las clases sociales y
no sélo entre la elite, de tal forma que los espacios y los objetos de los hogares obreros
debian de procurar la funcionalidad, el confort y ademds la moralidad, para lo cual se
recomendaba que la casa del obrero tuviera al menos dos habitaciones.”

La idea subyacente era que el pueblo adquiriera y aprendiera a utilizar ciertos
objetos como un elemento civilizatorio. Ademds, el consumo y sobretodo el consumo en
educacién se vefan como elementos deseables en la conformacién del ciudadano.® De este
modo se afirmaba que: “...1a ESCUELA es la tnica que ensefiard las formas de utilizar las
cosas que rodean al ser humano, las de adaptacién correcta en su beneficio. A mayor
preparacion, mayor y mejor aprovechamiento de esas cosas”,” observemos aqui que la
funcién alfabetizadora de la escuela iba aunada a su misién “civilizadora”.® Por otro lado,
ensefar a los individuos a hacer uso del mundo material que los rodeaba y la alfabetizaciéon
contribuirian a incluir a las personas dentro de una sociedad con valores homogéneos, en
este sentido, el consumo de libros y periddicos era recomendado principalmente entre los
Jovenes porque esos articulos completarian y reforzarian lo aprendido en la escuela.’

En esa conceptualizacidn, el vestido estaba al mismo nivel que la alimentacién debido a
que ambas proporcionaban al cuerpo del obrero las calorias necesarias para realizar bien su
trabajo.lo De este modo, se consideraba que tanto la alimentacién, como la habitacién y el
vestido debian estar acordes al clima, factor que también determinaria el tipo y cantidad de
consumo que se hiciera en estos rubros.'' De este modo, Aguiluz recomendaba que el gasto
de las familias trabajadoras se distribuyera de acuerdo con los siguientes porcentajes:

alimentacion 57.64%; ropa y calzado 16.61%; habitacion y servicios 8.30%; muebles

* Ibid. p. 35

> Ibid. p. 34

S Ibid. p. 33

7 Ibid. p. 35

¥ Se utiliza el término “civilizacién” y sus derivados en el sentido que propone Norbert Elias como un
conjunto de convenciones sociales que incluian el uso de ciertos artefactos; dichas convenciones no son
estdticas sino que han ido cambiando a lo largo de la historia humana a lo cual Elias denomina el “proceso de
la civilizacion”. Norbert Elias, El proceso de la civilizacion. Investigaciones sociogenéticas y psicogenéticas.
Trad. Ramén Garcia Cotarelo, 2* Ed., México, Fondo de Cultura Econémica, 1989, 581 p.

° Aguiluz, Op. Cit. pp. 35-36.

" Ibid., p. 34.

" Ibid., p. 35
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2.65%, gastos escolares 4.14%; esparcimiento 2.32%; médico y medicinas 4.48%; otros

gastos 3.82%, que representados graficamente nos dan la siguiente figura:

Grdfica 1. Tipo Ideal de Consumo
(Porcentajes del Gasto). Ano 1937

= ALIMENTACION = VESTIDO

® HABITACION m DIVERSIONES

® MEDICO Y MEDICINAS MUEBLES

# HERRAMIENTAS ESCUELA, LIBROS Y PERIODICOS
57.45

16.55

8.27
- - 447 e 38 413
— | [ ]

Fuente: Aguiluz, “Salario minimo. 1938. Datos Estadisticos”, en: Archivo General de la Nacion
Meéxico (en adelante AGN), Departamento Auténomo del Trabajo, Caja 55, Exp. 12, 47 p.

Si agregamos los rubros, la distribucion seria la siguiente: necesidades basicas:
87%; cultura, descanso, recreacion, confort y cuidado personal 9.12%; otros 3.82%, que
graficamente se representaria asi:
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Grafica 2. Tipo Ideal de Consumo. Rubros
agregados. Aiio 1937
® NECESIDADES BASICAS

CULTURA, DESCANSO, RECREACION, CONFORT Y CUIDADO PERSONAL
= OTROS

Fuente: Aguiluz, “Salario minimo. 1938. Datos Estadisticos”, en: AGN México, Departamento
Auténomo del Trabajo, Caja 55, Exp. 12, 47 p.

El texto de Aguiluz formé parte de un estudio mds amplio para hacer propuestas
relativas a incrementar el salario minimo por parte del Departamento Auténomo del
Trabajo, dependencia que entonces era una de las que conformaban la Secretaria de
Fomento, Industria y Colonizacion. El estudio del Ingeniero Aguiluz tuvo dos objetivos:

1) Establecer un salario que garantizara un consumo minimo entre los trabajadores

y;

2) Asegurar el bienestar fisico de los trabajadores y sus familias para de esta forma

proteger la productividad de la mano de obra.

En otras palabras: estamos hablando de que lo que se buscaba era cuidar y
acrecentar a la industria nacional, esto en un contexto en el cual la economia mexicana se
estaba recuperando de la crisis del 29 de tal forma que desde 1932 se dio un incremento en
la monetizacion de la economia mexicana, fendmeno que repercutié positivamente en los
primeros afios del Cardenismo pues entre 1932 y 1936 el PIB creci6 en 8.3% tendencia que

se interrumpi6 en abril de 1936 cuando se inici6 un proceso inflacionario que alcanzé su
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climax (25.9% ) en junio de 1937,'> dos meses antes de que el Ingeniero Aguiluz terminara
su estudio, en el verano de 1938 la inflacién volvié a descender a un 2.5%.

Asi, el gobierno de Cardenas, a través del Departamento Auténomo del Trabajo
encomendé dicho andlisis a Aguiluz en un entorno de recuperacién y de una politica
denominada “nacionalismo econémico” porque con ella se pretendia incentivar el mercado
interno para de esa forma impulsar la economia.”” Los dos bastiones principales de la
politica econdmica de Céardenas fueron: la expropiacion petrolera y el reparto agrario, en
tanto que los resultados de las medidas econdmicas tomadas durante dicho sexenio
fueron:'

a) Laimportancia de la industria crecid.

b) El turismo empez6 a cobrar importancia.

¢) Disminucién de las exportaciones de mercancias y crecimiento de las
importaciones “de materias primas y de bienes de capital” en lugar de bienes de
consumo.

d) Desarrollo hacia adentro, es decir fortalecimiento del mercado interno.

El afio de 1937, enmarcado en esas caracteristicas histdricas servird de punto de

partida para este andlisis en tanto que es un hito porque ya desde 1909 se tienen datos del

interés del gobierno porfirista por medir el consumo de las clases populares y después de

1937 seguirdn habiendo encuestas hasta nuestros dias, sin embargo, aunque sostenemos que

el consumo moderno existié en México al menos desde el Porfiriato éste se fortaleceria en

los afios 40 del siglo XX, por ello, se parte del afio 1937 como un punto que marca un antes

y un después en el consumo y en los estudios sobre consumo en México, comencemos por

observar de una forma panordmica lo que pasé con los rubros de consumo entre las familias

trabajadoras entre 1909 y 1970, no perdamos de vista el modelo expuesto anteriormente de

lo que en teoria debia consumir una familia trabajadora.

12 Enrique Cardenas, “D. La economia mexicana en el dilatado siglo XX, 1929-2009”, en: Historia econémica
general de México. De la colonia a nuestros dias. México, El Colegio de México — Secretaria de Economia,
2010, p. 510

¥ Ibidem

" Ibid., pp. 513-514
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LLA EVOLUCION DEL CONSUMO EN LAS CLASES TRABAJADORAS ENTRE
1909 Y 1970 SEGUN LAS ENCUESTAS DE GASTOS FAMILIARES

Europa vivié una Segunda Revolucién Industrial a consecuencia de la aparicion de
la electricidad como fuente de energia para las industrias durante la segunda mitad del siglo
XIX fue en esa época cuando se empezaron a hacer las primeras encuestas de gastos
familiares entre los trabajadores urbanos para medir su nivel de vida el cual se traducia en
consumo, podemos deducir entonces, que el interés por esta clase de andlisis se incremento
pues perseguian el objetivo implicito de proteger a la produccién y al consumo. Fue un
ingeniero aleman de nombre Ernst Engel uno de los primeros en realizar ese tipo de
investigaciones y quien se convirtiera en una autoridad sobre el tema de los presupuestos
familiares. Los estudios posteriores al respecto estarfan inspirados en gran parte en sus
ideas una de las cuales fue conocida como “la ley de Engel” que dice asi: “mientras mas
pobre sea una familia, mayor proporcién corresponderd en sus presupuestos a los gastos de
alimentacion y que la proporcion de los gastos por alimentacion representa un indice seguro
del bienestar material de un pueblo”." Otra de las variables a tomar en cuenta para medir
el porcentaje de gastos en diferentes rubros vendria a ser el nimero de integrantes de la
familia, de tal forma que mientras menor sea el ingreso y mayor el nimero de integrantes
en la familia crecerd el porcentaje dedicado a necesidades necesarias y no postergables
como la alimentacidn, en tanto que a mayor ingreso serd mayor también la cantidad de
dinero destinada a la alimentacion pero menor el porcentaje respecto al ingreso total, por su
parte, pasa lo contrario con rubros necesarios pero “postergables” como la diversion que
mientras menor sea el ingreso menor serd también el porcentaje destinado a dicho renglon
de gasto. La vivienda, representa un caso especial, pues es un gasto hasta cierto punto
“postergable”, pero que igualmente se incrementa el porcentaje del gasto destinado a ella
mientras mayor sea el ingreso y —en algunos casos- el nimero de hijos.

En México los primeros estudios de presupuestos familiares se remontan también a
una época de industrializacion: el Porfiriato de modo que la Secretaria de Hacienda publico
en sus memorias de los afios 1909-1910 unos cuadros sobre distribucion de los gastos entre

las familias de las clases populares, en la época revolucionaria la era de las encuestas de

'3 Federico Bach, “Un estudio del costo de la vida”, en: EI trimestre econémico. México, Vol. 2, No. 5, 1935,
p. 14.
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gastos familiares se inici6 en 1914 cuando se realizaron dos encuestas: una en enero de
1914 durante el gobierno de Victoriano Huerta y otra en julio de 1914 ya en la era de
Venustiano Carranza. Después se tienen noticias de encuestas realizadas en los siguientes
afios: 1921, 1925-1926, 1930, 1934, 1935, 1938, 1941, 1953, 1956, 1958, 1960, 1969 —
1970. Se ha podido tener acceso a la mayoria de ellas (sélo a las de 1925-1926, 1941 y
1953 no)'® ya sea en los cuestionarios originales o a través de resimenes publicados
posteriormente.

Las encuestas de la primera mitad del siglo XX hacen referencia a trabajadores
manuales, no necesariamente formales, urbanos. A partir de 1941, las encuestas empiezan a
hacer alusion al medio rural, la encuesta de dicho afio se llevd a cabo solamente en las
entidades del centro occidente del pais, es decir: Jalisco, Aguascalientes, Guanajuato y
Michoacan. Llama la atenciéon la ausencia de esta clase de investigaciones durante
practicamente toda la década de los 40 del siglo XX pues en esta época toda la bibliografia
e indices de precios remiten a los resultados de la encuesta de 1934.

Los listados de los productos incluidos en las encuestas se vuelven mads
exhaustivos conforme va pasando el tiempo, de forma tal que al llegar a 1956, los
productos y servicios sobre los que se encuestd a las familias sobrepasé el medio centenar,
dicho listado se mantendria muy similar hasta el afio de 1970, afio en que se cierra nuestro
estudio, mds delante hablaremos con més detalle de las encuestas y los productos, en este
momento deseamos dar una visién panordmica.

Partiendo de la “ley de Engel”, nuestro punto de partida fue la observacion de la
evolucidén del porcentaje destinado al rubro de alimentacién para observar la forma en que
se trasformo el consumo entre las familias de los trabajadores mexicanos partiendo de la
hipdtesis de que al avanzar el siglo XX el consumo se fue desplazando hacia el consumo de
bienes industrializados y que cubrian necesidades “no apremiantes” de modo que
inicialmente agrupamos los productos y servicios contenidos en las encuestas en los
siguientes rubros:

1.- Alimentacion.

'® De la encuesta de 1941 se tienen los datos de la regién centro-occidente del pais, es decir, los estados de:
Aguascalientes, Jalisco, Guanajuato y Michoacan pero no se han podido localizar los resultados obtenidos en
la capital del pafs. Vid. Secretaria de la Economia Nacional. Direccién General de Estadisitica, Anuario
Estadistico de los Estados Unidos Mexicanos 1941.México, 1943. Consultado en: AHINEGI
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2.- Ropa y calzado.

3.- Aseo.

4.- Combustibles e iluminacion.

5.- Servidumbre y accesorios para el hogar.

6.- Renta, luz, teléfono, contribuciones, ahorro e inversiones.
7.- Muebles.

8.- Gastos escolares, cultura y religion.

9.- Esparcimiento.

10.- Pasajes dentro de la ciudad.

11.- Impuestos personales.

12.- Deudas.

13.- Médico, medicinas y otros gastos extraordinarios.

14.- Otros.

La dificultad para comparar tantos rubros a lo largo del tiempo, principalmente
por la falta de datos y por la falta de uniformidad en los criterios en las diferentes encuestas
hacen necesario agregar los diferentes rubros para poder ofrecer una vision panordmica de
modo que los rubros de consumo a observar en este momento son:

1.- Necesidades basicas: dentro del cual se incluy6 lo siguiente:

a) Alimentos: industrializados, no industrializados, bebidas alcohdlicas, bebidas no
alcohdlicas.

b) Médico y medicinas.

¢) Habitacion.

d) Accesorios para el hogar: ollas refrigeradores.

e) Ropa y calzado.

f) Combustibles e iluminacion.

2.- Cultura, descanso, recreacion y cuidado personal, donde se incluyo6:

a) Diversiones, vacaciones y esparcimiento: teatro, viajes, espectaculos deportivos

b) Educacion: libros, periddicos, revistas, cursos, escuelas.
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¢) Muebles

3.- Movilizacién y medicion del tiempo, que incluye:
a) Autos.
b) Accesorios para auto.
c) Pasajes.
d) Bicicletas

e) Relojes.

4.- Otros, tales como:
a) Herramientas de trabajo.
b) Juguetes
¢) Rollos de pelicula
d) Rollos de fotografia
e) Plumas
f) Céamaras fotograficas

g) Deudas

Aunque es hasta los afios 50 del siglo XX cuando se empezaron a unificar criterios
en las encuestas de gastos familiares, podemos decir que en general las encuestas se
realizaron entre familias que tuvieron entre 3 y 7 miembros, rango en el que se inserto el
promedio de integrantes de las familias trabajadoras de la Ciudad de México, por su parte,
la muestra que se analiza aqui fue tomada entre trabajadores (as) que ganaran el salario
minimo a partir de que este se instituy6é en 1934, antes de ese afio la intencionalidad de las
encuestas fue precisamente establecer el costo del consumo minimo necesario entre los
trabajadores.

La hipétesis de la que partimos fue que durante todo el periodo en cuestion el
gasto y consumo de productos para cubrir necesidades bésicas tuvo una tendencia constante
a la baja a la par que una tendencia a la alta del gasto y consumo para cubrir necesidades
“no apremiantes” como en el caso de “cultura, descanso, recreacion, confort y cuidado

personal”, “otros” y “movilizacion y medicion del tiempo”, este ultimo relacionado
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directamente con los cambios ocasionados por el arribo de la Modernidad como el
acortamiento de las distancias gracias a una mejoria en la tecnologia para fabricar
transportes, el crecimiento de las ciudades que hacia necesario el gastar mds en trasporte
dentro de la ciudad al ya ser imposible recorrer las distancias a pie y finalmente las
transformaciones en la concepcién del tiempo resultado de la disciplina industrial. Esta
hipétesis inicial podria interpretarse como que a lo largo del siglo XX hubo un incremento
en el nivel de vida de los trabajadores urbanos quienes ya no tuvieron que invertir casi todo
su salario en cubrir necesidades bésicas y que su consumo se fue diversificando. Sin
embargo, dicha hipétesis fue confirmada sélo parcialmente ya que efectivamente, en los
primeros afios del periodo analizado, es decir, en las encuestas de 1909, 1914 y 1921 la
mayoria del gasto familiar (95%) debia destinarse a cubrir necesidades bdsicas y un
porcentaje muy pequefio (5%) a ‘“cultura, descanso, recreacion, confort y cuidado
personal”, incluso, para el caso de 1909 sabemos que el gasto que no era destinado para
necesidades bdsicas era destinado a comprar cigarros, mientras que en el dltimo afio que
comprende nuestro estudio, es decir, 1970, si se aprecia una disminucién del gasto en
necesidades bdésicas, a las que se destinaba un 78.29%, en tanto que a “cultura, descanso...”

un 15.77%, a “movilizacion y medicion del tiempo” un 3.45% y a otros un 2.43%.
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Grafica 3. Distribucion del gasto en una
Jamilia trabajadora, 1909-1910

= NECESIDADES BASICAS

CULTURA, DESCANSO, RECREACION, CONFORT Y CUIDADO PERSONAL
= MOVILIZACION
m OTROS

Fuente: Memoria de la Secretaria de Hacienda y Crédito Publico correspondiente al aiio
economico de 1° de julio de 1909 a 30 de junio de 1910 por el Secretario de Hacienda al Congreso

de la Union. México, Tipografia de la Oficina Impresora de Estampillas, Palacio Nacional, 1911, p.
731.
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Grafica 4. Distribucion del gasto en una
Jamilia trabajadora, 1969-1970

m NECESIDADES BASICAS

CULTURA, DESCANSO, RECREACION, CONFORT Y CUIDADO PERSONAL
= MOVILIZACION
= OTROS

Fuente: Secretaria de  Industria y Comercio / Direccién General de Muestreo, Ingresos y egresos de las
familias en la Reptiblica Mexicana 1969-1970. Tomo 1. México D. F., Secretaria de Industria y Comercio
/ Direccién General de Muestreo, [s. a.] pp. 40 — 47. Consultado en: Instituto de Estadistica y Geografia,
Biblioteca Gilberto Loyo, en delante: INEGI

Ahora bien, si observamos la tendencia a lo largo de todo el periodo veremos que el rubro
de necesidades bdasicas no fue constantemente a la baja, sino que mds bien el porcentaje del
gasto destinado a este rubro es mds bien irregular, siendo el afio de 1956 cuando si se
observa una clara disminucién el en el porcentaje del gasto en el mencionado rubro y un
aumento considerable principalmente en el de “cultura, descanso, recreacion, confort y
cuidado personal”, ;serd que en ese afo se presentd algiin evento econdémico
extraordinario?, o bien jes que sélo estamos viendo el reflejo del “milagro mexicano” en la

economia familiar?, mas delante nos detendremos en ese momento historico.
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Grafica 5. Evolucion del gasto en una familia
trabajadora urbana, 1909-1970
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Fuentes: Memoria de la Secretaria de Hacienda y Crédito Publico correspondiente al aiio
economico de 1° de julio de 1909 a 30 de junio de 1910 por el Secretario de Hacienda al Congreso
de la Union. México, Tipografia de la Oficina Impresora de Estampillas, Palacio Nacional, 1911, p.
731. Consultada en: Biblioteca Manuel Lerdo de Tejada (en adelante: BMLT); "Ingresos y egresos
de una familia obrera durante una semana", en: Archivo General de la Nacién (en adelante AGN),
Ramo del trabajo, Secretaria de Fomento Colonizacién e Industria. Departamento del trabajo.
Seccién la Estadistica, Caja 68. Exp. 2; "Célculos hechos por las investigadoras”, en: AGN,
Departamento del Trabajo. Caja 68. Expediente 1; "Encuesta para saber el costo de la vida del
obrero", en: AGN, Depto. del trabajo, Caja 294, Exp. 15; Ferrocarriles Nacionales de México.
Oficina de Estudios Econdémicos, Un estudio del costo de la vida en México. México, Cultura, 1931,
(Estudio 2 Serie A); Federico Bach, “Un estudio del costo de la vida”, en: El trimestre economico.
México, Vol. 2, No. 5, 1935; Daniel Salgado V., “El costo de la vida de los obreros de artes
graficas en el Distrito Federal”, en: Revista de Economia y Estadistica. México, V. IV, No. 39, julio
de 1936; Secretaria de Economia / Departamento de Muestreo, Ingresos y egresos de la poblacion
de México en el mes de octubre de 1956. México D. F., [s. a.], pp. 40-70 (Consultado en INEGI);
Secretaria de Economia. Direccién General de Estadistica, Ingresos y egresos de la poblacion de
México. Investigacion por muestreo. Julio de 1958. México, marzo de 1960, pp. 117-124
(Consultado en INEGI); Secretaria de Industria y Comercio / Departamento de Muestreo, Las 16
ciudades principales de la Repiiblica Mexicana. Ingresos y egresos familiares 1960. Investigacion
por muestreo. México, 1962, pp. 95-119 (Consultado en INEGI) y Secretaria de Industria y
Comercio / Direccién General de Muestreo, Ingresos y egresos de las familias en la Repiiblica
Mexicana 1969-1970. Tomo 1. México D. F., [s. a.] pp. 40 — 47 (Consultado en INEGI)
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Si damos una mirada general a la grafica anterior podriamos llegar a la conclusién de que el
porcentaje del gasto destinado a cubrir necesidades bésicas no tuvo una tendencia constante
a la baja como habiamos pensado inicialmente, empero, al detenernos un poco mds nos
darfamos cuenta de que lo que en realidad pasé fue que a lo largo del tiempo se fueron
incorporando nuevas “necesidades basicas”, antafio consideradas de “lujo” y que esa fue
una de las razones por las cuales el gasto en este rubro no disminuyé constantemente, el
tipo de productos al que nos referimos que se fueron incorporando al rubro de “necesidades
basicas” son: alimentos y bebidas industrializadas, incremento del gasto en médico y
medicinas cuando la sociedad mexicana empezd a concientizar la importancia de ir al
doctor, asimismo, se pudo haber incrementado el gasto en aparatos domésticos como ollas
y refrigeradores también incluidos en este rubro y finalmente el gasto en teléfono e
impuesto predial se incorporaron entre mas sectores poblacionales con el paso de los anos.
Un caso curioso es el de “combustibles e iluminacion”, el cual, segun la siguiente grafica,
disminuyd, suponemos que como resultado de una disminucién en los precios de la
electricidad y el petréleo cuya produccién se fue afianzando como industria nacional
durante todo el periodo. Segtn esta grafica, el afio que marca un hito al respecto es el de
1930 que es cuando aparecen, o en dado caso se incrementa el gasto en los renglones

sefialados.
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Grafica 6.Desglose de la evolucion del gasto en
necesidades bdsicas en las familias trabajadoras
de la cd. de México
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Fuentes: Memoria de la Secretaria de Hacienda y Crédito Publico correspondiente al aiio
economico de 1° de julio de 1909 a 30 de junio de 1910 por el Secretario de Hacienda al Congreso
de la Union. México, Tipografia de la Oficina Impresora de Estampillas, Palacio Nacional, 1911, p.
731 (Consultada en BMLT); "Ingresos y egresos de una familia obrera durante una semana", en:
Archivo General de la Nacién (en adelante AGN), Ramo del trabajo, Secretaria de Fomento
Colonizacién e Industria. Departamento del trabajo. Seccidon la Estadistica, Caja 68. Exp. 2;
"Calculos hechos por las investigadoras", en: AGN, Departamento del Trabajo. Caja 68. Expediente
1; "Encuesta para saber el costo de la vida del obrero", en: AGN, Depto. del trabajo, Caja 294, Exp.
15; Ferrocarriles Nacionales de México. Oficina de Estudios Econdmicos, Un estudio del costo de
la vida en México. México, Cultura, 1931, (Estudio 2 Serie A); Federico Bach, “Un estudio del
costo de la vida”, en: El trimestre econdomico. México, Vol. 2, No. 5, 1935; Daniel Salgado V., “El
costo de la vida de los obreros de artes graficas en el Distrito Federal”, en: Revista de
Economia y Estadistica. México, V. IV, No. 39, julio de 1936; “Nivel de vida en relacion con los
trabajadores”, en: Revista del trabajo. México, Tomo II, No. 7, agosto 1938, pp. 127- 156. Secretaria de
Economia / Departamento de Muestreo, Ingresos y egresos de la poblacion de México en el mes
de octubre de 1956. México D. F., [s. a.], pp. 40-70 (Consultado en INEGI); Secretaria de Economia.
Direccién General de Estadistica, Ingresos y egresos de la poblacion de México. Investigacion por
muestreo. Julio de 1958. México, marzo de 1960, pp. 117-124 (Consultado en INEGI); Secretaria
de Industria y Comercio / Departamento de Muestreo, Las 16 ciudades principales de la Repiiblica
Mexicana. Ingresos y egresos familiares 1960. Investigacion por muestreo. México, 1962, pp. 95-
119 (Consultado en INEGI) y Secretaria de Industria y Comercio / Direcciéon General de Muestreo,
Ingresos y egresos de las familias en la Repiiblica Mexicana 1969-1970. Tomo 1. México D.
F., [s. a.] pp. 40 — 47 (Consultado en INEGI)
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En los péarrafos anteriores se propuso un panorama general de los datos obtenidos en las
encuestas pero es necesario ahondar en la descripcion de la fuente y en los datos obtenidos,
debido a que es un periodo muy amplio que si bien tiene la caracteristica general de que
fue el tiempo en que la sociedad de consumo aparecid y se consolidé en México existieron
ciertos matices que solo es posible analizar si acudimos a una “subperiodizacion” que nos
. . . . . . « ) "
permita observar ciertas particularidades, asi proponemos partir de tres “subperiodos” que

serian los siguientes:

a) El surgimiento del consumo moderno en México, 1909-1929.
b) Cimentacién del consumo moderno en México, 1930-1952.
c) Consolidaciéon del consumo moderno en México, 1953-1970.

El “esqueleto” del cual hemos partido para darle forma a esa periodizacion son los
estudios del costo de la vida en México, de los cuales hablaremos con mas detalle en los
siguientes apartados donde también especificaremos las caracteristicas de cada uno de los

subperiodos.

ILEL SURGIMIENTO DEL CONSUMO MODERNO EN MEXICO Y LOS ESTUDIOS
DE GASTOS FAMILIARES ENTRE 1909-1929

El estudio arranca en 1909 porque fue el primer afio en que tenemos datos sobre la
distribucion del gasto de las familias pertenecientes a las ‘“clases populares”, en esa
entonces fue la Secretaria de Hacienda quien publicé dicho estudio, del cual tenemos sélo
los resultados, no la encuestas original.'” Posteriormente, tenemos algunos cuestionarios de
dos encuestas realizadas una en enero de 1914 y otra en julio de 1914," asi como varios de

. . . .. 19 . P .
los cuestionarios de la encuesta realizada en julio de 1921, éstas ultimas tres, realizadas

'7 Nos referimos a la Memoria de la Secretaria de Hacienda y Crédito Piiblico correspondiente al afio
economico de 1° de julio de 1909 a 30 de junio de 1910 por el Secretario de Hacienda al Congreso de la
Union. México, Tipografia de la Oficina Impresora de Estampillas, Palacio Nacional, 1911. Consultada en
BMLT

18 "Ingresos y egresos de una familia obrera durante una semana", en: AGN, Ramo del trabajo, Caja 68, Exp.
2; "Calculos hechos por las investigadoras", en: AGN, Departamento del Trabajo. Caja 68, Exp. 1

¥ "Encuesta para saber el costo de la vida del obrero”, en: AGN, Depto. del trabajo, Caja 294, Exp. 15
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por personal del Departamento del Trabajo. Sabemos que dentro de este periodo se realizé
otra encuesta en el afio de 1925 a cuyos resultados no hemos tenido acceso.

De este modo, el afio de 1909 la Secretaria de Hacienda y Crédito Publico enlisté en
sus memorias los productos considerados “articulos de primera necesidad” los cuales eran:
manteca, carne de cerdo, carne de res, trigo, harina, maiz, papa, azicar, café, sal, pulque,
manta, percales, casimires corrientes, cobertores y cigarros.20 Esta vendria a ser la “canasta
basica” de esa €poca, la cual, se ha ido transformando e incorporando otros productos con
el avance de la industrializacion y el incremento del poder adquisitivo de los trabajadores.
Es por esa razén que en la canasta basica de 1909-1910 no aparecieron productos como la
leche, los huevos, la tortilla, el pollo, porque en esos afos existia una dindmica de
“autoconsumo” aun en los medios urbanos, de tal forma que las familias de esa época
tenfan aves de corral que ellas mismas consumian, adquirian leche fresca entregada a
domicilio y fabricaban a mano sus propias tortillas, de ahi que s6lo se menciona el “maiz” y
no las tortillas, cuya fabricaciéon se empez6 a industrializar hasta los afios 20 del siglo XX
como consecuencia de la invencion del molino de nixtamal en esos afios y posteriormente,
en 1954 a la invencion de la maquina tortilladora por Alfonso Gandara.”!

La poca gama de productos considerados de consumo bdsico nos habla de una
sociedad con un grado de industrializacion todavia incipiente y de formas de consumo muy
diferentes a las que conocemos actualmente pues la gente solia producir y autoconsumir
gran parte de sus alimentos o adquirirlos en los mercados y tianguis, a los cuales asistian
sOlo las clases populares, pues las damas pudientes si bien adquirian sus alimentos en los
mercados, enviaban a las sirvientas a comprarlos.

Segtn la Secretaria de Hacienda, unos meses antes de que estallara la Revolucién

Mexicana la distribucion del gasto mensual en una familia de la clase popular era el

0 Desgraciadamente, las Memorias de la Secretaria de Hacienda y Crédito Piblico no nos dicen més acerca
de la fuente y metodologia para obtener los datos y porcentajes que manejan, tampoco se especifica lo que
estan entendiendo por familias de las “clases populares”, a pesar de esas carencias, la aparicion de este tipo de
informacién nos parece un indicador de la importancia que empezé a cobrar el consumo para el gobierno de
Meéxico. Sin embargo, nosotros hemos retomado una definicién de la época de lo que se consideraban las
“clases populares” y de las cuales hablamos en la introduccion.

L Arnold J. Bauer, Somos lo que comparmos. Historia de la cultura material en América Latina. Trad.
Eunice Cortés Gutiérrez, México, 2002, pp. 250-251 (Coleccién pasado y presente).
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siguiente: alimentacién 60%, ropa y calzado 13.33%, combustibles e iluminacién 5%, renta
16.66%, cigarros 5% (Véase Cuadro 1). El gobierno porfirista intenté medir el consumo de
bienes de primera necesidad entre las clases populares para incentivar o proteger el
consumo de ciertos productos que eran fabricados por ciertas empresas porque deseaba
incentivar y/o proteger algunas industrias que apuntalaban al régimen. Este fendmeno se
observa claramente en el hecho de que el gasto mensual en pulque representaba un 16.6%
del presupuesto, lo mismo que el gasto destinado a renta y mads del porcentaje del gasto en
carne de res o en ropa y calzado (Véase Cuadro 1), recordemos que la elite fabricante del
pulque fue ampliamente favorecida por el gobierno porfirista, entonces observamos una
doble moral en cuanto a que por un lado se condenaba la embriaguez, pero por otro se
toleraba el consumo de bebidas embriagantes porque los empresarios fabricantes de las
mismas formaban parte de la elite econdmica que apoyaba al gobierno de Porfirio Diaz. Por
su parte, el gasto en cigarros representd el 5% del presupuesto familiar popular. Ambos
casos: el del pulque y el cigarro son ejemplos emblematicos de empresas exitosas en el
periodo en cuestion.

Otro asunto que llama la atencion es que en el listado no se menciona la ropa ya
hecha, sino sé6lo telas de baja calidad, lo cual nos habla de un bajo consumo de ropa
manufacturada, frecuentemente la ropa era fabricada en casa, posiblemente imitando los
modelos expuestos en los aparadores de las grandes tiendas departamentales.

Podemos decir, que cualquier producto no mencionado en el cuadro 1 era
considerado de lujo, es decir, todo consumo por encima de dicho listado salia del consumo
cotidiano del grueso de la poblacién mexicana, aunque también podemos imaginar que la
mayoria de los que conformaban las clases populares citadinas, ni siquiera podian aspirar a
consumir los productos de consumo bésico.

En los afios de 1914 y 1921 se realizaron tres encuestas que tuvieron el objetivo de
conocer el costo de la vida para asi poder establecer el salario minimo, ambas fueron
realizadas por empleadas del Departamento del Trabajo, institucién fundada por iniciativa
del presidente Francisco I. Madero y que en esa entonces formaba parte de la Secretaria de

.., .22
Fomento, Colonizacion e Industria.

** La fundacién del Departamento del Trabajo fue decretada por el Presidente Francisco I. Madero el 18 de
diciembre de 1911, dicha dependencia existi6 hasta diciembre de 1932 cuando se creé el Departamento
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Asi, en 1914 se realizaron dos encuestas, una en enero y otra en julio de ese afio.
Respecto a la que se llevé a cabo en enero s6lo han llegado a nuestras manos 8 de los
cuestionarios, los cuales se titulaban "Ingresos y egresos de una familia obrera durante la
semana que hoy termina", a pesar de que el esquema contemplaba el tomar en cuenta los
gastos durante una semana, sélo se llenaron los espacios de un dia.?® Esta encuesta
pretendié ser un registro exhaustivo de los gastos en los siguientes rubros: alimentacion,
bebidas, combustibles, habitacion, ropa hecha, telas, costuras, aseo, alumbrado, médico,
medicinas, mobiliario, culto religioso, impuestos personales, lujo e imprevisién. Dentro de
cada uno de estos rubros generales se hacia un listado minucioso de los objetos sobre los
cuales la investigadora debia indagar si se consumian en la familia obrera o no. Ademads, se
incluia un inventario de los muebles de la vivienda del obrero, en el cual parte del listado ya
estaba contemplado en el cuestionario pero podia ser completado con las observaciones de
la trabajadora social, también se contemplaban preguntas respecto a las deudas y el ahorro
de la familia, entre otras cosas. Se trataba de familias no “nucleares” (pareja heterosexual e
hijos), ya que en dos se menciona la presencia del esposo y a otras personas como la tia y la
suegra viviendo bajo el mismo techo, los otros 6 cuestionarios se refieren a mujeres solas
con hijos. La constante era que todas se dedicaban a la costura, labor que realizaban en sus
casas y les era pagada a destajo, muchas de ellas trabajaban haciendo “guerreras”, es decir,
uniformes militares. La informacién también muestra algunas de las estrategias de estos
pobres para sobrevivir como por ejemplo: habitar en casa de amigas, trabajo infantil,
ingresos de més de uno de los miembros del nicleo doméstico, etc. No es de extrafiar el
interés del gobierno por estudiar este sector de familias “disfuncionales” en un momento en
que la guerra civil estaba dejando a muchas mujeres al frente de sus familias. La guerra
también las provey6 de una actividad econdmica.

La segunda encuesta también la realizaron trabajadoras del Departamento del
Trabajo durante el mes de julio de 1914 en la capital mexicana.”* En este caso, pareciera
que las investigadoras acudian a indagar sobre los ingresos de las familias y la forma en que

podian adaptar dicho ingreso a un consumo Optimo en cuanto alimentacidn, vivienda y

Auténomo del Trabajo, mismo que cumpliria sus funciones hasta 1940 cuando se cred la Secretaria del
Trabajo y Prevision Social.

* "Ingresos y egresos de una familia obrera durante una semana", en: AGN, Ramo del trabajo, Caja 68, Exp.
2

* "Cilculos hechos por las investigadoras”, en: AGN, Departamento del Trabajo. Caja 68, Exp.1
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vestido, también incluian observaciones sobre la higiene de las viviendas obreras. El listado
de productos era menos exhaustivo que en el caso de la encuesta de enero de ese mismo
afo. Al parecer, por cuestiones de metodologia se eligieron familias de tres integrantes.25
Llama la atencién la presencia de familias no convencionales, ya que 5 de los 11
cuestionarios a los que hemos tenido acceso, se trata de hogares compuestos por 2 mujeres
y un niflo, s6lo en uno se menciona la presencia de un “matrimonio” donde el esposo salia a
trabajar y la esposa se quedaba en casa a hacer labores domésticas, en algunos de los demds
casos se menciona que los nifios también salian a trabajar, es decir, se mencionaba que
salfan a trabajar una de las mujeres y el nifio mientras que la otra se quedaba a hacer labores
domésticas. En los 5 casos restantes no se menciona el sexo de los adultos y en ninguno el
de los nifios. Estas observaciones nos parecen relevantes si partimos de la idea de que el
modelo de nicleo doméstico impactaba en el consumo familiar porque, como sabemos, las
mujeres y los nifios percibian un ingreso menor al de los varones. Evidentemente, el sector
encuestado en esa ocasion era el menos favorecido dentro del grupo de los trabajadores.
Resulta sugerente una descripcion donde la investigadora menciona que los encuestados
sOlo tenian un cambio de ropa por lo que dormian con la misma ropa con la que andaban
siempre, tampoco contaban con sdbanas para cubrir el sitio donde dormian, aunque dentro
de estos grupos encuestados también podemos hablar de que unos tenian mdas poder
adquisitivo que otros.?®

Al parecer en el afio de 1921 también se realizaron 2 encuestas de gastos familiares
por el Departamento del Trabajo, sin embargo, de una sélo se han conservado 3
cuestionarios a “cafioneras”, dichos cuestionarios fueron datados por personal del Archivo
General de la Nacidén, es decir, no contienen ninguna fecha original que ubique este

. . 27
cuestionario en 1921.

Por ello, nos concentraremos en la encuesta fechada entre junio y
agosto de 1921, de la cual hemos tenido acceso a 91 cuestionarios realizados a costureras
(os) que trabajaban en su domicilio haciendo ropa para almacenes y cajones en la ciudad de

pa 2 . ,
México.”® En las respuestas se observan datos interesantes como que la mayoria de los

» Una de las propuestas metodoldgicas en boga por la época era la de elegir casos de familias con el mismo
nimero de miembros para asi poderlas comparar.

?¢ "Calculos hechos por las investigadoras”, en: AGN, Departamento del Trabajo. Caja 68, Exp.1

7« Dos cuestionarios sobre las cuestiones sobre las condiciones de vida de dos cafioneras del D. F” (s. f.), en:
AGN, Fondo del Trabajo, Caja 279. Exp. 8

%% "Encuesta para saber el costo de la vida del obrero", en: AGN, Depto. del trabajo, Caja 294, Exp. 15
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encuestados acudian a médicos “homedpatas” ante una enfermedad, mas se desconoce si
con el término se referian efectivamente a homedpatas o era un término genérico para
referirse a toda la medicina que hoy denominariamos “alternativa”, también se mencionan
casos en que no se comia carne o se consumia s6lo los domingos por falta de recursos
econdmicos, otras estrategias de supervivencia como compartir vivienda, o a veces por ser
los encargados de la porteria no pagaban renta, una sola familia mencionaba que su
vivienda era propia pero que el gobierno estaba a punto de confiscarla por no haber pagado
los impuestos correspondientes. Empero, dentro de los rubros bdsicos como lo eran en
orden: alimentacion, vivienda y vestido, era éste el primero que recortaban las familias con
menos recursos, en la encuesta se observan casos que hacia 5 afios que no gastaban en

vestido y calzado, otros que mencionan ser proveidos por ex-patrones, familiares 0 amigos.

II.PRODUCTOS CONSUMIDOS POR UNA FAMILIA DE TRABAJADORES
URBANOS MEXICANOS ENTRE 1909 Y 1929

De acuerdo con los datos mostrados en las gréficas cinco y seis, los trabajadores de
la ciudad de México tuvieron que seguir destinando la mayor parte de sus ingresos a cubrir
necesidades basicas pues entre 1909 y 1921 el porcentaje del gasto destinado a este rubro
oscilo entre el 97.5% en julio de 1914 y el 94.49% en julio de 1921, las dos encuestas
realizadas en 1914 muestran los porcentajes mds altos del gasto en este renglén pues la
encuesta de enero mostré que el 97.04% de los ingresos de los trabajadores debian
destinarse al consumo basico, en tanto que en julio el porcentaje fue el ya mencionado de
97.5%, dicha situacion se puede explicar por un recrudecimiento en las condiciones de vida
producto de la crisis ocasionada por la guerra civil ya que los datos de 1909-1910 dicen que
el porcentaje destinado a necesidades bésicas fue menor pues fue de 95%, en 1910 y en
enero de 1914, el pequefio porcentaje del gasto destinado a esparcimiento se refiri6 al gasto
en cigarros y en enero del 14 también se menciond un porcentaje del gasto destinado a
limosnas, los cuales incluimos en un rubro denominado “gastos escolares, cultura y
religion”, en tanto que en julio de 1914 observamos un pequefiisimo, casi insignificante
porcentaje destinado a “otros”, que en este caso seria almidon, el cual podia ser tomado

como un insumo de trabajo si tomamos en cuenta que los encuestados en esa ocasion eran
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costureros que seguramente tenian que entregar planchada con almidén la ropa que
fabricaban. Por su parte, en julio de 1921 destaca que aparecié un pequeiio porcentaje del
gasto destinado a periddicos y pasajes de tranvia.

Al parecer, la distribucion del gasto en una familia obrera no fue muy distinta en
otras capitales de Latino América, por ejemplo: en un estudio hecho en Buenos Aires,
Argentina en 1913 encontraron los siguientes porcentajes: alimentos 42.2%, alquiler 18.6%,
demds gastos 30.8% y 8.4% economias, frecuentemente el vestido, la luz y la calefaccion
se incluian en “otros gastos”, de tal forma que si agregamos los rubros observaremos que
aproximadamente un 91.6% se destinaba a cubrir necesidades bdsicas y el 84% a
“economias”.”’ Debido a que el incremento de precios fue mayor al de los salarios, en
1919 la distribucién era: 50% en productos alimenticios, 20% en alquiler y 30% en vestido,
luz y otros gastos”.*

Por otro lado, el analisis cualitativo de los articulos incluidos en las encuestas,
también nos pueden arrojar datos sobre las transformaciones en el consumo de los
mexicanos, para ello podemos tomar como punto de partida el cuadro nimero uno donde se
hizo un cuadro comparativo de los alimentos incluidos en las encuestas de las que estamos
hablando en este momento. De entrada sobresale que en los afios de 1909-1910 no se
incluyeron leche, pan, tortillas y huevos, suponemos que porque esos articulos se obtenian
y/o elaboraban en casa, pues se incluyeron las materias primas necesarias para elaborar
algunos de ellos tales como: harina, maiz, frijol y trigo, éste ultimo y la harina no volvieron
a incluirse en las encuestas posteriores en tanto que el maiz desaparecié de las encuestas a
partir de julio de 1921.

Algunos productos se incluyeron en las encuestas desde enero de 1914 vy
continuaron apareciendo hasta julio de 1921, tal es el caso del pan, tortillas, arroz, pastas y
leche, otros, como el huevo se incluyeron en enero de 1914 pero no se volvieron a incluir
en el periodo. Si bien la inclusion y la exclusién de ciertos articulos pueden reflejar las

transformaciones en el consumo, también podemos observar algunas continuidades que nos

» Bunge, Alejandro E., Los problemas economicos del presente. Vol. 1. Poblacion. Trabajo. Costo de la vida.
Poder de compra de la moneda. Produccion e industrias nacionales. Buenos Aires, (s. e.), 1920, p. 179

* Ibid. p. 258. Bunge considera que esos porcentajes eran similares a los de las familias de otras ciudades y
no sélo de la capital, ademds afirma que los obreros que recibian su pago en especie no se veian afectados por
la carestia
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permiten afirmar que la alimentacidon bésica del mexicano en la etapa incipiente de la
sociedad de consumo estuvo compuesta de: maiz o sus derivados, frijoles, papas, carne de
res, café, pulque, azicar y manteca productos mencionados persistentemente en las cuatro
encuestas analizadas hasta aqui. A dicho listado podriamos agregar los que no
necesariamente eran adquiridos en el mercado como: la leche, el huevo y las aves de corral.
Como veremos en el siguiente cuadro, todos esos productos estuvieron incluidos en el
modelo de consumo propuesto en 1937, en dicho “tipo ideal” se incluyeron ademas de los
productos enlistados en las encuestas de afios anteriores las lentejas y la mantequilla, lo
cual nos haria pensar que el modelo propuesto por el Ing. Aguiluz estuvo mds o menos
apegado a la realidad, excepto para los afios de 1909-1910 (Véase Anexo 1).

Otro de los renglones definidos como de consumo bésico fue el de vestido, el cual
se menciond en las cuatro encuestas aunque en algunas se enumeraron de una forma mas
exhaustiva cono en el caso de la de enero de 1914 y en otras, como la de 1921 a penas si se
incluy6 la pregunta de cudnto gastaban en ropa. En la encuesta de 1909, destaca que no se
mencionan prendas ya hechas, sino las telas necesarias para fabricarlas tales como: manta,
percales y casimir, lo cual nos habla de una incipiente industria del vestido y de una
fabricacion doméstica de las prendas de vestir, al menos entre las clases populares. En el
rubro del vestido también se incluyeron ese afio: sombreros, zapatos y cobertores, los
cuales nos hacen pensar que eran los dnicos productos que los trabajadores de esa época
adquirian ya fabricados. Los listados de 1914 resultaron ser mas exhaustivos en su
enumeracion de prendas de vestir, en esta ocasion si se mencionan prendas fabricadas
industrialmente, sin embargo, continué habiendo una alusién a la confeccién doméstica de
ropa (Véase Anexo 2).

A pesar de que se observa un incremento en la mencion de prendas manufacturadas,
durante el periodo sigui6 habiendo fabricacién doméstica de ropa, llamando especialmente
la atencion la aparicién de prendas de mezclilla en el afio de 1921, en esta época, dicho
material se relacionaba con un ajuar de trabajo pesado. Por otro lado, también podemos
resaltar la distincion que se hizo entre zapato corriente de dama con zapato “del pais”. Otro
punto a resaltar es la clasificacion que a partir de 1914 se hace de la ropa por géneros,
edades pero también de acuerdo a la ocasion, de modo que se pueden encontrar pantalones

de vestir y de trabajo.
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Por otro lado, el gasto en renta de vivienda fue otro de los que estuvieron presentes
en las encuestas a lo largo de todo el periodo, no nos detendremos en él en este momento,
pues soOlo destacaremos que en su gran mayoria se trat6 de viviendas rentadas que
consistian en una sola habitacién, que por lo poco que dicen los testimonios podemos
deducir que fungia como dormitorio, cocina, comedor y cuarto de trabajo a la vez.

Otro rubro que nos habla de la incorporacién de nuevos productos al consumo es el
de “aseo” ya sea personal, de la casa o de la ropa, en este sentido es revelador que se
empiezan a enlistar productos de ese renglon a partir de la encuesta de julio de 1914, siendo
los primeros en mencionarse: jabon para el aseo personal y jabon para su ropa, en 1921 se
enlistan: bafio, jabon y lavandera.

En el renglon de “combustibles e iluminacion™ aparecieron persistentemente: velas
y/o parafina, carbon y a partir de 1914 petrdleo, en 1921 se incluye por primera vez la luz
eléctrica posiblemente como indicio del abaratamiento de este servicio y el inicio de su

difusion.

IV.CIMENTACION DE LA SOCIEDAD DE CONSUMO EN MEXICO Y LOS
ESTUDIOS DE GASTOS FAMILIARES ENTRE 1930 Y 1937

Deciamos al inicio del capitulo que el afio de 1937 fue un punto de inflexién en
tanto que fue un momento en que el gobierno de Ldzaro Cardenas propone clara y
explicitamente un modelo de consumo para las clases trabajadoras, de tal forma que este
aflo nos permite marcar un antes y un después: durante los afios de 1909 a 1929 la mayor
parte del gasto familiar debia destinarse a cubrir necesidades basicas, un intermedio entre
ca. 1930 y 1952 cuando se toman medidas politicas y econdmicas para “cimentar” la
sociedad de consumo, lo cual se ve reflejado en la mayor solidez de las encuestas de los
aflos 30, asi como en el “tipo ideal” de consumo obrero propuesto en 1937 por el Ingeniero
Abraham Aguiluz y en la institucionalizacion del salario minimo en 1934, en tanto que en
la ultima etapa de nuestro estudio (1953-1970) ya se palpa claramente en las encuestas un
modelo de consumo industrializado y moderno. En este apartado, analizaremos el periodo
de la “cimentacion del consumo moderno en México” que comprendio los afos de 1930 a

1952.
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Comencemos por hablar de la encuesta de 1930, la cual fue dirigida por Jests Silva
Herzog cuando era Director de la Oficina de Estudios Econdmicos de Ferrocarriles
Nacionales de México y se publicd en 1931 bajo el titulo de: Un estudio del costo de la
vida en México.’’ Inicialmente, dicho estudio se pensé para conocer el salario real de los
empleados de ferrocarril y compararlo con el de los empleados del Gobierno Federal y de
algunas industrias, empero, debido a las malas relaciones entre “el personal superior
administrativo y los trabajadores” no pudo realizarse esta investigacion entre los empleados
del Ferrocarril, tampoco se realizd la encuesta entre los componentes del “proletariado
industrial” debido a la apatia de estos trabajadores y a que no se contd con los recursos para
hacer una encuesta directa, de esta forma, al final s6lo participaron burdcratas del Gobierno
Federal, concretamente de la Secretaria de Hacienda, de cualquier modo, Silva Herzog
consider6 que la encuesta realizada a dichos empleados podia ser una muestra o
aproximacion muy cercana al modelo de consumo de los demds burdcratas y clase media
mexicana “desde la mas modesta hasta la que se confunde con la gran burguesia”. ** Segiin
el autor de esta encuesta los dos componentes que determinaban el consumo eran el ingreso
y las costumbres, de tal forma que éstas ultimas serian las que marcarian la diferencia entre
un trabajador manual y un oficinista, dandose por sentado que éste pertenecia a la clase
media (s6lo por sus costumbres), aunque en la prictica un oficinista de bajo rango pudo
haber ganado lo mismo o incluso menos que un obrero calificado.” La encuesta incluy6
varios rangos de ingresos asi como familias con diferentes nimeros de integrantes.

El método seguido en la encuesta de 1930 fue el siguiente: se pidid a los empleados
participantes que llenaran el cuestionario diariamente y al terminarlo, lo enviaran por
correo a las oficinas de la Direccion de Estudios Econémicos de Ferrocarriles Nacionales
de México, o bien lo depositaran en buzones especiales dispuestos para tal efecto. En el
libro publicado por Ferrocarriles Nacionales, se explicaron con detenimiento los rubros que
abarco la encuesta. En cuanto a metodologia, Silva Herzog agreg6: “Se distribuyeron once

mil ochenta y cinco cuestionarios, de los cuales fueron contestados cuatro mil ochenta y

3! Ferrocarriles Nacionales de México, op. cit. 104 p.

2 Ibid., p. 29.

» Por ejemplo: los oficinistas de la categoria més baja ganaba menos de $1,200 anuales, en tanto que un
obrero de las artes graficas podia llegar a ganar mas de $1,600 anuales. Vid. Daniel Salgado V., “El costo de
la vida de los obreros de artes graficas en el Distrito Federal”, en: Revista de Economia y Estadistica. México,
V.1V, No. 39, julio de 1936, p. 22.
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cua‘[ro”,34

a los que se restaron los de 75 ciudades que no podian ser tomados en
consideraciéon porque la muestra era muy pequefia por haber remitido muy pocos
cuestionarios, de esos se desecharon otros por contener inconsistencias en las respuestas, de
tal forma que al final se aprovecharon 2,000 cuestionarios referentes a los siguientes
lugares: Distrito Federal, Veracruz, Tampico, Progreso, Puerto México, Mazatldn, Nogales,
Nuevo Laredo, Piedras Negras y Matamoros.™

Silva Herzog agrup6 los resultados de su estudio en los siguientes rubros: renta de la
casa, alimentacién, vestido, servicios domésticos, cultura, diversiones, gastos
extraordinarios y gastos personales. En nuestro caso, para hacer comparable esta
categorizacion con la propuesta para los otros afios que estamos estudiando aqui hay que
tomar en cuenta lo siguiente: en el rubro de “servicios domésticos” Silva Herzog incluyo:
“luz, calefaccion, carbon, lefia, otros combustibles, sueldo de criados, articulos de aseo,
ropa de cama, toallas y manteleria, loza, cristaleria y baterias de cocina”.*® La simple
inclusion de dichos articulos en la encuesta ya nos habla de la posible difusién de esos
elementos de consumo, es decir, de un modelo de consumo donde gran nimero de personas
pudieron adquirirlos o bien, del interés de las élites por difundir el consumo de estos
articulos entre las clases populares. Por su importancia, Silva Herzog si desglosé el gasto en
luz y combustibles, de tal forma que este dato si se pudo obtener, empero el gasto en aseo
no, pues este si estuvo agregado a la erogacion en “servicios domésticos”, asimismo el
gasto en “aseo personal™’ se encuentra sumado en la categoria de “gastos personales”,
razon por la cual para este afio no pudimos obtener el dato especifico del gasto en aseo.

En cuanto al rubro de “cultura y diversiones”, éste comprendid: cine, teatro, paseos,
educacion, libros, periddicos, revistas, aportaciones a sociedades, partidos politicos y clubs.
Los “gastos extraordinarios” abarcaron: médico, medicinas, contribuciones, impuestos,
cuotas de seguros de vida, reparaciones de la casa (si era propia), viajes, excursiones,

138

mantenimiento del automovil.”” En los “gastos personales” se incluyeron: cigarros, puros,

¥ Ferrocarriles, op. cit. p. 40

* Ibidem.

36 Ferrocarriles Nacionales de México, op. cit. p. 60.

7 Recuérdese que para los otros afios sélo tenemos el gasto en “jabén” para el cual no se especifica
claramente el uso para el cual serfa destinado.

* Ferrocarriles Nacionales de México, op. cit. pp. 67-68. La sola mencion de “viajes y excursiones” habla de
una conceptualizacion “moderna” del consumo en el tiempo de ocio. Por otro lado, en esta investigacion se
encuentré que un 10% de los trabajadores entrevistados tenfan casa propia, cifra que al autor le parece muy
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cerillos, transportes, peluquerfa, bafios, articulos de tocador y gastos de cantina.”® Muchos
de estos gastos ya estaban vislumbrados en las primeras encuestas, empero, para los
primeros afios no se poseen los datos exactos.

Pasando a la siguiente encuesta, en 1934 la Direccién General de Estadistica realiz6
un estudio sobre gastos familiares cuyos primeros resultados fueron expuestos
resumidamente por Federico Bach en la revista Trimestre Econdmico en 1935.*” En cuanto
a la forma en que se realiz6 dicha encuesta, los sindicatos y los patrones colaboraron para la
obtencién de una muestra compuesta por obreros que en ese momento trabajaban en 32
diferentes empresas.*' La ubicacién de los encuestados en esta ocasién estuvo en la ciudad
de México y sus familias tenian entre 4 y 6 miembros, es decir, en promedio 5.14 miembros
por familia, cifra bastante cercana a la del promedio de 5.15 miembros por hogar para el
Distrito Federal segun el Censo de Poblacion de 1930.** La encuesta se hizo entre 281
familias que comprendian en total “1,443 personas de las cuales 631 eran hombres y 812
mujeres; 868 tenian menos de 15 afios y 575 tenian mds. Pero el nimero de miembros de
una familia no es suficiente para determinar las caracteristicas de consumo en una forma
satisfactoria, ya que la importancia consumidora de cada persona es variable segtn su edad
y su sexo...”* fue por ello que en Europa se ided un sistema de “unidades de consumo” con
el cual se pretendia unificar el sistema de medicion de las encuestas otorgédndoles un valor
numérico entero o en fraccién a cada uno de los miembros de la familia dependiendo de su
edad y sexo para calificar su nivel de consumo, de este modo, normalmente los varones
representaron “1”” unidad de consumo y las mujeres y los nifios nimeros en fraccion, de tal
forma que dicho sistema trat6 de adaptarse en algunas de las encuestas mexicanas.

En la encuesta de 1934 las mujeres jefas de familia tuvieron una representacion
importante ya que:

...de las 281 familias, en 185 el jefe de la familia es al mismo tiempo el
sostén econdmico principal, mientras que en 96 el jefe de la familia no lo
es. Un dato interesante para el ambiente de nuestra clase obrera es el que se
refiere a la mujer, PUES DE 281 FAMILIAS, 111 CUENTAN CON UN

elevada, sin embargo, explica esta situaciéon por el acceso “a préstamos otorgados por la Direccion de
Pensiones”.

¥ Ibid. p. 71

0 Bach, op. cit., pp. 12-49

! Ibid., p. 19.

2 Ibid. p. 20

® Ibid. p. 22
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JEFE DE FAMILIA QUE ES MUJER Y 105 HACEN EL PAPEL DE
SOSTEN ECONOMICO PRINCIPAL, de lo que deducimos la importancia
economica de la mujer dentro de la clase obrera”.**

Al referirse al sostén econdmico principal, se refiere sélo a aquellos que obtienen
sus recursos de un empleo industrial, formal, pues el objeto de la encuesta “fue la
observacion de los obreros industriales”.*> Suponemos que con el concepto de “jefe de

familia” se refiere a una categoria de autoridad moral dentro del nicleo doméstico, sin

4
embargo, el autor no lo aclara.*

Las familias fueron visitadas diariamente por 70 empleados de la Direccion General
de Estadistica que hacian las encuestas después de sus horas de trabajo, esto permitié que
las aclaraciones o dudas correspondientes se hicieran en el momento, ademés de que el
investigador se ganaba la confianza de los encuestados, gracias a lo cual podia hacer

observaciones fidedignas. El cuestionario estuvo conformado de los siguientes capitulos:

1- COMPOSICION DE LA FAMILIA; 2- INGRESOS TOTALES DE
LA FAMILIA Y 3- EGRESOS TOTALES DE LA FAMILIA. El
capitulo de EGRESOS a su vez se dividié en 7 sub-capitulos que son:
I-ALIMENTACION, que se compone de 39 distintos articulos
alimenticios. 2- VESTIDO, capitulo en el cual se observa por separado
el vestido del hombre, de la mujer y del nifio; 3- ALOJAMIENTO, que
distingue la casa-rentada y la casa-propia; 4- SERVICIOS
DOMESTICOS, que se compone de 14 diferentes renglones [...] 5-
CULTURA Y DIVERSIONES; 6- GASTOS PERSONALES y 7-
GASTOS EXTRAORDINARIOS. En estos tres ultimos capitulos
también se comprenden los conceptos necesarios. Ademds, se agregd
un capitulo especial que contiene todos los datos que se refieren a la
habitacion, a la higiene y al inventario de los muebles de la casa. Ya
durante la encuesta se adicioné un cuestionario especial para los
visitadores, conteniendo preguntas relacionadas con las caracteristicas
morales y sociales de las familias encuestadas.”’

A su vez, el estudio persiguio los siguientes objetivos:
1.- Establecer una base segura para conocer el costo real de la vida en México, pues la que

existia hasta entonces tenia su fundamento en cuestiones tedricas donde se tomaban en

* Ibid. p. 26

* Ibidem.

Al utilizar el concepto de “niicleo doméstico”, lo hacemos con toda la conciencia de que es distinto del de
“familia”, en el “ntcleo doméstico” se incluyen a todas las personas que cohabitan en un mismo espacio y que
pueden contribuir a la supervivencia de los individuos que conforman el nicleo.

" Bach, op. cit. pp. 20-21.
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cuenta los valores energéticos de ciertos alimentos y las necesidades fisioldgicas de los
obreros, pero en realidad la clase trabajadora tenia ingresos muy inferiores a los del “costo
de vida calculado” y distribuia sus ingresos de forma muy diferente al que se suponia en
teorfa.*®

2.- Obtener datos que permitieran al Gobierno una politica de elevacion del estindar de
vida de la clase obrera.*”’ Este punto es importante en tanto que existio un interés por alentar
el consumo de algunos productos y estas encuestas fueron un punto de partida para ello.

El resultado del estudio mostré que los salarios eran demasiado bajos, existiendo un
“subconsumo” entre los obreros,”’ ademds de que el salario minimo de $4.00 ideado por
Abelardo L. Rodriguez en 1932, cuando era Secretario de Industria, Comercio y Trabajo,
efectivamente era el minimo que debian “ganar los obreros para vivir en condiciones de un
minimo de confort e higiene”.”" A los investigadores encargados de realizar la encuesta de
1934, se les encomend6 que en su muestra estuvieran representados los obreros que
ganaban el salario minimo, asi como los que ganaran mds de $5.00, en consecuencia, la
mayor parte de los casos se refiere a familias donde el ingreso era de entre $15 y $20
semanales,52 el cual correspondia a su vez, en su mayoria a un obrero “semicalificado”.
Para el anélisis del nivel de vida del trabajador en relacion con el salario, Bach propone los
conceptos de “ingreso por trabajo” e “ingreso accesorio”, el primero se refiere a los
ingresos aportados por el jefe de familia, en tanto que el segundo al aportado por los demas
miembros, asi como por préstamos y empefios. El autor encuentra lo siguiente: el 51.2 % de
las familias contaron con ingresos de otros familiares (al interior de la unidad doméstica),
39.5% tuvieron que recurrir a préstamos y empefios,”> en tanto que s6lo el 70.9% de los
ingresos por familia provenian del sostén principal, este porcentaje era muy bajo si se
comparaba con el de paises industrializados de la época, donde més del 90% de los ingresos

1 P 54 .
familiares provenian de una sola persona,” de esta forma, la idea del autor fue demostrar

® Ibid. p. 21.

¥ Ibidem.

0 Ibid. p. 21

1 Ibid. p. 22

52 Es decir, de entre $60 y $80 pesos mensuales, que nos darfa entre $11.67 y $15.56 por miembro de la
familia; Bach especifica que el ingreso mencionado era familiar, es decir se sumaron las aportaciones de todos
los miembros de la familia. Bach, op. cit. pp.29-30

> Ibid. p. 32.

>* Ibid. p. 34. S6lo China tenia un porcentaje inferior al de México en cuanto a aportacién del jefe de familia
en el presupuesto familiar, pues en dicho pais era de: 56.8%. Independientemente de la conclusion a la que se
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que los salarios en México eran insuficientes para sostener a una familia, lo cual también
nos lleva a pensar en la importancia del trabajo femenino e infantil para completar el
ingreso familiar, situacién que se vislumbra también en las otras encuestas. La encuesta de
1934 fue muy importante porque en base a ella se fijo por primera vez un salario minimo
nacional y durante los afios 40 se siguié tomando como base de los indices de precios.

La siguiente encuesta analizada fue la de 1935, cuyos resultados fueron
publicados en el articulo: “El costo de la vida de los obreros de artes graficas en el Distrito
Federal” en la Revista de Economia y Estadistica de julio de 1936. El estudio fue
realizado por trabajadoras sociales entre el 6 y el 20 de agosto de 1935 bajo las 6rdenes de
la Direccion de Estadistica de la Secretaria de Economia Nacional, esta encuesta fue la mas
completa de las que se han analizado, pues comprendi6 los siguientes rubros: alojamiento,
alimentacion, servicios domésticos, cultura y diversiones, gastos extraordinarios, gastos
personales y vestido. Dichos renglones se encuentran desglosados y ademds agregaron
importantes anotaciones como por ejemplo: que era dificil captar el gasto en alojamiento
debido a que era un gasto que el obrero podia postergar, entonces se encontraban casos
donde se debian meses enteros de renta y por esa situacion las familias se cambiaban
constantemente de direccion —para no pagar el adeudo-, se destaca asimismo que
regularmente vivian en vecindades, siendo el 6° cantén de la ciudad altamente poblado por
trabajadores de las artes gréficas, tal vez por la gran cantidad de imprentas que habia en esa
zona de la ciudad.

Daniel Salgado, autor del mencionado articulo enumerd los productos
alimenticios que se incluyeron en la encuesta y sefal6 que la gran lista de productos
contemplados en el cuestionario, no era un indicador de que realmente los consumieran en
cantidades suficientes para la buena nutricion, pues la base de la alimentacién del obrero
seguia siendo el pan blanco, la carne de res, la leche y las tortillas.”®

En los “servicios domésticos” incluyeron, entre otras cosas: el gasto en

combustibles e iluminacién, comprendiendo éste el desembolso en electricidad, que

llega, respecto a que los salarios en México eran insuficientes, el modelo en que una sola persona fuera el
sostén econdmico familiar habla del modelo sociolégico — cultural de familia al que se aspiraba, generalmente
con el hombre a la cabeza, cubriendo las necesidades econdmicas de la familia y la mujer dedicada al hogar,
modelo que en la realidad seguramente fue roto con frecuencia ante una situacién econémica dificil, o bien,
cuando las mujeres quedaban al frente del hogar.

3 Salgado, op. cit.

% Ibid., p. 25
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pervivia junto con otro tipo de productos para iluminar u obtener energia tales como las
velas y el carbon. El gasto en electricidad no resultaba mds significativo debido a que
requeria una inversion inicial que la “imprevision” de los jefes de familia no permitia hacer.
En ese rubro también se incluia la erogacién en sirvientes, loza, cristaleria, asi como
productos de aseo para la ropa y los muebles.”’

En cuanto a “cultura y diversiones” destaca la presencia del gasto en cine en
todas las categorias de sueldos analizados en dicho articulo, desde el mds pobre, hasta el
mejor pagado. En este rubro se incluyeron también otras actividades como: toros, teatro,
deportes, periédicos, libros, cuotas de sociedades y partidos politicos.’®

Los “gastos extraordinarios” se refirieron a los hechos en médico, medicinas y
defunciones, por ello podian variar no sélo en funcién del ingreso familiar, sino por la
presencia de alguno de estos eventos.” Los “gastos personales” abarcaron: puros, cigarros,
peluqueria, bafios, jabones, articulos de tocador y gastos de cantina, este ultimo casi nadie
lo respondia o si lo hacian, declaraban menos cantidad de la que en realidad gastaban.60

En cuanto al vestido, el autor indica que en este renglén, asi como en el de
utiles de casa se adquirian con pagos a plazos o contrayendo deudas para este tipo de
compras,61 lo cual indica un grado de pobreza menor respecto a la encuesta de 1914 donde
las deudas eran principalmente por alimentos, lo cual también pudo deberse a que eran dos
sectores distintos de trabajadores (con distintos niveles de ingresos). En general, el autor
sefiala la presencia de un déficit en 4 de las 5 categorias de salarios estudiados y sélo en la
ultima de las categorias, la de los sueldos mds altos encontré un superdvit, es decir,
ahorro.® En el citado articulo se presentaron los datos haciendo la separacion ya fuera por

nivel de ingresos o por nimero de integrantes de la familia, indicando también que la

7 Ibid. p. 29

% Ibid. pp. 29-30

% Ibid. pp. 30-31.

% Ibid. pp. 31-36.

' Ibid. p. 39.

% Ibid. p. 36 y 39. El autor sefiala que las deudas que se tomaron en cuenta fueron las “comprobables” como
las del “Monte de Piedad” (mostraron papeletas) o las de cajas de ahorros. Cabe sefialar que el déficit también
estd en funcién del nimero de integrantes de la unidad doméstica, por ejemplo, las unidades de 3 miembros
arrojaron superavit, en tanto que las de 4, 5 y 6 déficit.
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familia mas comun en el D. F era de 5.14 miembros, sin embargo, la familia nuclear
(padres e hijos solamente) no era comun en estas unidades domésticas.®

Aludiendo nuevamente a las “leyes de Engel”, tomemos en cuenta que mientras
menor sea el ingreso y mayor el nimero de integrantes en la familia crecerd el porcentaje
dedicado a necesidades necesarias y no postergables como la alimentacion, en tanto que a
mayor ingreso serd mayor también la cantidad de dinero destinada a la alimentacién pero
menor el porcentaje respecto al ingreso total, por su parte, pasa lo contrario con rubros
necesarios pero “postergables” como la diversion que mientras menor sea el ingreso menor
serd también el porcentaje destinado a dicho renglén de gasto. La vivienda, representa un
caso especial, pues es un gasto hasta cierto punto “postergable”, pero que igualmente se
incrementa el porcentaje del gasto destinado a ella mientras mayor sea el ingreso y —en

algunos casos- el nimero de hijos. A continuacién analizaremos parte de estos postulados

en las encuestas realizadas antes de 1953.

V.PRODUCTOS CONSUMIDOS POR UNA FAMILIA DE TRABAJADORES
URBANOS MEXICANOS ENTRE 1930 Y 1952

La encuesta del afio de 1930 mostré una disminucién del gasto en necesidades
basicas respecto al subperiodo comprendido entre los afios de 1909 a 1929, en 1930 el
porcentaje del gasto destinado a necesidades bdésicas fue de 88.42% y aunque vuelve a
elevarse a 91.8% en 1934, para 1935 disminuyé considerablemente a 82.39%.
Posiblemente la disminucion en el primer afio mencionado se debio a lo que Silva Herzog
denominé “las costumbres” por las cuales los burdcratas de menor rango y sueldo preferian
destinar un porcentaje mayor a los otros rubros de “cultura descanso, recreacion, confort y
cuidado personal”, “movilizacion y medicion del tiempo” y “otros”. Es decir, sobresale que
en este subperiodo se incrementa el gasto en estos rubros, de modo que en 1930 el gasto en
“cultura, descanso, recreacion, confort y cuidado personal” fue del 6.71%, en 1934 de 3.6%
y en 1935 de 8.62%. Del rubro de “movilizacion y medicion del tiempo” no tenemos datos

para el afio de 1934, pero en 1930 y 1935 el gasto fue de 2.72% y 2.51% respectivamente,

63 I . . . .

Como ya se sefial6 anteriormente: el compartir techo con personas que no necesariamente eran parientes fue
otra de las “estrategias de supervivencia” del pobre, que posiblemente le permitia tener determinado nivel de
consumo.
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lo cual nos habla de que el gasto en este rubro comenz6 a ser constante debido al
crecimiento de la ciudad que hacia necesario tomar el transporte publico y posiblemente a
la difusion del modelo de “disciplina industrial”. El gasto en “otros” también se incremento
constantemente, siendo de 2.11% en 1930, 4.6% en 1934 y 6.44% en 1935. Yéndonos al
detalle, los renglones que sobresalen son: el de “ropa y calzado”, “aseo”, “combustibles e
iluminacién”, “servicios domésticos y accesorios para el hogar”, “muebles”,
“esparcimiento”, “deudas” y “médico y medicinas”. El gasto en ropa y calzado disminuy6
constantemente en el periodo en cuestion pasando a ser de 9.82% en el primer afio a 3.77%
en 1935, respecto a aseo sOlo se menciona en 1935, “combustibles e iluminacion” no se
menciond en 1934 pero se incrementd notoriamente entre 1930 y 1935, siendo en el primer
afio de 2.71% y en el ultimo de 6.42%, el rubro de “servicios domésticos y accesorios para
el hogar” nos llamo particularmente la atencién debido a que se incrementd notoriamente
el gasto en 1934, siendo en ese afio de 9.47%, en tanto que en 1930 fue de 5.51% y en 1935
bajé notablemente a 3%, de tal forma que nos preguntamos ;a qué pudo deberse el
incremento en el afio de 19347.

Por su parte, el gasto en muebles nos habla del incremento en el nivel de vida, o
posiblemente de la difusién de un modelo de consumo donde el vivir confortablemente
adquiri6 cada vez mayor importancia, asi, este gasto aparecié en 1935 aun de manera
insignificante pues sélo represent6 el .09% del gasto familiar.

Otra de nuestras hipétesis fue que un incremento en el nivel de vida de los
trabajadores se reflejaba en el incremento en el gasto en educacion, cultura y religion, en
las encuestas estudiadas hubo una disminucidn constante en los 3 momentos estudiados en
este momento, de hecho, el gasto en este renglén decayd a la mitad entre 1930 y 1935,
creemos que mds que un deterioro en el nivel de vida, esto refleja una difusion del modelo
de educacion publica.

El rubro de “esparcimiento” puede ser un buen indicador de la medida en que las
conquistas laborales de la Revolucién se concretaron en un mayor salario real que les
permitia destinar un porcentaje de gasto a la diversion y sobretodo, a una disminucién de la
jornada laboral gracias a lo cual pudieron disfrutar de un mayor tiempo de ocio, de tal
forma que aunque para 1934 no tenemos el dato entre 1930 y 1935 este porcentaje del gasto

si se incrementd en un punto, pasando de 2.11% al 3%, respectivamente.
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Las deudas, al igual que el ahorro son dificiles de medir pues muchas no se
declaraban abiertamente, sin embargo, en 1935 si aparecieron con un 4.57% del gasto
familiar, desgraciadamente no tenemos datos del destino que se le dieron a esos préstamos
en su momento.

El gasto en “médico y medicinas”, se incrementd notablemente en 1934, afio en que
alcanz6 en 9.61%, mientras que en 1930 habia sido de 2.64% y en 1935 de 1.46%,
desconocemos también si eso se debid a una cuestion metodoldgica de la encuesta de 1934
0 a una coyuntura que se reflejé en este aspecto.

Finalmente, pasemos al andlisis cualitativo de los aspectos que hemos venido
estudiando hasta aqui: la alimentacion y “la ropa y el calzado”. (Véase Anexo 3)

La sola mencién de 56 productos alimenticios el aiio de 1935 nos hablan de una
diversificacion del consumo durante este periodo en el cual sobresale lo siguiente: la
aparicion de las aves que posiblemente empezaban a dejar de ser un producto de
“autoconsumo”, en el mismo caso se encontraron los huevos y la leche y sus derivados que
se empezaron a mencionar constantemente en las encuestas a diferencia de los afios
anteriores, tenemos también otros productos que nos hablan del aumento de alimentos
industrializados, entre los cuales llaman la atencidn: la cerveza, licores, alcohol, el aceite
comestible, carbonato y varios tipos de aziicar. Los datos que tenemos de la encuesta de
1938 son muy escuetos, pero en lo general podemos decir que su presentaciéon fue muy
similar a la de afios anteriores, en el rubro de alimentacion se mencionan: pan, tortillas,
cereales, legumbres, frutas, carnes, leche y sus derivados, huevos, bebidas no alcohdlicas,
azucar, especias y sal, asi como aceite y manteca.

Veamos ahora lo ocurrido con el vestido: primeramente hay que sefialar que la
extension de articulos incluidos en la lista de 1935 nos habla de una transformacién en la
manera de concebir al consumo sobretodo si recordamos lo reducida que era la primer lista
hecha en 1909 y que no incluia ninguna prenda de vestir ya hecha. Sin embargo, hay que
hacer notar dos detalles: el primero que en la informacién del afio de 1934 no tenemos un
listado detallado de productos, mientras que la encuesta de 1935 fue realizada
especificamente entre obreros de las artes grificas y que conforme iba incrementando el
ingreso de las familias encuestadas incluian mas productos, en este caso incluimos sélo los

productos del rango de ingresos que nos interesaba, es decir, de los trabajadores que



88

ganaban un salario minimo (1.5 pesos diarios), es decir, de acuerdo con la mentalidad
oficial, un obrero que ganara un salario minimo podia llegar a consumir los productos de
vestido enlistados en el Anexo 4. La encuesta de 1938 no mostré un listado muy detallado
del gasto en ropa.

Respecto a otros gastos, sobresale que en 1935 fue el tnico afio de este lapso donde
se menciona la luz eléctrica y los focos (estos mencionados por primera vez en las
encuestas), también se mencionan por primera vez: los sueldos de criados, ropa de cama,
toallas, manteleria, loza, cristaleria, colchones (pero también petates), almohadas, cojines,
fundas, trapos de cocina, cortinas, tapetes, carpetas y colchonetas, entre otros accesorios
para el hogar, lo cual nos hace contrastar con aquellas observaciones en uno de los
cuestionarios de julio de 1914 cuando la trabajadora social comentaba que la familia que
encuest era tan pobre que dormia con su ropa pues no tenian otro cambio y que no
contaban con sdbanas ni cobijas, lo cual era una de las razones de que vivieran en
condiciones francamente antihigiénicas, dicho contraste nos hace preguntarnos ;en el afio
de 1935 un trabajador de uno de los rangos mds bajos de ingresos podia adquirir mas
articulos que uno de sus colegas de 1914?, al menos en el ideario de las autoridades la
respuesta a dicha pregunta era afirmativa, al respecto, otro indicador interesante al respecto
es que en 1934 y 1935 se menciond como rubro el renglon de “casa propia”, llama la
atencion que en las encuestas anteriores se habla s6lo de “gasto en habitacion” y
aparentemente se da por sentado de que se trataba de viviendas rentadas.

En 1935 vimos que se incrementa el “gasto en educacion, cultura y esparcimiento”,
entre las formas de esparcimiento se incluian: el cine, teatro, circo, toros, deportes y paseos.
También llama la atencién que a partir de entonces se incluyé como un renglén en las
encuestas el de “transportes” como tranvia y camion, es evidente que para ese afio el
crecimiento de la ciudad ya hacia imprescindible destinar un porcentaje del gasto a este
rubro. Igualmente, a partir de este aflo se menciona el gasto en loteria.

En 1938 fueron publicados los resultados de una encuesta de gastos familiares
realizada por el Departamento del Trabajo en un articulo titulado: “Nivel de vida en

relacion con los trabajadores” en la Revista del trabajo de agosto de 1938.°* En el

% “Nivel de vida en relacion con los trabajadores”, en: Revista del trabajo. México, Tomo II, No. 7, agosto
1938, pp. 127- 156.
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mencionado afio se realizaron dos investigaciones para determinar el costo de la vida en
Meéxico: una por parte de la Direccion General de Estadistica que era una dependencia de la
Secretaria de Economia Nacional y otra la ya mencionada del Departamento del Trabajo.65
El objetivo final de esas investigaciones seria el de fijar por cuarta vez el salario minimo en
la Repiiblica Mexicana.®® La encuesta de la Direccién General de Estadistica era directa y
realizada por encuestadores especiales, mientras que el estudio del Departamento del
Trabajo tenia la finalidad de “determinar el costo de vida de los trabajadores del sector
industrial, no solamente tomando en consideracién las diferentes ramas industriales en las
cuales €l preste sus servicios, sino también la actividad que desarrolle dentro de dichas
factorias, premisas que indudablemente son determinantes en el nivel de vida del
obrero”.%” Esta encuesta serfa llevada a cabo por los profesores de las escuelas establecidas
en las industrias. Sin embargo, cuando se publico el mencionado articulo todavia no se
tenfan los resultados completos de la encuesta, a pesar de ello, retomamos los datos
manejados en ese articulo dado que son los tnicos disponibles de las encuestas de ese afio.

Después de las encuestas de 1938 sabemos que se realizé otra en 1941 pero sélo para los
estados del centro — occidente del pais, desgraciadamente no tenemos noticias de encuestas
de gastos familiares durante los anos 40 del siglo XX, incluso, en las estadisticas
internacionales del trabajo de esa época se cita constantemente la encuesta de 1934,
posiblemente por ser la mds confiable pues fue la que sirvié de base para el establecimiento
del primer salario minimo nacional, es por ello que nos atreveriamos a afirmar que por
alguna razén durante casi toda la década de los 40 no se realizaron encuestas de gastos

familiares.

VI.CONSOLIDACION DEL CONSUMO MODERNO EN MEXICO Y LOS ESTUDIOS DE
GASTOS FAMILIARES ENTRE 1953-1970

La elaboracion de encuestas se reanud6 en 1953, posteriormente tenemos los datos
para los siguientes afios: 1956,1958, 1960, 1969 — 1970. La del afio de 1953 la realizé6 el

Departamento de Muestreo de la Secretaria de Industria y Comercio, dicho estudio lo citan

% “Nivel de vida...”, op. cit. p. 152. La Direccién General de Estadistica también habia estado a cargo de la
encuesta de 1934.

% Ibidem.

%7 Ibid. pp. 152-153
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en la encuesta de 1958 pero desgraciadamente esta extraviado en el Archivo Histérico del
INEGI, no obstante, al parecer la encuesta de 1953 marcé el inicio de una nueva era en la
realizaciéon de encuestas de gastos familiares, pues a partir de ese momento encontramos
cierta uniformidad en cuanto a metodologia y frecuencia en que se realizaron. Sin embargo,
de este periodo, la primera encuesta a la que hemos tenido acceso fue a la realizada en
octubre de 1956 por el Departamento de Muestreo de la Direccién General de Estadistica
que pertenecia a la Secretaria de Economia, dicha encuesta tuvo el objeto de: “...conocer el
monto del ingreso medio por familia, tanto por trabajo como por capital, y la distribucién
de ese ingreso en los diferentes capitulos de alimentacidn, gastos de casa, etc., lo que
permite conocer también el porcentaje de familias que viven con déficit y a las que debe
ayudarse a encontrar una solucién que mejore su situacion econdmica y que servird para no
presentar los penosos extremos de familias demasiado pobres”.®® La encuesta se dividié en
gastos mensuales, semanales y diarios, que incluyeron lo siguiente:69

MENSUALES: renta, luz eléctrica, impuestos, derechos, salarios de servidumbre,
gastos escolares, teléfono, gas, ropa, calzado, muebles, vehiculos, articulos eléctricos,
cuotas de seguro social, sindicatos, otros gastos para el hogar y personales, ahorro.

GASTOS SEMANALES: jab6n de tocador y otros articulos de bafo y tocador,
jabon corriente, detergentes, utensilios de aseo, tintoreria, lavanderia, diversiones, médico,
medicinas, otros gastos.

GASTOS DIARIOS: Alimentos (en el cuestionario original se incluy6 un listado de
los mismos), carbon vegetal, cerillos, cigarros, gasolina, pasajes, petroleo ¢ tractolina,
velas, etc. Para la recaudacién de estos datos se proponen 3 visitas en dos semanas:
primeramente el lunes y viernes de la primer semana y otra el miércoles de la segunda
semana.

La siguiente encuesta de este periodo se realizd en julio de 1958 por el
Departamento de Muestreo de la Secretaria de Industria y Comercio. El estudio contribuiria

a la solucién de los problemas nacionales al conocer el impacto de la politica econdémica a

% Secretarfa de Economia. Direccién General de Estadistica, Ingresos y egresos de la poblacién de México en
el mes de octubre de 1956. Investigacion por muestreo. México, Departamento de muestreo, p. 9.
% Ibid. pp. 21 - 37
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través del andlisis de la distribucién del ingreso familiar y su nivel de vida.”” Asimismo, se
considerd que sus datos contribuirian a la “planeacion industrial”.”' Estas apreciaciones son
utiles para reflexionar en la forma en que el consumo es determinado por intereses politicos
y econdmicos, pues como se sefiala aqui los datos de estas encuestas perseguian establecer
pautas de consumo entre los pobres, a la vez que las costumbres de las masas eran
consideradas para la “planeacion industrial”.

El estudio abarcd, entre otros, los siguientes rubros:

GASTOS EN BIENES DE CONSUMO DURABLE.- Muebles,
vehiculos y articulos eléctricos. Se tom6 el valor total de las compras al
contado y sélo el importe de los abonos pagados, en los casos de compras a
crédito. No se hizo ningin ajuste por depreciacion o amortizacion.

AHORROS E INVERSIONES EN POLIZAS, BONOS,
ACCIONES.- Se tom6 el valor pagado, y no el valor nominal.

IMPUESTOS PERSONALES, PAGO DE CUOTAS AL SEGURO
SOCIAL, ETC.- Se refieren también a cantidades pagadas y no solamente a
las devengadas en el mes.

SERVIDUMBRE (SALARIOS).- Comprende solamente los pagos
en dinero. Los complementos como alojamiento y alimentos se computaron
como parte del gasto familiar. Por otra parte estos salarios ya forman parte
de los ingresos de la familia del sirviente y no de la familia con quien
trabaja.’”

Por otro lado, uno de los factores que ayudan a medir el grado de industrializacién
de un pais es el consumo de electrodomésticos, es decir, objetos relacionados con el confort

en la vida cotidiana, dicho consumo:

...es el resultado de la convergencia de dos tendencias: la de las
industrias mecédnicas con tal mercado (la venta de aparatos
electrodomésticos es una valvula de seguridad del ya saturado
mercado del automdvil), y la de una clientela cada vez mayor,
deseosa de tener aparatos mecdnicos para simplificar sus tareas
cotidianas, arrastrada también por una competicién del consumo.”

" Secretarfa de Industria y Comercio. Departamento de Muestreo, Ingresos y egresos de la poblacion de
México. Investigacion por muestreo julio de 1958.México, D. F., Marzo de 1960, s.p. Consultado en
AHINEGI

' Ibidem

" Ibid. p. 8

7 George, op. cit. p. 62
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Gracias al crédito, este consumo permite regresar al inversionista, parte de su
inversion en salarios. Sin embargo “... la renovacion del material usado o la clientela de los

. . . ., 74
nuevos hogares no basta para conseguir el mismo ritmo de venta y produccion.”

Es por
ello que los productores propician que se ponga de moda la adquisicién de un segundo
producto: que en las familias haya mds de un coche, de un radio, de un televisor y que esto
no sea considerado como un lujo sino como una necesidad.”

El problema con este tipo de consumo es el endeudamiento que provoca y el
incremento en el precio final del producto perjudicando a los mds pobres. Mientras mas
pobre se es, se compromete por adelantado el ingreso de mds tiempo para adquirir este tipo
de productos, la pregunta en ese sentido seria ;las clases trabajadoras mexicanas tuvieron
acceso al consumo de automdviles y electrodomésticos durante el periodo en cuestién?, ;de
ser asi, esto en realidad se debié a una mayor industrializacion del pais y a un incremento
en el nivel de vida de todas las clases 0 mds bien fue resultado de un mayor endeudamiento
de las clases populares?. En el caso de la ciudad de México, en casi todas las encuestas se
menciona el gasto en muebles, pero es a partir de 1958 cuando se incluye un rubro
especifico de gasto en electrodomésticos y de compra de automoviles, en ese sentido, creo
que las respuestas a las preguntas anteriores, serian que si existi0 un incremento en el
consumo de dichos productos, resultado no sélo del incremento de la industrializacién y del
mejoramiento del nivel de vida en varios sectores sociales, sino también a un mayor
endeudamiento en las familias.

La encuestas de 1960 y 1969-1970 fueron realizadas por el Departamento de
Muestreo de la Secretaria de Industria y Comercio. En el caso de la del afio de 1960 se
publicaron los resultados de las “16 ciudades principales” de la Republica Mexicana,
mientras que de la de 1969-1970 se editaron varios tomos con los resumenes de los datos
obtenidos por estados de la Republica. En general, podemos decir que la encuesta de 1956
junto con la mencionada anteriormente de 1953 marcaron un inicio en cuanto a
uniformidad de la metodologia, de los articulos enlistados, por lo que se presentan los datos
de forma similar a partir de entonces y al menos hasta 1970, excepto en la encuesta de

1958, en la cual se calcularon los porcentajes de gastos s6lo tomando en cuenta a las

™ Ibidem.
> Ibid. p. 63
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familias que declararon tener dichos gastos y no el total de las familias investigadas, por lo
que no se pueden incluir los resultados como parte de un porcentaje total. A continuacién

presentaremos los datos del dltimo subperiodo que analizamos.

VILPRODUCTOS CONSUMIDOS POR UNA FAMILIA DE TRABAJADORES
URBANOS MEXICANOS ENTRE 1953 Y 1970

A partir de 1956 encontramos una gran variedad de productos alimenticios, de los cuales la
simple clasificacion que hicieron nos habla del grado de complejidad que el consumo habia
alcanzado. Dicha clasificacién fue: productos elaborados, semielaborados y sin elaborar,
entre los cuales se incluyo6:

a) Productos elaborados: avena, galletas, harina, pastas para sopa, pan,
mantequilla, queso, cervezas, refrescos, licores, azucar, chocolates, dulces,
aceites y manteca, los cuales eran productos incluidos en las encuestas
anteriores, la novedad radica en la mencién de los siguientes productos:
conservas de frutas, legumbres enlatadas, carne enlatada, crema, jamon, leche
enlatada, margarina, agua embotellada, nescafé.

b) Productos semielaborados: nixtamal, masa, tortillas, arroz, café, piloncillo, sal,
pulque

c) Alimentos sin elaborar: maiz, frijol, garbanzo, lenteja, carne, huevos, leche,

pescados y mariscos frescos, éstos ultimos fueron una novedad en las encuestas.

Como deciamos anteriormente, uno de los indicadores del subconsumo es el
porcentaje del gasto en alimentacion, mientras mayor sea el gasto en este rubro mds pobre
seria la familia. En el desglose de dicho rubro un medidor del nivel de ingresos en los
paises industrializados es el consumo de pan, mientras mas ricos, menos consumo de pan y
mds consumo de carnes y vegetales, tendencia que en Europa comenzé en 1815.7° En el
caso de México, el indicador principal del nivel de pobreza seria el consumo de tortilla y
maiz en general, en relacion con el consumo de otros alimentos de origen animal y vegetal,
de acuerdo con los cuadros que hemos venido exponiendo y especificamente en el Anexo 5

que es el que corresponde al periodo que nos atafie, si observamos una diversificacion en el

® Ibid. pp. 53-54.
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consumo de alimentos, por ejemplo: en 1941 aparecen en las encuestas productos
alimenticios enlatados, asi como bebidas en polvo, para iniciar el andlisis podemos partir de
la idea de que el consumidor urbano es mds propenso al consumo de productos elaborados,
desde ese afio y hasta 1970, dichos productos estuvieron presentes en las encuestas. En
Estados Unidos se incrementa el consumo de alimentos industrializados ademds de por la
falta de tiempo para preparar comidas en casa, por un discurso higienista que enaltecia las
propiedades de los productos procesados. Por otro lado, este tipo de mercancias, dejan poca
ganancia al productor pues “la mayor parte corresponde al circuito comercial, al
transportista, al industrial y al envasador”.”’

También los lugares, las formas de produccién, los espacios, las formas de
consumo, las maneras de sociabilizar y las aspiraciones de las clases populares se vieron
afectadas por la industrializacién y la urbanizacién, de modo que: “las relaciones sociales
evolucionan al mismo tiempo que la naturaleza y el grado de elaboracion del producto
destinado al consumo. el lugar de compra se desplaza. El consumidor urbano abandona al
hortelano, yendo al vendedor de frutas y verduras que vende mercancia traida por los
mayoristas, o bien compra frutas y verduras en conserva en la tienda o en el
supermercado.”’®

Respecto a la ropa, llama la atencién que se dejan de hacer listados exhaustivos en
este periodo y en la encuesta de 1960 mencionan solamente “ropa hecha”. Por otro lado,
como era de esperarse, a partir de 1956 el listado de articulos y servicios crecid, entre los
que destacan los siguientes: tintoreria y lavanderia, peluqueria, salones de belleza, articulos
de bano, detergentes, escobas, limpiadores y demds utensilios de aseo.

En cuanto a servicios domésticos, salta a la vista la inclusién del gasto en teléfono
por primera vez en 1956, en 1958, tomando otro ejemplo, se mencionaron por primera vez
los gastos en reparacion de la casa, asi como la compra de vehiculo. Otros rubros que si
bien no aparecen por primera vez, adquirieron una mayor importancia en los afios cincuenta

del siglo veinte fueron los gastos en compra y reparaciéon de muebles, diversiones como:

espectaculos, viajes, pasajes dentro de la ciudad.

7 George, op. cit. p. 55.
8 Ibid. p. 46.
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Si observamos nuevamente las graficas que incluimos al inicio de este capitulo
veremos que siguiendo la ley de Engel y de acuerdo con nuestros datos, fue en 1938 cuando
los trabajadores que ganaban un salario minimo de la ciudad de México tuvieron el mejor
nivel de vida de todo el periodo, ya que podemos ver que el gasto en comida fue de s6lo
35%, el gasto en ropa y calzado fue notablemente alto (39%), figurando también los gastos
en “combustibles e iluminacién” y en otros servicios, servidumbre y aparatos domésticos.
Sin embargo, en los afios cincuenta se nota una tendencia mdas constante hacia la
diversificacion en el gasto, distribuyéndose ademds de en los rubros mencionados en
médico y medicinas. Segun estos graficos, el tipo ideal de consumo propuesto en 1937 fue
sobrepasado y diversificado en los afios 50, al menos hasta 1970 que es la fecha en que
cierra nuestro estudio. La cantidad y calidad de los productos industrializados consumidos
entre todas las clases sociales y no solo entre las elites nos hacen sostener la idea de que
para esta etapa el consumo moderno estaba plenamente difundido en México y la sociedad
estaba plenamente preparada para convertirse en una “sociedad de consumo”, en este
capitulo hemos visto algunos datos cuantitativos que nos permiten hacer tal afirmacion, en
los apartados siguientes haremos un andlisis de la prensa obrera en México que nos
permitird seguir observando el modelo de consumo que se estaba difundiendo, asi como
proponer algunas lineas para reflexionar acerca de la dimensién inmaterial o cultural del

consumo en México.



96

CAPITULO III. LA DIMENSION CULTURAL DEL CONSUMO A TRAVES DE LA
PUBLICIDAD EN LA PRENSA OBRERA OFICIAL

El presente capitulo muestra el ideal de consumo en el que se pretendia insertar a
los trabajadores letrados y afiliados a alguna organizacién o sindicato oficial, debido a
que las fuentes principales de este capitulo fueron revistas dirigidas a obreros publicadas
por instituciones y organismos ligados con el grupo en el gobierno. Desde fines del
Porfiriato el incentivar cierto tipo de consumo entre las clases populares se convirti6 en
una secuela de la industrializacién pero también en un medio para moralizar y civilizar a
dichos sectores. En los pérrafos siguientes veremos como los anuncios mas recurrentes
coinciden con las industrias y empresas que estaban teniendo auge o que como el cine
servian como medios para difundir el modelo de consumo y la imagen nacionalista y
muchas veces idealizada del pais.

De acuerdo a esta investigacion, en el Porfiriato podemos encontrar elementos
del consumo moderno. Este concepto se refiere principalmente a una situacion moral y
cultural de la sociedad mds que a un término econémico, para explicar esto recordemos
que en la segunda mitad del siglo XIX muchos sectores sociales estaban todavia

excluidos del consumo moderno o del:

...mercado efectivo de masas lo que, en gran medida ratifica la tesis de
que el consumismo se construye, antes que todo, como un fenémeno
cultural, un modo de asir y representar la realidad y no s6lo un
epifendmeno, determinado por el desarrollo y expansién de la estructura
econdmica.

Dicho de otra manera, las transformaciones técnicas propiciaron
el desarrollo del universo del consumo, serd éste, en cuanto campo
autéonomo donde se articulan relaciones y procesos no tanto de
naturaleza econémica sino, principalmente, de naturaleza simbdlica,
responsable también de fomentar el propio desarrollo de las fuerzas de
produccién del capitalismo moderno.'

Es decir, es un cambio cultural —y no s6lo econémico- lo que determina la
aparicion de la “sociedad de consumo” cuando las mercancias y sus representaciones

“se convierten en verdaderas mediadoras de relaciones sociales” de modo que mas que

' Anderson Moebus Retondar, Sociedade de consumo, modernidade e globalizacao. Sao Paulo,
Annablume, Campina Grande, EDUFCG, 2007, p. 65
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expandirse el consumo, se expande el consumismo como ética de comportamiento
social.?

Asi, la “sociedad de consumo” es aquella donde el consumo es la parte medular
de un sistema de valores universal o compartido por todos los sectores sociales, Jean
Baudrillard, no estaba de acuerdo con dicho concepto pues para este autor el consumo
no es un sistema de valores universal, ni un sistema fundado “sobre la satisfaccion de
las necesidades individuales”, sino que ‘“es una institucion y una moral y, por tal
concepto, en toda sociedad constituida por venir, un elemento de la estrategia del
poder”. Es decir, para Baudrillard, cada individuo o clase se apropia y reelabora a su
manera, los valores del consumo y es un error pensar en un bloque homogéneo de
valores como antes se pensaba en la religion, por ejemplo. Dichos cambios culturales no
se gestan de la noche a la mafana, por ello, los afios estudiados aqui son el preimbulo
donde se fabrican dichas transformaciones que darian por resultado una serie de valores
compartidos y difundidos entre todas las clases sociales, asi como un cddigo cultural en
relacion al consumo compartido por la mayoria de los mexicanos. 3

Segun Julieta Ortiz Gaitan la “sociedad de consumo” emergio6 en las sociedades
industrializadas durante la segunda mitad del siglo XIX en consecuencia de una
difusion del consumo de algunos productos entre las clases medias y populares, sin
embargo, los cambios en el consumo no fueron resultado solamente de una mayor
produccién y accesibilidad de los productos entre todas las clases, sino que lo mas
importante de la revolucion del consumo —la cual dio lugar a la “sociedad de consumo™-
fue la resignificacion del acto de consumir en el sentido de que “se funda una nueva
ética de orientacion de las conductas centrada en el consumo”.* Segutin la misma autora,
en el caso de México esa reorientacion en los valores de la sociedad se dio a partir del
Porfiriato (1876-1911), por nuestra parte, consideramos que hablar de “sociedad de
consumo” para esa etapa resulta prematuro, pues la “sociedad de consumo” implica
ademds de tener al consumo como ética de vida una globalizacion de los intercambios
comerciales y los valores, ademds de una expansion considerable del crédito entre todas

las clases sociales,” caracteristicas que evidentemente a penas se vislumbraban durante

* Ibidem.

? Cfr. Jean Baudrillard, Critica de la economia politica del signo. 2* Ed., México, Siglo XXI, 1977, p. 51.
* Moebus, op. cit. p. 49

> A dichas caracteristicas podriamos agregar una sociedad con aspiraciones democratizantes, rasgo que
evidentemente no encontramos en el Porfiriato. Para Baudrillard, ésta seria una paradoja o ambigiiedad
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el Porfirato, por ello preferimos el concepto de “consumo moderno”, el cual
efectivamente estuvo presente desde el mencionado periodo y fue acompaiiado de las
siguientes caracteristicas:

1) La profesionalizacién de la actividad publicitaria y;

2) La transformacién de los espacios y formas de compra — venta de
mercancias industrializadas. Al respecto, el ejemplo emblemdtico son las tiendas
departamentales donde el trato dejé de ser entre el duefio de la mercancia y los clientes
pues las ventas fueron realizadas por empleados.6 Asimismo, en la tienda departamental
se implementaron novedosas técnicas de mercadotecnia como los escaparates para
incentivar “el deseo” por las mercancias ofertadas alla dentro. Ademads las tiendas
departamentales fueron espacios de compra-venta pero también de recreacion pues se
podia s6lo mirar a las mercancias sin necesidad de comprar, de modo que los pobres
acudian a ver lo que estaba de moda para después imitarlo. Las clases trabajadoras
“viajaban” de las periferias de las ciudades al centro para hacer sus compras o
simplemente para pasar su tiempo libre’ observando las novedades y las modas para
posteriormente reproducirlas pero con materiales mas baratos y al alcance de su bolsillo
y es que las tiendas departamentales fueron, entre otras cosas, la “objetivacion” del
buen gusto porque en ellas se mostraba lo que era considerado de buen gusto aunque
en la mayoria de los casos simplemente se imitaba los modelos mostrados en la tienda
departamental y no se adquirian ahi. Igualmente, en la tienda departamental y
concretamente en “un espacio objetivo, racionalizado” que son los escaparates se define
lo que estd de moda.® De tal forma que, las tiendas departamentales se convertirian en el
sitio donde se condensaron los ideales y las formas de transacciones de la sociedad
moderna.

3) Otro de los elementos que acompaiié al consumo moderno fue su carécter
urbano.” En este contexto, la publicidad contribuy6 a difundir el consumo como una

actividad deseable y moralmente legitima.lo Asimismo, la publicidad ayuda a crear y

del consumo: aspirar a una sociedad democratica en una sociedad profundamente estratificada. Véase
Baudrillard, op. cit. p. 45.

% Ibid. p.55.Y podriamos afadir también los aparadores.

" Ibid, p. 57

¥ Ibid, p. 61

® Podemos mencionar en este momento los casos de Brasil y México en los afios 70. Vid. Alexandre
Volpi, A histéria do consumo no Brasil. Do mercantilismo a era do foco no cliente. Rio de Janeiro,

Elsevier, 2007, pp. 53-56.
' Ibid. p.51.Recordemos que algunos discursos religiosos condenaron moralmente el consumo.
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difundir nuevas necesidades, antafio desconocidas para el consumidor; la produccién en
masa necesitaba que sus articulos encontraran compradores, de modo que la publicidad
se convirtid en un “traductor” de lo que se estaba produciendo, creando un lenguaje para
inducir necesidad de dichos productos en el posible comprador, claro que para que esas
necesidades pudieran existir y ser cubiertas debia de haber un incremento en el poder
adquisitivo de la sociedad. De este modo, existe una relacién simbidtica y ciclica entre
necesidad y publicidad en tanto que las necesidades en las sociedades modernas no son
“naturales”, sino que son inducidas por la publicidad, en tanto que la publicidad nace
por la necesidad de dar a conocer los productos de la industria y colocarlos en el
mercado.'' Por lo tanto, el consumo en tanto que creado y opuesto a la naturaleza es un
fenémeno cultural de modo que conocer el consumo de una sociedad es conocer parte
de su cultura. En este capitulo analizaremos ese aspecto de la cultura de una sociedad
partiendo de la publicidad en la prensa escrita destinada principalmente a los obreros y
trabajadores letrados y organizados.12

En el caso de Brasil, el arribo de las empresas trasnacionales como la Nestlé a
finales del siglo XIX marcé una revolucion en la forma de hacer publicidad y de atraer
al consumidor.'® En esa misma etapa, es decir, durante el Porfiriato en México también
comenzaron a difundirse los estimulos para consumir.'* Fue durante esa etapa historica
cuando comenzé a incentivarse una “cultura del consumo”.'” En la “cultura del
consumo” se sobrepasa lo estrictamente necesario para vivir y las clases sociales se
delimitan por el poder de compra y los hébitos de consumo,'® los cuales en gran parte

son fabricados y difundidos por medio de la publicidad. A lo largo de este trabajo

" Volpi, op. cit. p. 56

'2 Everardo Rocha, Representacoes do consumo. Estudos sobre a narrativa publicitdria. Rio de Janeiro,
PUC-Rio, Mauad, 2006, p. 42 (Colegao cultura e consumo).

" Volpi, op. cit, p. 62.

' Julieta Ortiz Gaitan, “Casa, vestido y sustento. Cultura material en anuncios de la prensa ilustrada
(1894-1939)”, en: Historia de la vida cotidiana en México Tomo V. Volumen 2 . Siglo XX. La imagen,
cespejo de la vida?. Pilar Gonzalbo Aizpuro (directora), Aurelio de los Reyes (coordinador), México,
Fondo de Cultura Econémica — El Colegio de México, 2006, p. y 119 Esta autora propone las siguientes
etapas: 1) el proceso de industrializacién del porfiriato, entre 1890 y 1910, se dio la transicién del taller
artesanal a la fabrica y surgieron otras industrias, como la cervecera y la tabacalera, que cobraron auge en
la época, lo cual es patente en la publicidad, ya que los anuncios son mds numerosos y de mayor calidad
corresponden a esas industrias. 2) La gestion presidencial de Plutarco Elfas Calles se preocupd por
construir e implementar una infraestructura en buena medida destinada a la planta industrial, a las
comunicaciones y a la produccion agropecuaria. 3) La siguiente etapa de expansion de la planta industrial
se inicid a partir de los afios cuarenta, cuando la bonanza en la economia, el crecimiento sostenido y el
fortalecimiento del poder adquisitivo dieron como resultado un periodo de auge, llamado el “milagro
mexicano”.

"> Volpi, op. cit, p. 50.

' Ibid. p. 44.
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hemos clasificado a esa etapa dentro de la “Modernidad” y como un periodo durante el
cual se pregona la fe en el progreso y la ciencia, en este caso de estudio, dicha fe se
materializa en la invencién y consumo de medicinas, aparatos domésticos, instalaciones
sanitarias y automc’)viles,17 los cuales, por cierto, no necesariamente fueron consumidos
por las clases populares. Uno de los medios en el que se difundié dicha fe en el
progreso fue la prensa ilustrada,'® donde se trasmiti6é la publicidad que como ya se ha
mencionado traducia y difundia entre los posibles consumidores las novedades
producidas en las fabricas, de modo que “este momento ira se tornar decisivo, en este
caso, exactamente por producir una especie de simbiosis entre la “economia” y la
“cultura”, redefiniendo el propio campo del consumo como campo donde la praxis
social entre cultura y mercado pasa a realizarse plenamente”,'® de modo que el papel de
la publicidad se tornaria fundamental por ser el instrumento principal que redefine el
campo del consumo “a través de la fusion de su reclamo econdémico con su reclamo
simbélico, funcionando como péndulo entre estos dos campos de la actividad social”.?

En base a lo anteriormente dicho podemos decir en resumen que el objetivo
principal de este capitulo es dilucidar el modelo de consumo y su relacion con la cultura
en la ciudad de México durante la etapa de 1909-1970 a través del andlisis de la
publicidad en la prensa obrera oficial. Dicho vinculo se puede estudiar a través de
cuatro ejes:

1.- “Los procesos de establecimiento del significado en la esfera de
produccién.”*!

2.- “Un analisis de los sistemas clasificatorios que articulan, de un lado,
productos y servicios y, de otro, grupos sociales ¢ identidades.”*

3.- “Sobre las formas por las cuales la comunicacién de masa socializa para el
consumo a través de un mecanismo paraddjico de hablar tanto en direccidn de la cultura
global como en direccion de las varias culturas locales.””

4.- “La realizacion de estudios etnograficos con grupos especificos de

consumidores.”**

7 Ortiz Gaitan, op. cit, p. 130.
'8 Ibid. p. 119

19 Moebus, op. cit. p. 51

0 Ibid. p. 52.

*' Rocha, op. cit., p. 104

2 Ibidem.

B Ibidem.

2% Ibidem.
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Considero que dichos ejes pueden resultar de utilidad para este caso de estudio
debido a que principalmente los tres primeros pueden ayudar a reflexionar en el
otorgamiento de un significado cultural de los productos, la clasificacion de mercancias
y servicios y la identificacién de éstos con ciertos grupos sociales y finalmente el
estudio de una cultura global del consumo y su aplicacién en la cultura local de la
ciudad de México. Sin embargo, cabe aclarar que desde nuestra perspectiva, el consumo
no se comporta necesariamente como algo exclusivo en ciertos sectores sociales 0 como
simple adaptaciéon de los modelos de consumo global a situaciones locales, sino que
existieron valores compartidos por todos los grupos sociales, de modo que el consumo
no necesariamente es quien otorga identidad y que los modelos de consumo no sélo son
adaptados, sino reelaborados en cada contexto.

En el fondo, lo que dichos ejes postulan es el proceso en el que las mercancias y
el consumo adquieren significado cultural en un grupo social partiendo de un contexto
global a uno local, dicho devenir es historizable, por ello proponemos dividir nuestro

periodo de estudio en tres etapas:

a) El surgimiento del consumo moderno en México, 1909-1929.
b) Cimentacién del consumo moderno en México, 1930-1952.
c) Consolidaciéon del consumo moderno en México, 1953-1970.

Asi, los significados, las clasificaciones y las sociabilidades propuestas en la
publicidad son cambiantes a lo largo del tiempo y responden a estimulos econémicos y
culturales, asimismo, conforme el consumo se fue difundiendo entre los diferentes
grupos sociales también fueron cambiando los discursos en la publicidad, un ejemplo
son los anuncios de ropa, los cuales en los primeros afios analizados se referian
principalmente a cémo las obreras podian fabricar su propia ropa y conforme fue
avanzando la sociedad de consumo en México los anuncios para anunciar
exclusivamente ropa fueron desapareciendo pues las prendas de vestir eran anunciadas
como parte de los anuncios de tiendas departamentales, asumiendo que el grupo socio-
econdmico al que iban dedicadas las publicaciones que estudiamos tendrian acceso a las
mismas. Otro ejemplo son los anuncios de carnes industrializadas “Popo”, las cuales se
presentaron en la prensa obrera oficial de 1909-1910 como un producto confiable,
moderno e ideal para excursionistas y viajeros, es decir en los inicios del consumo
moderno en México los usos de los alimentos industrializados debian de ser explicados

con cierto detalle a los posibles consumidores, pero conforme se fue arraigando la
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industrializacién dichas explicaciones salieron de sobra y el sector al que los alimentos
procesados se dirigieron se amplid, pues ya no se proponia su uso sélo a viajeros y a
excursionistas, sino que podian ser adquiridos por toda la sociedad, principalmente
cuando se dispuso cada vez de menos tiempo para la preparacion de alimentos

Regresando a la construccién del significado de las mercancias, valdria la pena
retomar los conceptos: “valor signo” y “valor simbdlico”, dichos conceptos fueron
propuestos por el sociélogo Jean Baudrillard quien sostuvo que a la teoria marxista del
“valor de uso” de las mercancias le falto agregar el “valor signo” y el “valor simbélico”,
o sea, calcular que las mercancias no s6lo valen por su utilidad sino por lo que
representan en tanto a estatus y lo que comunican entre los miembros de una sociedad
determinada.*’La publicidad ayuda a configurar el “valor signo” y el “valor simbolico”
de los objetos.

Richard Miller estudi6 el valor simbdlico de las mercancias y sostuvo que en las
sociedades modernas los objetos sirven para comunicar sentimientos tales como amor,
agradecimiento, etc. Partiendo de ello, en este trabajo se analiza publicidad de entre los
afios 1909 a 1970 tomando muestras de los meses de mayo y diciembre, dos meses
emblemadticos en la sociedad de consumo mexicana por ser el primero cuando se festeja
el dia de la madre y el segundo la navidad, celebraciones en las que se ha diluido el
sentido religioso para convertirse en emblemas del consumo. En este caso la cadena que
va desde un hecho econdémico hasta uno simbdlico seria: con la institucionalizacioén de
los derechos de los trabajadores en la Ley Federal del Trabajo en 1931, se establecid
entre otras cosas que los meses de mayo debia haber un reparto de utilidades entre los
empleados de las empresas privadas, reparto de utilidades que seguramente fue
considerable principalmente a partir de los afios 40 cuando el auge de la economia
mexicana era evidente como resultado del modelo de sustitucién de importaciones y los
efectos positivos de la Segunda Guerra Mundial en la economia nacional. Entonces, era
en ese mes cuando se contaba con un incremento en los ingresos suficiente para
comprar bienes de consumo duradero y de lujo como electrodomésticos, muebles y
joyas, los cuales se consideraban como el regalo ideal para las madres. A su vez, el mes
de mayo tenia una connotacion religiosa porque en la religion catélica —la predominante

en México- ese mes era dedicado a la Virgen Maria.

* Vid. Baudrillard, “Aportaciones a una teoria general” y “Mas alla del valor de uso”, en: op. cit, pp. 138-
147 y 148-165.
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Una situacién similar a la descrita para el mes de mayo debi6 suceder en el mes
de diciembre con el establecimiento del pago de aguinaldos y la idea de que para
festejar la navidad era necesario consumir determinados productos e intercambiar
regalos. En las dos fechas mencionadas podemos observar claramente la concatenacion
de un fendmeno econdmico: la obtencién de un ingreso extra, con uno social: la
obtencion de derechos laborales como el reparto de utilidades y el aguinaldo con uno
cultural — religioso: el auge del dia de las madres y de la navidad como fechas donde los
sentimientos filiales, fraternales y religiosos se expresan por medio de la actividad del
consumo. Cabe mencionar que durante el mes de diciembre los anuncios también
invitaban a regalarles algo a las personas nombradas Concepcion o Guadalupe pues el 8
de diciembre los catdlicos celebran la Concepcion de la Virgen Maria, mientras que el
12 de diciembre se conmemora la aparicion de la Virgen de Guadalupe en el cerro del
Tepeyac. Asi, la publicidad era la encargada de traducir y comunicar a la sociedad todo
ese “universo simbodlico” en forma de un consumo calendarizado y extraordinario
encargado de conmemorar esas fechas y de mediar relaciones sociales.? Aqui, vale la
pena retomar el concepto de “regalo” en tanto que mediador de las relaciones sociales,
el cual tiene las siguientes caracteristicas:”’

1) No es objeto, sélo tiene valor de cambio simbélico.?®

2) No es separable del emisor.

3) Se convierte en signo cuando se apropian de él.

En el contexto del “regalo” el valor simbolico de un objeto tiene vida dentro la
relacion de dos personas, no se puede separar del emisor, en tanto que éste utiliza el
regalo para comunicar la materializacion de una idea abstracta (por ejemplo,
agradecimiento, felicitacion, etc.) Se convierte en signo cuando el receptor se apropia de
€l y adquiere valor no en la relacién de dos personas (como en el caso del valor
simbolico) sino de otros signos, de estatus, por ejemplo.29

En contra de la concepcién marxista del consumo, Daniel Miller rescaté el

papel del individuo en el acto de consumir pues critica a algunos autores que simpatizan

26 Moebus, op. cit. p. 51

%’ Baudrillard, op. cit. pp. 54-55.

*  Aqui vale la pena diferenciar entre simbolo y signo. El simbolo es un elemento u objeto que
materializa o ejemplifica una idea abstracta —y a veces hasta religiosa- en una sociedad: por ejemplo el
Sol que en ciertas culturas se relaciona con lo masculino. El signo en cambio comunica algo, pero no
necesariamente materializa universalmente una idea abstracta.

* Ibidem.
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con el materialismo histdrico y que describieron al individuo como si fuera un maniqui
que se limita a ser portador del signo creado por el capitalismo para expresar
determinado “estilo de vida”, de este modo, segin los marxistas el individuo se inserta
pasivamente en los mapas creados por el comercio, lo cual, segiin Miller es una
sobresimplificacién de la realidad.®® Es decir, seglin este autor, aunque el individuo
consuma bienes producidos en masa les otorga un significado especial, de tal forma que
el consumidor no es s6lo un reproductor de los signos de la produccién capitalista, el
autor utiliza como ejemplos el caso de grupos como los “punks” que si bien consumen
bienes producidos en masa les otorgan un significado dentro de su contexto de “tribus”
urbanas marginales.31 Empero, a pesar de que el individuo se apropia y reconfigura los
signos, en la sociedad de consumo la “libertad” se ve muy acotada por la produccién
misma, asi como por fenémenos como la moda.

Por su parte, Mary Douglas retom¢ la teoria de Levi - Strauss para afirmar que
el consumo es un acto social y no individual en el sentido de que los objetos que
consumimos tienen la finalidad consciente o inconsciente de comunicarles algo a las
personas que nos rodean, o bien, de hacernos sentir pertenecientes a un sector o clase
social, desde esta perspectiva los objetos se convierten en signos que dicen algo.’” La
capacidad del acto de consumir de comunicar algo a los semejantes es lo que hace que
el consumo sea un acto social y no meramente individual, ya que el individuo consume
y toma la decisién de qué objetos consumir, pero lo hace en funcién de un cédigo social
que le permite comunicar algo gracias a las mercancias que consume, o bien, sentirse
parte de un grupo o sector social. Explicado de esta forma, el consumo es una
construccion y manifestacion cultural.

Siendo la hipétesis central de esta investigacion que el consumo es un fenémeno
econdmico y cultural se ha sostenido que ambas dimensiones se presentan unidas, de
este modo, el punto de unién de ambas dimensiones es la publicidad en tanto que refleja
la imagen de la produccién industrial que se estaba dando en México asi como el
discurso cultural y social en torno a dichos productos, de modo que: “la publicidad

traduce la produccién para que se convierta en consumo pero también ensefla modos de

** Daniel Miller, “Consumo como cultura material”, en: Horizontes antropoldgicos. Antropologia e
consumo. Porto Alegre, ano 13, no. 28, jul. / dez. de 2007, p. 37.

3! Miller, op. cit. p.

3% Mary Douglas y Baron Isherwood, EIl mundo de los bienes. Hacia una antropologia del consumo. Trad.
Enrique Mercado, México D. F., Grijalbo / Consejo Nacional para la Cultura y las Artes, 1979, 237 p.
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sociabilidad porque explica qué, donde y cuando consumir”.” La interrelacién entre el

andlisis de la distribuciéon del gasto familiar a través de las encuestas y publicidad
muestran un conocimiento mas amplio del consumo en México durante el siglo XX
como un fendmeno econdémico y cultural, esta interrelacién es la que comprende esta

parte de la investigacion.
L.SECTORES A LOS QUE IBA DIRIGIDA LA PUBLICIDAD

Uno de los elementos principales de andlisis son los sectores a los que iba
dirigida la publicidad, es decir: hombres, mujeres, familia, nifios y jovenes, éstos se
convirtieron en un blanco de la publicidad principalmente a partir de los afios 60 del
siglo XX.>* Ahora bien, el mercado infantil también fue importante en el periodo que
estamos estudiando, entre otras cosas por la practica de premiar a los nifios dandoles un
regalo.35

Segun Julieta Ortiz, en la prensa Porfiriana la mujer se representé como la
principal consumidora y su figura se relaciond con el hogar, la maternidad, la moda y
normalmente se represent6 joven y bella o en el otro extremo como una anciana.”® Por
su parte el hombre se representé como un proveedor y su imagen se relacionaba con
actividades intelectuales y la moda masculina normalmente se relaciondé con valores
burgueses, en tanto que los nifios eran considerados como pequefios adultos.”’
Posiblemente las representaciones de los hombres y las mujeres, asi como del
imaginario de un consumo “de género” acorde con los roles en la sociedad no haya
cambiado mucho a lo largo del periodo que estudiaremos.

En este capitulo partimos del supuesto de que el andlisis de la evolucién de los
anuncios puede arrojar luz respecto a la industrializacién del pafs, las formas de
sociabilidad relacionadas con el consumo, el incentivo a un consumo nacionalista pero
principalmente de los cambios culturales en la sociedad, al respecto, podemos empezar
por reflexionar en la forma en que el concepto de “moda” fue interiorizado en todos

los sectores sociales.

* Rocha, Op. Cit., p. 11

** Observacién hecha por el Dr. Ricardo Pérez Monfort.
* Moebus, op. cit, p. 60

%% Ortiz Gaitan, op. cit, pp. 121-122 y 124,

7 Ibid, pp. 125-127.
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II.LLA MODA

Un concepto importante aunque dificil de definir es el de moda. Los cambios en
las tendencias de lo que estaba de moda fueron acelerados en la sociedad industrial
debido a que con el incremento de la produccién por la industrializacion era necesario
ingeniar estrategias para colocar dicha produccién. La moda no es sinénimo de belleza,
sino de innovacidn aparentemente incoherente de signos. En este sentido, la moda se
inserta en la dindmica del consumo en tanto que es un intercambio de signos, los cuales
a su vez cambian incesantemente, al ritmo de la produccién.**De ahi que en la sociedad
industrial los objetos tenian dos tipos de desgaste: uno el desgaste natural y otro el
ocasionado por la moda.”® Las elites eran quienes tenian acceso a los modelos mas
actuales y a seguir el ritmo vertiginoso de los cambios en la moda, de ahi que
Baudrillard observe una dualidad entre lo efimero-moderno gustado por las elites y lo
duradero-tradicional gustado por las masas.* Seglin este autor “la moda es un fendmeno
que sélo se presenta en las sociedades con movilidad social”,*' aunque aclara que en
realidad la moda refleja una falta de movilidad social. Baudrillard explica este
fendmeno como una “moral de esclavos”, es decir en una sociedad industrializada s6lo
se puede aspirar a consumir mds y a estar a la moda pero no a ejercer un mayor poder
real.*?

En este sentido, aparentemente la aspiracion a una sociedad mds democrética va
de la mano con la aspiracién de un mayor consumo entre todas las clases sociales, de
modo que en algin momento del siglo XX se empiezan a identificar los derechos del
consumidor con los derechos del ciudadano, de ahi que nacieron diferentes
Procuradurias del consumidor. No obstante, la transformacion del consumo se presenta
igualmente en sociedades no democrdticas como la china, donde se incentivé un

consumo nacionalista desde poco antes de la revolucion socialista, cuyo movimiento

. . 3 L . . . .
tiene “ecos” hasta la actualidad.*’ En el caso de México el discurso nacionalista no es

3% Para Baudrillard el consumo es como el lenguaje en el sentido de que su produccién es social, aunque
su intencion es individual. De acuerdo con Baudrillard el consumo no es racional. Baudrillard, op. cit, p.
70.

* Baudrillard, op. cit, p. 31.

“ Ibid, p. 36.

! Ibid, p. 31.

* Ibid, p. 50

* Vid. Karl Gerth, China made: consumer culture and the creation of the nation. United States of
America, Published by the Harvard University Asia Center and distributed by Harvard University Press,
2003, 445 p. (Harvard East Asian Monographs 224)



107

tan marcado como pudiera pensarse -al menos en el caso de la publicidad de la prensa
obrera- pues rara vez se invita a consumir productos hechos en México y en ocasiones
se enaltecen los productos o modelos importados de otros paises en especial de Estados
Unidos, esto contrario a nuestra hipétesis inicial respecto a que para la etapa en cuestion
predominé un discurso nacionalista en México debido al modelo de sustituciéon de
importaciones, sin embargo, a lo largo de la investigacién pudimos observar que no fue
asi pues en los anuncios habia un constante referente al extranjero, observado
principalmente en la utilizacion del idioma inglés, el cual se convirtié en referente
cultural y sinénimo de civilidad.

La idea de identificar ciertos objetos producidos en otros paises con la civilidad
y la modernidad inici6 en la década de los 30 del siglo XIX cuando la elite
latinoamericana dejé de seguir al modelo espafiol del consumo para apegarse a los
modelos inglés y francés, paises que ademds eran el centro econdmico del mundo de la
épocal.44 Por su parte, los incipientes sectores medios urbanos usaron el consumo y los
modales para diferenciarse de las clases populalres,45 posteriormente, ya a finales del
siglo XIX otra estrategia de diferenciacion fue el uso de determinadas “marcas”
registradas, a pesar de que falta por investigar —desde una perspectiva histérica el
impacto de las marcas registradas y la forma en que las elites las consumieron para
diferenciarse de las imitaciones hechas por el pueblo pues las marcas registradas

ofrecian ser de mayor calidad que los productos piratas o sin marca.

IILRELACION ENTRE LAS ENCUESTAS DE GASTOS FAMILIARES Y LA
PUBLICIDAD EN LA PRENSA OBRERA OFICIAL

La idea inicial para desarrollar en este apartado es analizar si hay concordancia
entre los datos de consumo arrojados por las encuestas y la publicidad dirigida a
trabajadores organizados ya que observamos que para el primer periodo estudiado si lo
hubo porque el rubro de consumo mds prominente en esa etapa fue el de “consumo para
cubrir necesidades basicas”, siendo también el rubro mds anunciado en la prensa, sin
embargo, en los periodos posteriores, los articulos de consumo bdésico conservaron una

tendencia a ser menos anunciados, en favor del incremento de anuncios de “consumo

* Arnold J. Bauer, Somos lo que comparmos. Historia de la cultura material en América Latina. Trad.
Eunice Cortés Gutiérrez, México, 2002, p. 177 (Coleccién pasado y presente).
* Ibid, 182-185
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para cubrir necesidades culturales, de descanso, recreacion y confort”, evidentemente
porque al expandirse el consumo moderno este tipo de articulos se fueron haciendo cada
vez mds populares. Antes de pasar al andlisis de los graficos es necesario hacer algunas
aclaraciones: para esta parte de la tesis se siguié una periodizacion diferente en base a la
naturaleza de las fuentes, el primer periodo es 1909-1910, porque es del Unico que
logramos obtener una muestra de prensa obrera oficial que en este caso es el periédico
El Obrero Mexicano, en tanto que del segundo periodo seria de 1935-1937 porque las
fuentes encontradas para esta etapa son las revistas generadas por la Universidad
Gabino Barreda, posteriormente denominada Universidad Obrera de México, las cuales
fueron concretamente: Revista de la Universidad Gabino Barreda y Revista Futuro 'y
para el ultimo periodo tenemos los afios de 1938-1961 que fue el tiempo de vida de El
Popular. Consideramos que el comtin denominador es que dichas publicaciones fueron
dirigidas a un sector de élite del sector obrero, nos referimos al grupo de obreros
urbanos y letrados, sin embargo, cada publicacién permite la reconstruccion de una fase
de la historia del consumo obrero que de cualquier manera se entrelazan en muchos
sentidos con la periodizacion en base a las encuestas.

Una vez aclarado lo anterior, pasemos al andlisis de la publicidad encontrada en
la prensa obrera oficial, de modo que en la “Grafica 1” podemos observar el incremento
de anuncios de “Consumo para cubrir necesidades culturales, de descanso, recreacion y
confort” porque més que estar mostrando el consumo real del obrero estd proponiendo
la forma en que las elites pretendian que consumiera el trabajador y para ello habia que
educarlo por medio de herramientas como el cine, principalmente en los ultimos afios
estudiados. Podemos observar también la diversificacion de los articulos ofrecidos a los
trabajadores por medio de la publicidad y la apariciéon y avance de rubros tan
importantes en el consumo moderno como: la movilizaciéon y medicién del tiempo, las
tiendas departamentales y el ahorro, cuyo auge publicitario fue a la par del avance del
consumo moderno en México. Otro dato que salta a la vista es el que se refiere al
renglon de “aseo y belleza corporal”, del cual en los primeros afios se encontrd cierta
presencia a través de anuncios de peines para teiiir el cabello, pero entre 1930 y 1936
desaparecieron los anuncios al respecto, volviendo a aparecer aunque muy someramente
en el dltimo periodo, suponemos que este fendmeno se debi6 a que en los dltimos afios
la prensa obrera se dirigié principalmente a un publico masculino, por lo que se

anunciaron basicamente navajas para afeitar.
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Grifica 1. El consumo de las clases populares visto desde la prensa obrera.
(Porcentajes de anuncios)
# 7) ESPACIOS DE CONSUMO
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Fuentes de la Grafica 1: Periddicos El Obrero Mexicano (meses de mayo y

diciembre 1909-1910), Revistas Futuro y de la Universidad Gabino Barreda

(meses de mayo y diciembre 1934-1937) y El Popular (meses mayo y diciembre

1938-1961)

El orden propuesto para mostrar la informacién en los siguientes apartados es
presentando cada uno de los rubros que tuvo presencia en la prensa obrera oficial en

orden del que mayor presencia (en porcentaje respecto al total de anuncios estudiados)

tuvo en los periddicos estudiados en cada periodo.

IV.EL MODELO DE CONSUMO PROPUESTO EN LA PRENSA OBRERA ENTRE
LOS ANOS 1909-1910

El anélisis de los anuncios de El Obrero Mexicano ha resultado pertinente pues
sabemos que con él se intenté moralizar y educar a este sector de la poblacién mexicana

y donde encontramos una serie de referencias al modelo de consumo propuesto por las
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elites modernas y civilizadas no sélo a través de la publicidad, sino también de
secciones como la de “Modas femeninas” donde se puede observar un intento por
“civilizar” a las clases populares por medio del consumo de ciertos objetos.

Asi, durante el mes de diciembre de 1909 aparecieron en El Obrero Mexicano
algunas imégenes de “elegantes blusas” donde se explicaba a las obreras qué tipo y
cudnto material necesitaban para confeccionarse una blusa similar.*® Las sugerencias a
las obreras acerca del uso y consumo de ciertos articulos no se limitaba a la moda en
ropa, sino que se le invitaba a cuidar su salud y con ello su buen humor y se le
presentaban las mejores opciones para el consumo de ciertos articulos como la vajilla, la
cual era definida como el “conjunto de utensilios que sirven para el comedor y la
cocina”, lo cual nos hace pensar que las obreras no necesariamente sabian qué era una
vajilla pero aqui se les explicaba y se les recomendaba que sus instrumentos de cocina
fueran de barro o de fierro, ddndoseles una serie de consejos para que su uso fuera
(’)ptimo.47 En otras secciones también se ofrecia orientacién a los varones sobre la
utilizacién y optimizaciéon de materiales pero ellos mas bien relacionados con la
carpinteria, la herreria, etc., es decir con actividades relacionadas con su rol de género y

que podian aplicar no sélo en el hogar sino en sus oficios.

Imagen 1. “Modas femeninas. Una elegante blusa”, en: El Obrero Mexicano.
México, D. F., 10 de diciembre de 1909, p. 3.

% El Obrero Mexicano. México, D. F., 3 de diciembre de 1909, p. 2 y EIl Obrero Mexicano. México, D.
F., 10 de diciembre de 1909, p. 3
*" El Obrero Mexicano. México, D. F., 17 de diciembre de 1909, p. 3
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Algunos anuncios iban dirigidos a los trabajadores, como ejemplo podemos citar
un anuncio donde se compraba “plomo y casquillos ya usados de plomo para
botellas”,*® otros en cambio estaban enfocados a los gerentes de las fabricas y talleres,*’
en uno de ellos se ofrecia insertar gratuitamente anuncios de vacantes en sus empresas.

Lo anterior nos habla de que este periddico era leido por patrones y trabajadores.
LA PUBLICIDAD EN EL OBRERO MEXICANO

Los rubros de los que encontramos publicidad en El Obrero Mexicano fueron en

orden de importancia:

1) Consumo para cubrir necesidades culturales, de descanso, recreacion y
confort cuya publicidad alcanz6 el 45% de los anuncios expuestos en el
periddico.

2) Consumo para cubrir necesidades bdsicas con un 41%.

3) Aseo y belleza corporal con un 7% de presencia publicitaria.

4) Otros con un 7% de presencia publicitaria.

® Ibid., p. 7y El Obrero Mexicano. México, D. F., 24 de diciembre de 1909, p. 4
¥ El Obrero Mexicano. México, D. F., 6 de mayo de 1910, p. 1
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Grifica 2. Presencia de anuncios en la prensa obrera oficial 1909-1910
(Porcentajes)
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Fuente de la Grafica 2: El Obrero Mexicano. México, D. F., mayo y diciembre 1909-
1910.

Una de las preguntas que surgen al ver estos datos es: ;los productos que mas se
anunciaban eran los que méas se consumian? ¢ ;los productos que mdas se anunciaban
eran los que se pretendia que se consumieran aunque no necesariamente eran los mas
adquiridos por el consumidor?. Para el caso de este periodo parece haber sido una
mezcla de ambas situaciones: es decir, los cigarros, uno de los productos mds
publicitados eran también de los mads consumidos, sin embargo, recordemos que para
esta etapa el gasto familiar se destinaba en un 95% al consumo para cubrir necesidades
basicas, pero en el caso de la publicidad ocupa un segundo lugar en presencia con un
41% de los anuncios, principalmente de carnes “POPO” que no necesariamente eran
consumidas masivamente por los trabajadores, sino que mdas bien las estaban

presentando en este mercado.
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Grafica 3. Porcentajes del gasto familiar en una familia de "clase
popular” 1909-1910

% 1) CONSUMO PARA CUBRIR
NECESIDADES BASICAS
(PORCENTAJE DEL GASTO
FAMILIAR)

#2) CONSUMO PARA CUBRIR
NECESIDADES CULTURALES, DE
DESCANSO, RECREACION Y
CONFORT. (PORCENTAJE DEL
GASTO FAMILIAR)

Fuente: Memoria de la Secretaria de Hacienda y Crédito Publico 1909-1910
correspondiente al afio economico de 1° de julio de 1909 a 30 de junio de 1910
presentada por el Secretario de Hacienda al Congreso de la Union, México, Tipografia
de la Oficina Impresora de Estampillas, Palacio Nacional, 1911, p. 731

A continuacién presentaremos un andlisis mas detenido de cada uno de estos

rubros.

1.- CONSUMO PARA CUBRIR NECESIDADES CULTURALES, DE DESCANSO,
RECREACION Y CONFORT

Los cigarros fueron el anuncio mds recurrente de este rubro durante el periodo
en cuestion, concretamente los de la fabrica “El Buen Tono”, quienes utilizaron
innovadoras técnicas publicitarias como hacer rifas de dinero, rifas de plumas fuente,
ceniceros. La  “Tabacalera Mexicana” también tuvo presencia publicitaria, asi,
observamos la estrecha relaciéon entre produccion y publicidad pues recordemos que la
industria tabacalera fue de las pocas exitosas y modernizadas en esta época.

En general, los anuncios del “Buen Tono” estan conformados en su mayoria solo

por texto,”’ en principio utilizan la técnica de realizar “Loterias” o rifas de dinero entre

% Julieta Ortiz Gaitdn en su libro Imdgenes del deseo... hizo una clasificacién del tipo de anuncios de
modo que un primer grupo entraba en el periodo 1894-1914 en el cual ya se encuentra una prensa
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sus clientes, en 1909 la cantidad que se rifé fue de 40,000 pesos, aunque mas
interesantes resultan los anuncios donde se obsequiaban objetos como plumas fuente y
ceniceros con relojes. En el caso de estos anuncios si se incluia un dibujo del regalo
canjeable a cambio de cupones marcados obtenidos en la compra de los cigarros
Alfonso XII y Reina Victoria.”' Se trataba de plumas fuente de oro de 14 quilates que
no utilizaban tintero ideales para “comerciantes y literatos”, evidentemente, el precio de
estas plumas las hacian inaccesibles para el comin de los obreros, sin embargo, estos
productos de lujo podian ser conocidos por el pueblo gracias a estas promociones. Otro
objeto de obsequio para los consumidores de cigarros de “El Buen Tono” era el “reloj-

52 . .,
722 El anuncio también

cenicero, de metal pavonado, muy elegante para un escritorio...
incluia un grabado del objeto. El discurso de estos dos anuncios nos hacen pensar en
que los destinatarios de la publicidad de este periddico no necesariamente eran obreros,
sino tal vez profesionistas, burdcratas y oficinistas en general. Notablemente menores
en importancia tanto por el tamafio del texto como por no contener ninguna imagen
fueron los cigarros marca “Flor Chica” elaborada especialmente por la “Tabacalera

Mexicana para los obreros del Distrito Federal”.”?

moderna en México, sin embargo, lo caracteristico de los anuncios en dicha etapa es que se incluia gran
cantidad de texto, poca imagen, generalmente predominaba un estilo de noticia en la publicidad. La
segunda etapa que fue de 1914-1939 inicia con el fin de la prensa porfiriana marcado por el cierre del
periddico El mundo Ilustrado. Este periodo se caracteriza por un marcado uso de grabados y dibujos
artisticos en la publicidad. En ambos periodos el uso de la tecnologia permitié6 los avances en la
publicidad. Por nuestra parte, consideramos que después de 1939 se dio una masificacién de los anuncios
que redundé en que sus ilustraciones no tuvieron la misma calidad que en etapas anteriores.

1 'El s6lo nombre de la marca de cigarros ya nos habla de un referente o modelo cultural europeo.

2 El Obrero Mexicano. México, D. F., 13 de mayo de 1910,p. 3

> El Obrero Mexicano. México, D. F., 6 de mayo de 1910, p. 1
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Imagen 2. “Obsequio de El Buen Tono”, en: El Obrero Mexicano. México, D.
F., 13 de mayo de 1910, p. 3.

Por otro lado, por esos aflos comienzan a publicarse anuncios en un formato de
comic y donde se anuncian al mismo tiempo los cigarros de “El Buen Tono” y la
cerveza Moctezuma de Orizaba, 1o cual nos habla de un consumo asociado de esos dos
productos.54 Debido a la cantidad de mensajes visuales y discursivos que maneja este
anuncio es preciso detenerse en su descripcion: la historieta trata de un anciano,
veterano de la guerra de independencia que decide ir a la capital a ver los festejos del
centenario, ahi queda maravillado con un globo aerostatico patrocinado por "El Buen
Tono", el cual de entrada piensa que es el cometa “Halley” cuya visualizaciéon en la
Tierra caus6 gran expectacion por aquellas fechas. El anciano nombrado Hermdgenes
después de pasar un susto, se sube en el globo aerostitico quedando tan maravillado que
decide construir uno usando para construirlo, entre otras cosas, el humo de una "cajetilla
de los nuevos y ya famosos cigarros CENTENARIO". Su invento es todo un éxito y
para festejarlo toman él y sus espectadores Cerveza Moctezuma. Dicha imagen nos
permite sefialar una serie de elementos: por un lado, el notable contraste existente entre
la vestimenta del anciano cuando estaba representado en un entorno rural y cuando
estaba en el medio urbano: en el primer caso viste como cualquier trabajador de campo

con pantaldn, chaqueta y sombrero de ala ancha, pero al llegar a la ciudad su vestimenta

3 El Obrero Mexicano. México, D. F., 20 de mayo de 1910, p. 3
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se transforma en un traje estilo frac y el gran sombrero ranchero en un gorro, el detalle
no es menor si lo interpretamos como una conceptualizacién de un consumo
diferenciado en el campo y la ciudad, ademads, en ésta encuentra un globo aereostético
que es un simbolo de modernidad, a su vez, el anuncio nos habla de eventos importantes
de la época como por ejemplo los festejos del centenario —por lo visto también
concentrados en las grandes ciudades- y el paso del cometa Halley, sucesos que fueron
aprovechados publicitariamente. El consumo de cerveza, por su parte, se asocia con el
éxito y con el festejo. Por otro lado, los productos aunque eran de origen mexicano

hacen alusién a premios obtenidos en las exposiciones de Londres, Biifalo y Guatemala.

Imagen 3. “El Buen Tono, S. A.”, en: El Obrero Mexicano. México, D. F., 20
de mayo de 1910, p. 3.

Después de los anuncios de cigarros, la publicidad mds recurrente fue la de
fiestas dedicadas a los obreros patrocinadas por ciertas marcas, en €sos mensajes se
inclufan cupones para asistir a funciones de teatro en el “Rosa Fuertes” y al cine con
rebajas en los precios de entrada. Sobresalen también los festivales populares dedicados

“a la simpatica clase obrera de la capital”55 patrocinados por carnes “POPO” y cigarros

% El Obrero Mexicano. México, D. F., 3 de diciembre de 1909, p. 8
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“El Buen Tono™®, uno de ellos se llevé a cabo en el “Parque Luna” el domingo 5 de
diciembre de 1909 y en ¢l se repartieron raciones de carne “POPQO”, tortas de pan y
cigarros de “El Buen Tono”, ademas hubo banda militar, montafia rusa, funcioén de circo

y rifas de maquinas de coser “POPO”, la entrada fue gratis.”’
2.- CONSUMO PARA CUBRIR NECESIDADES BASICAS

Después de los cigarros, el producto mds anunciado fueron las carnes
industrializadas “POPQO”, las cuales entran en lo que hemos denominado “consumo para
cubrir necesidades basicas”. A nivel discursivo sobresalen los siguientes anuncios de
carnes “POPO”: el primero donde se menciona que la empresa habia invertido millones
de pesos en carros y almacenes refrigeradores, casas distribuidoras y automdviles para
entrega, la finalidad de ello era “ministrar los alimentos a una nacién honradamente y de
la mejor manera posible y a precios que estén al alcance de todas las fortunas”,”®
ademds, las carnes eran inspeccionadas por el gobierno. Otro anuncio de ese afio de
1909 equipara a carnes “POPO” con un monumento “dedicado a servir a la nacién con
las unicas carnes sanas obtenibles en el pais”,5 % es decir, en esta ocasion se hace énfasis
no sélo a la utilizacién de tecnologia avanzada, sino de la higiene, las carnes “POPO”
eran fabricadas por la Empacadora Nacional Mexicana “Propietaria del rastro de la
ciudad de México”.” Una de las técnicas publicitarias utilizadas fue la rifa de maquinas
para coser, para participar en ellas habia que pedir cupones al carnicero.

El 5 de mayo de 1910 apareci6 un anuncio de “POPO BRAND” que resulta
novedoso no s6lo porque es de los pocos que incorpord imagen — cosa rara en la época-,
sino porque nos da un listado de los productos POPO asi como los posibles usos del
producto al afirmar: “viajeros, excursionistas, cazadores. Deben siempre llevar nuestras
exquisitas carnes conservadas “POPO”. Jamoén endiablado, carne asada, jamon cocido,

. . . .. . 61
salchichas de varias clases, chorizos, frijoles con tocino, etc...”

El dibujo, que ocupa
mads de dos tercios del anuncio, es de una mujer con la cabeza cubierta, con la mano

derecha sefialando al logo de la "Compaiiia Empacadora Nacional Mexicana. Popo

 Ibidem

7 Ibidem

% El Obrero Mexicano. México, D. F., 17 de diciembre de 1909, p. 6
3 Ibidem

0 Ibidem

®' EI Obrero Mexicano. México, D. F., 6 de mayo de 1910, p. 4



118

Brand" que hace las funciones de un sol que emana rayos. La mujer sostiene con la
mano izquierda un paquete presumiblemente de carnes POPO. Finalmente, otro de los
anuncios hace alusion a que peritos en Londres certificaron que no hay en ninguna

parte del mundo “jamones o tocino de clase superior” a los de POPO.%

VIAJEROS,
EXCURSBIONISTAS,
. CAZADORES.
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Imagen 4. “Compafiia Empacadora Nacional Mexicana Popo Brand”, en: El
Obrero Mexicano. México, D. F., 6 de mayo de 1910, p. 4.

Dentro de las necesidades bdsicas contamos el médico y medicinas, siendo
recurrentes en este periodo los anuncios de libros que prometian curar las enfermedades,
algunos de esos articulos provenian de Estados Unidos.

Los anuncios de bebidas alcohdlicas ya se hacen presentes, aunque de manera
reducida pues aparecieron dos: uno de Cerveza Toluca y otro de Cerveza Carta Blanca,
donde sobresale su alusion a la “pureza” de esta bebida.

También tienen poca presencia los anuncios de petroleo “Aurora”, uno de ellos
tiene el elemento nacionalista del dguila mexicana.

Por otro lado, s6lo encontramos un anuncio de zapatos “Excélsior”, del cual
resalta el lema: “este calzado es mexicano y muy mexicano pero supremo” que
implicitamente nos informa que lo mexicano era considerado de mala calidad al afirmar

. 63
que aunque mexicano €ra supremao.

% El Obrero Mexicano. México, D. F., 20 de mayo de 1910, p. 4
8 El Obrero Mexicano. México, D. F., 3 de diciembre de 1909, p. 8
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3.- ASEO Y BELLEZA CORPORAL

Este rubro estd presente en el periodo con 3 anuncios de peines para tefiir el
cabello con sélo peinarse, habia para todos los tonos, no manchaba el cuero cabelludo,

. . . . L, . . 64
era limpio e inofensivo. El pais de origen de este producto era Alemania.’®

4.- OTROS

Finalmente se encuentran los anuncios de compra de plomo de cafieria y de
casquillos de plomo asi como la invitacién a los gerentes para que anunciaran sus

vacantes en El Obrero Mexicano.

V.LA PUBLICIDAD EN LA PRENSA OBRERA ENTRE LOS ANOS 1934-1937

Después de la prensa obrera oficialista Porfiriana no encontramos prensa obrera
por razones obvias: la inestabilidad politica del pais impidi6 el surgimiento de
organizaciones con sus respectivos periddicos y revistas, pero en los afios treinta del
siglo XX la situacién cambié de modo que encontramos la siguiente hemerografia: la
Revista de la Universidad Gabino Barreda y Futuro;, ambas publicadas por la
Universidad Gabino Barreda que después se convertiria en la Universidad Obrera de
México con el fin de “educar” y difundir ideas entre los obreros mexicanos una vez
consolidado el régimen revolucionario. Las fechas de las que tomamos la muestra de la
revista futuro fueron: mayo y diciembre de 1934, mayo y diciembre de 1935, asi como
abril de 1937. En cuanto a la Revista de la Universidad Gabino Barreda, se tomo la
muestra de diciembre de 1935, diciembre de 1936 y febrero y marzo de 1937. En total
se analizaron 82 anuncios que pusieron énfasis en lo que se deseaba que consumiera el
trabajador, lo cual no necesariamente fue lo que consumié como veremos en las graficas
y parrafos siguientes.

Los rubros anunciados en la prensa obrera oficial de este periodo fueron en

orden descendente de importancia:

% El Obrero Mexicano. México, D. F., 6 de mayo de 1909, p 2 'y El Obrero Mexicano. México, D. F., 2
de mayo de 1910 p. 2
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1) Consumo para cubrir necesidades culturales, de descanso, recreacién y

confort 47%.
2) Otros 21%
3) Consumo para cubrir necesidades basicas 17 %.
4) Ahorro 10%.
5) Tiendas departamentales 4 %.

6) Movilizacién y medicién del tiempo con 1%.

Como podemos ver, existi6 una diversificacion de los productos y sitios

anunciados respecto al periodo anterior.

Grifica 4. Presencia de anuncios en la prensa obrera oficial 1934-1937.
(Porcentajes)

m ) CONSUMO PARA CUBRIR
NECESIDADES BASICAS (ANUNCIOS
EN LA PRENSA)

= 2) CONSUMO PARA CUBRIR
NECESIDADES CULTURALES, DE
DESCANSO, RECREACION Y
CONFORT. (ANUNCIOS ENLA
PRENSA)

u3) ASEOY BELLEZA CORPORAL
(ANUNCIOS EN LA PRENSA)

®4) MOVILIZACION Y MEDICION DEL
TIEMPO (ANUNCIOS EN LA PRENSA)

® 3) AHORRO (ANUNCIOSENLA
PRENSA)

™ 6) OTROS (ANUNCIOS EN LA PRENSA)

® 7) ESPACIOS DE CONSUMO
(ANUNCIOS EN LA PRENSA)

Fuentes: Revista Futuro y Revista de la Universidad Gabino Barreda. México,

D. F., mayo y diciembre, 1934-1937.
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Si observamos el comportamiento de los promedios de gastos familiares de este
periodo inferiremos que probablemente el consumo real no estuvo separado del todo de
la publicidad pues también encontramos una diversificacion en los gastos respecto al
periodo 1909-1910, sélo que a diferencia de los anuncios, el gasto siguié estando
mayoritariamente enfocado a consumo bdsico. Por otro lado, no poseemos datos
respecto al gasto en tiendas departamentales pero si de objetos para el aseo y belleza

corporal, aunque en este periodo no encontramos ningln anuncio al respecto.

Grifica 5. Porcentajes del gasto familiar en una familia trabajadora
segin las encuestas de 1934-1935

® 1) CONSUMO PARA CUBRIR
NECESIDADES BASICAS (PORCENTAIJE
DEL GASTO FAMILIAR)

®2) CONSUMO PARA CUBRIR
NECESIDADES CULTURALES, DE
DESCANSO, RECREACION Y CONFORT
(PORCENTAJE DEL GASTO FAMILIAR)

®3) ASEO Y BELLEZA CORPORAL
(PORCENTA JE DEL GASTO FAMILIAR)

m4) MOVILIZACION Y MEDICION DEL
TIEMPO (PORCENTAJE DEL GASTO
FAMILIAR)

m5) AHORRO (PORCENTAJE DEL GASTO
FAMILIAR)

#6) OTROS (PORCENTAJE DEL GASTO
FAMILIAR)

& 7) ESPACIOS DE CONSUMO
(PORCENTA JES DEL GASTO FAMILIAR)

Fuentes: Federico Bach, “Un estudio del costo de la vida”, en: El trimestre
econdomico. México, Vol. 2, No. 5, 1935; Daniel Salgado V., “El costo de la vida de
los obreros de artes graficas en el Distrito Federal”, en: Revista de Economia y
Estadistica. ~ México, V. IV, No. 39, julio de 1936. Nota: se sacé un promedio de
los datos de las encuestas que disponemos.

A continuacién se ofrece una descripcién mds detallada de lo encontrado en la

prensa en orden de mayor a menor presencia durante los afios de 1931-1936.
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1.- CONSUMO PARA CUBRIR NECESIDADES CULTURALES, DE DESCANSO,
RECREACION Y CONFORT

Los més importantes fueron los anuncios de cines y peliculas, los cuales se
repitieron 12 veces. En los anuncios no se especifica el origen de las peliculas, pero,
por el titulo y los actores podemos inferir que en la gran mayoria de los casos se trataba
de peliculas de paises anglosajones y en algunos casos argentinas, sélo el filme “Judrez
y Maximiliano” era de origen mexicano, a pesar de que en esta década comenzé la que
se denominaria época de oro del cine nacional; esto nos habla en primer lugar de una
globalizacion de la industria cinematogrifica y a su vez de los modelos sociales y
culturales a seguir.

Por otro lado, independientemente de que estos datos reflejen el indudable éxito
de la industria cinematogrifica, nos hablan también de que era una de las pocas
diversiones al alcance de los obreros y sus familias ya que habian salas para todos los
presupuestos, y finalmente podemos deducir también un afdn moralizador, educador y
difusor de un modelo de consumo tomando como medio el cine.

Por otro lado, el dnico anuncio de cine con ilustraciones fue el de “Sinfonia de
Amor” con Jhon [sic.] Boles, Gloria Stuart y Jimmy Butler, la imagen corresponde a la
foto de una pareja elegantemente vestida y sonriente; otra imagen en dicho anuncio
era la foto del actor John Boles vestido de traje,’® lo que se desea enfatizar con esto es
que dichos actores y sus atuendos, que seguramente fungian como un modelo de
consumo para la sociedad mexicana, poco o nada tenian que ver con el tipo racial del
mexicano y con el nacionalismo propuesto en las primeras peliculas de la época de oro
del cine mexicano. Las imdgenes en los demds anuncios de cines de esta época son
nulas por lo que s6lo quisiéramos rescatar que a juzgar por sus titulos, la mayoria de las
peliculas provenian del extranjero, principalmente de Estados Unidos, habia un filme de
Inglaterra y uno de la URSS. La presencia de las casas productoras Metro-Goldwin
Mayer Columbia Pictures, Universal y Warner Bros nos hacen pensar en una

preminencia cultural norteamericana.

% Futuro, mayo de 1934, s. p.
% Ibidem
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Imagen 5. Pelicula “Sinfonia de amor”, en: Futuro. México, D. F., mayo de
1934, s. p.

Después del cine, el siguiente articulo mds publicitado fueron los libros,
posteriormente los periddicos o revistas, anuncios relativos a la educacién, luego los

muebles y al final los discos musicales que se anunciaron sélo en una ocasion.
2.- OTROS

El siguiente subrubro mas recurrente en la publicidad analizada fue el de “otros”,
en el cual aparecieron especificamente: el cemento tolteca, anuncios de descuentos en
las tasas de empeifio del Nacional Monte de Piedad, microscopios, hoteles, fabricas de
cortinas y puertas de acero, clavos, fabricas de textiles, imprenta y yeso marca Cruz

Azul.
3.- CONSUMO PARA CUBRIR NECESIDADES BASICAS

En tercer lugar en presencia de anuncios tenemos a los alimentos

industrializados. Al respecto haremos algunas anotaciones en los parrafos siguientes.
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Pan Jdedl

EL PAN QUE UD. COME

Imagen 6. “Pan Ideal”, en: Futuro. México, D. F., mayo de 1934, s. p.

Los anuncios de Alimentos Industrializados son concretamente del “Pan Ideal”
o “Ideal Bakery” asi como de ingenios azucareros, entre los que destaca también por su
nomenclatura en inglés: el “Harry Skipsy. Ingenio El Modelo”, al parecer ésta marca era
originaria de Inglaterra, en tanto que la marca de pan de Ohio, Estados Unidos. Los
anuncios de “Ideal Bakery-Pan Ideal” es de los pocos que tienen imagen en la época y
en esta publicacion, el primero de los anuncios tiene al centro un paquete de “pan
ideal”, un pay y un panqué, alrededor de esa figura central las siluetas de las caras de
perfil de un hombre, una mujer y un nifio y arriba la leyenda: “;A todos gusta!. El
famoso pan Ideal el pan que usted comerd”, el otro anuncio de esta marca tiene el
dibujo de un nifio sonriendo y comiendo pan, el nifio de tez blanca estd vestido con un
trajecito marinero. En contraste, la industria “PASA” invita a consumir galletas en
lugar de pan en un anuncio publicado en la revista “Futuro” de abril y mayo de 1937, a

continuacion la transcripcién del anuncio, que por cierto, carece de imagenes:

En el hogar del trabajador mexicano DEBE SABERSE: Que el pan no
es el alimento mejor ni mas completo. Que es caro y que se desperdicia
si no se utiliza el mismo dia. EN CAMBIO... Las galletas



125

“NORTENAS-PASA,” representan un agradable cambio en la mesa, y
una economia verdadera, ya que no en balde son calificadas como
“MEJORES Y MAS BARATAS QUE EL PAN” COMPRE HOY
MISMO para su casa, un paquete d¢ NORTENAS “PASA”. De venta
en todas las TIENDAS. El paquete “SURTIDO OBRERO,”
conteniendo exquisitas galletas surtidas, y en la envoltura una bellisima
reproduccion del cuadro “El Herrero,” es el mejor obsequio que pueda
usted hacer...

El anuncio anterior nos da pistas sobre: la presencia de bienes sustitutos, el

intento de influir los habitos de consumo en un sector especifico.
4.- AHORRO

El siguiente rubro con mayor nimero de anuncios fue el del Ahorro, algunas de
las instituciones publicitadas fueron el Banco Nacional de Crédito Agricola, compaifiias
aseguradoras, concretamente la “Asociacion de Agentes del Seguro Obrero, Consultores
y Ajustadores”, el Banco Nacional de México, Nacional Financiera; la Loteria Nacional
también se incluy6 en este rubro. Algunos de los servicios anunciados eran: crédito a los
pequeios propietarios. Un aspecto a resaltar es por un lado la importancia dada a prever
el futuro y evitar gastos imprevistos.67 También sobresale la forma idealizada en que
son representados los protagonistas de los anuncios: siempre vestidos de traje y en
oficinas elegantes, como en el del caso de la publicidad de la Compaiiia de Seguros
donde se dibujé a un hombre elegantemente vestido, en su oficina, viendo a través de la
ventana en actitud de preocupacién la forma en que se llevan a otro hombre en una

.68
ambulancia.

 Ibidem
8 Ibidem
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Imagen 7. “Asociacion de Agentes del Seguro Obrero”, en: Futuro. México, D.
F., mayo de 1934, s. p.

Otro ejemplo de esa representacion lo encontramos en el anuncio de la Loteria
Nacional, el cual estd presentado en formato de cémic que consta de un gran dibujo
donde el jefe estd regafiando al empleado (ambos muy elegantemente vestidos), el texto
dice: “;En qué piensa? [El empleado responde:] En verme libre de tantas
humillaciones... No se preocupe... La Loteria Nacional le ofrece medio millén el 5 de
mayo." Luego viene un pequefio logo de la Loteria Nacional para la asistencia publica
donde se ve a una madre en actitud de abrazar a dos nifios. En letras pequefias pero en
un formato llamativo y sobre fondo negro se invita a escuchar programas de radio

patrocinados por la Loteria Nacional.
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Imagen 8. “Loteria Nacional”, en: Futuro. México, D. F., abril de 1937, s. p.

Aunque por el sesgo de algunos otros anuncios podemos intuir que las revistas
estudiadas aqui no necesariamente eran dirigidas a los trabajadores, sino que tal vez
principalmente a los patrones e inversionistas, de cualquier modo la presencia de los

mismos nos habla de un interés por incentivar la cultura del ahorro.

5.- ESPACIOS DE CONSUMO - TIENDAS DEPARTAMENTALES

Un dato interesante es la aparicién en la prensa obrera de anuncios de tiendas
departamentales, concretamente dos de “El Palacio de Hierro” y uno de “El Nuevo
Mundo”. La pregunta al respecto seria: jun obrero podia consumir en alguna de estas
tiendas departamentales?, probablemente si, sobretodo tomando en cuenta que los
obreros que tenian acceso a leer esta publicacion eran los mds educados y en
consecuencia los mejor pagados. Tal vez, la mayoria de ellos s6lo podia imitar los
modelos expuestos en las figuras de estos anuncios. Iconograficamente dichos anuncios
no nos ofrecen mayor informacion ya que el anuncio del Nuevo Mundo tiene sélo texto

y el de “El Palacio de Hierro” la inica imagen es la de un dibujo del almacén.
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Imagen 9. “El Nuevo Mundo, México, S. A.”, en: Futuro. México, D. F., mayo
de 1934, s. p.

Imagen 10. “El Palacio de Hierro, S. A.”, en: Futuro. México, D. F., abril de
1937, s. p.

6.- MOVILIZACION Y MEDICION DEL TIEMPO
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A diferencia del periodo anterior, en éste encontramos un anuncio de la
Compaiia de Tranvias de México, aunque sélo para felicitar a los trabajadores con
motivo del 1° de mayo.

Durante este periodo y en las publicaciones estudiadas no se encontrd ningin

anuncio del rubro denominado “cuerpo y belleza”.

VIL.EL CONSUMO OBRERO EN MEXICO A TRAVES DE EL POPULAR, 1938-
1961

Para esta parte se retomd bdsicamente el periddico El Popular que se public
entre 1938 y 1961 y fue una publicacion de la Confederacion de Trabajadores de
Meéxico; en total se registraron 545 anuncios. En este periodo ya se presentan anuncios
de los 7 rubros a los que aludimos al principio del capitulo, siendo el mds importante
nuevamente el de consumo para cubrir necesidades culturales, de descanso recreacion y
confort con un 72% de los anuncios, seguido en orden de presencia por los de:
movilizaciéon y medicion del tiempo con un 8%, consumo para cubrir necesidades
basicas con un 7%, ahorro con un 6 %, otros con un 4%, tiendas departamentales con un

3% y aseo y belleza corporal con una presencia casi imperceptible de .37%.
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Grafica 6. Presencia de anuncios en la prensa obrera oficial
1938-1961. (Porcentajes)

= 1) CONSUMO PARA CUBRIR
NECESIDADES BASICAS
(ANUNCIOS EN LA PRENSA)

% 2) CONSUMO PARA CUBRIR
NECESIDADES CULTURALES. DE
DESCANSO, RECREACION Y
CONFORT. (ANUNCIOS EN LA
PRENSA)

®3) ASEOY BELLEZA CORPORAL
(ANUNCIOS EN LA PRENSA)

®4) MOVILIZACION Y MEDICION
DEL TIEMPO (ANUNCIOS EN LA
PRENSA)

= 5) AHORRO (ANUNCIOSEN LA
PRENSA)

“6) OTROS (ANUNCIOS EN LA
PRENSA)

% 7) ESPACIOS DE CONSUMO
(ANUNCIOS EN LA PRENSA)

Fuente: El Popular. México, D. F., mayo y diciembre, 1938-1961.

Si comparamos estos datos con los promedios de gastos familiares en este
periodo observamos que efectivamente hubo un incremento en el gasto en el consumo
para cubrir necesidades culturales, de descanso, recreacioén y confort, asi como de los
rubros de otros, movilizacién y medicién del tiempo, asi como del de aseo y belleza
corporal habiendo disminuido en contraparte el gasto en consumo para cubrir
necesidades basicas. Para esta época tampoco contamos con los porcentajes del gasto en

tiendas departamentales.
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Grafica 7. Porcentajes del gasto familiar en una familia trabajadora
1938-1961

® 1) CONSUMO PARA CUBRIR
NECESIDADES BASICAS
(PORCENTAJE DEL GASTO
FAMILIAR)

®2) CONSUMO PARA CUBRIR
NECESIDADES CULTURALES, DE
DESCANSO, RECREACION Y
CONFORT. (PORCENTAJE DEL
GASTO FAMILIAR)

®*3)ASEO Y BELLEZA CORPORAL
(PORCENTAJE DEL GASTO
FAMILIAR)

®4) MOVILIZACION Y MEDICION DEL
TIEMPO (PORCENTAJE DEL GASTO
FAMILIAR)

= 5) AHORRO (PORCENTAJE DEL
GASTO FAMILIAR)

u6) OTROS (PORCENTAJE DEL GASTO
FAMILIAR)

# 7) ESPACIOS DE CONSUMO
(PORCENTAJES DEL GASTO
FAMILIAR)

Fuente: “Nivel de vida en relaciéon con los trabajadores”, en: Revista del trabajo.
México, Tomo II, No. 7, agosto 1938, pp. 127- 156. Secretaria de Economia /
Departamento de Muestreo,lngresos y egresos de la poblacion de México en el mes de
octubre de 1956. México D. F., [s. a.], pp. 40-70 (Consultado en INEGI); Secretaria
de Economia. Direccién General de Estadistica, Ingresosy egresos de la poblacion de
Meéxico. Investigacion por muestreo. Julio de 1958. México, marzo de 1960, pp.
117-124 (Consultado en INEGI); Secretaria de Industria y
Comercio/Departamento de Muestreo Las 16 ciudades principales de la Repiiblica
Mexicana. Ingresos y egresos familiares 1960. Investigacion por muestreo. México,
1962, pp. 95-119 (Consultado en INEGI)

De lo anterior podemos concluir de manera parcial que la publicidad
efectivamente ayudd a promover los cambios en los hdbitos de consumo, pero también
que hubo incrementos salariales y cambios en la jornada laboral que permitieron

diversificar el consumo respecto al primer periodo estudiado.
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1.- CONSUMO PARA CUBRIR NECESIDADES CULTURALES, DE DESCANSO,
RECREACION Y CONFORT

Nuevamente los anuncios mas frecuentes fueron los de cine, esta vez con un
nimero de 242. Esta situacion se siguié dando porque el cine fue un vehiculo para
moralizar y educar a la sociedad —en este caso a los trabajadores sindicalizados- pero
también para difundir un modelo de consumo o ideal social a través de anuncios
proyectados al inicio de las peliculas, asi como en los filmes al proponer ciertos valores
pero también ciertas pautas ideales de comportamiento y consumo. En este periodo
histérico los precios de las entradas de cine oscilaron entre los 40 centavos y los 4 pesos
dependiendo de la categoria del cine, lo cual nos hace suponer que esta diversion era
accesible para los trabajadores que ganaran un salario minimo al menos en las salas de
menos categoria.

Aunque es dificil de precisar el origen de las peliculas publicitadas en esta
época, podemos darnos una idea a través de los titulos de las peliculas y los nombres de
los actores, asi, a pesar de ser la “época de oro del cine nacional”, son pocos los
anuncios de peliculas mexicanas pues s6lo pudimos identificar 12 abiertamente como
filmes nacionales, el primer anuncio de una pelicula mexicana durante este periodo lo
encontramos en 1939, correspondiendo a una trilogia: “En tiempos de Don Porfirio”,
“Aquellos 35 afos” y “Recordar es vivir” cuyos titulos nos remiten a la nostalgia de
cierto sector de la sociedad por la época Porfiriana. El origen de la mayoria de las
peliculas no es identificable, sin embargo, ademds de los mexicanos pudimos ubicar
filmes provenientes de: Francia, Argentina, Rusia y por supuesto Estados Unidos, cuya
presencia pudimos deducir por los nombres de las peliculas y de los artistas pero
también por la presencia de las siguientes casas productoras: Paramount, Walt Disney,
Universal, Warner Bros, Fox, Metro-Goldwin-Mayer, las cuales cabe decir que eran
casas productoras no solo de peliculas estadounidenses, sino también mexicanas, con
ello queremos decir que para esta época el modelo y la influencia cultural de Estados
Unidos en el territorio mexicano era claro, utilizando, como medio de difusion al cine,
asf como a los noticieros emitidos antes de la trasmision de una pelicula, los cuales eran
producidos por las casas mencionadas anteriormente y otras de origen britdnico y
mexicano, de hecho, en casi todos los anuncios de cine se especifica que habia “cortos”

y “noticiero”, asi como el origen o casa productora de éste.
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Para el mes de diciembre de 1938 ya tenemos un anuncio de cine con una
imagen: se trataba de una silueta de un hombre y una mujer besdndose que servia para
ilustrar el anuncio de la pelicula “El Beso Mortal”, de origen mexicano, por cierto. En
los afios cuarenta los anuncios de cine seguian siendo principalmente de texto, sin
imdgenes, aunque en 1945 encontramos el uso de la fotografia en los anuncios de cine
de este periddico, normalmente las escenas que retratan son escenas chuscas como en el
caso del promocional de la pelicula de Tin-Tan “El hijo desobediente”,” asimismo, lo
que retrataban dichas imdgenes publicitarias eran parejas felices o en actitudes
draméticamente romadnticas, o bien mujeres en vestuarios que acentuaban sus
curvilineas figuras y ya a partir de los afios 60 la presencia del hombre en la imagen
publicitaria del cine empieza a ser mds recurrente en filmes relacionados con la aventura

como “El zorro vengador” y “El FBI en accion”.”®
y

et et oo FER1 Wil

I (Cartas
L a mi amada

A AN PACHARDS,

Imagen 11. “Cartas a mi amada”, en: El Popular. México, D. F., 24 de
diciembre de 1945, p. 10.

El comin denominador de los protagonistas de estas imdgenes es que eran
blancos, inclusive en peliculas sobre la aparicion de la Virgen de Guadalupe -imagen
que supuestamente enaltece la raiz indigena del pueblo mexicano- el tipo racial de la
nifia del anuncio de la pelicula es blanco.”' Hasta este momento el tipo racial y la
indumentaria indigena parecen absolutamente ausentes del modelo del consumo

difundido a través de los anuncios de cine de este periddico.

% El Popular, México, D. F., 1° de diciembre de 1945, p. 11

" El Popular, México, D. F., 2 de mayo de 1960, p. 8

"V El Popular, México, D. F.,24 de diciembre de 1958, p. 8, el titulo de la pelicula era “La sonrisa de la
Virgen”.
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]

Imagen 12. “La sonrisa de la Virgen”, en: El Popular. México, D. F., 24 de
diciembre de 1958, p. 8.

Como era de esperarse, algunas de las peliculas promovidas en este diario tenian
un corte ideoldgico como en el caso de “El Profesor Mamlock™, cuya resena decia: “Un
hombre de ciencia sacrificado por la barbarie Nazi”, dicha pelicula era exhibida bajo los
auspicios de la Universidad Obrera en el Teatro Hidalgo.72

Aunque hemos visto que al menos entre las clases populares la difusion del dia
de las madres no tomé gran auge en el periodo en cuestién, en el cine se exhibian
algunos filmes con el tema de la maternidad durante el mes de mayo, esa es de las pocas
sefales que encontramos respecto al dia de las madres en este periédioo.73

Después del cine, el articulo més publicitado en este medio fueron los periddicos
y revistas (generalmente se anunciaba al propio “El Popular” dentro de sus paginas),
posteriormente el teatro, las carreras de caballos, los espectdculos deportivos y futbol,
los programas de radio, los libros, los toros, el circo, programas de TV, educacion
(concretamente los cursos de la Universidad Obrera), cenas de afio nuevo, cigarros,
muebles, servicios relacionados con vacaciones, festivales culturales y artisticos.

Al respecto haremos algunas anotaciones: llama la atencion la caida del nimero
de anuncios de marcas de cigarros respecto al primer subperiodo estudiado (1909-1910)
y el incremento notable en la promocion de espectiaculos deportivos, carreras de
caballos, futbol, toros, etc., consideramos que en estos espectdculos se promovia un tipo
de consumo al interior de los estadios o espacios donde se llevaban a cabo, pero
también fueron testigos y promovieron el consumo moderno a través de la publicidad de
ciertas marcas en los espacios donde se llevaban a cabo y en el caso del futbol en la ropa

de sus jugadores.

2 El Popular, México, D. F., 1° de mayo de 1939, p. 6

" Para esta época el dia de la madre también era utilizado con fines politicos, asi durante todo este
periodo s6lo encontramos una nota en alusién de este dia, fue publicada en El Popular el 10 de mayo de
1943 y en ella se informaba que la Soledad Orozco de Avila Camacho, quien era Primera Dama del pais,
entregaria estufas como regalo del dia de la madre a varias mujeres pobres. La Primera Dama estaria
acompaifiada de las esposas de otros secretarios de estado y funcionarios. En la nota también se hacia
referencia a los festivales llevados a cabo en distintas escuelas y colegios.
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Evidentemente los anuncios de libros, publicaciones en general y cuestiones
relacionadas con educacién y cultura llaman la atencién por su afan de ‘“educar-

moralizar” al trabajador.

2.- MOVILIZACION Y MEDICION DEL TIEMPO

Es sintomaético el hecho de que el tercer rubro més publicitado en este periodo es
el de la “Movilizacion y medicion del tiempo”, dado que al parecer su importancia
avanzo6 a la par que la “Modernizacion” y la “Urbanizacion”. Sobresalen concretamente
los pasajes de camion fordneo que fueron los siguientes: en el afo de 1938 los
Autotransportes “Venustiano Carranza” que recorrian la ruta México-Acapulco; en el
afio de 1938 también los Autotransportes “Flecha-Roja” que cubrian el recorrido
Meéxico-Acapulco y en 1943 ya se hacia la ruta México-Puebla-Veracruz y en 1945 la
ruta México-Cuernavaca, Acapulco y anexas en ese mismo afio esta linea aparece junto
con “Lineas Unidas del Sur. México-Cuernavaca-Acapulco y anexas”; entre 1941-1945
aparecieron los anuncios de los autobuses Estrella de Oro con su servicio de primera
clase que cubria la ruta México- Cuernavaca-Acapulco; en 1941 se empez6 a anunciar
la “Linea Estrella” con servicio de Primera Clase para la ruta: México-Pachuca-
Tulancingo-Tuxpan Veracruz 1943 esta linea en 1945 se habia unido con la de “Tres
Estrellas” y la de “Coop. Lazaro Cardenas ofreciendo los siguientes destinos: Pachuca,
Tulancingo, Huachinango, Necaxa, Villa Judrez, La Junta, Maria Andrea, Poza Rica,
Papantla, Tihuatlan y Tuxpan, ya en 1943 encontramos los “Transportes del Norte, S. C.
L” para la ruta México-Valles-Monterrey-Laredo.

Como se puede ver dichas rutas cubrieron itinerarios no sélo de negocios, de
abastecimiento comercial y de mano de obra (recuérdese que por esos afos la migracion
del campo a las grandes ciudades crecié exponencialmente), sino que conectaron la
capital con destinos turisticos, asi lo muestra el hecho de que en 1943 encontramos por
primera vez un anuncio de “Estrella de Oro” promocionando ademas de boletos de
camion excursiones de fin de semana que incluian hotel de primera clase, alimentos y
viajes a las playas, el plus era que ademds los autobuses eran nuevos y mas comodos
con “asientos reclinables”.”* El realizar viajes turisticos implica un tipo de consumo

especifico ligado con el tiempo libre y de recreacidn, la aparicién de dichos anuncios en

™ El Popular, México, D. F., 1o de mayo de 1953, s. p.
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este tipo de prensa nos sefiala una posible masificacién del consumo turistico, asi como
de un mejoramiento en los salarios que permitieron realizar este tipo de viajes asi como
una disminucién de la jornada laboral factores que permitieron que la industria turistica
empezara a masificarse.

El ultimo anuncio de pasajes terrestres lo encontramos en los periddicos
revisados para el afio de 1945. Por su parte, las lineas aéreas también se anunciaron
desde el afio de 1938 y hasta 1947. La primera linea anunciada en el afio de 1938 fue la
Compaiia Mexicana de Aviacién con destinos nacionales pero también a ciudades de
Estados Unidos y Guatemala. Posteriormente, en 1941 aparecié la publicidad de Pan
American Airways que anunciaba dos nuevos servicios diarios a Guatemala en
respuesta a la gran demanda que tenia ese destino.

En el afio de 1943 empezamos a encontrar publicidad de American Airlines de
Meéxico cuyos destinos eran: El Paso, Los Angeles, Toronto, Nueva York, Washington,
Los Angeles, Dallas, St. Louis, Detroit, Oklahoma, Tulsa, Cleveland y Buffalo el texto
del anuncio del 8 de mayo de 1943 es representativo de esta nueva forma de concebir
las distancias y el tiempo ante la posibilidad de cruzar grandes distancias en unas

cuantas horas, el texto del anuncio decia:

LA AMERICAN AIRLINES contribuye con sus servicios rapidos de transporte
entre México, Estados Unidos y Canada, a la defensa y desarrollo del comercio
continentales. Estos servicios, a la vez que los mds rdpidos y directos son los
mds convenientes, puesto que los nuevos horarios de la American permiten al
viajero salir de la Ciudad de México a medio dia, disfrutando asi de toda una
maiiana para el arreglo de sus asuntos de ultima hora. Ademads, el servicio de
"Stewardesses" en todos los "Flagships" y las deliciosas comidas calientes que
se sirven a bordo agregan a la rapidez del viaje un complemento de placer...”

En el texto llama la atencion la identificacién de este tipo de viajes con el
comercio pero también con el placer. Iconograficamente, nuevamente los tipos raciales
de las mujeres representadas en el anuncio son mas bien de tipo sajon a diferencia de los
protagonistas del anuncio de Mexicana de Aviacién del 24 de diciembre de 1945
quienes son dos nifios vestidos de indigenas rodeados por una serie de simbolismos
relacionados con la Navidad como las nochebuenas y un nacimiento, el mensaje de

texto de este anuncio hace alusién a que el mundo al fin estaba en paz y que con ello

" El Popular, México, D. F., 8 de mayo de 1943, p. 3
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iniciaba una era de prosperidad, externan los deseos de paz, prosperidad y bienestar

para sus clientes.”®

Adgulerens en este e, of fin en paz, = e

i gapociel sinificackin ol inickirse

ka puova efa de prosperidad para tedes
Car la puz, peogeeso u o bienestar
de usted y su Jamsi sean perenmgs,

SO1 INAESLIOS Mas sinceros deseos

Imagen 13. “Cia. Mexicana de Aviacion, S. A.”, en: El Popular. México, D. F., 24 de
diciembre de 1945, p. 3.

El dltimo anuncio de lineas aéreas que tenemos registrados es uno de American
Airlines del 10 de mayo de 1947, en el cual se ofrece que en American el cliente
siempre encontrarfa asiento.”’ Llama la atencién que en un solo diario nunca aparece el
anuncio de dos lineas aéreas al mismo tiempo.

Los anuncios de aereolineas ligan los viajes con las siguientes emociones y
actividades de la vida humana: amistad, negocios, romance, aventura, cortesia, placer,
paz, progreso, bienestar, felicidad.

Le siguen en importancia, al menos desde el punto de vista cuantitativo, los
anuncios de pasajes de tren que aparecieron durante el mes de diciembre de 1938, se
trata de dos tipos de anuncios: uno que promovia los siguientes destinos turisticos:

Oaxaca, México, Patzcuaro, Guadalajara y Guanajuato, se invitaba al trabajador a

" El Popular, México, D. F.,24 de diciembre de 1945, p. 3
" El Popular, México, D. F.,10 de mayo de 1947, p. 3
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aprovechar sus vacaciones haciendo un viaje a dichos destinos utilizando el ferrocarril.
Iconogrificamente el anuncio es interesante pues al centro de él se representa
estereotipadamente a un obrero pues en esta imagen es: fuerte, vestido de overol, gorra
y mirando hacia el cielo, alrededor de €l dibujos representando sitios tradicionales de las
ciudades antes aludidas. La otra clase de anuncios de Ferrocarril era el que mostraba los
itinerarios de trenes entre México y Suchiate. Después de este afio no volvimos a
encontrar anuncios de Ferrocarriles Nacionales.

Posteriormente tenemos los anuncios de relojes, los cuales aparecieron entre
1939 y 1941. En mayo de 1939 aparecié un anuncio de “Relojes Steelco” en el que se
enfatizaba en su manufactura suiza que se calificaba como “magnifico y econémico”.”®
El siguiente anuncio era de “LA PRINCESA” que era una joyeria- relojeria-regalos, el
motivo principal del anuncio era “la venta especial de relojes de pared y de mesa, el
precio de dichos relojes era de $39.50 y las marcas que se anunciaban eran: Elgin,
Hamilton y Haste,79 ese mismo mes se publicé otro anuncio de “LA PRINCESA”
anunciando los mismos relojes, solo que esta vez se incluia la siguiente frase escrita
dentro del dibujo de un libro: “El mejor regalo para mama. Mayo 10.”*

Finalmente se public6 en diciembre de 1941 un anuncio de relojes “Elgin” en el
que ofrecian a sus clientes que en la compra de estos relojes participarian en la rifa de
una residencia con valor de $40,000.00, amueblada totalmente con muebles del "Palacio
de Hierro" y un "radiofonégrafo PHILCO de $1,200.00". El anuncio cuenta con varias
ilustraciones: al lado izquierdo, dibujos de relojes, al lado derecho una dama en actitud
de apuntar dichos relojes y en la parte de abajo del anuncio, el dibujo de la residencia.
El anuncio termina con la frase: "ELGIN. Marca respaldada por H. Steele y Cia. S.
A8

En resumen en estos anuncios de relojes podemos observar las caracteristicas y
objetos intrinsecos al consumo moderno: la importancia de medir el tiempo, haciendo
parte de una disciplina laboral industrializada, en el consumo de relojes también se
manifiesta un tipo de consumo “conspicuo” y/o relacionado con la idea de lujo y confort

cuando se refiere a relojes decorativos de casa.

8 El Popular, México, D. F.,1 de mayo de 1939, p. 5

" Ibid., p.7

% El Popular, México, D. F., 8 de mayo de 1939, p. 8

8'" El Popular, México, D. F., 24 de diciembre de 1941, p. 3
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S6lo se encontré un anuncio de marcas de autos en el afio de 1958,
concretamente de DINA y FIAT, el cual traia fotos de los modelos de coches, en una de
esas imdgenes se representaba un Fiat con quemacocos del que salian dos mujeres
jovenes. También se mostraban fotos de la fabrica en Ciudad Sahagun, asi como fotos y
dibujos de camiones de "Diesel Nacional, S. A." Los textos decifan: "México a la cabeza
del mundo en construccién de caminos. DINA (hecho en México) FIAT en todos los
caminos de México. Encerrada en un globo negro, la siguiente leyenda: "Con todo
respeto: nos despedimos con gratitud del sefior Presidente de la Republica, don Adolfo
Ruiz Cortines, al terminar su mandato, y expresamos nuestra bienvenida entusiasta al

sefor Lic. Don Adolfo Lopez Mateos al hacerse cargo de los destinos del pal’s".82

3.- CONSUMO PARA CUBRIR NECESIDADES BASICAS

Las bebidas alcohdlicas fueron incluidas dentro del rubro de alimentacion y con
ello del de “consumo para cubrir necesidades basicas”. En este periodo tenemos la
presencia de doce anuncios de Bebidas Alcohdlicas entre los que predominan los de
cervezas donde encontramos algunos elementos interesantes: la presencia de la figura
femenina y elementos decorativos navidefios. La presencia de las mujeres en los
anuncios de bebidas alcohodlicas se debe, a que su imagen no era relacionada con el

. . 83
alcoholismo, el cual era condenado moral y socialmente.

82 El Popular, México, D. F.,10 de diciembre de 1958, p. 9
8 Ortiz Gaitan, Imagenes del deseo...
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Imagen 14. “Corona Extra y Negra Modelo”, en: El Popular. México, D. F., 16
de diciembre de 1945, s. p.

La cerveza fue de los pocos productos anunciados durante todo el periodo en
cuestion y, efectivamente, las representaciones masculinas en ellos fueron casi nulas:
sOlo encontramos una representacion pero caricaricaturizada en un anuncio de Corona
en el afio de 1939 de un hombre que intentaba escapar de una jaula con leones mientras
un perro le grufie y lo muerde, el didlogo dice: “A donde va usted?.... voy a unirme a los

veinte millones de mexicanos que dicen: Cerveza Corona Si. La cerveza mas fina de la
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Republica”.** De este modo, las representaciones de hombres los anuncios de cerveza
en estos periddicos es siempre caricaturizados o acompafiados de mujeres —
posiblemente en una situacién familiar- como en el anuncio del 24 de diciembre de
1949 donde también se observan una serie de elementos decorativos relacionados con la
navidad tales como pinos, esferas, nochebuenas, asi como alimentos que como el pavo

estaba se identificaban con el consumo de esta época del afio.*

LA CERVECERIA MODELD, S. A,
agradive-al gablico du Ménko
la pw‘vcaurh o ho dadis o saesmarces
y o~ n-mpl.nv- CRUR LA
e em o 1950
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y seguirin siendo

'
-
-
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% El Popular, México, D. F., 8 de mayo de 1939, p. 5
% El Popular, México, D. F., 24 de diciembre de 1939, s. p.
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Imagen 15. “Cerveceria Modelo”, en: El Popular. México, D. F., 24 de diciembre de
1949, s. p.

Uno de los anuncios de Corona hacia énfasis en la modernidad de las formas de

fabricar dicha cerveza, el texto afirma: “La fabrica mds moderna y que vende mas en la

republica”,®® iconogrificamente observamos en este anuncio un paisaje totalmente

urbano con los dibujos de dicha fébrica.
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Imagen 16. “Cerveceria Modelo de México. La fabrica mas moderna y que vende mas
en la Republica”, en El Popular. México, D. F., 16 de diciembre de 1941, p. 7.

En cuanto a los anuncios de otro tipo de bebidas alcohdlicas tenemos al Brandy
Berreteaga en el que se representa a tres mujeres en la playa, en traje de bafio tomando

su "highball", muy a lo lejos y muy pequeio la tnica figura masculina del anuncio, el

% gy Popular, México, D. F.,16 de diciembre de 1941, p. 7
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mar , una nube y un velero. A la izquierda y en un primer plano la botella de Berreteaga.
El texto dice: "En esta época de calor... nada mds agradable y refrescante que un
HIGHBALL de BERRETEAGA combinado con cualquiera de los refrescos de moda,
limén y bastante hielo".*” En este caso se puede percibir una identificacién del alcohol
con la diversion, por otro lado, la denominacién en inglés de la bebida sugerida para
preparar con este brandy nos habla de la influencia cultural de Estados Unidos,
asimismo, el hecho de explicar la forma en que se preparaba el “highball” nos sefiala
que eran formas de consumo que se estaban introduciendo recientemente, al igual que la
conceptualizaciéon de “refrescos de moda” parece extrafa ante nuestros 0jos tan
acostumbrados al consumo cotidiano de estas bebidas.

También encontramos los anuncios de Ron Bacardi, de entre los cuales hay que
resaltar el publicado el 10 de mayo de 1951 porque es de los pocos donde se hace
alusidn al indigena pero no contemporaneo ni como un modelo racial que encajara en el
modelo del consumo moderno, sino para exaltar un nacionalismo. De este modo, el
anuncio muestra un dibujo del "Templo de los 7 picos en Siam", en primer lugar y de
un tamaifio de casi 1/3 del anuncio, luego, un anuncio pequefio de "La Casa Roja" en
Chichén Itza y a la derecha el dibujo de una botella de Bacardi, abajo el lema y el logo
de Bacardi también estilizados. El texto dice: "Las construcciones de Chichén Itza
atraen la atencion mundial de arquedlogos e historiadores, como lo han atraido durante
siglos las torres piramidales del Templo de los Siete Picos, en Siam, orgullo de la fe
budista. Porque en la arquitectura como en tantas otras cosas, México también cuenta
con muestras de calidad, arte y buen gusto. México tiene BACARDI [Marca
Registrada] Carta de Oro. Carta Blanca y Afiejo. Hoy como ayer hay muchos rones pero

solo un BACARDI.”®®

87 El Popular, México, D. F.,10 de mayo de 1939, p. 7
8 El Popular, México, D. F.,10 de mayo de 1951, p. 2
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Imagen 17. “Bacardi”, en: El Popular. México, D. F., 10 de mayo de 1951, p. 2.

El consumo de bebidas alcohdlicas estuvo ligado al de refrescos, aunque dichas
bebidas no necesariamente tenian que tomarse acompanadas. Para estos afios y en esta
publicacion vemos por primera vez anunciados los refrescos 7 up y Pepsi-Cola, el
primero aparecid anunciado el 24 de diciembre de 1938 haciendo uso de recursos como
la caricatura, en el largo texto que la acompafia se explican los posibles usos y ocasiones
donde se podia consumir el 7 up, lo que nos indica, nuevamente, que se trataba de un
producto de nueva incursion en el mercado. El 7 up no sélo era recomendado para

atacar la sed, sino que también se sugeria:
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...para cuando se sienta acalorado, cansado y de mal humor, para
animar una reunién o agasajar a los invitados, tomdndolo solo o
combinado con bebidas deliciosas; para levantar los dnimos al
despertar, después de una velada larga la noche anterior, o bien para
refrescarse en cualquier momento, en casa o en la calle, tdmese una
botella del delicioso 7-up bien frio!... su refrescante sabor, a base de
limén SATISFACE la sed mds intensa y DELEITA el paladar,
produciendo un estado de bienestar y energias.”

No muy lejano a este discurso encontramos los anuncios de Pepsi-Cola de
diciembre de 1958 donde la imagen central es la de una pareja sonriente dentro de un
convertible hasta el cual una mesera igual de sonriente llevo sus Pepsis, en el texto se
prometen placer, energia, entusiasmo, satisfaccion.”

Por otro lado, aparte de los refrescos la dnica bebida no alcohdlica anunciada en
este periodo fue el café Tupinamba, el 1 de mayo de 1939, en el cual se relacionaba el
consumo de dicho producto con la buena salud.”!

Menos frecuentes respecto a los anuncios de bebidas, fueron los anuncios de
alimentos, los tnicos anuncios de alimentos industrializados fueron los de grasas y de
azucar, en mayo de 1939 la Compafiia Mexicana de Grasas, trataba de persuadir a las
amas de casa mexicanas de consumir aceites de buena calidad con los siguientes

argumentos:

SENORA: El consumo promedio de aceite para cocinar en una familia
mexicana, es, aproximadamente de 30 gramos diarios por persona, asi
que una familia de 5 personas consumird alrededor de 4 1/2 litros por
mes. Consumiendo cualquiera de los aceites baratos de dudosa
procedencia que hay en el mercado se obtendrd una economia de 10
centavos por litro, o sean $0.45 al mes, es decir, un centavo y medio
diario. Pero el ahorro de centavo y medio por dia, es sdlo aparente,
porque los aceites corrientes rinden menos. Ahora, aun suponiendo que
este ahorro fuera real, ;seria razonable exponerse por tal insignificancia
a echar a perder una buena comida que cuesta cinco o seis pesos?. Las
amas de casa prudentes, que conocen por experiencia estos hechos
consumen exclusivamente aceite "LIBERTADOR" un producto de
confianza, reconocida como el aceite mas fino que se elabora en
México. Si no puede usted comprar el aceite "LIBERTADOR" por lata
cerrada, que es la forma mds segura de protegerse contra substituciones
fraudulentas, haga usted sus compras exclusivamente en nuestros
expendios autorizados.”

* El Popular, México, D. F.,24 de diciembre de 1938, p. 5

* El Popular, México, D. F., 1° de diciembre de 1958, p. 12. El anuncio invitaba al lector a ver “El
ultimo de los mohicanos” por television, programa que era patrocinado por dicha casa refresquera.

°! El Popular, México, D. F.,10 de mayo de 1939, p. 7

%2 Ibid., p. 5. El anuncio tiene algunos elementos nacionalistas como un chinaco.
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Si recordamos las encuestas de gastos familiares, no eran los aceites de baja
calidad los principales competidores del aceite “Libertador”, sino la manteca de cerdo
que para esta €poca era muy comun en los hogares mexicanos, posiblemente por
economia o porque culturalmente era mejor aceptado.

El anuncio de aziicar sélo enlistaba los precios autorizados para ese producto,”
lo mismo que los anuncios del Comité Regulador del Mercado de Subsistencias que
publicaba los distintos expendios y precios oficiales del frijol y arroz,”* en cuanto a los
anuncios de alimentos no industrializados s6lo encontramos un aviso “a los
propietarios de establos, plantas pasteurizadoras, expendios, repartidores e introductores
de leche, asi como de carnicerias, obradores, expendios de frituras y carnes frias,
expendios de aves, pescados y mariscos” respecto al vencimiento de sus fianzas.”

Dentro del rubro del “consumo para cubrir necesidades basicas” estd la
publicidad de ropa y calzado, algunos de esos anuncios eran de fabricas de textiles o de
vendedores al mayoreo de sombreros para dama, quisiéramos detenernos en algunos de
los anuncios, como por ejemplo: el anuncio de la sastreria “La Quinta Avenida” que
afirmaba tener un Amplio “surtido de casimires del pais y extranjeros. Trajes sobre
medida y a la dltima moda, abrigos y g'clbardin'cls.”96 Por su parte, la publicidad de
“Casa Cuenca” se enfatiza mas en los productos vendidos que en el almacén en si, de tal
forma que subraya la venta de “vestidos americanos.”’ Finalmente, “SUMSA. SUPER
MALLA, S. A. Se anunciaba como fébrica de medias “full fashion™® con lo que se
recalca la importancia dada en estos anuncios a la moda, pero también a lo extranjero,
especialmente a lo proveniente de los Estados Unidos, aun a través de referencias
indirectas como publicar frases o palabras en inglés.

Los anuncios de medicinas u hospitales no fueron muy frecuentes en este
periodo, solo tenemos tres anuncios: uno de “Veto”, un producto que prometia prevenir
las enfermedades venéreas en los hombres,” luego tenemos el anuncio de “CAFI-ON”
para dolores de cabeza, muelas y resfriados,'” finalmente un anuncio de la Cruz Roja

Mexicana en diciembre de 1953, lo curioso de éste es que aludia a la caridad cristiana,

% El Popular, México, D. F., 3 de diciembre de 1941, p. 2
** El Popular, México, D. F., 1o de mayo de 1939, p. 5

% El Popular, México, D. F., 3 de diciembre de 1941, p. 2
% El Popular, México, D. F.,2 de diciembre de 1938, p. 4
°7 El Popular, México, D. F., 8 de mayo de 1939, p. 7

% El Popular, México, D. F., 1o de mayo de 1939, p. 2

% El Popular, México, D. F., 2 de diciembre de 1938, p. 4
1% El Popular, México, D. F., 8 de mayo de 1939, p. 1
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principalmente exacerbada en diciembre, para invitar a los lectores a cooperar con esta
institucién.'”!

La tnica compania de servicios que se anuncio en este periddico fue la “Cia.
Mexicana de Luz y Fuerza Motriz, S. A” y no anunciaba sus servicios sino que mas
bien era un anuncio de suspension de servicios en las colonias: Del Valle, Los Angeles,
San Borja Insurgentes y el pueblo de Tlacoquemécatl con motivo de una

.y , 102
“reconstruccion de lineas”.

4.- AHORRO

Hemos incluido la publicidad de la Loteria Nacional dentro del rubro de
ahorro.'” En algunas ocasiones, los anuncios de la Loteria Nacional tienen una
iconografia que relacionan a la Loteria con la nacion, la abundancia y la maternidad,
por ejemplo: en el anuncio del listado de ganadores publicado el 24 de diciembre de
1938 donde en la esquina superior izquierda podemos observar un escudo nacional
sobre un cuerno de la abundancia y en la esquina superior derecha una madre abrazando
a sus hijos.'™ Igualmente, los anuncios de la loterfa son los primeros y los tinicos donde
durante todo el periodo se hacia una constante alusion a la navidad, en dichos anuncios
hay una serie de elementos alusivos a esa festividad: desde las hojas de pino, arbolitos
de navidad, angeles, Santa Claus, esferas, estrellas, curiosamente, en ningin lado
aparece la imagen de un nacimiento que es el motivo de la celebracion de la navidad.
Las emociones con las que se relacionan a los premios de la loteria nacional son: gracia,
fe, felicidad, fortuna y prosperidad, en pocas palabras, desde los primeros anuncios de
esta época se empezo6 a identificar esas emociones con el hecho de tener mucho dinero,
principalmente en épocas decembrinas.

Por su parte, la primera alusion al dia de la madre en este tipo de anuncios la
encontramos hasta el anuncio del 10 de mayo de 1960.'"” En este anuncio, ya se hace

., 106
alusion a que la madre “espera su regalo”.

"V Bl Popular, México, D. F., 4 de diciembre de 1953, p. 6
192 B1 Popular, México, D. F., 8 de diciembre de 1945, p. 5
103 Después del cine, la Loteria Nacional es el anuncio més frecuente.
1% El Popular, México, D. F., 24 de diciembre de 1938, p. 6
19 El Popular, México, D. F., 10 de mayo de 1960, p. 5
106 .
Ibidem
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Por otro lado, hemos registrado tres anuncios que aluden a dicha actividad de
regalar, se trata de dos anuncios publicados el 24 de diciembre de 1941 y otro mas del 4
de diciembre de 1953. El caso de los dos primeros anuncios es de canastas navidefas de
“El Palacio de Hierro” y de “El Puerto de Veracruz”, las de “El Palacio de hierro se
anunciaban como “Adornadas con flores, hojas y listones y arregladas artisticamente
para hacer lucir su contenido compuesto de lo mejor que hay en México en Vinos,
licores, dulces y lateria fina. Infinidad de precios, desde $26.00...”'"” El dibujo de las
canastas de “El Puerto de Veracruz” es muy similar a las de la anterior tienda
departamental, incluso el texto también es sumamente parecido pues dice: “Canastas de
Navidad y Ano Nuevo. Lujosamente adornadas y arregladas artisticamente, conteniendo
vinos, licores, dulces y laterfa de las mejores marcas. Precios desde: $22.00, $34.50,
$38.50, $41.00, $43.00, $51.00, $53.00, $58.00; hasta $260.00. Gran surtido en vinos
champagne, y licores de las mejores marcas mundiales”.'”®Quizd lo que valga la pena
remarcar aqui sea esta alusion a productos importados aparentemente al alcance del
bolsillo de los trabajadores, al menos de los que leian esta publicidad.

Finalmente encontramos un anuncio del Nacional Monte de Piedad promoviendo
un remate para adquirir regalos de navidad, en el listado aparecen 30 tipos de “objetos
varios” asi como “relojes y alhajas”, lo cual nos muestra que objetos de lujo —aun de
segunda mano- podian ser adquiridos por los trabajadores bajo estos mecanismos. '’
Cuatro afios més tarde, en diciembre de 1945 volvid a aparecer un anuncio del Nacional
Monte de Piedad, rico por la informacién que nos ofrece porque en él se enlistan
detalladamente los objetos a rematar, asi como los objetos que se consideraba podian ser
un buen regalo, entre ellos se citan: tibores, floreros, bronces, cobres, figuras en
maydlica, Sajonia, zings, tapetes, tapices, gobelinos, candelaria en bronce, laton, forja
de hierro, Bacarat, bohemia, cuchilleria, juegos de pluma fuente y lapiceros y miles de

articulos para regalo... también cuadros y pinturas.”""

Es decir, los objetos de lujo e
importados eran considerados un buen regalo, aunque posiblemente para esta época
dichos objetos ya no eran de lujo. Sin embargo, el listado no era solamente de articulos

para regalo, sino que incluia la siguiente enumeracién de mercancias ofertadas:

07 gy Popular, México, D. F., 24 de diciembre de 1941, p. 7. En ese afio el salario minimo mensual era de
$41.00

' Ibid., p. 1

' El Popular, México, D. F., 4 de diciembre de 1953, p. 4

" El Popular, México, D. F., 1° de diciembre de 1945, p. 5
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ALHAJAS: anillos, aretes, brazaletes, broches, pendientes, fistoles,
medallas, collares, cadenas, etc. En oro y platino con brillantes, rubies,
esmeraldas, zafiros, topacios, amatistas, alejandrinas, turquesas, aguas
marinas, turmalinas, granates, etc., etc. [....] JUGUETERIA: bicicletas,
triciclos, armones, patines, ferrocarrilitos, mufiecas, géndolas, carreolas,
carros, etc. etc., MUEBLES PARA EL HOGAR: estufas, lavadoras,
hornos, refrigeradores, planchas eléctricas, radios, guitarras,
acordeones, pianos, mdaquinas de coser, etc. HERRAMIENTAS:
escoplos, garlopas, cepillos, formones, tarrajas, llaves inglesas,
Stilssons, sierras, serrotes, etc., etc., MUEBLES EN GENERAL:
recamaras, salas, comedores, ante comedores, cantinas... piezas sueltas.
MUEBLES PARA OFICINA: escritorios, sillones giratorios, mdquinas
de escribir, sumadoras, calculadoras, cajas fuertes, engrapadoras, reglas
de célculo, reglas T, indices Rel, ajuares para despacho, plumas fuente,
etc. etc. APARATOS CIENTIFICOS Y DE OPTICA: teodolitos,
niveles, brdjulas, cdmaras fotograficas, prisméticos, gemelos para te,
microscopios, colorimetros, exposimetros, filtros fotograficos, anteojos
y lentes de todas clases, etc, etc. MAQUINARIA: transformadores,
tornos, laminadoras, troqueladoras, bombas, turbinas, taladros, motores
eléctricos, compresoras, tarraja, prensas y material de imprenta.
RELOJES Y PLUMAS FUENTE DE TODAS LAS MARCAS Y
MODELOS ESTA GRAN VENTA SE EXTIENDE A LAS
SIGUIENTES SUCURSALES.. EN DONDE ENCONTRARA
VERDADERAS GANGAS en relojes, géneros, casimires, telas, ropa
hecha, para damas, caballeros y nifios, mantones, herramientas sueltas
como escoplos, garlopas, cepillos, llaves inglesas, stilssons, formones,
sierras, serrotes, tarrajas, y miles de articulos mas. L

El hecho de estar siendo rematados en el Monte de Piedad nos habla de que estos
objetos eran consumidos por un sector de la sociedad mexicana pero también anhelados
por otro sector que podia acceder a ellos por medio de estos remates. En el anuncio se
incita a los lectores a asistir a esta venta y los invita a preguntar su experiencia a los que
asistieron a la venta del 10 de mayo, lo cual nos habla de que también en esa fecha se
abria la oferta de estos productos para aquellos que quisieran regalar algo a su madre.

Finalmente, dentro de este rubro ubicamos un anuncio de “Bonos de puertos
libres mexicanos” de Nacional Financiera, el cual es un listado de los tenedores de

~ . 112
bonos que resultaron sefialados para ser amortizados.

5.- OTROS

Los anuncios de “otros” ocuparon el cuarto lugar en presencia en El Popular

durante este periodo y se referfan principalmente a los siguientes productos: “anuncios

" Ibidem
"2 El Popular, México, D. F., 4 de diciembre de 1953, p. 4
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y envases de hoja de lata, litografiados”, “El devanado perfecto, S. A.”, “Union General
de Trabajadores de Materiales de Guerra”, acuerdos tomados en los consejos de la
CTM, convocatorias a manifestaciones, insecticidas, aviso de que sé6lo los lugares
donde vendieran billetes de loteria podian permanecer abiertos el 1° de mayo, lugares
para organizacién de eventos, especificamente bodas, solicitud de mulas y yeguas, cenas

de afio nuevo del Partido Popular, feria del maiz en Guadalajara.
6.- ESPACIOS DE CONSUMO - TIENDAS DEPARTAMENTALES

Los espacios de consumo donde se ofreci6 en un solo lugar muchas de las
mercancias generadas por la sociedad industrial fueron las tiendas departamentales, ahi
el consumidor podia comprar muebles y aparatos para hacer su vida mas confortable en
el hogar, ropa, calzado, juguetes, etc. Los conceptos de moda y confort ahi alcanzan su
materializacion pero también los habitos de consumo como por ejemplo: la costumbre
de regalar en navidad, ademds de que objetos como juguetes, adquirieron gran
importancia. De acuerdo con los datos obtenidos en EI Popular los trabajadores
mexicanos no necesariamente quedaron excluidos de ese tipo de consumo en esos
espacios de consumo, posiblemente gracias a mecanismos como el crédito, asi nos hace
suponer un anuncio de “El Palacio de Hierro” donde se promocionaban muebles a pagar
en abonos mensuales con un afio de plazo, los muebles eran: divdn, cama Parker, salas
"confortables", recdmaras de 6 piezas y comedores de 9 piezas. Los abonos eran de
entre 13 y 20 pesos mensuales.'” En el discurso respecto a las caracteristicas del
producto llama la atencion que ademads de hacer énfasis en los materiales americanos,
calificaban esta mercancia como confortable e higiénica, lo cual hace sentido, entre
otras cosas con la preocupacién oficial porque el hogar del obrero fuera confortable,
higiénico y que resguardara la moral, de modo que debia de tener al menos 2
habitaciones: una para los padres y otra para los hijos.

Las tiendas departamentales anunciadas en El Popular entre 1939 y 1958 fueron:
“El Palacio de Hierro”, “Al Puerto de Veracruz”, “El Centro Mercantil” y “El Puerto de
Liverpool”; de éstas “El Palacio de Hierro” fue la que mas se anuncid, le sigui6 la que
fuera desde entonces su principal competidora: “El Puerto de Liverpool”. La cantidad

de anuncios de estas tiendas fue directamente proporcional al uso de simbolos y

'3 El Popular, México, D. F., 1° de mayo de 1939, p. 8
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motivacion para ejercer un consumo relacionado con la navidad, es decir, las tiendas
mds anunciadas fueron también las que mds hicieron uso de figuras de Santa Claus,
arboles navidefios, nochebuenas, pero sobretodo de ofertar juguetes para los nifios, los
cuales muchas de las ocasiones eran acomodados en el anuncio con una divisién de
género: de un lado los de nifos y del otro los de nifias, asi el rol en el cual se encasillaba
a unos y otras resultaba muy marcado: los juguetes de nifia consistian en lavadoras,
hornos, planchas en miniatura, lo cual nos indica los aparatos “de verdad” que se

. 114
estaban consumiendo en sus hogares.
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"4 El Popular, México, D. F., 16 de diciembre de 1949, p. 6
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Imagen 18. El Puerto de Liverpool, en: El Popular. México, D. F., 16 de diciembre de
1949, p. 6.

Generalmente también se anunciaba ropa y/o regalos entre los cuales sugeria El
Centro Mercantil collares de perlas, por ejemplo.'”® Otras veces, el consumo sugerido
tomaba formas mas sofisticadas como los cheques canjeables de “El Palacio de Hierro”
que podian ser entregados como regalos para que el receptor pudiera cambiarlos por el
articulo de su preferencia.116 La mayoria de las veces hacian alusién a que los articulos
ofertados estaban a la “dltima moda” y a veces los promocionaban como algo nunca
visto en México''” y aludian a su origen americano o inglés como un valor deseado en
las mercancias.''® Ademds de Estados Unidos e Inglaterra, los anuncios referian que
tenfan importaciones de Argentina y Francia, ademas de los productos nacionales, sin
embargo, cuando se hablaba de moda siempre se hacia referencia a los Estados Unidos.

Otro de los espacios del consumo moderno fueron los restaurantes y cabarets, en
tanto que eran sitios donde se podia tener la sensacion de poder consumir y ostentar
aquello que se deseaba aunque s6lo como un consumo de lujo o a crédito, asi en El
Popular ~ se anuncié en una ocasion un restaurant llamado “Principal” que
promocionaba su cocktail de “Noche Buena”, ademads el evento estaria amenizado por
una orquesta, el cubierto costaba $4.00 y sobresale que en el mend todos los platillos

— 4o 119
estaban en inglés y francés.

7.- ASEO Y BELLEZA CORPORAL

Finalmente, con una presencia muy reducida encontramos los anuncios
referentes al “Aseo y Belleza corporal”, solo se publicaron dos anuncios al respecto,
ambos de navajas para afeitar marca “Ald Nic-Plata” que ademds de rasurar
“acarician”.'®® La ausencia de publicidad para este rubro, lo mismo que de anuncios de
limpieza para el hogar nos hacen pensar en que este tipo de productos eran publicitados
por otros medios, que este periddico estaba dirigido a varones, o que por alguna razén

no les interesaba impulsar el consumo de estos productos entre los obreros.

"5 El Popular, México, D. F., 24 de diciembre de 1945, p. 8

"® E1 Popular, México, D. F., 8 de diciembre de 1945, p. 8

""" El Popular, México, D. F., 16 de diciembre de 1941, p. 8

"8 E1 Popular, México, D. F., 2 de diciembre de 1949, s. p.

"9 El Popular, México, D. F., 24 de diciembre de 1938, p. 2.

" Ibid., p. 1 y El Popular, México, D. F., 16 de diciembre de 1938, p. 1
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En general podemos concluir diciendo que la prensa nos mostré un interés por
educar al obrero mediante el cine, ya que éste fue el servicio més publicitado, también
llama la atencion la presencia de anuncios de tiendas departamentales, lo cual confirma
que estas revistas y periddicos estuvieron dirigidos a un sector obrero de elite no s6lo en
lo cultural, sino también en lo econdmico porque si se anunciaban este tipo de productos
era porque iba dirigido a un grupo que podia comprar en dichas tiendas. En el siguiente
capitulo veremos lo que ocurria con los segmentos mejor pagados tanto a nivel de
gastos familiares como en publicidad aparecida en periddicos dirigidos a clases sociales
mds altas, la cuestion de fondo serd observar si existieron diferencias sustanciales en el
modelo de consumo de un obrero que ganaba un salario minimo y alguien que

pertenecia a la clase media alta.
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CAPITULO IV. EL CONSUMO ENTRE LAS CLASES MEDIAS URBANAS

...los empleados del Gobierno representan toda

la escala de la clase media mexicana, desde la mds
modesta hasta la que se confunde con la gran
burguesia, y un estudio de las condiciones de vida
de esa clase social, que papel tan importante ha
desempeiiado en la historia de nuestra Patria y
desemperia en la actualidad, es sin disputa una
cuestion de positiva importancia.l

Al copiar el epigrafe de este capitulo me he quedado reflexionando unos momentos en la
vigencia de la frase que Jests Silva Herzog escribiera al iniciar la década de 1930. en la
actualidad el tema del estudio de las clases medias desde las perspectivas cultural, social y
econdmica se ha descuidado, por ello, en este capitulo nos referiremos a las familias que de
acuerdo con las encuestas de gastos familiares eran las mejor pagadas, lo cual nos servird
para proponer algunas lineas de reflexion en cuanto a la historia de las clases medias en
Meéxico durante el siglo XX, al observar primero su expansion con la aparicion del salario
minimo y la incorporacién a dicho sector social de los trabajadores urbanos,
posteriormente, un mejoramiento en su nivel de vida al poder destinar parte de su salario en
bienes para cubrir necesidades no apremiantes. Observaremos el acortamiento de las
diferencias en el nivel de vida entre los mejor y los peor pagados y al final del periodo. El
fendmeno contrario: el agrandamiento de las diferencias en el nivel de vida entre los mejor
y los peor remunerados, es decir, la diferencia en la distribucién de la riqueza, no s6lo en un
nivel monetario, sino de acceso a la cultura, las oportunidades y la informacion...
fenémeno que persiste hasta nuestros dias.

La observacion de las encuestas y los sectores entre los que fueron hechas, nos hace
reflexionar si el objetivo real de las mismas era la reconfiguracion de la clase media gracias
a la expansion del consumo. Es decir, las primeras investigaciones de 1909, 1914 y 1921
son hechas abiertamente entre las “clases populares” y de acuerdo a lo observado en las
encuestas eran aquellos grupos que subsistian gracias a sus precarios ingresos a penas con
lo necesario para vivir. El recién fundado “Departamento Autonomo del Trabajo” fue el

encargado de realizar dichas encuestas como una forma de empezar a conocer al sector de

! Ferrocarriles Nacionales de México. Oficina de Estudios Econémicos, Un estudio del costo de la vida en
Meéxico. México, Cultura, 1931, p. 29 (Estudio 2 Serie A)
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los trabajadores urbanos y expandir su consumo gracias al establecimiento de un salario
minimo, lo cual se llevaria a cabo una vez pacificado el pais, concretamente en el afo de
1932.

Un par de anos antes, Jests Silva Herzog, considerd a los oficinistas de mds bajo
rango, es decir a los peor pagados,” como parte de la clase media al igual que los mejor
remunerados, segun este autor “los empleados del Gobierno representan toda la escala de
la clase media mexicana, desde la mds modesta hasta la que se confunde con la gran
burg:{uesia”.3 Por otro lado, segtin Silva Herzog, la pertenencia a la clase media era cuestién
de “costumbres” no tanto de ingreso, ya que el estrato con menos ingresos de su encuesta
ganaba lo mismo que una costurera en el afio de 1921, pero Silva Herzog no consideraba
parte de la clase media a este tipo de trabajadores. Por otro lado, segtin este autor, todos los
oficinistas tenfan gustos similares, por lo que su estudio podia ser una muestra
representativa de los héabitos de consumo de todos los burdcratas, no asi de un trabajador de
ferrocarriles por ejemplo.

Detrés de la conceptualizaciéon de Herzog hay una clasificacion también por oficios,
segun la cual los oficios manuales eran considerados de bajo rango como en el caso de los
obreros ferrocarrileros aunque estos pudieran ganar igual que un oficinista. Entonces, de
una manera general, podriamos decir que las clases medias son aquellas que por su nivel de
consumo, educacién y costumbres se distinguen de los estratos sociales bajos, aunque
tampoco pertenezcan a las clases mds ricas. Dentro de las clases medias podemos distinguir
una serie de matices, por lo que a los remunerados con un salario minimo los
consideraremos de clase media baja.

Una hipétesis de este capitulo es que en los primeros afios del salario minimo y
hasta 1970, la familia trabajadora urbana que subsistiera con un salario minimo podia ser
considerada de clase media. En las encuestas posteriores a 1932 que es cuando aparecio el
salario minimo, las familias que dijeron tener este grado de ingresos no eran las peor
pagadas y, por lo tanto, su nivel de gastos tampoco era el mas infimo.

En este capitulo retomaremos los gastos de las familias de clase media mejor

remuneradas para contrastarlos con los ya vistos de las familias que ganaban un salario

* En esta categoria entraban los oficinistas que ganaban hasta 1,200 pesos anuales.
? Ferrocarriles, op. cit. p. 29
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minimo. Ambos grupos los estamos considerando dentro de las clases medias pero con
matices: a los primeros los incluiremos dentro de la clase media baja y a los segundos
dentro de la clase media alta.

Algunas de las cuestiones que deseamos observar con esta comparacién es: el
deterioro del salario real de las familias, asi como la magnitud en la desigualdad en el poder
de compra de los mads ricos respecto a los mds pobres. Las hipétesis de las cuales partimos,
es que en los afios 1930, cuando se introdujo el salario minimo en México, éste permitia a
las familias tener un consumo de clase media baja y la “brecha” en el nivel de vida de estas
familias y las mejor remuneradas no era tan grande. Dicha situacién comenz6 a cambiar en
los afios 70 (la década en que termina nuestro estudio) cuando el poder adquisitivo de las

familias bajo y las diferencias en la reparticion de la riqueza tendieron a agudizarse.

L LA EVOLUCION DEL CONSUMO ENTRE LOS ESTRATOS MEJOR
RETRIBUIDOS DE 1930 A 1970

A lo largo de este trabajo hemos retomado las leyes de Engel para observar la
evolucion del nivel de vida de los mexicanos durante gran parte del siglo XX. Los primeros
estudios del siglo XX, nos mostraron un primer acercamiento al gasto y consumo de las
“clases populares”, compuestas, segun lo que pudimos observar en las mismas encuestas
por trabajadores urbanos, desgraciadamente, para esos afios no contamos con un punto de
contraste respecto al consumo y gasto en otros sectores sociales. Es a partir del estudio de
1930 dirigido por Jesds Silva Herzog que contamos con datos para otros grupos con
diferentes ingresos, de ahi que en los siguientes parrafos analizaremos los porcentajes de
gastos para las categorias mejor pagadas y las contrastaremos con aquellas familias que
sobrevivian con un salario minimo,” que por cierto, no eran las peor pagadas entre los
encuestados.

Al igual que en el capitulo anterior, partimos de una de las leyes de Engel, la cual
dice que mientras mds pobre sea una familia, mayor porcentaje del ingreso familiar sera

destinado al consumo de alimentos, entonces la pregunta inicial seria ;existieron grandes

* El salario minimo aparece en 1932, por ello, sélo en la encuesta de 1930 no pudimos contar con ese punto
base, razén por la cual en la encuesta de 1930 tomamos al grupo con menores ingresos.
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diferencias en la distribucion del gasto familiar entre las familias mejor y peor pagadas?, en
teoria, las familias mejor pagadas destinaron un menor porcentaje de sus ingresos al gasto
en alimentos y una mayor proporcion a otros gastos, en las siguientes lineas ahondaremos
en la cuestién, para ello, seguiremos la subperiodizacién propuesta partiendo de la
metodologia y organizacién de las propias encuestas, aunque primeramente mostraremos
una vision panordmica del asunto.

Comencemos por el andlisis de los “rubros agregados” tomando como punto de
partida los afios de 1930 y 1970.° Para los afios 1930 se empezaron a incluir grupos con
diferentes categorias de ingresos, momento en el cual los burdcratas mejor pagados de la
Secretaria de Hacienda en el Distrito Federal, gastaban un 80.79% en necesidades bdsicas,
9.53% en cultura, descanso, recreacion y cuidado personal, 3.39% en pasajes y relojes y un
6.25 % en otros. En 1969-1970, las familias con mejores ingresos gastaban 71.72% en
necesidades bdsicas, 14.49% en cultura, descanso, recreacion y cuidado personal, 1.1% en
pasajes y relojes y 12.66% en “otros” (Véase Cuadro 1). De una manera general podemos
decir que hubo un mejoramiento en el nivel de vida entre los estratos mejor remunerados,
ya que el porcentaje del gasto que tenia que destinarse a necesidades bdsicas bajé casi en un
10%, en tanto que el gasto en cultura y esparcimiento subié a mas del doble y el gasto en
“otros” fue 6 veces mayor en 1970 respecto a 1930. El gasto en pasajes y relojes fue el
unico que disminuy6 en esos cuarenta anos, posiblemente como resultado de una caida en
los precios en ese servicio y mercancias. Cabe mencionar que el rubro de “otros” incluyo

impuestos, gastos personales y a partir de 1960 el ahorro.

5 Los datos manejados aqui fueron tomados de: Ferrocarriles, op. cit.; Federico Bach, “Un estudio del costo

de la vida”, en: El trimestre economico. México, Vol. 2, No. 5, 1935; Daniel Salgado V., “El costo de la vida
de los obreros de artes graficas en el Distrito Federal”, en: Revista de Economia y Estadistica. México, V. IV,
No. 39, julio de 1936; Secretaria de Economia / Departamento de Muestreo, Ingresos y egresos de la
poblacion de México en el mes de octubre de 1956. México D. F., [s. a.], pp. 40-70 (Consultado en:
AHINEGI); Secretaria de Economia. Direccién General de Estadistica, Ingresos y egresos de la poblacion de
México. Investigacion por muestreo. Julio de 1958. México, marzo de 1960, pp. 117-124 (Consultado en
AHINEGI); Secretaria de Industria y Comercio / Departamento de Muestreo, Las 16 ciudades principales de
la Repiiblica Mexicana. Ingresos y egresos familiares 1960. Investigacion por muestreo. México, 1962, pp.
95-119 e Ingresos y egresos de las familias en la Repiiblica Mexicana 1969-1970. Tomo I. México D. F.,
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Cuadro 1. Cuadro comparativo de la evolucion del gasto familiar (rubros agregados) entre
las familias mejor pagadas y aquellas que ganaban un salario minimo en el Distrito Federal,

1930-1970
N]j:CESIDADES CULTURA, PASAJES EN LA | OTROS
BASICAS DESCANSO/, CIUDAD’Y
RECREACION, MEDICION DEL
CONFORT Y TIEMPO
CUIDADO
PERSONAL
1930 (a) 80.79 9.53 3.39 6.25
1930 (b) | 88.41 6.71 2.72 2.11
1934 (a) 90.54 4.07 5.36
1934 (b) | 918 3.6 46
1935 (a) 89.91 454 2.06 1.19
1935 (b) 85.94 5.07 2.51 1.87
1956 (a) 70.87 208 2.67 5.61
1956 (b) 57.19 38.48 2.58 1.68
1958 (a) 73.98 20.04 2.09 3.79
1958 (b) | 76.13 19.51 2.83 1.47
1960 (a) 22.54 35.5 0.6 41.3
1960 (b) | 79.16 3.85 3.64 13.29
1969-1970* | 71.72 14.49 1.1 12.66
a
(19)69—1970* 78.29 15.77 3.45 2.43
(b)

a) Familias mejor remuneradas en las tablas de clasificacién de las encuestas
b) Familias remuneradas con sélo un salario minimo

* En las encuestas de 1956 a 1960 el gasto en vehiculos se sumo a los egresos en: “muebles, aparatos
eléctricos y otros articulos que duren mas de un afio”, pero en la encuesta de 1969-1970 el gasto en
vehiculos se sumo al de “combustibles de uso doméstico”, lo cual en realidad no afecta los
datos mostrados en este cuadro porque en ambos casos se incluyen en: “Servicios domésticos,
combustibles, iluminacién, aseo y accesorios para el hogar”. Fuentes: Ferrocarriles Nacionales de
México. Oficina de Estudios Econdémicos, Un estudio del costo de la vida en México. México,
Cultura, 1931, (Estudio 2 Serie A); Federico Bach, “Un estudio del costo de la vida”, en: El
trimestre econdémico. México, Vol. 2, No. 5, 1935; Daniel Salgado V., “El costo de la vida de
los obreros de  artes graficas en el Distrito Federal”, en: Revista de Economia y Estadistica.
México, V. IV, No. 39, julio de 1936; Secretaria de Economia / Departamento de Muestreo,
Ingresos y egresos de la poblacion de México en el mes de  octubre de 1956. México D. F., [s. a.],
Pp- 40-70 (consultada en INEGI); Secretaria ~ de Economia. Direccién General de Estadistica,
Ingresos 'y egresos de la poblacion de México. Investigacion por muestreo. Julio del958.
Meéxico, marzo de 1960, pp. 117- 124 (Consultado en INEGI); Secretaria de Industria y
Comercio / Departamento de Muestreo Las 16 ciudades principales de la Repiiblica
Mexicana. Ingresos y egresos familiares 1960. Investigacion por muestreo. MEéxico,
1962, pp. 95-119 (Consultado en INEGI) y Secretaria de Industria y Comercio / Direccién
General de Muestreo, Ingresos y egresos de las familias en la Repiiblica Mexicana 1969-
1970. Tomo I. México D. F., [s. a.] pp. 40 — 47. (Consultado en INEGI)
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La comparacién de los que tenfan menor remuneracién en 1930 y los que en 1970
ganaban un salario minimo nos indica que mientras en el primer afio, el 88.41 del
presupuesto familiar se destinaba a cubrir necesidades basicas, 6.71% a cultura, descanso,
recreacion, confort y cuidado personal, 2.72% a pasajes y medicién del tiempo y finalmente
2.11 % a “otros”, en el Ultimo afio que nos ocupa, las familias que vivian con un salario
minimo destinaban un 78.29% de su gasto a cubrir necesidades bésicas, 15.77% a gastos de
cultura y recreacion, 3.45% a pasajes y relojes y 2.43% a “otros”, es decir, también hubo un
mejoramiento en el nivel de vida palpado con la disminucién de casi 10% en el gasto en
cubrir necesidades bdsicas, con el incremento de mas del doble en cultura y recreacion, con
el aumento en pasajes y relojes asi como en “otros”, por cierto que el gasto en cultura y
recreacion, asi como el de pasajes y relojes fue mayor entre los que ganaban el salario
minimo que entre los mejor pagados en el afio de 1970, ello posiblemente se deba a un
incremento en los créditos, disminucion de los precios o aumento de la oferta de esos
bienes y servicios que hicieron que su consumo se incorporara a los gastos de las familias
con ingresos menores, sin embargo, el rubro de “otros” marco6 la diferencia entre los mejor
pagados y los que ganaban un salario minimo, pues mientras los primeros destinaban un
12.66% a dicho rubro, los segundos sélo un 2.43%. En este caso, en 1970 los gastos
personales, se refirieron al pago de impuestos personales y cuotas del seguro social, en
tanto que en 1930 “otros” se referia a impuestos y gastos personales.

Veamos ahora el desglose de los “rubros agregados”, recordemos primero que
dentro del renglon de “consumo para cubrir necesidades bésicas” se incluyeron: la
alimentacion; ropa y calzado; renta, servicios domésticos, combustibles, iluminacién, aseo
y accesorios para el hogar, médico, medicinas y otros gastos extraordinarios (como muerte
de un familiar o gastos por enfermedades u accidentes imprevistos). De acuerdo con el
Cuadro 2 y retomando sélo el parametro del porcentaje del gasto en alimentacion, si hubo
una mejoria en el nivel de vida tanto en los sectores mejor remunerados como en los que
ganaban el salario minimo, de tal forma, que los sectores mejor pagados en 1930 gastaban
29.07% de su presupuesto en alimentos, en tanto que en 1970, 21.61%, mientras que los
peor pagados en 1930 destinaban un 55.34% a alimentos y en 1970 un 43.73%, segun este

dato, también se acort6 la diferencia entre los mas y los menos ricos, pues mientras en el
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primer aiio la diferencia en el gasto en alimentacién entre ambos sectores era de 26.27%, en

el dltimo afio que investigamos era de 22.13% (Véase Cuadro 2).

Cuadro 2. Cuadro comparativo de la evolucion del gasto familiar (rubros desglosados) entre las familias mejor pagadas y aquellas que
ganaban un salario minimo en el Distrito Federal, 1930-1970

ALIMENTACION | ROPAY RENTA, GASTOS PASAJES IMPUESTOS Y MEDICO, AHORRO Y
CALZADO SERVICIOS ESCOLARES, DENTRO DE LA GASTOS MEDICINAS Y OTROS GASTOS

DOMESTICOS, CONFORT, CIUDAD PERSONALES OTROS GASTOS
COMBUSTIBLES | CULTURA, EXTRAORD.
ILUMINACION, RELIGION Y
ASEOY DIVERSIOES
ACCESORIOS
PARA EL
HOGAR

1930 (a) 29.07 13.44 24.99 9.53 3.39 6.25 13.29

1930 (b) 55.34 9.82 20.62 6.71 272 2.11 2.64

1934 (a) 51.64 9.33 15.84 4.07 5.36 13.73

1934 (b) 56.37 6.65 19.17 3.6 4.6 9.61

1935 (a) 55.4 54 22.42 4.54 2.06 1.19 6.69

1935 (b) 53.69 3.77 27.02 4.98 2.51 1.92 3.33

1956 (a) 35.46 7.08 22.94 20.8 2.67 5.61 5.39

1956 (b) 35.84 6.58 11.83 38.03 2.58 1.68 2.94

1958 (a) 22.07 9.57 33.89 20.04 2.09 3.79 8.45

1958 (b) 41.84 10.47 18.02 19.51 2.83 1.47 58

1960 (a) 10.21 2.62 8 355 6 8.56 1.71 32.74

1960 (b) 44.23 582 11.06 3.85 3.64 1.7 18.05 11.59

1969-1970 (a)* 21.61 11.64 326 14.49 1.1 12.66 557

1969-1970 (b)* 43.74 8.82 18.56 1577 345 243 7.17

a) Familias mejor remuneradas en las tablas de clasificacion de las encuestas

b) Familias remuneradas con sélo un salario minimo

En las encuestas de 1956 a 1960 el gasto en vehiculos se sumo a los egresos en: “muebles, aparatos eléctricos y otros articulos que duren
mas de un afio”, pero en la encuesta de 1969-1970 el gasto en vehiculos se sumo al de “combustibles de uso doméstico”, lo cual en
realidad no afecta los datos mostrados en este cuadro porque en ambos casos se incluyen en: “Servicios domésticos, combustibles,
iluminacion, aseo y accesorios para el hogar”.

Fuentes: Ferrocarriles Nacionales de México. Oficina de Estudios Econémicos, Un estudio del
costo de la vida en México. México, Cultura, 1931, (Estudio 2 Serie A); Federico Bach, “Un
estudio del costo de la vida”, en: El trimestre econdémico. México, Vol. 2, No. 5, 1935; Daniel
Salgado V., “El costo de la vida de los obreros de  artes graficas en el Distrito Federal”, en: Revista
de Economia y Estadistica. México, V.1V, No. 39, julio de 1936; Secretaria de Economia /
Departamento de Muestreo, Ingresos y egresos de la poblacion de México en el mes de octubre  de
1956. México D. F., [s. a.], pp. 40-70 (consultada en INEGI); Secretaria de Economia. Direccién
General de Estadistica, Ingresosy egresos de la poblacion de México. Investigacion — por
muestreo. Julio del958. México, marzo de 1960, pp. 117- 124 (Consultado en INEGI); Secretaria
de Industria y Comercio / Departamento de Muestreo Las 16 ciudades principales de la Reptiblica
Mexicana. Ingresos y egresos familiares 1960. Investigacion por muestreo. México,
1962, pp. 95-119 (Consultado en INEGI) y Secretaria de Industria y Comercio / Direccién
General de Muestreo, Ingresos y egresos de las familias en la Repiiblica Mexicana 1969-
1970. Tomo 1. México D. F., [s. a.] pp. 40 — 47. (Consultado en INEGI)

El segundo renglén que consideramos de consumo basico fue el de ropa y calzado,

cuyo porcentaje de gasto baj6 ligeramente en ambos sectores entre 1930 y 1970, creemos

que esto fue por efecto de la baja en los precios reales de los articulos industrializados mas

que por una disminucion del consumo de estos bienes. En el caso del rubro de “renta,
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0 el gasto

servicios domésticos, combustibles, iluminacion, aseo y accesorios para el hogar
entre las familias mds ricas se incrementa de un 24.99% en 1930 a un 32.6% en 1970,
mientras que en los nicleos domésticos menos favorecidos disminuy6 de un 20.62% a un
18.56%. El incremento del gasto entre las familias mds ricas, pudo haber recaido en los
rubros de servicios domésticos y accesorios para el hogar, el primero incluyd, entre otras
cosas, el teléfono y el pago de servidumbre, mientras que en el de accesorios para el hogar
se contaron los aparatos eléctricos y electrodomésticos, cuya produccion, distribucion y
consumo se vio claramente incrementado entre los afios en cuestién; por su parte, el
fenémeno contrario, observado entre los estratos de ingresos mds bajos, pudo deberse por
un lado a una disminucién en el gasto en renta, pues de acuerdo a la publicidad en prensa
(como veremos mads delante), las posibilidades de adquirir un inmueble se incrementaron, o
posiblemente pudo deberse a una disminucion en el precio de algunos servicios, como por
ejemplo, la luz.

Finalmente, dentro del rubro de “consumo para cubrir necesidades basicas”
encontramos el gasto de “médico, medicinas y otros gastos extraordinarios”, el cual tuvo
un comportamiento singular, pues entre las clases mds pudientes decrecio de 13.29% a
5.57%, mientras que entre los que ganaban un salario minimo, aument6 de 2.64% a 7.17%,
en ambos casos creemos que ese comportamiento fue efecto de la creacion del Seguro
Social en el afio de 1942, lo cual, en el caso de los mas ricos abaratd el costo de los
servicios de salud para ellos, pero en el caso de los mas pobres posiblemente los encarecio
no solo al verse obligados a pagar la cuota del Seguro Social ( la cual, por cierto se incluy6
en el rubro de impuestos personales), sino porque al difundirse una cultura de la salud, se
difundi6 la costumbre y necesidad de ir al doctor y comprar medicinas dejando a un lado,
en cierta medida, el uso de medicinas alternativas, que como vimos en la encuesta de 1921
eran las preferidas de los pobres, seguramente por ser las mas baratas. Sin embargo,
también hay que tener en cuenta que estos gastos no obedecian a una ley o una tendencia
predecible, sino que eran imprevistos, se podian presentar en cualquier momento y por lo

tanto no reflejar un dato estable en las encuestas.

6 . .

Desgraciadamente no contamos con el dato de cada uno de estos gastos por separado porque a partir de los
afios 50 las encuestas los agruparon de esa manera, razén por la cual tuvimos que hacer lo mismo para los
afios mds antiguos para poderlos hacer comparables con las otras encuestas.
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Por otro lado, pasando al rubro general de “cultura, educacion, descanso, recreacion
y cuidado personal”, podemos observar un incremento bastante notable en los dos sectores
sociales a los que hemos venido aludiendo, pues en el caso de los mejor retribuidos pasé de
9.53% a 14.49% y en el de los peor pagados pasé a ser mds del doble de 6.71% a 15.77%
consideramos en este caso, todos los renglones incluidos en este rubro se expandieron
durante el periodo en cuestion, lo cual es un signo evidente de un incremento en el nivel de
vida, pues se observa la posibilidad de gastar en productos y servicios que no son de
“consumo apremiante”. Asi, el gasto en cultura y educacién pudo haberse incrementado
como resultado del acceso a las escuelas publicas. Por su parte, las actividades de descanso
y recreacioén no sélo aumentaron, sino que se hicieron mds sofisticadas, como veremos a
través de la prensa donde se hicieron cada vez mds recurrentes los anuncios para viajar y
vacacionar conforme pasaban los afios. El gasto en cuidado personal incluia los productos
de aseo y belleza personal, cuya oferta y consumo también se incremento en estos afios.

En el caso de “pasajes y medicion del tiempo”, pudimos observar que decrecio entre
los sectores mds ricos pues pasé de un 3.39% en 1930 a 1.1% en 1970, lo cual seguramente
se debid a que este sector dejo de gastar en camiones dentro de la ciudad pues tuvieron
acceso a comprar vehiculos, los cuales también tuvieron que ser incluidos en el rubro de
“necesidades basicas” porque a partir de las encuestas de los afios 1950 este gasto se agrup6
ya fuera junto con combustibles o con servicios domésticos u objetos que duraran mas de
un afio, de ahi la imposibilidad de desglosar dicho gasto, aunque desde nuestra perspectiva,
no es un gasto para cubrir necesidades bdésicas. Por su lado, entre los sectores de menos
ingresos, dicho gasto si se incrementé pasando a ser de 2.72% a 3.45%, posiblemente
porque en este caso se vieron obligados a gastar en pasajes debido al crecimiento de la
ciudad y que sus centros de trabajo les quedaron cada vez més lejos de su casa.

En el rubro de “otros” se incluyeron los “impuestos y gastos personales”, asi como
el de “ahorro y otros gastos”, sin embargo, para los afios que estamos tratando en este
momento sélo tenemos datos para el gasto de “impuestos y gastos personales”, los cuales,
segun nuestras cifras se incrementaron notablemente en el caso de las clases pudientes pues
el gasto se increment6 casi el doble, de 6.25% a 12.66% en los afios en cuestién, mientras
que entre los sectores populares, el incremento no fue tan significativo, pues paso de 2.11%

a 2.43%, aunque no sabemos si estos gastos recayeron en impuestos o en otros gastos
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personales, si se tratara de impuestos, estariamos ante un indicador de un pago de
impuestos con un pardmetro donde los que mds tenian mds pagaban, posiblemente, los
encuestados de los dltimos afos eran empresarios obligados a pagar las cuotas del Seguro
Social de los empleados, las encuestas no lo especifican.

Hasta ahora hemos visto s6lo los afios extremos, empero quisiéramos detenernos en
el afio de 1956 pues marca un parteaguas por razones de la metodologia con que se
realizaron las encuestas pero también porque muestra claras diferencias en cuanto a
resultados respecto a las encuestas de otros afios, por ello, dicho afio marca el corte de dos
“subperiodos”, el primero iria de 1930 a 1952, aunque desgraciadamente no contamos con
encuestas para el D. F de los afios 1940 y la de 1953 esta extraviada, el segundo corte
temporal irfa de 1953 a 1970.

Lo primero que salta a la vista es que aparentemente, 1956 fue un afio idilico para
los remunerados con un solo salario minimo, ya que su gasto en necesidades basicas fue
sustancialmente menor respecto a los mejor remunerados (57.19% vs. 70.87%), ademas,
ese “ahorro” en necesidades basicas pudo invertirse en “cultura, descanso, recreacion
confort y cuidado personal”, ya que mientras los mejor remunerados gastaron un 20.8 % en
dicho rubro, los que ganaban un salario minimo pudieron gastar un 38.48% de sus ingresos,
el gasto en “pasajes y medicion del tiempo” fue casi el mismo porcentaje en ambos estratos
sociales, digamos entonces, que en lo Unico en que el gasto fue mayor entre las clases mejor
remuneradas fue en “otros” pues ellos gastaron 5.61% de su presupuesto, mientras que los
que ganaban un solo salario minimo un 1.68% (Véase Cuadro I). Tratemos de dar una
explicacion a esta situacion que aparentemente contradice la hipétesis que hemos venido
defendiendo en este trabajo respecto a que a mayores ingresos en una familia, menor ser4 el
porcentaje del gasto destinado a necesidades bésicas.

Comencemos por observar lo que pasé en cada rubro en particular: en ese afio el
gasto en comida fue pricticamente el mismo porcentaje entre los mds ricos y los
remunerados con sélo un salario minimo, lo cual nos hace suponer que por aquellos afios,
quienes ganaban un salario minimo tenian un buen nivel de vida equiparable realmente a
otros sectores de la clase media, o bien que gastaban excesivamente en comida. Lo mismo
pasa con el gasto en ropa y calzado, donde el porcentaje del gasto a penas excedia un .5%

entre los mejor remunerados y los que ganaban el salario minimo. Donde si observamos
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una diferencia importante en el gasto de ambos estratos fue en el rubro de “renta, servicios
domésticos, combustibles, iluminacién, aseo y accesorios para el hogar”, recuérdese que
ademds en este rubro se incluy6 el gasto en vehiculos, consideramos entonces, que en ese
afio, los grupos mejor remunerados dedicaron un porcentaje mayor de su gasto a la compra
de vehiculos —posiblemente a crédito- y a “accesorios para el hogar” que para esos afios ya
incluyeron refrigeradores, televisores y otros electrodomésticos. Como ya se menciond, el
gasto en “educacion, confort, cultura y religion” fue 17.23% mayor entre los sectores
remunerados con un solo salario minimo, en este caso, lo que hizo la gran diferencia fue el
gasto en “confort”, es decir, muebles, que aqui no se desgloso, ya que en la encuesta de ese
aflo, las familias mejor remuneradas dijeron haber gastado un 9.51% en muebles, en tanto
que las remuneradas con sélo un salario minimo un 29.95%. En nimeros absolutos la
cantidad gastada entre los que ganaban aproximadamente un salario minimo fue de
$289.58, mientras que las mejor remuneradas gastaron $215.65, pero que evidentemente,
porcentualmente, esa cifra era mucho mayor debido a la diferencia de ingresos. Con lo
anterior podemos observar una expansion del consumo de bienes relacionados con el
confort y el refinamiento entre los sectores que ganaban un salario minimo.

El gasto en pasajes dentro de la ciudad fue practicamente el mismo,
porcentualmente hablando entre ambos sectores, donde volvemos a encontrar diferencias es
en los rubros de “impuestos y gastos personales” y el de “médico, medicinas y otros gastos
extraordinarios”, en el primero, los mas ricos gastaron 5.61%, en tanto que los que ganaban
un salario minimo 1.68% y en el segundo el porcentaje de gasto respectivamente fue de
5.39% y 2.94%.

Por lo expuesto anteriormente, el afio de 1956 resulta emblemético porque en él se
cumpli6 el objetivo gubernamental de que el salario minimo fuera el suficiente para obtener
un “minimo de confort” y en el cual los sectores remunerados con un salario minimo se
incorporaron de lleno al “consumo moderno”. En los siguientes apartados veremos con méas
detalle las caracteristicas de estos sectores sociales en los subperiodos propuestos, de tal
forma que podremos observar si dicha tendencia a elevar el nivel de vida obtenido con un

salario minimo durd durante todo el periodo estudiado.
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II.CIMENTACION DEL CONSUMO MODERNO. COMPARACION ENTRE EL
GASTO DE FAMILIAS DE “CLASES POPULARES” CON LAS DE “CLASE MEDIA”
EN LA CIUDAD DE MEXICO EN LA DECADA DE 1930

La encuesta realizada en 1930 por la Direcciéon de Estudios Econémicos del Sindicato de
Ferrocarriles Nacionales fue la primera del México posrevolucionario y bajo un régimen
politico consolidado, dicho estudio marcé el inicio de una serie de encuestas llevadas a
cabo en dicha década, cuyo sector de interés eran los trabajadores urbanos, sin embargo,
recordemos que en esa primera encuesta los cuestionarios se repartieron sélo entre los
burdcratas de la Secretaria de Hacienda (Véase Capitulo II), de ahi que se observen
diferencias sustanciales en los porcentajes obtenidos en esta encuesta respecto a las otras
dos que estamos tomando en cuenta para esta seccion, ya que seguramente un alto mando
burocratico ganaba mds que un obrero calificado de artes graficas, porque recordemos que
el “foco” de la encuesta del 35 fueron los obreros de artes graficas. A pesar de lo anterior,
consideramos de utilidad a la encuesta de 1930 pues es la primera que consigné datos de
grupos con diferentes niveles de ingresos. Tomando esas reservas comencemos por el
andlisis de los datos de dicha época.

De una manera general, podemos decir que los burdcratas, aun siendo de la
categoria més baja tenian un mejor nivel de vida respecto a los obreros de la capital, ya que
el porcentaje de su gasto en necesidades bdsicas fue menor que en afos posteriores y el
gasto en necesidades no apremiantes a su vez, fue mayor. Sin embargo, esta situacion pudo
deberse también a un deterioro en el nivel de vida en general de la poblacién, o bien a una
diferencia en las costumbres y hdbitos de consumo de los burdcratas respecto a los
trabajadores urbanos, ya que segun Silva Herzog, dichos hébitos eran radicalmente distintos
entre un burdcrata y un obrero, posiblemente esto haya sido asi en rubros como el vestido
porque la indumentaria de trabajo de unos y otros era distinta, pero en cuanto a habitos
alimenticios no consideramos que haya habido diferencias en uno y otro grupo sélo por la
diferencia de empleo, en este caso considero que el ingreso jugé un papel mds importante
en marcar las diferencias en el consumo.

Si tomamos en cuenta la encuesta de 1930, observamos un deterioro en el nivel de

vida pues el gasto en necesidades bésicas en los grupos mejor pagados fue en 1930, 1934 y
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1935, respectivamente de: 80.79%, 90.54% y 89.91%, mientras que en los sectores
remunerados con un salario minimo, se observé en general un mejoramiento de acuerdo
con este indicador, aunque con un pequefio revés en 1934, ya que los porcentajes del gasto
en este sector fueron de 88.41%, 91.8% y 85.94%, respectivamente. Ese incremento, vino
acompaifiado de una tendencia general a la disminucién en el gasto en rubros de consumo
no apremiante (Véase Cuadro 1).

Empero, si omitimos los datos del afio 1930, la tendencia, en los dos sectores que
estudiamos es a la reduccién del porcentaje del gasto en necesidades bdsicas y a un
aumento en el rubro de “cultura, descanso, recreacion, confort y cuidado personal”,
empero, dichos datos pueden ser engafiosos, ya que la disminucién del gasto en necesidades
basicas si bien incluyé una reduccién en el gasto en alimentacidn, también observamos una
reduccién sustancial en rubros como “ropa y calzado” y “médico y medicinas”, esto podria
ser interpretado como una reduccion en el nivel de vida, ya que éstos ultimos rubros son
también de consumo bdsico, ahora bien, el porcentaje de gastos en el rubro de “renta,
servicios domésticos, combustibles, iluminacién, aseo y accesorios para el hogar” se
incremento6 entre 1934 y 1935, debido a un incremento importante en el pago de la renta
posiblemente como consecuencia de un incremento en el precio por una mayor demanda de
viviendas en la capital. Lo que también podemos observar es que las diferencias en los
porcentajes del gasto entre los mejor pagados y los que recibian un salario minimo no es tan
diferente, por lo que podriamos imaginar que el nivel de vida entre ambos era similar.

Respecto a los articulos de alimentacion y de vestido, cualitativamente son los
mismos que se mencionaron en los capitulos anteriores y que se incluyen en los anexos, de
tal forma que la variacién se puede observar principalmente cuantitativamente respecto a
estos rubros, por ello, en este momento cabe resaltar los articulos considerados dentro del
rubro de “Servicios Domésticos” y que se enlistan en el Cuadro 3; llaman principalmente la
atencion aquellos articulos y servicios que remiten a cierto estatus social, a la difusién de la
tecnologia entre las masas (o si se quiere a la Modernidad), asi como los relacionados con
una idea de confort, bienestar y civilizacion, nos referimos concretamente a la luz eléctrica,
el sueldo de criados y los utensilios para el hogar, difundidos inicialmente en la ciudad y

luego en el campo.
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Cuadro 3. Articulos y servicios enlistados en la categoria de “Servicios Domésticos”. Anios 1930 y

1935
1930 1935
Luz Luz eléctrica
Calefaccién
Focos eléctricos
Velas
Veladoras
Aceite para ldmpara
Petréleo
Lena Lena
Carbén Carb6n
Ocotes

Otros combustibles

Otros combustibles

Sueldos de criados

Sueldos de criados

Articulos de aseo del
hogar

Articulos de aseo no
personal

Ropa de cama, toallas y
manteleria

Ropa de cama, toallas y
manteleria

Loza

Loza

Cristaleria

Cristaleria

Baterias de cocina

Colchas

Sabanas

Sarapes

Colchones

Almohadas

Cojines

Fundas

Toallas

Manteles

Servilletas

Trapos de cocina

Cortinas

Tapetes

Hules de mesa

Petates

Lémpara

Paraguas

Carpetas

Colchonetas
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Fuentes: Ferrocarriles Nacionales de  México. Oficina de Estudios Econdmicos, Un estudio del
costo de la vida en México. México, Cultura, 1931, (Estudio 2 Serie A) y Daniel Salgado V., “El
costo de la vida de los obreros de artes graficas en el Distrito Federal”, en: Revista de Economia y
Estadistica. México, V. IV, No. 39, julio de 1936

Como era de esperarse, al ser un gasto de consumo “no apremiante” el egreso en “ropa de
casa” aumentaba en la misma proporcion que el ingreso familiar, también respecto a la “luz
eléctrica” podriamos imaginar que la tendencia era que a mayor ingreso, mayor gasto, pero

no necesariamente era asi:

En relacién con el egreso por alumbrado la investigacién revel6 que no
obstante que la luz eléctrica representa un servicio a mds bajo costo, su uso
no estd generalizado y coexiste con el consumo de velas de parafina. Hay
tipos de familia, la de ingreso con mds de $40.51 semanal, que consumen
proporcionalmente menos energia eléctrica que las familias del tipo
anterior, aumentando el consumo de velas. De todos modos coexiste un
consumo rudimentario con el consumo de energia eléctrica, tal vez porque
ésta ultima requiere determinadas inversiones, no al alcance del obrero y un
pago periédico que no puede realizar la imprevisién de los jefes de familia.”

Por otro lado, también destaca, que en 1934 y 1935 se incluyod el gasto de “compra y
reparacion de muebles”. En cuanto a cultura, religion y diversiones, en 1930 se
mencionaron los siguientes gastos: cine, teatro, paseos, educacion, libros, periddicos,
revistas, asi como gastos de cantina, en el aiio de 1934 se menciond genéricamente el rubro
de cultura y diversiones, pero no se especificO ninguna, en tanto que en 1935 si
describieron un poco maés el rubro y mencionaron los gastos de limosnas a templos; libros,
periddicos, revistas; cine, teatro, circo, toros, deportes (tanto en participacion en ellos como
asistencia a un espectaculo deportivo), paseos y otras diversiones.

En 1930 y 1935 también se mencionaron los gastos en sociedades, partidos
politicos, clubs, sindicatos y ligas mutualistas, asi como en transporte cigarros, puros,
cerillos, peluqueria, bafios y articulos de tocador. La investigaciéon de 1934 fue en la tnica
de este subperiodo que se mencionaron los abonos por préstamos,® en tanto que solamente
en la del 35 se menciono el gasto por deceso de algun familiar, asi como “extras diversos”

que donde se incluyeron los gastos en ‘“cuelgas, loterias, gastos de correspondencia,

7' Salgado V., Op. Cit., p. 29
$ Bach, Op. cit., p. 36
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bautizos, bodas, nacimientos, tertulias”. Finalmente, lo que estdn expresando estas
encuestas, a través de la expansion del listado de productos consumidos entre 1930-1935,
es un cambio, primero en la forma de concebir al consumo y después en cuanto a los
sectores sociales que podian aspirar a dicho consumo, reflejado también como veremos a

continuacion en los anuncios de prensa.

IILEL CONSUMO ENTRE LA “CLASE MEDIA” URBANA A TRAVES DE LA
PRENSA, 1930-1952
En el capitulo anterior mostrdbamos los rubros de consumo y productos a los que daba
importancia el modelo de consumo dirigido a las clases populares, en este apartado,
haremos el mismo ejercicio respecto a las familias de clase media, para ello partiremos
igualmente de las preguntas: ;cudles fueron los rubros y articulos de consumo propuestos
mas enfaticamente en el modelo de consumo dirigido a las clases medias?, ;existid
concordancia entre el modelo de consumo propuesto por la publicidad y los datos arrojados
por las encuestas de gastos familiares?, ;difiri6 el modelo de consumo encaminado a las
clases medias respecto al de las clases populares?. Para poder responder a dichas preguntas
hemos acudido a la prensa dirigida a la clase media y alta, concretamente a los periddicos
“El Universal” y “Esto”, el primero de ellos muestra especialmente que estaba dirigido a
una elite pues tenia una seccién en inglés. Un primer dato que salta a la vista y que resulta
una diferencia notable respecto a la prensa obrera es la gran cantidad de anuncios
publicados en “El Universal” y “Esto”, ya que por ejemplo tan so6lo en una muestra de los
meses de mayo y diciembre de 1937 obtuvimos 740 registros de anuncios en el primer
periddico, el intentar registrar todos los anuncios de ambos periddicos resulta una tarea
imposible y tal vez inutil, pues consideramos que los datos no variarian mucho en
comparacion de la muestra que hemos tomado para este apartado, la cual consistié en un
total de 842 anuncios de los afios: 1937,1948 y 1950 presentados en el caso de 1937 en “El
Universal” y en los dos tiltimos afios de la muestra en “Esto”.” La profusién de anuncios en
estos periddicos nos indica de entrada que dichas publicaciones iban dirigidas a un publico

con un mayor poder adquisitivo y al cual se le podian ofrecer articulos més caros e incluso

9 . . » . . ~ .

Cabe mencionar que no se incluy6 publicidad de afios mds tempranos para este apartado porque no tenemos
una referencia en las encuestas a las clases medias y mejor pagadas de la sociedad, por lo que no contamos
con la contraparte en encuestas para este sector social para antes del afio 1930.
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empezar a utilizar un lenguaje consumista desde una etapa mds temprana que en la prensa
obrera, nos referimos concretamente a la alusion a los regalos del dia de la madre y a las
fechas decembrinas de la navidad, afio nuevo y el santo de las “Lupes” y las “Conchas” de
lo cual hablaremos mads delante.

Primeramente quisiéramos dar un panorama general del modelo de consumo
propuesto en las mencionadas publicaciones, de tal forma, como podemos observar en la
Grdfica 1, la mayoria de anuncios en este periodo fueron del rubro “consumo para cubrir
necesidades basicas”, pues representaron un 38.96% del total de anuncios, seguido por el
rubro de “consumo para cubrir necesidades culturales, de descanso, recreacion y confort”
que sumaron un 20.02%, posteriormente observamos el de “otros” con un 17.74%, luego el
de “movilizaciéon y medicion del tiempo” con 9.23%, el de aseo y belleza corporal con
5.99%, el de ahorro con 4.43% y finalmente el de “espacios de consumo” (tiendas

departamentales, restaurantes y cabarets) con 3.59%.
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Grdfica 1. Publicidad en prensa para la clase
media y alta. Afhios 1930-1952

® 1) CONSUMO PARA CUBRIR
NECESIDADES BASICAS

= 2) CONSUMO PARA CUBRIR
NECESIDADES CULTURALES,
DE DESCANSO, RECREACION Y
CONFORT

m3) ASEO Y BELLEZA CORPORAL
m 4) MOVILIZACION Y MEDICION
DEL TIEMPO

= 5) AHORRO

6) OTROS

=7) ESPACIOS DE CONSUMO

Fuentes: Periddicos El Universal, meses de mayo y diciembre de 1937 y Esto, diciembre
de 1948 y mayo de 1950

Aparentemente, el modelo propuesto en la publicidad estaria contradiciendo en cierta
manera la “Ley de Engel” pues estd impulsando un mayor consumo de bienes para “cubrir
necesidades basicas” entre las clases mas favorecidas, sin embargo, en los siguientes
apartados analizaremos mds a fondo los datos de los anuncios de cada rubro y podremos
observar que en realidad por un lado, el “consumo basico” estaba incorporando productos
antafio considerados de lujo y por otro que las preocupaciones “basicas” de consumo entre
las clases medias incorporaron gastos y servicios que entre las clases populares no eran tan

apremiantes o simplemente eran consideradas un lujo... como las visitas al doctor.

1.-CONSUMO PARA CUBRIR NECESIDADES BASICAS
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Dentro de este rubro, los anuncios mas persistentes fueron los de “medico y
medicinas” que sumaron 135 de un total de 325, lo que publicitaban iba desde clinicas para
tratar enfermedades virales como la gonorrea donde se jactaban de utilizar técnicas
alemanas, hospitales para tratar trastornos menstruales en donde se enfatizaba que el
método seguido era francés (llama la atencién la alusién a la ciencia europea y de dos
naciones en competencia), asi como de Opticas, también encontramos anuncios de
“Mentolathum” para las molestias de la gripe y de pastillas “vick” para la tos.'® Estos
anuncios nos hablan de las “preocupaciones” de las clases medias asi como de un nicho de
mercado de productos inaccesibles para las clases populares.

Después del “médico y medicinas”, los articulos mas publicitados de este rubro
fueron las “bebidas alcohoélicas” con 54 anuncios, en muchos de los cuales, ya se
relacionaba desde muy tempranas fechas, como el afio de 1930, algunas bebidas como la
Sidra con la navidad,'' o las bebidas alcohdlicas en general con las posadas y fiestas
decembrinas, teniendo presencia especial algunas marcas como Bacardi."?

En tercer lugar, se encuentran los anuncios de vestido, pero cabe aclarar, no
cualquier tipo de vestido, en algunas de las ocasiones, los anuncios hablan de pieles,
vestidos de seda o de modelos traidos de Nueva York," por lo que podemos concluir que lo
que aparentemente es un consumo ‘“basico” puede llegar a incluir articulos de lujo en

algunos casos, como en el analizado en este apartado.

"9 Véase: El Universal, México, D. F., 1 de mayo de 1937, Primera Seccién, p. 4 y Segunda Seccion, p. 2; El
Universal, México, D. F., 18 de diciembre de 1937, Primera Seccién, p. 6 y Segunda Seccion, p. 2,

"' El Universal, México, D. F., 24 de diciembre de 1937, Primera Seccidn, p. 4

"> Esto, México, D. F., 15 de diciembre de 1948, p. 7.

" El Universal, México, D. F., 10 de mayo de 1937, Primera Seccién, p. 4.
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Imagen 1. “Vestidos de Primavera”. Fuente: El Universal, México, D. F., 10 de mayo de 1937,
Primera Seccién, p. 4.

Un caso interesante es el de “accesorios para el hogar” que aunque en €l soélo
sumaron 13 anuncios, siguieron en importancia a los mencionados anteriormente. En este
caso, la publicidad ofrecia articulos modernos como estufas, refrigeradores y otros aparatos

electrodomésticos como licuadoras, planchas y batidoras.

NO HAY NAVIOAD EN EL HOGAR SIN
mm

Imagen 2. Anuncio de electrodomésticos “Sunbeam” del afio de 1937 donde podemos ver
varios articulos para una cocina moderna tales como: batidoras, tostadores de pan y
cafeteras, todos regalos para la mujer. El Universal, México, D. F., 24 de diciembre de
1937, Primera Seccion, p. 5.

Otros de los articulos anunciados durante este periodo fueron en orden de importancia

numérica: alimentos industrializados y no industrializados, combustibles e iluminacion,
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refrigeracion, aseo del hogar, inmuebles en venta o renta y refrigeracion. Al respecto es
importante sefialar que dentro de los alimentos industrializados encontramos dos anuncios
de comida enlatada, concretamente de Clemente Jaques y de pastelerias, las cuales se

promocionaban principalmente como expendedoras de excelentes regalos para las mamaés.

2-CONSUMO PARA CUBRIR NECESIDADES CULTURALES, DE
DESCANSO, RECREACION Y CONFORT

El siguiente rubro mas publicitado fue el de “consumo para cubrir necesidades culturales,
de descanso, recreacion y confort”, dentro del cual destacaron los anuncios de cine, que fue
el anuncio mds frecuente dentro de este grupo. Al igual que en el caso de la publicidad
dirigida a los obreros, sobresale la presencia de peliculas extranjeras en la cartelera, aunque
cabe subrayar que en las originarias del pais se exploté un modelo nacionalista como en el
caso de la cartelera del cine Palacio del 11 de diciembre de 1937 donde se exponia una
pelicula de Rafael E. Portas, entre otras, en cuyo anuncio se mostraba la imagen del charro,
que se convertiria en el maximo exponente del nacionalismo mexicano.'* Otro aspecto a
resaltar es que en fechas tan tempranas como el 10 de mayo de 1937 la publicidad
cinematografica ya explotaba el recurso del dia de las madres para atraer clientela, asi el
anuncio de ese dia del cine Regis decia: “hoy dia de las madres un tributo de amor a las
cabelleras de plata, no olvide usted que la sefiora su mama es hoy invitada de honor en el
cine Regis, acompdfiela a que reciba el homenaje de la encantadora Diana Durbin”'®. Las
carteleras de ese dia de los demds cines también incluyeron felicitaciones a las madres.

Los muebles son parte de lo que consideramos “consumo para cubrir necesidades de
descanso y confort” en el sentido de que con la expansién del consumo moderno, se
difundié también la costumbre de amueblar los hogares, principalmente los urbanos,
muestra de ello es que las encuestas mds antiguas enumeran una indumentaria doméstica
menos profusa que las encuestas més actuales. Sin embargo, salta a la vista que ya en 1937

se hacia una constante invitacion al consumo de bienes como: radios y electrodomésticos,

'* En otros casos, se destacan prototipos regionales como en el caso de “Alma Jarocha” exhibida en los cines
Goya, Rialto, Granat, Venecia el 18 y el 24 de diciembre de 1937. El Universal, México, D. F., 18 de
diciembre de 1937, Primera Seccion, p. 12 y El Universal , México, D. F., 24 de diciembre de 1937, Segunda
Seccion, p. 2.

' El Universal, México, D. F., 10 de mayo de 1937, Primera Seccién, p. 10
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principalmente como regalos de navidad y a crédito como en el caso de “Frigidaire” del 18
de diciembre de 1937, cuya imagen, muestra elementos de una gran modernidad como el
teléfono, el cual es usado por una mujer, quien dice “mejor regalame un FRIGIDAIRE”',
el cual se ofrece en mensualidades de 32 pesos, pero s6lo en época navidefia, terminando la
temporada se terminaba la promocidn, el texto del anuncio también es sugerente de lo que
queremos demostrar en este trabajo: la expansiéon del consumo moderno entre todas las
clases sociales, ya que una parte dice “ nunca se habia presentado tan bella oportunidad
para hacer el valioso regalo que constituye un Frigidaire legitimo a precio tan bajo y en
condiciones tan sumamente faciles que estd al alcance hasta de las posibilidades mas

1
modestas...”!”

' El Universal, México, D. F., 18 de diciembre de 1937, p. 5
7 Ibidem.
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Imagen 3. Anuncio de refrigeradores “Frigidaire”, donde entre otras cosas, podemos
apreciar el ofrecimiento del crédito, uno de los componentes del consumo moderno y
posteriormente de la sociedad de consumo. Fuente: El Universal, México, D. F., 18 de
diciembre de 1937, Primera Seccion, p. 5

Otro de los articulos preferidos para promocionar como regalos tanto de navidad

como del dia de las madres eran los radios, llamando especialmente la atencién uno
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publicado el 18 de diciembre de 1937 en el que se ofrecia una oferta de lavadora y radio, la
lavadora de marca EASY vy el radio PHILCO."®

Los cigarros, en otro tiempo y en otro tipo de diarios, el producto més anunciado, en
estos afios y en la prensa dirigida a las clases media y alta tuvieron una presencia minima,
sin embargo, es digno de resaltar el cambio en el discurso, pues en esta ocasién los
cigarros se anunciaron como un producto relacionado con el deporte, como en el caso de
“cigarros Casinos”," o bien, en el caso de un anuncio de cigarros Belmont publicado en el
20 de diciembre de 1948, por un lado, se propone a este producto como un buen regalo de
navidad con una envoltura especial de temporada, asi como un precio rebajado. Quiz4 lo
mads interesante del anuncio sea el discurso tanto visual como escrito en el cual se relaciona
el acto de fumar con lo elegante, lo masculino, la amistad y en cuanto al acto de regalar en

esa época del afio con el agradecimiento, la felicidad y la prosperidad.20

3.-OTROS

La presencia del rubro “otros” en un tercer lugar entre la publicidad dirigida a las
clases medias y altas, nos habla de que se les mostraba un modelo de consumo donde
productos como regalos, juguetes y joyas se ofrecian como objetos de deseo para estas
clases sociales y que evidentemente no eran parte del listado de productos de consumo
basico. Asi, encontramos dentro de este renglon en primer lugar a los regalos, para el afio
de 1937, se mencionan regalos para las mujeres de nombre Concha o Lupe en el dia de su
santo en el mes de diciembre, asi como obsequios de navidad en general y en mayo por el
dia de la madre, aqui, cabe mencionar, que a diferencia de los anuncios de regalos
comentados en las secciones anteriores en este lugar se menciona la mayoria de las veces a
los regalos como una categoria genérica, aunque a veces se alude a lo que se consideraba

que era recomendable regalar, como por ejemplo en el anuncio de plumas fuente marca

'8 El Universal, México, D. F., 18 de diciembre de 1937, Seccién Primera, p. 16 y El Universal, México, D.
F., 1 de mayo de 1937, Seccién Primera, p. 7. Sobresale también la presencia de las marcas extranjeras,
ademds de las ya mencionadas, se anuncian: Westinhouse, Lux, Fada, Emerson, etc. El anuncio de Radio
FADA nos habla de una sociedad mexicana afiorante de lo europeo ya que uno de los argumentos del
anuncio dice “con este magnifico aparato de lineas aerodinamicas podra usted escuchar los festejos que en
honor de SM. Jorge VI se efectuaran el dia 12 de mayo en Londres”.

" El Universal, México, D. F., 24 de diciembre de 1937, p. 5.

% Esto, México, D. F., 20 de diciembre de 1948, p. 17
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“Esterbrook” publicado en El Universal el 24 de diciembre de 1937 y cuya imagen muestra
a tres hombres dando serenata a sus respectivas mujeres y el primero dice “yo le regalé una
caja de dulces, el segundo “yo un ramillete de flores”, el tercero “jy yo una pluma fuente de
Esterbrook!” la mujer de éste contesta desde el balcon: “jEstoy encantada con mi pluma
fuente Esterbrook™?'.

Otro segmento de los regalos eran los juguetes, los cuales ya en los afios 30 del siglo
XX eran promocionados como objetos de deseo de los nifios y como un acto sugerible el
que los padres pudieran obsequiar juguetes a los nifios, llama la atencién, especialmente un
producto: los trenecitos eléctricos, los cuales fueron promocionados como regalos ideales
para los nifios, pero normalmente también se mostraban como un articulo que favorecia la

., J .. 21 22
unién familiar de hijos y padres en torno a él.

*' El Universal, México, D. F., 24 de diciembre de 1937, Primera Seccién, p. 7
** Esto, México, D. F., 20 de diciembre de 1948, p. 43
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Imagen 4. Anuncio de trenecito “Leonel”. Fuente: Esto, México, D.F.,20 de diciembre de 1948, p.
43,

Otros anuncios relacionados con los regalos principalmente para mujeres eran:
cristaleria,”® dulces, canastas navidefias®® (éstas no necesariamente para mujeres). Las
joyas, anunciadas con mucha frecuencia nos dan pistas de las pretensiones de la sociedad
mexicana en la primera mitad del siglo XX, muchos de los anuncios presentaban
diamantes, relojes y joyas de platino y oro, tanto en compra como en venta, asimismo

ofrecian comprar boletas del Monte de Piedad de empefios de estos articulos.”

3 El Universal, México, D. F., 18 de diciembre de 1937, Segunda Seccidn, p. 1

2 Esto, México, D. F., 8 de diciembre de 1948, p. 20

¥ De esta forma podemos observar a una sociedad que consume estos articulos de lujo, pero posiblemente
también, una clase media imposibilitada para mantener este nivel de vida.
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Ademads de los articulos mencionados anteriormente, se publicitaron articulos y
servicios tan diversos y novedosos como: herramientas y materiales industriales,
instrumentos musicales, rollos de pelicula, tiendas de deportes, cortinas, lonas, telégrafo,
linternas para excursionistas, pasto inglés, ayuda para hacer trdmites de permanencia en el
pais, cantimploras y otros productos para excursionistas, bandas de cuero, blocks de papel
para oficinistas, maquinaria minera, mdquinas de escribir, imprentas, agencias de
publicidad, hipnotismo y otras préicticas esotéricas encaminadas a tener éxito. Dicha lista,
nos habla de la expansiéon del consumo entre las clases medias y altas, ya que como

recordaremos, los articulos no eran tan variados en la prensa dirigida a los obreros.

4.- MOVILIZACION Y MEDICION DEL TIEMPO

Los transportes terrestres, es decir, autobuses fordneos fueron el servicio mds publicitado
dentro del rubro de “movilizaciéon y medicion del tiempo”, al respecto, nos parece que uno
de los sintomas de una organizacién del tiempo y de un consumo de tipo moderno es la
alusién a hacer viajes de placer promocionando nuevas rutas. Aparte, continuaron
apareciendo anuncios del ferrocarril y de pasajes de avion, inclusive, se llegé a
promocionar un viaje a Paris (en barco) con motivo de la coronacién de la Virgen de
Guadalupe en Notre-Dame.”® Evidentemente, lo anterior nos muestra que esta publicidad
estaba dirigida a un sector de la poblacién que podia pagar esos viajes y que ademds tenia
el tiempo de ocio para hacerlo, a pesar de ello, nos parece indicativo también de una
expansion en el consumo de este tipo de servicios, también llaman la atencién los anuncios
de pasajes de avion. Otro tipo de transporte fue el auto, cuya publicidad, asi como de
accesorios y productos relacionados con ellos también tuvieron cierta presencia en la prensa
de esta época.

Por otro lado, los anuncios de relojes son especialmente interesantes, los cuales
también fueron haciéndose mas profusos durante el periodo en cuestion lo cual nos habla
del “afianzamiento” de una disciplina industrial, asi como de una nueva concepcion del
tiempo, muy aunada a una nueva representacion de las distancias: ambos: tiempo y

distancias se acortan en la modernidad, el primero, gracias a que en la gran ciudad y con las

% Esto, México, D. F., 20 de diciembre de 1948, p. 21
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actividades relacionadas con la industrializacion, se incrementa la percepcion de que en las
ciudades el tiempo se acorta, las distancias por su parte, aunque en realidad siguen siendo
las mismas cuando se habla de desplazarse de una ciudad a otra, o bien, incluso se hacen
mds grandes por el crecimiento de las ciudades, las facilidades para recorrer dichas
distancias gracias al automdvil, al tranvia, o en su caso al tren, el autobus y el avidn,
hicieron que la percepcion de dichas distancias cambiara.

Un anuncio de relojes “Haste” publicado el 11 de diciembre de 1937, conjuga dos
elementos de modernidad: por un lado el reloj y por otro un coche Chevrolet, el anuncio
invita a regalar en navidad un reloj marca “Haste” y un auto Chevrolet, ya que en la
compra del primero se podia participar en la rifa del automévil.”” En el caso de este
anuncio, se relaciona al reloj “Haste” con prestigio y distincion,”® en otro, publicado en
mayo de 1937 se relaciona la puntualidad con la decencia,” finalmente, un anuncio de reloj
“Hamilton” de mayo de 1937 relaciona a este producto, con la Modernidad, exactitud,

durabilidad y también con la distincién.™
5.-ASEO Y BELLEZA CORPORAL

Un primer aspecto que salta a la vista al revisar los anuncios de este rubro es que un
importante nimero de ellos iba dirigido a los hombres, principalmente cuando se trataba de
rasuradoras, cremas y hojas de afeitar, asi como brillantinas, lo cual nos hace pensar que
también este sector —y no s6lo las mujeres- eran “seducidos” por la publicidad como
tradicionalmente se cree.”’ Otros productos, como las pastas de dientes eran dirigidos
indistintamente tanto a hombres para mujeres e incluso nifios, pero llama la atencién que
algunos hacian novedosas correlaciones, por ejemplo: ser moderno con usar pasta dental de

115 32 . 4
marca “Squibb”.” Otro producto anunciado recurrentemente en esta época fueron los

7 El Universal, México, D. F., 11 de diciembre de 1937, Primera Seccién, p. 9

% Ibidem.

» El Universal, México, D. F., 1 de mayo de 1937, Primera Seccion, p. 5

* Ibid., p. 6

3! Los anuncios de “Barén Dandy” mostraban, por ejemplo, un listado de productos del “hombre moderno”,
los cuales consistian en: extracto, locion, colonia, masaje facial, brillantina, fija pelo, crema de afeitar, talco,
jaboén. En dichos anuncios también se alude a la masculinidad y al buen gusto. Véase por ejemplo: Esto,
México, D. F., 20 de diciembre de 1948, p. 14, Esto, México, D. F., 27 de diciembre de 1948, p. 26 y Esto,
Meéxico, D. F., 8 de mayo de 1950, p. 36

2 El Universal, México, D. F., 1 de mayo de 1937, Segunda Seccién, p. 2
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perfumes y las esencias para prepararlos, asi como de salones de belleza y cosméticos para
mujeres, talcos para bebés, blanqueadores de piel (lo cual nos habla del ideal de belleza de

esta sociedad), jabones, cremas para las pecas y manchas, mascarillas.

6.-AHORRO

El ahorro fue uno de los rubros menos publicitados en los periddicos destinados a las clases
medias y altas de México, dentro del mismo, los anuncios mas frecuentes fueron los de
loteria y sorteos, en este sentido, cabe mencionar que se incluyeron los sorteos con fines
publicitarios, es decir, aquellos que al consumir algo, ofrecian a cambio entrar en una rifa,
como por ejemplo el “Gran sorteo patrimonial de El Universal” que ofrecia grandes regalos
para los nifios de los suscriptores por la temporada navidefia,” o bien, los sorteos de la
Loteria Nacional que ya en 1937 hacian sorteos especiales por el dia de la madre.** Por su
parte, los seguros tuvieron sélo 2 anuncios, en tanto que los bancos 4, lo cual nos permite
reflexionar en la casi nula cultura del ahorro y la prevision, o bien, que estas actividades
eran privilegio de una elite muy reducida, esta situacion cambiaria en las siguientes
décadas, cuando creci6 el sector de la poblacion que podia destinar parte de sus ingresos al

ahorro.

7.-ESPACIOS DE CONSUMO

Los articulos incluidos aqui fueron los restaurants y las tiendas departamentales, a los
cuales decidimos denominarlos mas genéricamente como ‘“espacios de consumo” porque
quisimos resaltar el hecho de que el “consumo moderno” fue acompanado de un cambio en
las formas y espacios de socializar, lo cual nos parece ejemplificable a través del auge de
espacios como las tiendas departamentales y los restaurants. En este caso, de los 28
anuncios clasificados como de “espacios de consumo”, 16 fueron de restaurants y 12 de
tiendas departamentales. Consideramos que todavia para esta época (1930-1952), gran

parte los anuncios de restaurants eran dirigidos a una elite muy reducida ya que por

3 El Universal, México, D. F., 4 de diciembre de 1937, Primera Seccién, p. 6
** El Universal, México, D. F., 10 de mayo de 1937, p. 9
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ejemplo, en diciembre de 1937 el cubierto en la comida de navidad de Sanborns costaba 5
pesos,” sabiendo que en ese afio el salario minimo ascendia a 2 pesos diarios podemos
concluir que una comida en un restaurant era casi inaccesible para la mayor parte de
trabajadores urbanos de la época.’® Asimismo, se publicitaron restaurants con ments
extranjeros, como en el caso del “Restaurant Florentino” que ofrecia la mejor comida
italiana®” o que en su publicidad hacia una representacién de un estilo de vida de la elite,
como en el caso del anuncio del restaurant “Le Vatel” en el cual, igualmente se alude a un
menu extranjero —en este caso francés- y en la imagen central del texto se presenta lo
siguiente: un pequefio dibujo del restaurant, en la puerta del mismo se encuentra un auto
(un bien al cual tenia acceso sélo una elite muy selecta), ademas, la direccién se pone como
en el extranjero: primero el nimero, luego la calle, es decir, el anuncio estaba conformado
por una serie de simbolos e imaginarios que s6lo una elite podria entender o acceder: por

. - , .. , . 38
ejemplo el auto, o la afloranza por lo “francés”, vestigio de la época Porfiriana.

35 El Universal, México, D. F., 24 de diciembre de 1937, Primera Seccién, p-4

36 Otros restaurants como el “Arnaus” ofrecian cenas navidefias por $2.00 por persona, aun asi, tomando en
cuenta el indicador del salario minimo de la época, resultaba muy oneroso para un trabajador urbano. EI
Universal, México, D. F., 24 de diciembre de 1937, Primera Seccién, p. 7. Otros restaurantes que se
anunciaron por esa época fueron: "PAGE’S", "EL MOLINO", "GOUMERT", "METROPOLE", "NUEVO
CAFE OLIMPIA", "LA CONCORDIA", "LIDO", "ACAPULCO", "CAFE COLON", "CAFE Y
RESTAURANT COLISEQ", "S’PIROS", "ZANDAM" y el “CAFE TACUBA”, el precio de sus platillos
oscil6 entre los 5 y los 20 pesos. El Universal, México, D. F., 24 de diciembre de 1937, Primera Seccion, pp.
9-10y 11

7" Esto, México, D. F., 8 de mayo de 1950, p. 38

* Esto, México, D. F., 20 de diciembre de 1948, p. 32
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Imagen 5. Anuncio de la tienda departamental “Salinas y Rocha”, donde se ofrece como atractivo
para sus clientes el que les obsequiaran una taza de Nescafé y para los nifios “Milo”. Fuente: Esto,
Meéxico, D. F., 20 de diciembre de 1948, s.p.

En cuanto a las tiendas departamentales, “El Palacio de Hierro” y “El Puerto de Veracruz”
hicieron alusién a ventas navidefias desde sus anuncios publicados en 1937. Un anuncio de
Salinas y Rocha publicado en diciembre de 1948, ademds de aludir a los articulos que se
podian adquirir en la venta de “La Flor de Nuchebuena” promocionaba algunos productos

de la Nestlé, ya que se ofrecia: “Gratis!!! Por cortesia de “Nestlé¢” a toda nuestra clientela
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una riquisima taza de Nescafé y para sus nifios el delicioso y nutritivo Milo”, lo cual nos
habla de que estos productos no necesariamente eran conocidos por toda la poblacién
mexicana en ese afio. Asi, las tiendas departamentales fungieron desde sus primeros
tiempos en los tltimos afios del siglo XIX, como espacios multifacéticos donde los
consumidores no sélo iban a consumir, sino a socializar en espacios como la cafeteria y a
tener un momento de esparcimiento. Como veremos en los siguientes pdrrafos, con la
consolidacién del consumo moderno se expandird también el consumo en estos espacios,
tanto restaurants, como tiendas departamentales, a los cuales fueron teniendo acceso cada

vez mas personas.

IV.CONSOLIDACION DEL CONSUMO MODERNO. CONSUMO DE UNA FAMILIA
DE ALTOS INGRESOS Y SU COMPARACION FAMILIAS QUE GANABAN UN
SALARIO MINIMO EN LA CIUDAD DE MEXICO ENTRE 1953 Y 1970

Al principio del capitulo observabamos la situacion aparentemente contradictoria de
que en el afio de 1956 los grupos con menores ingresos destinaban un menor porcentaje de
su presupuesto que los grupos mejor remunerados en comprar productos de necesidades

3

basicas, en cambio, los sectores populares gastaron notoriamente mas en ‘“cultura,
descanso, recreacion, confort y cuidado personal”, debido a que parrafos arriba ya nos
detuvimos en la explicaciéon del mencionado afio, en este lugar haremos el recorrido
general del dltimo periodo que nos atafie en este apartado.

Después de 1956, el siguiente afio del que tenemos encuestas es 1958, dicha
encuesta fue metodologicamente similar a la de 1969-1970 porque en ambas los calculos
generales de los gastos familiares se hicieron tomando en cuenta promediando sélo los
gastos de las familias que declararon haber hecho el estipendio y no de todas las familias
encuestadas. Lo que se puede observar en el Cuadro 1 es que en el afio de 1958, los
porcentajes de gastos fueron muy similares entre los mejor y los peor remunerados, en el

rubro de necesidades basicas el gasto de los mas pobres fue apenas 2.15% mds que entre los

mejor remunerados, lo mismo en “otros” , los mejor remunerados gastaron un 2.32% maés

¥ Esto, México, D. F., 20 de diciembre de 1948, s. p.
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que los peor remunerados, en los demas rubros las diferencias ni siquiera alcanzaron el 1%,
hasta aqui podriamos concluir que en el afo de 1958 hubo un nivel de vida equitativo entre
las clases sociales, sin embargo, ya en el desglose de los gastos hay algunas cosas que hay
que destacar, como el hecho de que en alimentos el gasto porcentual entre las familias que
ganaban un salario minimo casi duplic6 al de las familias mejor remuneradas. Otro rubro
que llama la atencion es el de “renta, servicios domésticos, combustibles, iluminacion, aseo
y accesorios para el hogar”, en el cual, los mejor pagados gastaron un 33.89% de sus
gastos, en tanto que los que ganaban un salario minimo un 18.02%, al igual que para el afio
de 1956, en 1958 lo que hizo la diferencia fue el gasto en coches, accesorios para el hogar o
el salario de empleados incluidos en el mencionado rubro. Respecto a médico y medicinas
los mejor remunerados gastaron 2.65% mas que los que ganaban un solo salario minimo,
sin embargo, en este rubro, no hay una regla fija, pues dependia de si se presentaba un
enfermo y/o evento imprevisto en la familia.

Ahora bien, de los afos de este subperiodo, el de 1960 resulta especialmente
interesante porque es en el que se muestran las diferencias mds exorbitantes entre los
encuestados mds ricos y los que recibian un salario minimo, asi observamos que €stos
empleaban un 79.16% de su gasto en cubrir necesidades basicas, frente a un 22.54% de los
mads ricos, en tanto que éstos gastaban 35.5% en cultura y esparcimiento, mientras que los
mads pobres sélo un 3.85%, los que ganaban un salario minimo gastaban 3% mas que los
mas ricos en pasajes y medicion del tiempo, evidentemente porque los mejor remunerados
seguramente posefan vehiculo. Hay que remarcar que lo invertido en “otros gastos y
ahorro” fue casi 30% mayor entre los sectores mejor remunerados, respecto a los que
obtenian un salario minimo, siendo el ahorro o el superdvit en los ingresos un indicador
importante del nivel de vida de las familias, de hecho, éste fue el unico afio donde se puede
observar claramente dicho indicador.

Respecto a los rubros desglosados del aio 1960, nos parece importante recalcar que
el gasto porcentual en alimentos fue mds de cuatro veces mayor en los sectores que
ganaban un salario minimo. También sobresale que en “gastos escolares, cultura, descanso,
recreacion y confort” los mejor remunerados gastaron un 35.5% de su presupuesto frente a
un 3.85% de los que ganaban un salario minimo, al igual que en los demas afios, el

porcentaje del gasto destinado a impuestos y gastos personales fue mayor entre los mejor
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remunerados que entre los que ganaban un salario minimo. Finalmente, en esta ocasion, el
gasto en médico y medicinas fue mucho mayor entre los que tenian menores ingresos, pues
ellos declararon gastar un 18.05% de su presupuesto, mientras que los mejor remunerados,
solo 1.71%, independientemente de la presencia de situaciones imprevistas que hacian que
este gasto se disparara, este dato nos muestra lo oneroso que podia llegar a ser el
enfermarse para las gentes menos pudientes, o bien, el elevado costo de los servicios de
salud.

Para cerrar este apartado, comentaremos brevemente los datos para 1969-1970, los
cuales en lo general muestran menos de 7% de diferencia en el gasto en necesidades bésicas
en los dos sectores a los que hemos venido aludiendo, siendo los de ingresos de un salario
minimo los que mas gastaban en este rubro, el gasto en “cultura, descanso, recreacion y
confort” porcentualmente era casi el mismo en ambos grupos, el de pasajes es poco mds de
2% mayor entre los grupos con menor salario, por razones que ya hemos explicado, en el
rubro de “otros” si se observa una gran diferencia pues los mejor retribuidos gastaban
poco més del 12% que los que ganaban un salario minimo, este rubro, se refiere en este
caso a los impuestos y gastos personales.

En cuanto a renglones de gasto en especifico destaca que el gasto porcentual en
alimentacién entre las familias que ganaban un salario minimo, duplicé al de las familias
mejor pagadas, lo cual confirma la ley de Engel. También es de subrayarse el rubro de
“renta, servicios domésticos, combustibles, iluminacion, aseo y accesorios para el hogar”,
el cual fue notoriamente mayor entre los mejor remunerados (32.6% vs. 18.56%).

Por otro lado, en este periodo también hubo cambios en la conceptualizaciéon de los
productos, me refiero concretamente a las velas y veladoras, incluidas en afios anteriores en
“servicios domésticos” o en “iluminacion”, pero a partir de los afios 1950 incorporados en
“gastos diversos”, lo cual nos habla de que al menos conceptualmente, la luz eléctrica ya
era el iluminador universal por excelencia, aunque sabemos que en la realidad la cobertura
eléctrica en esos afios no llegaba al 100% del pais. Otro renglon interesante es el de

teléfono, incluido a partir de las encuestas de los afios 50 (Véase Cuadro 4).
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Cuadro 4. Articulos, servicios y otros gastos incluidos a partir de las encuestas de los 50

1956 1958 1960 1969-1970
Luz, Luz Luz Luz
Teléfono Teléfono Teléfono Teléfono
Servidumbre Servidumbre Servidumbre Servidumbre
Mobiliario Mobiliario Muebles Mobiliario
Jabon de tocador y demas Articulos de aseo Articulos de bafio | Articulos de aseo
articulos de bafio y tocador

Jabén corriente Jabones

Polvos detergentes Detergentes

Escobas

Limpiadores

Tintorerfa y Lavanderia Tintoreria

Ropa de casa

Utensilios de aseo y para
cocina (no eléctricos)

Vajillas

Focos

Relojes

Plumas fuente

Joyas

Mantenimiento y reparacion
de casa

Regalos

Donativos de todas clases

Discos

Peluqueria

Salones de belleza

Fotografia

Correo y telégrafo

Teléfono publico

Bienes raices

Impuestos personales y

pago de cuotas

Impuesto sobre la
renta y pago de
cuotas al Seguro
Social, sindicato,
cuotas deportivas
y otras
deducciones al
salario (no por
préstamo)

Impuestos
personales y pago
de cuotas

Bonos, cédulas y
acciones

Contribuciones

Contribuciones

Contribuciones
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1956 1958 1960 1969-1970
Ahorro e inversiones Cajas de ahorroy | Ahorro e
tandas inversiones
Espectéculos publicos, Viajes de Especticulos
gastos sociales, viajes de | vacaciones o de publicos, gastos
fin de semana, etc. recreo sociales, viajes de
fin de semana,
etc.

Fuentes: Secretaria de Economia / Departamento de Muestreo, Ingresos y egresos de la poblacion de
Meéxico en el mes de octubre de 1956. México D. F., [s. a.], pp. 40-70 (consultada en INEGI); Secretaria de
Economia. Direccién General de Estadistica, Ingresos y egresos de la poblacion de México. Investigacion
por muestreo. Julio del958. México, marzo de 1960, pp. 117-124 (Consultado en INEGI); Secretaria de
Industria y Comercio/  Departamento de Muestreo Las 16 ciudades principales de la Reptiblica Mexicana.
Ingresos y egresos familiares 1960. Investigacion por muestreo. México, 1962, pp. 95-119 (Consultado en
INEGI) y Secretaria de Industria y Comercio / Direccién General de Muestreo, Ingresos y egresos de las
familias en la Repuiblica Mexicana 1969- 1970. Tomo I. México D. F., [s. a.] pp. 40 — 47. (Consultado en
INEGI)

El cuadro anterior nos hace suponer una difusion de articulos para el aseo del hogar
y servicios como tintoreria que en las encuestas anteriores, 0 no eran mencionados o eran
aludidos pero de forma muy somera, sin entrar en un listado detallado de los mismos.
Como podemos observar en el Cuadro 4, la encuesta de 1956 fue especialmente reveladora
por los articulos que se incluyeron, tales como la ropa de casa, utensilios de cocina, relojes,
plumas fuente, joyas, regalos donativos y otros servicios como peluqueria, salones de
belleza, fotografia, correo y telégrafo. Otros gastos en impuestos, contribuciones y ahorro
fueron incluidos también de forma mas nitida, en estas encuestas, finalmente, llaman la
atencion dos rubros: la inclusion de la compra de bienes raices en la encuesta de 1960 y el
de viajes con fines de recreacion incorporados en la lista de gastos a partir de la encuesta de
1958. Lo anterior nos habla de una expansion al menos conceptual del consumo minimo

necesario entre las familias mexicanas.

V.EL CONSUMO ENTRE LA “CLASE MEDIA” URBANA A TRAVES DE LA
PRENSA, 1953-1970

Los cambios ocurridos entre los afios 1953-1970 respecto al periodo de 1930-1952 nos
permiten observar una serie de transformaciones en el modelo de consumo propuesto en la
prensa para la clase media que nos permiten asegurar que para el periodo que analizaremos

en este apartado el consumo moderno estaba plenamente consolidado en la ciudad de
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México y ademds ya encontramos indicios claros y contundentes de que la sociedad estaba

lista para convertirse en una “sociedad de consumo”.

Cuadro 5. Evolucion de la presencia de los diferentes rubros de anuncios en la prensa

dirigida a la clase media. (Porcentajes)

Consumo Consumo | Aseoy | Movilizacién | Ahorro | Otros | Espacios
para cubrir | paracubrir | belleza | y medicién de
necesidades | necesidades | corporal | del tiempo consumo

basicas culturales,
de
descanso,
recreacion
y confort
1930- 38.96 20.02 5.99 9.23 4.43 17.74 3.36
1952
1953- 17.38 44.69 2.48 14.67 6.99 9.48 4.28
1970

Fuentes: Periddicos El Universal, meses de mayo y diciembre de 1937, mayo de 1969,
diciembre de 1970 y Esto, diciembre de 1948, mayo de 1950, diciembre de 1953, mayo de
1956, diciembre de 1958, mayo de 1960.

Un primer cambio significativo que podemos observar en el Cuadro 5 es que los
anuncios de productos para “cubrir necesidades culturales, de descanso, recreacion y
confort” aumentaron en mas del doble (convirtiéndose éste el rubro més anunciado durante
el periodo), mientras que los anuncios de productos para “cubrir necesidades basicas”
bajaron también casi a la mitad, otro rubro que hay que subrayar es el de movilizacién y
medicion del tiempo cuyos anuncios aumentaron en poco mas de un 5%, asimismo, los
anuncios de “espacios de consumo” aumentaron 1%, el aumento que queremos destacar de
este renglén es cualitativo, no cuantitativo, ya que en estas décadas encontramos anuncios
de supermercados como Gigante y Sumesa, que aparecieron en los afios 50 iniciando una
revolucién en la forma de consumir articulos de 1* necesidad, anteriormente adquiridos sélo
en los mercados, el fenémeno estuvo a la par de una evolucion laboral, tecnolégica y
cultural, en las que las mujeres se fueron incorporando poco a poco al mercado laboral
urbano por lo que ya no disponian de tiempo para hacer sus compras diariamente en el

mercado, a la vez que la adquisicion de electrodomésticos, concretamente de refrigeradores
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permitié que los alimentos se conservaran por mas tiempo en casa sin tener que adquirirlos
frescos diariamente, asimismo, encontramos también un anuncio de ‘“Plaza Universidad”, o
sea, un primer sintoma de que la “sociedad de consumo” estaba arribando a México, ya que
los centros comerciales serian el emblema del consumismo y vendrian a desplazar la
funcién que antafio cumplieran las tiendas departamentales. Es decir, lo que queremos
explicar en este apartado es que durante los afios de 1953-1970, el consumo de los
mexicanos se transformd, incorpor6 articulos modernos y novedosos, no necesariamente de
primera necesidad, asi como espacios y practicas que en la época resultaron novedosos. A
continuaciéon haremos la narracién de cada uno de los rubros en que agrupamos los
anuncios de la prensa dirigida a la clase media, como lo hemos venido haciendo: en orden

descendente del rubro méas anunciado al menos.

Grdfica 2. Publicidad en prensa para la clase media y alta.
Afios 1953-1970

m ]) CONSUMO PARA CUBRIR
NECESIDADES BASICAS:

=2) CONSUMO PARA CUBRIR
NECESIDADES CULTURALES, DE
DESCANSO, RECREACION Y
CONFORT.

m3) ASEO Y BELLEZA CORPORAL

® 4) MOVILIZACION Y MEDICION DEL
TIEMPO

= 5) AHORRO

6) OTROS

= 7) Espacios de consumo

Fuentes: Periddicos El Universal, meses de mayo de 1969, diciembre de 1970 y Esto,
meses de diciembre de 1953, mayo de 1956, diciembre de 1958, mayo de 1960.
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1.-CONSUMO PARA CUBRIR NECESIDADES CULTURALES, DE DESCANSO,
RECREACION Y CONFORT

Los anuncios mds comunes dentro de este rubro fueron las carteleras de cine, en las cuales
no nos detendremos en este momento pues consideramos que merecen un andlisis detallado
pues son muy numerosos y seguramente dardn lugar a un ensayo aparte sobre el tema. En
general, podemos decir que se siguieron exhibiendo peliculas de varias partes del mundo
pero también tuvieron una presencia mds importante los filmes realizados en México. El
cine siguid teniendo en parte una misién moralizante, nacionalista, educadora y que mostré
algunos de los cambios que a nivel sociedad se estaban dando en México, es decir, los
filmes mexicanos mostraron un ideal de lo que debia ser el comportamiento de la sociedad
tanto urbana como rural, asimismo, expuso los estilos de vida y modelos de consumo que
acompanaron a la modernidad y finalmente exaltd los estereotipos nacionalistas. Todo ello
consideramos que merece una reflexion aparte, por ello en este momento solo
mencionamos las lineas generales a reflexionar en lo que a consumo se refiere.

Después de las carteleras de cine, los anuncios més frecuentes del rubro fueron los
de “accesorios para el hogar”, los cuales ya incluian todo un catdlogo de articulos
“modernos” como: televisiones, refrigeradores, estéreos, aspiradoras, licuadoras, batidoras,
etc., que ya para esta época eran pregonados como el regalo ideal para las madres, como en
el anuncio de General Electric publicado el 9 de mayo de 1960 que decia:

Regale mas... con menos dinero y con la maxima calidad
en las tiendas del monograma General Electric, dele un
refrigerador General Electric que enfria mejor, y como
regalo adicional le obsequiamos productos de la fortaleza
juna dotacién para el consumo de una familia normal
durante quince dias, regale una lavadora que se hizo para
vivir a gusto, y regale ademds sin costo alguno para usted
un burro para planchar, un cesto de plastico para la ropa
sucia, que ella vea la mejor imagen, llévele un televisor
General Electric y para que el regalo sea completo nosotros
le damos absolutamente gratis un regulador de voltaje,
facilitele la limpieza de su hogar con una aspiradora...*

Algunas veces, los promocionales ofrecian que en la compra de un televisor para las

“madrecitas” se podian llevar también un sillén reclinable.*! Los anuncios de muebles

* Esto, México, D. F., 9 de mayo de 1960, p. 3
*! El Universal, México, D. F., 2 de mayo de 1969, p. 5
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también fueron cada vez mads recurrentes durante la época y llama la atencién la presencia
. . . i1q. . . 42

de anuncios de pinturas “Sherwin Williams” totalmente ausentes en periodos anteriores,

con ello queremos resaltar la idea de “confort” muy presentes en el modelo de consumo de

esta época.

regale MAS...con MENOS dinero
- Y CON LA MAXlA CALIDAD

W g AL LT TR
i e e e § I
——— . =

g o s CENERN BICTRC
At e s o p——

Imagen 6. Anuncio de General Electric, que mostraba lo mds moderno en aparatos
eléctricos. Fuente: Esto, México, D. F., 9 de mayo de 1960, Seccion B, p. 3

2 Esto, Meéxico, D. F., 15 de diciembre de 1958, Seccién B, p. 15
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Dentro del concepto de “esparcimiento” que encontramos como parte del consumo
moderno estd la invitacién y lo que es més, la posibilidad de vacacionar, inclusive fuera del
pais, como lo indica el siguiente anuncio de “Turismo Pancho Lona”: jA Europa en plan
familiar! Conozca Europa divirtiéndose y economice llevando a toda la familia- En los
circuitos turisticos a Europa 1960 visitando Espaifia, Francia, Bélgica...El jefe de familia
paga solamente $897.dlls precio oficial la esposa e hijos de cualquier edad pagan 150 dlls
menos y ademads su crédito es bueno.”® En este caso, un elemento importante a destacar es
el crédito, también mencionado en algunos anuncios de muebles y articulos para el hogar,
asi, gracias al instrumento del crédito cada vez mds personas pudieron adquirir bienes y
servicios en su intento de insertarse en el modelo de consumo moderno.

En cuanto a cultura y educacion, éstas no fueron los elementos mds promocionados,
sin embargo es interesante sefialar que las carreras anunciadas en el periodo analizado
fueron: Publicista*, la maestria y el doctorado en Derecho (de la UNAM)® y carreras
técnicas como mecédnico automotriz, operador de torno, operador de excavadora mecdnica,
etc.,* lo cual nos indica las inquietudes y las actividades més requeridas en dicha sociedad.
Por su parte, las revistas y periddicos que se anunciaban eran por lo regular las mismas que
publicaba la misma casa editorial del periédico en cuestiéon o incluso el mismo peridédico

que publicaba el anuncio.

2.-CONSUMO PARA CUBRIR NECESIDADES BASICAS

Los anuncios de médico y medicinas fueron los mds comunes dentro de este rubro, al
parecer la salud siguié siendo una preocupacion para las clases medias y sobretodo un
articulo o servicio susceptible de ser adquirido por las mismas. Los avances cientificos y
los cambios en los servicios de salud hicieron que para esta época los anuncios fueran
mucho mads sencillos que en periodos anteriores, ya que entre los afios 1953-1970 sélo

remitian a medicamentos sencillos, como por ejemplo antigripales y digestivos, en tanto

* Esto, México, D. F., 2 de mayo de 1960, p. 14

* Esto, México, D. F., 9 de mayo de 1956, Seccién A, p. 14

* El Universal, México, D. F., 10 de mayo de 1969, Primera Seccién, p. 6
% El Universal, México, D. F., 10 de mayo de 1969, Primera Seccién, p. 13
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que si recordamos los primeros anuncios de este tipo eran de medicamentos para tratar
enfermedades venéreas y anemia, principalmente. Los anuncios recientes también
incluyeron anuncios de 6pticas donde se mencionaba que éstas habian sido fundadas desde
el siglo XIX, aunque posiblemente, la proliferacién de la publicidad de las mismas nos
indica la posibilidad real de que un mayor nimero de personas pudiera adquirir los
servicios y productos ofrecidos en una dptica.

Las bebidas alcohdlicas fueron el segundo grupo de articulos més publicitado dentro
del “consumo para cubrir necesidades basicas”, las hemos incluido aqui s6lo para tener un
referente comparativo respecto a las bebidas no alcohélicas, concretamente de los refrescos,
los cuales se fueron incorporando con cada vez mds fuerza a la dieta de los mexicanos,
aunque la presencia publicitaria de los refrescos no fue tan importante numéricamente
como los anuncios de bebidas alcohdlicas y en realidad no podemos medir su impacto real
en el consumo. Las discusiones actuales sobre el consumo de refresco y su relacion con la
obesidad en México, asi como la pertinencia de aumentar los impuestos a dicho producto,
nos hacen cuestionarnos sobre la historicidad de estos hdbitos de consumo del mexicano, es
decir, cabe cuestionarnos ;el hdbito de tomar refrescos viene s6lo de unos afios para acd o
comenzo su despunte desde hace varias décadas, desde su aparicién y por ello ahora son un
habito tan arraigado en la cultura mexicana?.

Otros de los anuncios con gran presencia en el periodo fueron los referentes al
vestido. Al igual que en el periodo anterior, muchos de los cuales hacen alusion no sélo a
la pertinencia de cubrir una necesidad basica, sino a otra cultural: la de estar a la moda. Los
cuales contrastan con un anuncio de una tienda de ropa de segunda, el cual llama la
atencién por ser el primero de este tipo que encontramos.*’

Por otro lado, un indicador de la movilidad social adquirida por las clases medias de
la época es la serie de anuncios de lotes y casas en renta, que por esos ayeres se anunciaban
como la gran oportunidad de invertir en lugares de una excelente ubicacién, como en el
caso de los barrios de “El Altillo” y otros lotes en San Angel, los cuales, efectivamente
quedaron estratégicamente bien localizados al sur de la ciudad de México. Algunos de
dichos anuncios fueron verdaderos catdlogos de las aspiraciones de la clase media, como el

anuncio de “Fraccionamiento Aurora” en el que se representa a unos hijos hablandole a su

7 Esto, México, D. F., 2 de mayo de 1960, Seccién A, p. 13
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madre, ellos le dicen a su progenitora que le regalardn por el 10 de mayo un lote en el
mencionado fraccionamiento, a su vez agregan: “nuestro regalo significa para ti seguridad,
bienestar y felicidad para toda la familia”.*® Otros mds, nos indican que la aspiracién de
tener una buena calidad de vida, al poder adquirir una casa propia en un lugar urbanizado y
cerca del trabajo era no sélo exclusivo de las clases medias, sino que también era un deseo
infundido entre los trabajadores, como lo muestra un anuncio de “Jardines de Santa Clara”
publicado en 1958, en el cual se ofertaban lotes por 40 pesos semanales en el
“fraccionamiento residencial mas moderno”, en “el corazon de la zona industrial mas
valiosa de México” y que tendria “grandes jardines, zonas arboladas y la mas avanzada
urbanizacion”, otro de los atractivos era el de poder vivir cerca del trabajo, lo cual nos
indica que el anuncio estaba dirigido a los obreros de la mencionada zona industrial,
asimismo, iconograficamente, el anuncio muestra a un obrero viendo hacia dicho
fraccionamiento.*’

Para cerrar este apartado quisiéramos comentar que los anuncios de alimentos
tuvieron poca presencia, al menos en este medio de comunicacidn, al igual que en el
periodo anterior (1930-1952), encontramos anuncios de Nescafé y verduras enlatadas
Clemente Jaques, productos que seguramente fueron mas consumidos durante este periodo,
aunque probablemente las clases medias siguieron optando por las comidas caseras. Lo que
queremos subrayar en este momento es un discurso médico presente en algunos de los
anuncios, como en el caso de una publicidad del huevo que decia: “cualquiera que sea su
edad usted puede comer huevo confiadamente. El colesterol lo fabrica el organismo con las
grasas. La cantidad que el huevo contiene es minima, coma por lo menos dos al dia
iPRIMERO ES EL HUEVO!”,50 o bien, el anuncio del azicar publicado dos afios antes
que el anterior, es decir, en 1956, el cual decia: “El azlicar fuente de energia... el azucar es
la mejor y mas econdmica fuente de energia, eliminar de la alimentacion el aziicar es privar
al organismo de energia... la ciencia ha comprobado que el azicar no engorda, fortalece,
nos permite una mayor actividad y resistencia en el trabajo, estudio y el deporte. El azicar

o 51 A . . .
es fuente de energia”.”” Asi, observamos que el consumo de ciertos alimentos y sustancias

* Esto, México, D. F., 2 de mayo de 1960, Seccién B, p. 6
* Esto, México, D. F., 15 de diciembre de 1958, Seccién A, p. 6
% Esto, México, D. F., 12 de diciembre de 1958, Seccién B, p. 6
! Esto, México, D. F., 2 de mayo de 1956, Seccién B, p. 2
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ha estado relacionado con el discurso cientifico, asi como con el ideal de salud y de belleza

del cuerpo.

3.-MOVILIZACION Y MEDICION DEL TIEMPO

El progreso de las carreteras, asi como la intensa migracién interna que tuvo lugar en el
pais principalmente a partir de los afios 40, se vio reflejado en la proliferacion de anuncios
de transportes, principalmente autobuses fordneos que ofrecian corridas desde la capital
hacia varios destinos del pais. Como era de esperarse también, proliferaron los anuncios de
automoviles, que mostraban el ideal de familia feliz, prolifica y de clase media. A su vez,
los anuncios de trenes disminuyeron considerablemente.

El siguiente articulo mds anunciado dentro de este rubro, fueron los relojes, los
cuales se promocionaban principalmente como un buen regalo de dia de las madres. Los
cuales en algunas ocasiones reflejaron el simbolismo que rodea a la figura de la madre en la
cultura mexicana, asi, en 1956 el reloj Haste se anunciaba de la siguiente forma: "Un
HASTE es lo mejor para mamé las manos que bendicen a usted todos los dias, las de su
venerada madrecita, merecen ser premiadas el 10 de mayo con un reloj HASTE Ella usara
orgullosa su Haste el reloj que tanto ha deseado. Admire estos bellos modelos femeninos

. . . L, . 2
con su joyero y compre el suyo a su madrecita jhecho especialmente para México!”.

4.-OTROS

En realidad, lo que podemos observar a través del rubro de “otros” es la diversificacion del
consumo, ya que en este periodo pudimos encontrar anuncios de productos tan diversos
como plumas, rollos para camara fotografica, rifles, pistolas, “doctoras corazon”
(posiblemente se trataba de clubes sociales para encontrar pareja), herramientas para el
hogar, corcholatas, joyerias y anuncios que invitaban a consumir lo hecho en México, lo

. . . . ., . . 53
cual es un reflejo del periodo denominado “sustitucion de importaciones”.

% Esto, México, D. F., 2 de mayo de 1956, Seccién B, p. 3
>3 El Universal, México, D. F., 2 de mayo de 1969, Primera Seccién, p.8
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Otros anuncios, como el de la camara kodak de diciembre de 1956 son ricos en
significados respecto al ideal de familia, a los roles de género inculcados desde la infancia,
asi como los objetos de consumo relacionados con los mismos, asi, la publicidad de este
producto decia que la cdmara Kodak era el regalo ideal para la navidad que le permitird
captar los momentos de esa noche. El anuncio era de toda la pagina, la primera mitad es un
dibujo y la otra es el texto, en la imagen se representd a una familia compuesta por mama,
pap4, un hijo y una hija: al fondo un arbolito de navidad y una chimenea (ambos elementos
ajenos a la cultura mexicana). La nifia juega al pie del arbol con su mufieca y en el piso el
papé y el hijo con un trenecito eléctrico, mientras la mam4 toma una foto, luego el texto y a

la derecha una caja de regalo, una cdmara de peliculas y una cdmara fotografica kodak.’ 4
5.-AHORRO

El ahorro estuvo representado en el 6.99% de los anuncios analizados, si bien, su presencia
fue poca respecto a los otros rubros, quisiéramos destacar algunos puntos, el primero es que
los bancos fueron el servicio mds anunciado de este rubro, seguido por la loteria y otros
sorteos, finalmente se anunciaron otros servicios financieros.

El Banco de Londres, por ejemplo, invitaba a los lectores a que ahorraran sus
utilidades con la siguiente frase: “mis utilidades de hoy... para mi seguridad de maiiana, la
seguridad econdmica de mi futuro depende de lo que haga HOY con mis utilidades. Por eso
mi participacion la deposito en mi cuenta de ahorros BLYMSA en mi Banco de Londres y
México para hacer mi dinero mas productivo”,” el 10 de mayo de 1969, dicha institucién
seguia tratando de incitar el ahorro en lugar de gastar en un regalo por el dia de la madre,
dicho mensaje lo apreciamos en su anuncio, donde se representa una carta de una nifia a su
madre donde le dice: “Mayo 10 dia de las madres... mama: te quiero mucho y por eso te

traje esta florecita de regalo. No le digas a dofia Margarita que la corté de su maceta”®

>* Esto, México, D. F., 7 de julio de 1953, p. 19
% El Universal, México, D. F., 2 de mayo de 1969, p. 15
*® El Universal, México, D. F., 10 de mayo de 1969, p. 7
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Finalmente, la publicidad de algunos instrumentos de crédito hipotecario y de
tarjetas de crédito nos hacen recordar que estamos en la antesala de la “sociedad de

consumo”.”’

6.-ESPACIOS DE CONSUMO

A lo largo de este trabajo hemos venido insistiendo en la importancia de los
espacios de consumo (como por ejemplo, las tiendas departamentales), en la conformacién
del consumo moderno, los anuncios de la prensa de este periodo nos muestran la aparicién
de nuevos espacios de consumo y el reforzamiento de la utilizacién de instrumentos de
crédito en los espacios antiguos, concretamente en las tiendas departamentales.

Sears, Liverpool, las Fabricas Universales, pero principalmente El Palacio de Hierro
conformaron el renglén mds publicitado dentro de este rubro, si bien esto no resulta
novedoso, pues es una tendencia que ya veniamos observando desde periodos anteriores, lo
que llama la atencion es el énfasis en el uso de los sistemas de crédito principalmente
cuando se aproximaba el dia de la madre y la navidad.”® Las tiendas departamentales
aparecieron a finales del siglo XIX, estos lugares, donde se concentraron diversos
departamentos, incluidos los de restaurant y cafeteria, fueron ademds de espacios de
consumo, espacios de esparcimiento, de este modo, las “plazas” o “centros comerciales”
vendrian a ser en la segunda mitad del siglo XX, lo que un siglo antes habian sido las
tiendas departamentales, es decir, sitios donde las familias podian ir a conocer y adquirir
casi cualquier tipo de articulos de consumo, asi como a realizar actividades lidicas como ir
al cine o a comer, la publicidad en prensa de este periodo de estudio, muestra la aparicién
de estos espacios, los cuales se relacionaron con la modernidad, como ejemplo tenemos el

anuncio de Plaza Universidad publicado el 12 de diciembre de 1970 en El Universal.

37 Véanse por ejemplo los anuncios de crédito hipotecario publicado en El Universal, México, D. F., 24 de
diciembre de 1970, Seccién Primera, p. 5 y el del sorteo del Universal donde se especifica que para mayor
comodidad se podia pagar la suscripcion con “tarjetas Bancomatico y CARNET”, El Universal, México, D.
F., 12 de diciembre de 1970, p. 14

8 Esto, México, D. F., 15 de diciembre de 1958, Seccion B, p. 16 y Esto, México, D. F, 2 de mayo de 1960,
Seccién A, p. 16
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Imagen 7. Anuncio de Plaza Universidad. Fuente: El Universal, México, D. F., 12 de
diciembre de 1970, Seccién 4, p. 9

El anuncio del Supermercado “nuevo Sumesa” publicado en diciembre de 1970 nos habla
de lo que estos espacios ofrecerian al consumidor: abrir hasta en domingos, concentrar la
oferta de abarrotes, frutas, legumbres, carnes y otros productos en un mismo lugar, todo a
precios mas baratos.”’ Asi, la aparicién de supermercados, asi como de centros comerciales

nos parece la expresion mds acabada de la antesala de la sociedad de consumo en México.

7.-ASEO Y BELLEZA CORPORAL

Inicialmente, partimos del supuesto de que conforme avanzaba el consumo moderno, se
incrementarian también los productos y con ello la publicidad relacionada con la belleza y
con el cuerpo, sin embargo, no fue asi, al menos en el caso de la prensa analizada, ya que
este tipo de anuncios ocuparon el dltimo lugar en frecuencia durante el periodo analizado

aquf (1953-1970).

¥ El Universal, México, D. F., 12 de diciembre de 1970, p. 7. Por su parte, la cadena de tiendas “Gigante” ya
publicaba un afio antes — en 1969- un anuncio donde felicitaba a las madres. El Universal, México, D. f., 10
de mayo de 1969, Seccién 3, p. 8
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Los anuncios mas frecuentes dentro de este rubro fueron los relacionados con el

% ¢ inclusive de saunas marca

aseo corporal tales como desodorantes, lociones y perfumes,
“SAUNAMATIC”, los cuales se relacionaron mas que con la salud, con la belleza y la
supresion del estrés: "Elimine kilos y tensiones en unos cuantos minutos, desvanezca sus
fatigas y sus kilos de mds, mientras suda profusamente con el sedante calor seco del sauna

Lall

al estilo finlandés" solicite nuestro folleto "SAUNA el tranquilizante natural".®' Asi, llama
la atencién la preocupacion por un sintoma fisico de los efectos de la urbanizacién y la
modernidad: el estrés. Otros mas nos remiten al discurso o ideal de belleza que empezaba a
imperar en la época como en el caso de la “locion bronceadora antisolar” marca Tartan que

. 2
suponemos se referfa a un bronceador con bloqueador solar.’

VI.RELACION ENTRE LAS ENCUESTAS DE GASTOS FAMILIARES Y LA
PUBLICIDAD EN LA PRENSA DIRIGIDA A LAS CLASES MEDIAS. ANOS 1930-
1952

En este apartado reflexionaremos brevemente en si hubo una relacién entre el porcentaje
del gasto familiar y la presencia de anuncios en la prensa, comenzando por el periodo de
1930-1952. Si observamos el Cuadro 6, aparentemente no existio tal relacién, ya que
iniciando por el rubro de “consumo para cubrir necesidades basicas”, vemos que mientras
el porcentaje del gasto familiar en ese rubro era de 78.08%, el porcentaje de anuncios en la
prensa era de 38.96%, lo cual nos hace pensar en que aparentemente el modelo de consumo
propuesto en los periddicos analizados, al menos en este renglén, no correspondia con el
gasto real hecho por las familias, o bien, que éstas necesitaban gastar mucho mds en
necesidades bdésicas, posiblemente no incluidas en los anuncios. Sin embargo, recordemos
que en el rubro de necesidades bésicas incluimos el vestido, que en este sector social pudo
haber sido comprado en las tiendas departamentales, a altos precios, o bien en almacenes

que ofrecian productos de importacion, es decir, en este caso, una necesidad bdsica,

%0 Ademas de las lociones “Jockey Club” y “Old Spice” se siguieron anunciando los “Productos varén

Dandy” ya mencionados anteriormente y que se presentaban como productos para el “hombre moderno” y
que podria interpretarse desde una perspectiva de género al presentar a dicho “hombre moderno” rodeado de
mujeres, al ser atractivo por el simple hecho de usar los productos “varéon Dandy”.

®' El Universal, México, D. F., 2 de mayo de 1969, Seccién 3, p. 4

%2 Esto, México, D. F., 2 de mayo de 1956, Seccién A, p. 10
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sobrepasaba lo meramente necesario para cubrir las necesidades del cuerpo, aunque

seguramente el vestir a la moda era en parte una necesidad bésica para este sector social.

Cuadro 6. Comparacion entre el porcentaje de anuncios en la prensa dirigida a la clase
media y el gasto familiar. Anios 1930-1953

Necesidades | Necesidades | Aseoy Movilizacion | Ahorro | Otros | Espacios
Basicas culturales, | belleza |y medicion de
de corporal | del tiempo consumo
descanso,
recreacion
y confort
% del 78.08 6.05 2.72 4.27
gasto
familiar
% de 38.96 20.02 5.99 9.23 4.43 17.74 | 3.36
anuncios
en la
prensa

Fuentes: Ferrocarriles Nacionales de  México. Oficina de Estudios Econémicos, Un estudio del
costo de la vida en México. México, Cultura, 1931, (Estudio 2 Serie A); Federico Bach, “Un
estudio del costo de la vida”, en: El trimestre economico. México, Vol. 2, No. 5, 1935; Daniel
Salgado V., “El costo de la vida de los obreros de artes graficas en el Distrito Federal”, en: Revista
de Economia y Estadistica. México, V. IV, No. 39, julio de 1936 y Periddicos El Universal,
meses de mayo y diciembre de 1937 y Esto, diciembre de 1948 y mayo de 1950.

Otro de los rubros mas importantes es el de “consumo para cubrir necesidades culturales,
de descanso recreacion y confort”, el cual fue el segundo mds anunciado en la época y al
igual que en la prensa obrera, sobresalen los anuncios de carteleras de cine. El gasto en este
rubro (6.05%) fue bajo, posiblemente por el efecto de la difusién de la educacién puiblica y
gratuita.

El rubro de “otros” también tuvo una gran importancia en la prensa de la época,
pues su publicidad 1lleg6 a abarcar el 17.74%, los regalos, joyas, instrumentos musicales,
materiales industriales y herramientas incluidos en este rubro, nos hablan de la
diversificacion del modelo de consumo.

Los anuncios relacionados con la “movilizacion y medicion del tiempo”, entre los
que destacan los anuncios de transporte, concretamente de autobuses fordneos, asi como de
autos y de relojes también fueron de los més publicitados en el periodo en cuestién, aunque

el gasto en el mismo fue bajo, tal vez porque la costumbre de viajar todavia no estaba

arraigada en la sociedad mexicana; en cuanto a los relojes, de ser utilizados, eran adquiridos
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29 ¢

en versiones mds baratas que los anunciados. Por su parte, los rubros de “ahorro”, “espacios
de consumo” y “belleza y cuidado corporal” aparecieron anunciados pero desconocemos el
dato del gasto destinado a los mismos. Sin embargo, podemos intuir que en el renglén de
“espacios de consumo” el gasto pudo haber sido considerable y no tenemos la informacién
porque seguramente en las encuestas fue incluido en el rubro de “ropa y calzado” o de
“alimentacion”, dependiendo si se trataba de tiendas departamentales y/o restaurants.
Independientemente de si las encuestas reflejaron el gasto en los nuevos articulos y
servicios de consumo, lo que podemos observar a través de la prensa es la diversificacion

de los “objetos de deseo” conforme fue avanzando el siglo XX.

VILRELACION ENTRE LAS ENCUESTAS DE GASTOS FAMILIARES Y LA
PUBLICIDAD EN LA PRENSA DIRIGIDA A LAS CLASES MEDIAS. ANOS 1953-
1970

A diferencia del periodo anterior, tanto el gasto como la publicidad en el rubro de
“consumo para cubrir necesidades bdésicas” bajo considerablemente, mientras que la
publicidad y el “consumo para cubrir necesidades culturales, de descanso, recreacion y
confort” subio (Véase Cuadro 7), entonces, parece que hay una correlacién entre el
incremento en la publicidad y el gasto en dicho rubro, el incremento en el nivel de vida de
las clases medias y del crédito explica que cada vez mds familias destinaran parte de su
presupuesto a llevar a cabo el ideal de consumo o de estilo de vida propuesto en los
anuncios de muebles o en las cada vez mas diversas actividades de recreacidn, entre las

cuales se hizo cada vez mds popular viajar.
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Cuadro 7. Comparacion entre el porcentaje de anuncios en la prensa dirigida a la clase
media y el gasto familiar. Afios 1953-1970

Necesidades | Necesidades | Aseoy Movilizaciéon | Ahorro | Otros | Espacios
Basicas culturales, | belleza |y medicién de
de corporal | del tiempo consumo
descanso,
recreacion
y confort
% del 55.83 17.75 1.62 32.74 7.65
gasto
familiar
% de 17.38 44.69 2.48 14.67 6.99 9.48 4.28
anuncios
en la
prensa

Fuentes: Secretaria de Economia / Departamento de Muestreo, Ingresos y egresos de la poblacion de México
en el mes de octubre de 1956. México D. F., [s. a.], pp. 40-70 (consultada en INEGI); Secretaria de
Economia. Direccién General de Estadistica, Ingresos y egresos de la poblacion de México. Investigacion
por muestreo. Julio del958. México, marzo de 1960, pp. 117-124 (Consultado en INEGI); Secretaria de
Industria y Comercio / Departamento de Muestreo Las 16 ciudades principales de la Repiiblica Mexicana.
Ingresos y egresos familiares 1960. Investigacion por muestreo. México, 1962, pp. 95-119 (Consultado en
INEGI) y Secretaria de  Industria y Comercio / Direccién General de Muestreo, Ingresos y egresos de las
familias en la Repiiblica Mexicana 1969-1970. Tomo I. México D. F., [s. a.] pp. 40 — 47. (Consultado en
INEGI)

El incremento de anuncios (no asi del gasto) de productos relacionados con la
“movilizaciéon y medicion del tiempo” nos indican el avance de un modelo de “consumo
moderno” ya que la Modernidad se define justamente por un cambio en la experiencia del
tiempo.”® El porcentaje de anuncios del rubro de “otros” disminuy6 respecto al periodo
anterior y la brecha entre lo que gastaban las familias y el porcentaje de anuncios que veian
fue muy pequefia, de hecho la diferencia entre el gasto y el porcentaje de anuncios en la
prensa fue de menos de dos por ciento (Véase Cuadro 7). Desconocemos el dato especifico
del gasto realizado en “espacios de consumo” y “aseo y belleza corporal”, pero como ya
dijimos en el apartado anterior, seguramente fueron incluidos en otros rubros. Ahora bien,
llama especialmente la atencidn, el renglon de ahorro, que en este periodo el presupuesto
destinado a €l fue bastante alto (32.74%) y el porcentaje de anuncios de este renglén

también aumentd poco mds de dos puntos respecto al periodo anterior, lo cual nos indica un

% Comentario del Dr. Guillermo Zermefio en el Seminario del Colegio Internacional de Graduados el 12 de
septiembre de 2013.
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incremento en la posibilidad de ahorrar, asi como de participar en la loteria y sorteos,

anunciados profusamente por esta época.

VIILCOMPARACION ENTRE LOS ANUNCIOS PUBLICADOS EN LA PRENSA
OBRERA Y LOS PUBLICADOS EN LA PRENSA DIRIGIDA A LAS CLASES
MEDIAS Y ALTAS. ANOS 1930-1952

En el Cuadro 8 los primeros rubros que saltan a la vista son los de “consumo para cubrir
necesidades basicas” y el de “consumo para cubrir necesidades de descanso, recreacion y
confort”, el primero es mas de 30% mayor en la prensa para la clase media, lo cual se
explica por la presencia de anuncios de médicos y medicinas, de ropa importada o en
existencia en tiendas departamentales, de alimentos enlatados y/o “gourmets”, asi como de
publicidad de lotes y casas en venta, los cuales tuvieron muy poca presencia en la prensa
obrera. En cambio, los anuncios de articulos para cubrir “necesidades de descanso,
recreacion y confort” fueron mas de 48% mas abundantes en la prensa obrera, esto se
explica por la gran cantidad de anuncios de cartelera de cine, el cual hay que recordar que

fue utilizado como un medio de educacion para las masas.
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Cuadro 8. Comparacion entre el porcentaje de anuncios en la prensa dirigida a la clase
obrera y la dirigida a las clases medias y alta. Afios 1930-1952

Necesidades | Necesidades | Aseoy Movilizaciéon | Ahorro | Otros | Espacios
Basicas culturales, | belleza |y medicién de
de corporal | del tiempo consumo
descanso,
recreacion
y confort
% de 8.39 68.79 0.36 7.84 4.92 6.38 3.28
anuncios
en la
prensa
obrera
% de 38.96 20.02 5.99 9.23 4.43 17.74 | 3.36
anuncios
en la
prensa
dirigida
alas
clases
medias y
alta

Fuente: Revistas Futuro y de la Universidad Gabino Barreda (meses de mayo y diciembre
1934-1937) y El Popular (meses mayo y diciembre 1938 a 1961)

Periddicos El Universal, meses de mayo y diciembre de 1937 y Esto, diciembre de 1948 y
mayo de 1950

Previsiblemente, los anuncios de “aseo y belleza corporal”, “movilizacion del tiempo” y
principalmente “otros” fueron mucho mas abundantes en la prensa dirigida a las clases
medias y altas debido a que en estos sectores encontrarian mds consumidores, este tipo de
productos que sobrepasaban el consumo bdasico. Ahora bien, los anuncios de instituciones
relacionadas con el “ahorro” y la loteria estuvieron presentes en la misma medida en ambos
tipos de prensa, debido a que seguramente dicha actividad trat6 de impulsarse en todas las

clases sociales y no sélo en un sector social.
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IX.COMPARACION ENTRE LOS ANUNCIOS PUBLICADOS EN LA PRENSA
OBRERA Y LOS PUBLICADOS EN LA PRENSA DIRIGIDA A LAS CLASES
MEDIAS Y ALTAS. ANOS 1953-1970

Para terminar con el capitulo haremos algunos apuntes breves partiendo del Cuadro 9 que

de entrada nos indica que el rubro mds popular en ambos tipos de prensa fue el de

“necesidades culturales, de descanso, recreacion y confort”, sin embargo, observamos que

es sustancialmente mayor en la prensa obrera, posiblemente porque entre este sector social

era més pertinente difundir ciertos productos, a diferencia de entre las clases medias y altas

donde posiblemente dichos articulos eran bien conocidos. En este sentido, sobresale

también que el porcentaje de anuncios de servicios relacionados con el ahorro fue mucho

mayor en la prensa obrera, posiblemente porque se intentaba incentivar entre sus lectores la

cultura del ahorro.

Cuadro 9. Comparacion entre el porcentaje de anuncios en la prensa dirigida a la clase
obrera y la dirigida a las clases medias y alta. Afios 1953-1970

Necesidades | Necesidades | Aseoy Movilizacion | Ahorro | Otros | Espacios
Basicas culturales, | belleza |y medicién de
de corporal | del tiempo consumo
descanso,
recreacion
y confort
% de 7.14 68.57 0 1.42 17.14 4.28 1.42
anuncios
en la
prensa
obrera
% de 17.38 44.69 2.48 14.67 6.99 9.48 4.28
anuncios
en la
prensa
dirigida
alas
clases
media y
alta

Fuentes: Periodicos El Popular (meses mayo y diciembre 1938-1961) y Periddicos El
Universal, meses de mayo de 1969, diciembre de 1970 y Esto, meses de diciembre de 1953,

mayo de 1956, diciembre de 1958, mayo de 1960.
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Por otro lado, sobresale que el numero de anuncios de “consumo para cubrir necesidades
basicas” fue mayor en la prensa para la clase media y alta, debido a que se incluyeron en
este rubro los anuncios de ropa y comida que para la clase obrera eran un lujo y que por lo
tanto no se publicaban en sus peridédicos. También destaca el mayor nimero de anuncios de
anuncios de articulos relacionados con “movilizacion y medicion del tiempo”, asi como de
“otros” y “espacios de consumo” evidentemente porque los publicistas consideraron que
entre dicho sector habria més posibles consumidores.

Asi, para concluir este capitulo, podemos decir que entre las clases medias si se
trat6 de difundir un modelo de consumo que enfatizaba en la adquisicién de bienes de
consumo no bdsico, a su vez, observamos que hubo ciertas diferencias respecto al modelo
propuesto entre las clases populares, sin perder de vista que al terminar nuestro periodo de

estudio, las clases medias ganaron terreno gracias a un incremento en el salario real.



209

CONCLUSIONES

A lo largo de este trabajo hemos mostrado que hubo un incremento en el nivel de vida de
los mexicanos, concretamente de los que en los afios mds antiguos de nuestro andlisis
conformaron las “clases populares”. Uno de los principales indicadores para afirmar lo
anterior es la diversificacion de los objetos consumidos a lo largo de los poco mds de 60
afos estudiados, de tal forma, en el afio de 1909 las familias de las “clases populares”
gastaban el 95% de su ingreso en cubrir necesidades bdsicas, mientras que el 5% restante lo
gastaban en la compra de cigarrillos. En los afios 1969-1970, dicha situacién cambi6 de tal
forma que una familia de clase trabajadora, urbana que ganaba el salario minimo repartia su
gasto de la siguiente forma: 78% para cubrir necesidades bdésicas; 16% para cultura,
descanso, recreacion y confort; 4% para transporte y 2% para otros. En este sentido, nos
parece que la diversificaciéon del consumo fue acompafiada de una variaciéon en la
produccion, por ejemplo, en el Porfiriato dos de las empresas locales més exitosas fueron la
tabacalera y la pulquera lo cual se vio reflejado en el amplio consumo de estos productos
entre las “clases populares”, mientras que en 1969-1970 observamos una diversificacién del
consumo asi como de la produccién. Partiendo de este ejemplo, podemos afirmar que en la
etapa historica que estudiamos aqui la sociedad defefia estuvo en un punto medio entre la
sociedad productora y la de consumo, ya que consideramos que la clasificacion social en el
Meéxico del siglo XX estuvo determinada tanto por el nivel de consumo como por la
actividad productiva del grupo en cuestién.’

Uno de los vectores principales del incremento del consumo de las clases populares
fue la institucionalizacion del salario minimo en 1934, asi como de la seguridad social en

los afos 40 del siglo XX. Observamos que definitivamente los trabajadores que ganaban un

1 . . . .
Bauman Zigmunt considera que las sociedades modernas son sociedades productoras, en ellas, la clase

social estd determinada por la actividad productiva, en tanto que las sociedades posmodernas son sociedades
de consumo, en las cuales la clase social es determinada principalmente por el tipo y nivel de consumo. En el
caso de México entre 1909-1970hemos visto que la separacion entre una y otra no es tajante. Bauman
Zigmunt, Trabajo, consumismo y nuevos pobres. Trad. Victoria de los Angeles Boschiroli, Barcelona, Gedisa,
2000, pp. 11 - 13 (Serie Cla de ma. Sociologia)



210

salario minimo no eran los peor pagados, al menos segin las encuestas, asimismo, segin
pudimos observar en el capitulo cuatro tampoco existié una brecha tan grande entre los
porcentajes de los gastos familiares de los que ganaban un salario minimo y los sectores
mejor pagados, lo que nos hace suponer que las diferencias en el nivel de vida entre los
distintos tipos de clases medias no fue tan grande durante el periodo estudiado.

Otra de las caracteristicas de la etapa en cuestién fue la incorporacién de algunos
sectores de trabajadores urbanos a las clases medias, algunos a la clase media baja, otros a
clases econdmicamente mds altas como en el caso los obreros y técnicos petroleros y
electricistas quienes conformaron un grupo de elite. Asi, a pesar de que la clase media
estuvo conformada por diversos sectores en base a su ingreso y costumbres, los datos que
arrojan las encuestas nos insintan que la brecha que separo a las diversas “clases medias”
no fue tan grande, consideramos que ese es otro punto que marca el fin de esta etapa y el
principio de otra: en general después de los afios 70 las diferencias en el nivel de vida entre
los diferentes sectores sociales se fueron acentuando, en tanto que entre 1909-1970 se
atenuaron. Luego entonces, la periodizaciéon del consumo y de la conformacion de las
clases sociales no responde a cortes politicos, sino econémicos.

El ingreso, pero principalmente el salario real fueron la base de la diversificacion en
el consumo, asi como de la disminucion de la distancia entre el nivel de vida entre la clase
media baja y la clase media alta, asimismo, el ingreso fue uno de los vectores de los
cambios culturales a los que dio lugar el consumo moderno y posteriormente la sociedad de
consumo, los otros vectores serian la migracion, el contacto con productos provenientes del
extranjero y con otras culturas, la expansion de los medios masivos de comunicaciéon como
la television que mostraron e impulsaron dichos cambios y finalmente el avance de la
globalizacion.

De este modo, los medios de comunicacién jugaron un papel importante en la
difusion de nuevos patrones culturales en torno al consumo, modelo que no necesariamente
coincidié con la distribucion del gasto familiar, aunque si con las tendencias generales del
consumo, por ejemplo, la diversificacion, de tal forma que si observamos la evolucién
general de la presencia de anuncios en la prensa obrera oficial, lo primero que salta a la
vista es la diversificacion de rubros anunciados conforme fueron pasando los afios (Véase

Anexo 1). Asi, aparecieron y fueron ganando importancia rubros como el de “Movilizacion
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y medicién del tiempo” que antafio podiamos relacionar con un consumo de lujo, pero que
se difundié conforme la tecnologia y los precios lo permitieron pero también conforme el
uso del transporte y de relojes se hicieron absolutamente necesarios debido a las distancias
que habia que recorrer y a la disciplina de las sociedades industrializadas. La variacién y
auge de nuevos rubros en la publicidad probablemente se expliquen por una expansion de la
posibilidad de consumir dichos productos por parte de las clases populares y evidentemente
por el objetivo perseguido por la elite politica y econdémica de difundir el deseo de
consumir dichos productos entre las clases populares.

Ademais, en el siguiente cuadro referente a las clases populares podemos observar
la tendencia de un aumento de anuncios que pretendian despertar el deseo de consumir
articulos relacionados con la cultura, descanso, recreacion y confort, concretamente de
carteleras de cine, medio que como sabemos fue una herramienta para moralizar y educar a
la sociedad mexicana, asi como difundir cierto tipo de consumo entre las clases populares
pero también este medio de comunicacion fungié como un paliativo de los problemas
sociales al ofrecer una vision rosada de los problemas sociales que estaba acarreando la

. . g ., . sz 2
industrializacion y la urbanizacién desordenada.

En el caso de la prensa en cuestion el cine mostrd ser también un instrumento ideoldgico para exaltar al
socialismo y sobajar al nazismo.
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anuncios de los diferentes rubros de consumo en la prensa

Anos: 1909-1910

Anos: 1934-1937

Anos: 1938-1961

cubrir

de

Consumo para

necesidades culturales,

cubrir

de

Consumo para

necesidades culturales,

cubrir

de

Consumo  para

necesidades culturales,

descanso, recreaciéon y | descanso, recreacién Yy | descanso recreacion y
confort cuya publicidad | confort 47%. confort 72%

alcanz6 el 45%

Consumo para cubrir | Consumo para cubrir | Consumo para cubrir

necesidades basicas con un

41%.

necesidades basicas 17 %.

necesidades basicas 7%

Aseo y belleza corporal 7%

Aseo y belleza corporal

37%

Otros 7%

Otros 21%

Otros 4%

Tiendas departamentales 4

Tiendas departamentales 3%

%.

Movilizacién y medicion del | Movilizacién y medicion del
tiempo con 1%. tiempo 8%

Ahorro 10%. Ahorro 6%

También se puede observar la forma en que rubros como el del ahorro, otros y
tiendas departamentales aparecieron y tuvieron presencia a partir del periodo iniciado en
1930. Articulos especificos como los cigarros, de tener una gran importancia publicitaria en
los afos iniciales desaparecieron por completo en los ultimos afos estudiados, esto
posiblemente se pueda explicar por la importancia que tuvieron estas empresas en los

primeros afios del siglo XX en el desarrollo de la industria nacional, en tanto que en los
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periodos mads tardios perdieron terreno por la entrada de tabacaleras trasnacionales. Los
anuncios de cerveza fueron en la segunda mitad del siglo XX lo que los anuncios de
cigarros a la primera mitad de la centuria, lo cual también se relaciona con el auge de
dichas empresas nacionales.

Por su parte, en la prensa dirigida a las clases medias altas hay una divergencia
respecto a la prensa obrera, al menos en lo referente a la primera mitad del siglo XX ya que
se observd que el principal rubro anunciado fue el de “consumo para cubrir necesidades
basicas”, esto no quiere decir que entre este sector (clase media alta) se haya querido
impulsar un modelo de consumo donde se privilegiara el consumo bdsico, todo lo
contrario, lo que pasé es que se incluyeron los anuncios de electrodomésticos, casi ausentes
en la prensa obrera, asi, de acuerdo con este modelo, un consumo de lujo podia ser
considerado bésico entre ciertos grupos y de ahi difundirse al resto de la sociedad. Ademas,
los anuncios para “cubrir necesidades de descanso, recreacion y confort” no fueron
predominantes entre los sectores altos porque no era prioritario educarlo y moralizarlo a
través del cine como en el caso de las clases populares o sectores mas bajos.

Finalmente, los cambios sociales y econémicos gestados durante gran parte del siglo
XX mexicano hicieron posible la expansion de la clase media urbana a través de la
incorporacion de diversos sectores a la misma pero también gracias al crecimiento del
consumo entre todos los niveles que conformaron a la clase media. A su vez, hemos
demostrado que dicha trasformacién social y econémica fue acompafiada de una evolucién
cultural impulsada por los medios de comunicacién que fortalecieron el deseo de consumir
diversos articulos relacionados con la Modernidad. Asi, consideramos que el ingreso fue el
piso en el que las modificaciones en el consumo pudieron darse y con ello la metamorfosis
cultural, porque a pesar de que en el consumo moderno el “deseo” de consumir es parte del
fenémeno, el ingreso o en todo caso el crédito es lo que permite llevar a cabo el consumo.
No obstante, la sociedad capitalina de los afios 1909-1970 era una sociedad hibrida entre las

formas modernas y tradicionales de consumo.
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Anexo 1. Productos alimenticios incluidos en las encuestas de 1909 a 1929 y en el

modelo de consumo propuesto en 1937

1909-1910 ENERO DE | JULIO DE | JULIO DE | MODELO

1914 1914 1921 DE
CONSUMO,
1937

Harina

Maiz Maiz Maiz

Frijol Frijol Frijol Frijol Frijol

Papas Papas Papas Papas

Trigo

Carne de res Carne de res Carne para el | Carne Carne

cocido

Carne de | Carne de

cerdo cerdo

Retazos Retazos

Café Café Café Café

Pulque Pulque Pulque Pulque

Azicar Azicar Aziicar Aziicar Azicar

Chile Chile Chile

Sal Sal Sal

Manteca de | Manteca de | Manteca Manteca Manteca

cerdo cerdo
Pan Pan Pan Pan
Tortillas Tortillas Tortillas Tortillas
Arroz Arroz Arroz Arroz
Pastas Pasta Pasta Pasta
Leche Leche Leche Leche de vaca
Huevos Huevos
Vino blanco o
tinto
Dulce Dulce
Especias Canela, ajo,




215

“yerbas de
olor”, especies.
Masa Masa
Garbanzo
Verdura Verduras y | Legumbres y
legumbres verduras
Fruta Fruta de la
estacion
Atole Atole
Aguardiente
Piloncillo
Chocolate Chocolate
Mantequilla
Lentejas

Fuentes: Memoria de la Secretaria de Hacienda y Crédito Publico correspondiente al ariio
economico de 1° de julio de 1909 a 30 de junio de 1910 por el Secretario de Hacienda al Congreso
de la Union. México, Tipografia de la Oficina Impresora de Estampillas, Palacio Nacional, 1911, p.
731; "Ingresos y egresos de una familia obrera durante una semana", en: Archivo General de la
Nacién (en adelante AGN), Ramo del trabajo, Secretaria de Fomento Colonizacién e Industria.
Departamento del trabajo. Secciéon la Estadistica, Caja 68. Exp. 2; "Calculos hechos por las
investigadoras", en: AGN, Departamento del Trabajo. Caja 68. Expediente 1; "Encuesta para saber
el costo de la vida del obrero”, en: AGN, Depto. del trabajo, Caja 294, Exp. 15
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Anexo 2. Productos de vestido incluidos en las encuestas de 1909 a 1929 y en el
modelo de consumo propuesto en 1937

1909-1910 | ENERO DE | JULIO DE | JULIO DE | MODELO
1914 1914 1921 DE
CONSUMO,
1937
Sombreros NOTA: en
esta encuesta
se incluyd la
pregunta de
cuanto
gastaban
anualmente
en ropa pero
no se
enumeran las
prendas.
Zapatos
Manta
Percales
Casimir
Cobertores
PARA “ADULTO
HOMBRE: DE 70 KILOS
DE PESO.
JEFE DE
FAMILIA
NORMAL”
Sombreros de | Sombreros Sombrero
fieltro y paja
Zapatos Zapatos Zapatos




1909-1910 | ENERO DE | JULIO DE | JULIO DE | MODELO

1914 1914 1921 DE
CONSUMO,
1937

Pantalones

para la calle

Pantalones Pantalon de

para el trabajo | mecdnico

Calzoncillos Calzones

Camisas para Camisas

la calle

Camisas para

el trabajo

Camisetas Camiseta

Calcetines Calcetines

Huaraches
Uni6n
mezclilla
Sarape

PARA PARA VESTIDOS

MUIJER: MUIJER: PARA
MUIJER:

Enaguas de | Enagua Juegos

gasa interior  de interiores

manta, 3 m

Enaguas de

indiana

Faldillas Falda

exterior, 4m

Chales
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1909-1910 | ENERO DE | JULIO DE | JULIO DE | MODELO
1914 1914 1921 DE
CONSUMO,
1937
Tapalos
Rebozos Rebozo
corriente
Medias Medias
Zapatos Un par de Zapatos
zapatos  del
pais
corrientes
para dama
Huaraches
Chanclas
Blusa  para Camisas para
mujer dama
Sarapes
(incluido
dentro del
rubro de ropa
de mujer)
Camison,
uno 2 m
(para mujer)
Un fondo o
refajo, 3 m
(para mujer)
Manta Manta
Gasas

Indianas
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1909-1910 | ENERO DE | JULIO DE | JULIO DE | MODELO
1914 1914 1921 DE
CONSUMO,
1937
Franelas
Diriles
Cambaja
Percal
Casimires
Fallas
Costuras Hilo y agujas Estambres
Vestidos
ROPA DE ROPA PARA
NINA DE 3 CINCO
A 4 ANOS: NINOS:
Un camisoén,
1 m. Calicot
Calzén 0 Calzones
pantaleta, 75
cm
Un fondo,
metro y
medio.
Un vestido
de percal, 2
m
Zapatos 0 Zapatos

trajecito para

el nifio

Camisetas
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1909-1910

ENERO DE
1914

JULIO DE
1914

JULIO DE
1921

MODELO
DE

220

CONSUMO,
1937

Camisas

Pafiales

Calcetines

Sombreros

OTROS:

OTROS:

Panuelos Pafiuelos

Sarapes

Uniones de

mezclilla

Fuentes: Memoria de la Secretaria de Hacienda y Crédito Publico correspondiente al afio
econdomico de 1° de julio de 1909 a 30 de junio de 1910 por el Secretario de Hacienda al Congreso
de la Union. México, Tipografia de la Oficina Impresora de Estampillas, Palacio Nacional, 1911, p.
731; "Ingresos y egresos de una familia obrera durante una semana", en: Archivo General de la
Nacién (en adelante AGN), Ramo del trabajo, Secretaria de Fomento Colonizacién e Industria.
Departamento del trabajo. Secciéon la Estadistica, Caja 68. Exp. 2; "Calculos hechos por las
investigadoras", en: AGN, Departamento del Trabajo. Caja 68. Expediente 1; "Encuesta para saber

el costo de la vida del obrero", en: AGN, Depto. del trabajo, Caja 294, Exp. 15
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Productos alimenticios incluidos en las encuestas de 1930 a 1941 y el
modelo de consumo de 1937

1930 1934 1935 1938 1941 MODELO
DE
CONSUMO,
1937
Pan “39 distintos | Pan blanco Pan Pan Pan
articulos
alimenticios”
(NOTA: no
hemos
encontrado
datos
especificos de a
qué articulos se
referian.)
Bizcochos
Tortillas Tortillas Tortillas Masa y | Tortillas
tortillas
Leche Leche y sus | Leche  al
derivados natural
Fruta Frutas Fruta de Ia
estacion
Café Café Café Café Carne
Aves Gallinas
pollos
Pescado Pescado
Leche Leche de
vaca
Huevos Huevos Huevos Huevos Huevos
Mantequilla Mantequilla Mantequilla
Queso Queso
Manteca Manteca Manteca Manteca
animal,
manteca
vegetal
Azicar Azicar Azicar y | Azdcar
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granulada,
piloncillo,
azucar pilén y

mascabado

piloncillo

Chocolate

Chocolate

Chocolate

Masa de maiz

Masa de harina

Galletas

Harina

Harina (sin

especificar)

Harina de arroz

Harina de sagu

Maiz

Maiz

Arroz

Arroz

Arroz

Frijoles

Frijol

Frijol

Garbanzo

Patatas

Avena

Alpiste

Lentejas

Lentejas

Cereales

Habas

Cereales,
legumbres

y frutas

Legumbres y

verduras

Arvején

Legumbres

Verduras y

legumbres

Cebolla,

jitomate

Alfalfa

Dulces, pasteles

Dulces,

conservas

Golosinas,
azicares y

piloncillo

Dulce

Carne

Carne de res

“Carnes”

Carne de

Ics

Carne de cerdo

Carne de
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cerdo

Carne de

carne€ro

Otras

carnes

Carne de chivo

Carne seca

Longaniza 'y

chorizos

Crema

“Bebidas”

Pulque

Cerveza

Licores

Alcohol

Canela

Especias y

sal

Flor de jamaica

Hoja de

naranjo

Chiles

Carbonato

Sal

Aceite de

comer

Aceite

“Antojitos

varios”

Otros

Bebidas no

alcohdlicas

Atole

Papa

Pastas para

sopa

Pasta




224

Anexo 4. Productos del rubro del vestido incluidos en las encuestas de 1930 a

1937
1930 1934 1935 MODELO DE
CONSUMO,
1937
Trajes. NOTA: | “Vestido del | ROPA PARA | “ADULTO DE
aunque en esta | hombre” HOMBRE: 70 KILOS DE
encuesta no se PESO. JEFE DE
especifica el FAMILIA
género de la ropa NORMAL”
se clasificaron
como ropa de
hombre porque es
bien sabido que se
daba preferencia
en este rubro al
varon.
“Vestido de la | Pantalones sueltos
mujer”
“Vestido del | Pantalones casimir Sombreros
nifio”
Pantalones kaki
Ropa interior, Calzoncillos Calzones
guantes
Camisas Camisas y
camisetas
Calcetines Calcetines
Trajes (saco y
pantal6n)

Trajes casimir

Sacos de casimir

sueltos

Overoles




1930

1934

1935

MODELO DE
CONSUMO,
1937

Yompas

Ceiiidores

Cinturones

Zapatos

Zapatos de lona

Zapatos de piel

Zapatos (sin
especificar el

material

Huaraches

Sombreros

Sombreros,

sombreros de fieltro

Cachuchas

Suéteres

Chamarras

Chamarras de cuero

Abrigos

Abrigos

Gabardinas

Pijamas

Panuelos

Panuelos

Corbatas

Tirantes

Batas

Botas fuertes

Equipo para caceria

Unidén mezclilla

Sarape
ROPA PARA LA | VESTIDOS
MUIJER PARA MUIJER:

Ropa interior

Juegos interiores

225



1930 1934 1935 MODELO DE

CONSUMO,
1937

Brassiers

Pantaletas

Fondos

Mantén

Fajas o ceiiidores

Rebozos

Chales

Medias Medias

Vestidos Vestidos

Delantales Camisas para
dama

Bufandas

Bolsas

Bolsas de piel

Suéteres

Abrigos

Batas

Mantén

Saco de casimir

Pijamas

Saquitos

Zapatos de piel Zapatos (sin
especificar el
material)

Zapatos de lona

Pantuflas

Huaraches

Boinas

Impermeables
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1930 1934 1935 MODELO DE

CONSUMO,
1937

Sombreros

Chamarras

Traje de bafio

Sombrillas
Sarape
Fallas
Estambres

ROPA PARA | ROPA  PARA

NINOS: CINCO NINOS:

Ropa interior Calzones,
camisetas,
panales
Camisas

Vestidos

Zapatos de piel Zapatos (sin
especificar
material)

Zapatos de lona

Blusas

Baberos

Pantalones

Overoles

Calcetines Calcetines

Medias

Suéteres

Abrigos

Saquitos

Sombreros Sombreros

Fallas

Cachuchas
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1930 1934 1935 MODELO DE
CONSUMO,
1937
Delantales
Fondos
Cinturones
Tirantes

Fuentes: Ferrocarriles Nacionales de  México. Oficina de Estudios Econémicos, Un
estudio del costo de la vida en México. México, Cultura, 1931, (Estudio 2 Serie A);
Federico Bach, “Un estudio del costo de la vida”, en: El trimestre economico. México, Vol.
2, No. 5, 1935; Daniel Salgado V., “El costo de la vida de los obreros de artes
graficas en el Distrito Federal”, en: Revista de Economia y Estadistica. México, V. IV, No.
39, julio de 1936



de consumo de 1937

1956 1958 1960 1969- MODELO
1970 DE
CONSUMO
1937
Avena, Pan blanco | Pan blanco | Pan Pan
galletas, blanco
harina,
pastas para
sopa y pan
Pan de | Pan de | Pan  de | Pan con dulce
dulce dulce dulce
Nixtamal, Tortillas Tortillas Tortillas | Tortillas
masa y
tortillas
Carne Jam6én y [Jam6n y | Jam6n y | Mantequilla
enlatada, carnes carnes carnes
crema, frias, carne | frias, carne | frias,
jamén, enlatada, enlatada, carne
leche leche leche enlatada,
enlatada,
mantequilla enlatada enlatada leche
) enlatada
, margarina
y queso
Leche Leche al | Leche al | Leche al| Leche de
natural natural natural vaca
Leche Leche Leche
rehidratada | rehidratada | rehidratad
a
Café, Café en | Café en | Café en
piloncillo y | grano grano grano
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Anexo 5. Productos alimenticios incluidos en las encuestas de 1956 a 1970 y en el modelo



sal
Café Café Café
molido molido molido
Azicar, Nescafé Café en | Café en
nescafé, polvo polvo
chocolates
y dulces
Chocolate | Chocolate Chocolate | Chocolate en
en tablillas | en tablillas | en agua
tablillas
Chocolate Chocolate Chocolate
en polvo en polvo en polvo
Chocolate | Bombones | Bombones
bombones
[sic]
Manteca Manteca Manteca Manteca Manteca
vegetal vegetal vegetal
Aceite Aceite para | Aceite para | Aceite
cocinar cocinar para
cocinar.
Azucar y | Aztcar y | Azicar y | Azlcar y | Azucar
piloncillo piloncillo piloncillo piloncillo
Harina de Harina de | Harina de
trigo y otras trigo y otras | trigo y
harinas harinas otras
harinas
Maiz Maiz para | Maiz para | Maiz para
nixtamal nixtamal nixtamal
Maiz para | Maiz para | Maiz para
alimento de | alimento de | alimento
animales animales de
animales
Frijol Frijol Frijol Frijol Frijoles
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Garbanzo y | Garbanzo Garbanzo Garbanzo Lentejas
lenteja
Arroz Arroz Arroz Arroz Arroz
Papa Papa Papa Papa
Avena Avena Avena Avena
Pastas para | Pastas para | Pastas para | Pastas Pastas
sopa sopa sopa para sopa
Carne de | Carne de | Carne  de | Carne de | “Carne”
res res res res
Carne de | Carne de | Carne de
cerdo cerdo cerdo
Carne Carne de | Carne de
fresca  de | carnero y | carnero y
carnero, cabrito cabrito
cabrito vy
otros
Aves Aves Aves
(pollos, (pollos, (pollos,
guajolotes, | guajolotes, | guajolotes
etc.) etc.) , etc.)
Pescados y | Pescado Pescado Pescado
mariscos fresco fresco fresco
frescos
Pescado Pescado Pescado
enlatado enlatado enlatado
Pescado Pescado
seco seco
Mariscos Mariscos al | Mariscos al | Mariscos
frescos natural natural al natural
Mariscos Mariscos Mariscos
enlatados enlatados enlatados
Mariscos Mariscos
secos secos

231



Chile, Chile, Chile, Chile, Legumbres y
frutas, verduras, verduras, verduras, | verduras
papas y | frutas y | frutas y | frutas ¥ | frescas y
verduras legumbres | legumbres | legumbres frutas de la
frescas frescas frescas ..
estacion
Citricos Citricos Citricos
Azucar, Azucar, Azucar, Azucar, Azucar,
nescafé, piloncillo y | piloncillo y | piloncillo | dulces
chocolates | dulces dulces y dulces
y dulces
Huevos Huevos Huevos Huevos Huevos
“Especies y | Especias Especias Especias
otras” (pimienta, (pimienta, (pimienta,
anis, anis, anis,
vainilla, vainilla, vainilla,
etc.) etc.) etc.)
Conservas Conservas | Conservas Conservas
de frutas de frutas de frutas de frutas
Legumbres | Verduras y | Verduras y | Verduras
enlatadas legumbres | legumbres |y
enlatadas enlatadas legumbres
enlatadas
Otros Otros Otros
alimentos alimentos alimentos
Alimentos | Alimentos
tomados tomados
fuera de | fuera de
casa casa
Pulque Pulque Pulque Pulque
Cervezas Cervezas Cervezas Cervezas
Refrescos Refrescos Refrescos Refrescos
Agua Agua Agua Agua
embotellada | embotellad | embotellad | embotella
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a a da

Licores Licores Licores Licores

Atole

Fuentes: Secretaria de Economia / Departamento de Muestreo, Ingresos y egresos de la
poblacion de México en el mes de octubre de 1956. México D. F., [s. a.], pp. 40-70
(Consultado en INEGI); Secretarfa de Economia. Direcciéon General de Estadistica, Ingresos y
egresos de la poblacion de México. Investigacion por muestreo. Julio de 1958. México,
marzo de 1960, pp. 117-124 (Consultado en INEGI); Secretaria de Industria y Comercio /
Departamento de Muestreo, Las 16 ciudades principales de la Repiiblica Mexicana.
Ingresos y egresos familiares 1960. Investigacion por muestreo. México, 1962, pp. 95-119
(Consultado en INEGI) y Secretaria de Industria y Comercio / Direccién General de
Muestreo, Ingresos y egresos de las familias en la Repiiblica Mexicana 1969-1970. Tomo
1. México D. F., [s. a.] pp. 40 — 47 (Consultado en INEGI)
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ACERVOS CONSULTADOS Y SIGLAS

AGN Archivo General de la Nacién (México). Fondos: Departamento Auténomo
del Trabajo y Departamento del Trabajo

HN Hemeroteca Nacional (México)

ESTO Acervo privado del periddico Esto

INEGI Instituto Nacional de Estadistica y Geografia, Biblioteca Gilberto Loyo
BMLT Biblioteca Manuel Lerdo de Tejada

FUENTES PRIMARIAS

ABRISQUETA, Francisco de, y Liborio CUELLAR GOMEZ,
“Indices del costo de la vida obrera en América (Continuacidn)”, en: Revista del
Trabajo, T. V, Feb-Mar 1951, No. 157 y 158, pp. 59-140.

AGUILUZ LUNA, Abraham,
“Salario minimo. 1938. Datos Estadisticos”, en: Archivo General de la Nacion
Meéxico, Departamento Auténomo del Trabajo, Caja 55, Exp. 12, 47 p.

BACH, Federico,
“Un estudio del costo de la vida”, en: El  trimestre econdémico. México, Vol. 2,
No. 5, 1935, pp. 12-49

"Caélculos hechos por las investigadoras", en: AGN, Departamento del Trabajo. Caja 68.
Exp. 1

“ Dos cuestionarios sobre las cuestiones sobre las condiciones de vida de dos cafioneras del
D. F” (s. f.), en: AGN, Fondo del Trabajo, Caja 279. Exp. 8

"Encuesta para saber el costo de la vida del obrero", en: AGN, Depto. del trabajo, Caja 294,
Exp. 15

FERROCARRILES NACIONALES DE MEXICO. OFICINA DE ESTUDIOS
ECONOMICOS,
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Un estudio del costo de la vida en México. México, Cultura, 1931, p. 29 (Estudio 2
Serie A)

FLORES, Rodolfo T.,
“Interpretacion economica del salario minimo”, en: Revista del trabajo. México,
marzo 1938, T. II., No. 2

Futuro (1934-1937)

GARZA, Eliseo,
Estudio sobre el costo de la vida obrera en México. México, Secretaria de Industria,
Comercio y Trabajo / Departamento del Trabajo, [1922], 15 p

“Informe del plan sexenal. 1938.- el que rinde la Secretaria General”, en: AGN,
Departamento Auténomo del Trabajo, Caja 97, Exp. 12.

"Ingresos y egresos de una familia obrera durante una semana", en: Archivo General de la
Nacién (en adelante AGN), Ramo del trabajo, Secretaria de Fomento Colonizacion
e Industria. Departamento del trabajo. Seccion 1a Estadistica, Caja 68. Exp. 2

“Los elementos determinantes del “standard” de vida de los trabajadores”, en: Revista del
trabajo. México, Tomo III, No. 10, noviembre de 1938, pp. 129-144.

LOYO, Gilberto,
“La tercera fijacion del salario minimo en México”, en: Revista de Economia y
Estadistica. Vol. IV, No. 36, pp. 35-45

Memoria de la Secretaria de Hacienda y Crédito Publico 1909-1910 correspondiente al
afio econoémico de 1° de julio de 1909 a 30 de junio de 1910 presentada por el
Secretario de Hacienda al Congreso de la Union, México, Tipografia de la Oficina
Impresora de Estampillas, Palacio Nacional, 1911

“Nivel de vida en relacion con los trabajadores”, en: Revista del trabajo, Tomo II, No. 7,
agosto de 1938, pp. 127-156

“Palacio de Hierro. Contestacion a diversas preguntas que se le hicieron”, 3 de junio de
1921, en: AGN, Ramo del trabajo, Caja no. 294, Exp. 10, 4 fojas

Revista de Economia y Estadistica. Febrero de 1936, Vol. 1V, No. 34

Revista de la Universidad Gabino Barreda (1937)



236

SALGADO V., Daniel,
“El costo de la vida de los obreros de artes graficas en el Distrito Federal”, en:
Revista de Economia y Estadistica. México, V. IV, No. 39, julio de 1936, pp.
17- 46

SECRETARIA DE LA ECONOMIA NACIONAL. DIRECCION GENERAL DE
ESTADISITICA,
Anuario Estadistico de los Estados Unidos Mexicanos 1941 .México, 1943

SECRETARIA DE ECONOMIA / DEPARTAMENTO DE MUESTREO,
Ingresos y egresos de la poblacion de México en el mes de octubre de 1956. México
D. F., [s. a.], pp. 40-70

SECRETARIA DE ECONOMIA / DIRECCION GENERAL DE ESTADISTICA,
Ingresos y egresos de la poblacion de México. Investigacion por muestreo. Julio de
1958. México, marzo de 1960, pp. 117-124

SECRETARIA DE INDUSTRIA Y COMERCIO / DIRECCION GENERAL DE
MUESTREQO,
Ingresos y egresos de las familias en la Reptiblica Mexicana 1969-1970. Tomo 1.
México D. F., [s. a.]

SECRETARIA DE INDUSTRIA Y COMERCIO / DEPARTAMENTO DE MUESTREO,
Las 16 ciudades principales de la Repiiblica Mexicana. Ingresos y egresos
Sfamiliares 1960. Investigacion por muestreo. México, 1962

Periodicos

El Imparcial, XXVII: 4822 - 4849 ,(diciembre 1909).

El Obrero Mexicano, 1-35 (mayo y diciembre de 1909 y 1910).

El Popular (meses mayo y diciembre de 1938 a 1961)

El Universal, meses de mayo y diciembre de 1937, mayo de 1969, diciembre de 1970.

Esto, diciembre de 1948 y mayo de 1950, diciembre de 1953, mayo de 1956, diciembre de
1958, mayo de 1960.
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